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Reflexia vybranych aspektov novych médii so zameranim
na platformu YouTube
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Abstrakt

Prispevok sa orientuje na aktudlny diskurz novych médii vymedzeny amatérskou autorskou
produkciou na platforme YouTube. Jeho ciefom je reflektovat’ prebiehajice sociokultirne
zmeny a reakcie ¢loveka na technospolocenstvo, ktoré ho obklopuje. Prva kapitola porovnava
vSeobecné pristupy k novym médiam aby demonstrovala osobitt povahu kyberpriestoru. Zvysok
prispevku sa venuje charakteristikdm videoportalu YouTube ako jednému z kI'icovych uzlov
virtualnej kultiry s dérazom na komunitnt participaciu a znaky socialnej siete.
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1 Horizont novych médii

Hladanie prienikov medzi svetom digitalnych technolégii a dejinami I'udskej komunikécie,
spoloéensko-kulturnych pohybov i stratégii bytostného ukotvenia ¢loveka znamena obratit’ sa
k elementarnemu znaku Tudskych bytosti. Adaptovat’ sa na meniace sa prostredie pre nas
znamena prezit’ aj konStantne postvat’ hranice svojho poznania na novi troven a S kazdym
dejinnym zlomom prehodnocovat’ kI'a¢ové otazky nasej existencie.

Trajektoria fungovania l'udského spoloéenstva je pevne previazana s médiami a nech uz
svojou povahou urcuju charakter spoloc¢nosti, alebo naopak st odpoved’ou na jej potreby, tento
vzt'ah do velkej miery $trukturuje nasu kazdodennost’.

Od 50. rokov 20. storocCia sa do centra priestorového usporiadania domacnosti dostavaju
obrazovky a priblizne o dvadsat’ rokov neskor sa objavuje osobny pocita¢, ktory znacne rozviri
hladinu akademickej rozpravy od Spekulativnosti az k striktne odbornému uchopeniu. Takzvané
kvartérne média, inak zname ako sietové alebo digitalne, naplno prejavili svoj potencial az ked’
sa ,,Siet™ rozprestrela okolo celého sveta a internet sa plne zaclenil do dennej rutiny. Okrem
vojenského, medicinskeho, ekonomického, priemyselného, telekomunika¢ného, informaéného,
medidlneho a zabavného odvetvia prenikla tato zdiel'ana technologicka platforma aj do naSej
privatnej sféry. Zakladna otéazka, pred ktorou stoja nie len medidlne Studia, ale takmer vSetky
humanitné vedy, nevynimajic kulturoldgiu je aké dramatické zmeny tento fenomén prinasa a ¢i
vobec. V radoch skeptikov a optimistov novych médii prebieha akysi spor o revoliciu. Mnohi
vyjadruji neddveru voci obrazu radikalne novej informacnej spolocnosti a prislubom
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ozdravného procesu, tak ako ho definuje ranna kyberkultura. Odporcovia technooptimizmu
odmietajii nahliadat nové média ako vonkajSich Cinitelov a upozornuji, Ze ich nemozno
hodnotit’ bez obsiahnutia §irSieho spoloc¢enského kontextu a 0sdb, ktoré ich pouzivaju.

Skor ako sa zameriame na platformu internetového serveru YouTube je nasim zamerom
poukazat’ na vSeobecny posun k on-line kultire v komparacii s tzv. klasickymi médiami i to ako
sa v dosledku informa¢ného veku premiena medidlna sféra. Vo svojich zaveroch berieme do
uvahy predovsetkym posobenie novych médii na generaciu Y (1980 — 1995) a generaciu Z (1996
—2020).

1.1 Digitalizacia, virtualita, kyberkultira

V ramci inicia¢nych diskusii o novych médiach v akademickej obci, virtudlnych komunitach
a laickej verejnosti najvacsmi rezonoval technologicky determinizmus. Ten zahfial obraz
dramatickej premeny spolo¢nosti a myslenia, katalyzovanej, ak nie priamo kauzalne savisiacej
s digitalnou technologiu. Okrem utopickych konceptov odstranenia mocenskej totality
v prospech novej slobody ¢loveka sa do popredia dostava aj informacny koncept, spochybiiujuci
centralizovany model distribucie informacii, ktory je typicky pre starSie formy médii. Toto
vymedzenie uchopuje kyberkultiru ako stbor praktik na pomedzi kultury a technologie,
umoziujuci vyrovnavat sa s novou informaé¢nou spolo¢nost’ou.

Rusky teoretik médii Lev Manovich popisuje urcité principy, akési vSeobecné tendencie
kultary, ktora podstupuje komputerizaciu na zaklade kategorii ciselnej reprezentdcie, modality,
automatizdcie, variability a kultirneho prekédovania.*Z prvej kategérie vyplyva, Ze univerzalna
podoba digitalneho kédu umoziiuje médiu stat’ sa programovatelnym a digitilne data prenasaja
prakticky akykol'vek typ obsahu od textu, cez obraz a zvuk az po video. Pocitacova siet’ je ako
celok moduldrna asvojim poriadkom pripomina fraktal, pretoze sa skladda z mnohych
nezavislych modulov ako su webové stranky. Manipulacia s ddtami md v mnohych smeroch
podobu automatickej vypoctovej procedury, ku ktorej dochadza napriklad pri generovani webov,
alebo vyhl'adavani podl'a obrazka ¢i zvuku, teda podla Specifickosti média. Paralelne s tym ako
sa neviditeI'nej sietovej technologii dari plnit’ l'udsku mysel’ informacnym pretlakom, prebudza
sa aj potreba vytvorit’ triediaci kI'i€. Jednou z najvacsich vyziev internetového veku teda nie je
produkovat’ novy obsah, ale vyhl'adavat’ uz existujiice neomedialne diela.

Désledkom vsetkych tychto vlastnosti je variabilita a jej vystihujucu ukazku predstavuje
hypermedialny dokument prepojeny principom hypertextov. Espen J. Aarseth, osobnost’ na poli
elektronickej literatiry a videohernych stidii vo svojej teorii hypertextu oznacuje
konfigurovatel'né dokumenty ako ergodické, teda také, ktoré predpokladaji, ze Citatel’ sa sam
podiel'a na vytvarani vyslednej linie textu.? V tomto pripade je Citatel' aktivnym faktorom,
rozhodujiicim o tom v ako poradi budu jednotlivé segmenty spristupiiované, a teda kazda verzia
¢itania je len jednou z moznych. Na tomto priklade Manovich ilustruje, ze neomedialne diela nas
utvrdzuju v nasej jedine¢nosti, inak povedané v tom, ze nase volby, myslienky, ¢i tizby nie st
naprogramované a zdielané s ostatnymi.® Tu podla neho spoc¢iva hlavny rozdiel oproti
priemyselnej masovej spolo¢nosti reprezentovanej tradicnymi médiami. Produkty medialnych

IMANOVICH, L. Principy novych médii. In: Tedria vedy, 2002, ro¢. 11/24, &. 2, s. 56.
2 MACEK, J. Uvod do novych médii. Ostrava : Ostravska univerzita v Ostrave, 2011, s. 28.
3 lbid., 2011, s. 71.
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tovarni (filmy, tlac, rozhlasové, televizne vysielanie atd’.) vyrobené v miliénoch totoznych kopii
vystriedala postindustridlna logika, v ramci ktorej si kazdy obcan méze vyskladat’ svoj vlastny
Zivotny §tyl a ideologiu.*

V kone¢nom dosledku Manovich anticipuje vznik novej pocitacovej kultiry, ktorej charakter
tvori zmes l'udskych a pocitacovych vyznamov, tradi¢nych predstav o svete a pocitacovych
sposobov zobrazovani.®

Informacie v digitalnej podobe st nositel'mi technologicky premietanej kultary, ktora tvori
nas prirodzeny svet. Nejde vSak o imitaciu reality v pravom slova zmysle, ale skor o jej
roz§irenie privlastiovanim si obsahov skuto¢nosti a ich napodobfiovanim v inej forme. Tieto
simulacie st natol’ko bezprostredné, aZ sa straca hranica medzi realnym svetom a jeho virtualnou
inverziou. Ludské aktivity v kyberpriestore akoby prirodzene dopliiajii nasu kazdodennost’ az na
tol’ko, Ze objektivna skuto¢nost’ niekedy ustupuje mierne do uzadia.

1.2 Nové verzus tradi¢né média

Uplynulo uz takmer patdesiatStyri rokov od toho, ¢o sa stalo meno kanadského teoretika
médii Marshalla McLuhana synonymom jeho najznamejSieho vyroku: médium je posolstvo.
McLuhanove vychodiska upozornili na potrebu v§imat’ si ,,holu* podobu média, ktoré je samo
0 sebe Specifickou formou vypovede. Nasu pritomnost i budicnost’ popisoval vo vztahu
k sktisenostiam minulym a tvrdil, Ze obsahom kazdého média je vzdy médium iné.

Fakt, Zze sa s prichodom nového, prevladajice stava zastaranym je Cosi, ¢o je v podstate
zvykovo ustalené a konstituovanie nového média odpoveda uz zazitym spdsobom organizacie.
Prakticky ide o nacrtnutie perspektivy remedidacie resp. vzdjomného pdsobenia médii, ktoré
vyustuje k obojstrannému preberaniu prvkov a postupov. Nejde primarne o linearny dej, pretoze
ako sa ukazuje i starsie formy médii sa schopné sa ,,aktualizovat™ privlastiiovanim si technik
novsich, hoci je to do zna¢nej miery limitované povahou daného média.

Produktom novych médii je ich samotné S$pecifické prostredic vytvarané uzivatel'mi,
vyuzivajuc potencial interaktivity a hypertextovych dokumentov vo vzadjomnom posobeni
s d’al$imi uzivatel'mi. Na rozdiel od televizneho alebo rozhlasového vysielania tu existuju tisicky
alternativnych distribu¢nych kanalov a ich podobu a obsahy urcuje, nie len tvorca a kontext, ale
predovsetkym reakcie recipientov, ktory tento obsah vyhodnocuju, spustaju d’alSie reakcie
a vytvaraju trend.

V kontexte premeny medialnej krajiny s prichodom internetu americky futurolég Alvin
Toffler oznaCuje subjekt zucastiujici sa tvorby medialnych produktov ako prozumenta a stavia
ho do hybridnej role konzumenta s identitou producenta.® Internet a osobné pocitace dali
amatérom do ruk profesionalne nastroje a navody, ale tieZ vyrazne podporili demokratizaciu
distribucie, teda ktokol'vek ma moznost' produkovat’ a Sirit’ akykol'vek obsah. S digitadlnymi
technolégiami je kazdy potencialne zapojeny do tvorby, recepcie i zdielania produktov, ¢im sa
zésadne transformuje televizne podnikanie. KIi¢ovy je tiez kvantitativny rozdiel v dizke doby,
na ktort internet uchvati l'udskt pozornost’ i spdsob ako to dosahuje.

4 Ibid., 2011, s. 71.

5 Ibid., 2011, s. 75.

8 PRAVDOVA, H. Determinanty kreovania medidlnej kultizry. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie
UCM v Trnave, 2009, s. 160.
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Ak by sme vzt'ah novych a tradiénych médii opédtovne zhodnotili optikou remediacie,
nesmieme opomenut’ termin technologickej i formalnej konvergencie. Vd’aka digitalizacii
zmizla jednozna¢ne odliSiteI'na hranica medzi jednotlivymi medidlnymi formami na zéklade
¢oho sa otazka kde je deliaca linia webu a televizie (pripadne inych médii) stava podl'a ceského
sociologa Jakuba Macka irelevantnd.’Televizia vyuziva prvky spravodajskych portélov,
predovsetkym vzhl'adom na interaktivitu (napr. komentarové sekcie, funkcia paci/nepaci sa mi
to atd’.). Internetové databazy ako YouTube zasa simuluju niektoré z funkcii televizie a filmu,
preberajic ur€ité zanre i formaty alebo prinajmensom ich zdkladné znaky.

1.3 Nové média a spolocnost’

Autori rannych textov o kyberpriestore akymi boli francuzsky filozof Pierre Lévy alebo
spisovatel’ a odbornik na rozmanité aspekty novych komunikaénych médii Howard Rheingold
boli presvedéeni o “liecivej* sile virtualnej reality. Videli v nej prilezitost’ revitalizovat’ hodnoty
a idealy, ktoré boli stratené v Case, ked’ svet pohltila kriza verejného aj individualneho Zivota.
KedZe kyberpriestor zakladd dojem, Ze v podstate dokdze konkurovat redlnemu,
neuspokojivému a nespravne fungujlicemu svetu, vyjadruje tizbu po obnoveni idealu
spolupatri¢nosti, konsenzu irozumného ovladania l'udskej povahy. Vyviaznutie z fyzického
sveta podnecuje myslienky vytvorenia medzinarodnej kultiry i obcianskej spolocnosti na
zaklade spriaznenosti a spolo¢ného zaujmu jednotlivcov, ktori st zbaveni ndhodnosti
geografickych aj inych okolnosti. Tento utopicky koncept kyberpriestoru, vo svojom jadre
apoliticky, slobodny a interaktivny cerpa najmé z faktu, ze jeho najvdcSou hybnou silou su
prevazne mladi jedinci, odmietajuci formalizmus a technicky perfekcionizmus star§ich
tradicnych médii. S ochotni experimentovat’ s formami komunikacie a dovolavajic sa po
vol'nom toku informacii zakladaju virtualne subkultiry

Britsky sociolég Kevin Robins vSak vyzdvihuje potrebu demytizovat virtudlnu kulttru,
pokial’ chceme odhalit’ jej skutoéné dopady na nage Zivoty a spolo¢nost’.®Celkom sa opomina
skuto¢nost, ze technologie, umoziujuce vstup do virtualnej reality su pevne zakotvené vo
fyzickom svete, pricom kym niektoré zivotné podmienky su do kyberpriestoru neprenosné, iné
ostavaju a dokonca akceleruju. V istych konkrétnych situaciach sa ,,ob¢ania kybérie* odvolavaju
na usporiadanie vonkajSicho sveta a prenasaju z neho zauzivané Sablony, socidlne a kultiirne
konstrukty, ¢i stereotypné predsudky.

Tu je potrebné sa pristavit’ pri problematike anonymity a prehlbujtcich sa rozdieloch medzi
aktudlnym a skutoénym ja. Identita v kyberpriestore je externe budovana, vymedzena reakciou
okolia a spédtnou vizbou v nadvéznosti na potrebu mat’ pozornost’ a byt’ oceilovany. Taktiez je
tu pritomna tendencia neochoty prezivat’ spolo¢ensku ¢i biologickt determinaciu svojej socialne;j
role, pre ktor(i sa otvara moznost presiivat sa medzi identitami alebo vyuzivat' skuSobné
charaktery v zavislosti od podmienok a potrieb. Hl'adanie odpovede na otizku, ¢o sposobuje
pritazlivost’ kybernetického spolo¢enského Zivota je viazané na problematiku zmenenej normy
socialneho spravania, ktoru pozorujeme v dichotémii anonymnych a ,,nonymnych* identit.

Tvar vo virtudlnom svete je starostlivo vybudovana a prispdsobena vonkajSiemu hodnoteniu,
hoci mozno namietat’, Ze tento pristup sa ni¢im nelisi od prirodzenej snahy ¢loveka tvarovat’ ¢o

"MACEK, J. Uvod do novych médii. Ostrava : Ostravska univerzita v Ostrave, 2011, s. 31 — 32.
8 ROBINS, K. Kyberprostor a svét, ve kterém Zijeme. In: Revue pro média, 2003, 10¢. 3, ¢. 5,s. 11.
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najlep$i Zelany obraz o sebe. V tomto pripade vSak ide o velmi premyslené, vytizené ja,
opierajuce sa neraz o faloSné normy ziaduceho Zzivotného Stylu, postaveného na popularite,
estetickych kritériach, uspechu a vyntitenej pozitivite. Rozdiel spociva vo vytvoreni akéhosi
odtlacku seba samého fungujiceho do zna¢nej miery ako reklamné simulakrum, ¢o je dosledkom
prehnanej orientacie na vlastné ego. Internetova persona vyjadruje spolocensky status jedinca aj
mimo virtudlneho prostredia. ,,Byt’ zndmy na internete* je vyraz prestize, ktory neraz predhana
skuto¢ny tspech v praci alebo tvorbe, ¢i majetkové a socialne postavenie.

Na zaklade predoslych teoretickych vychodisk definujeme virtualnu realitu ako umely svet,
ktorého existencia v pritomnosti je podmienena kontinudlnou masovou prepojenostou a zivou
interakciou spolocenstiev konkrétnych jednotlivcov. Kyberprietor je skuto¢ne vymedzeny ako
»hikde - niekde®, pretoze jestvuje len pokial’ ho vnimame a zapajame sa don.

2 Youtube

Platforma YouTube je druhym najpouzivanej§im vyhladava¢om na svete, hned po
integralnom asisten¢nom systéme sucasnej civilizacie, vytvorenom spolo¢nostou Google.

Podl'a redaktora Casopisu lkaros Ondfeja Voct je YouTube prikladom webového sidla
napliajuceho myslienky webu 2.0.Pevny obsah webovych platforiem, vytvarany jednotlivymi
uzivatelmi je nahradeny priestorom pre zdielanie a spolo¢nii tvorbu smerom k budovaniu
uzivatel'skej komunity. Revolicia vo webovom podnikani i po¢itaovom priemysle vychadza
z tzv. sietového efektu, ktory vedie k tomu, ze doména bude rast’ a zlepSovat’ sa s pribudajiicimi
uzivatel'mi.®

YouTube je uzivatel'sky privetivym rozhranim, ktoré pokryva Stylovo rozmanité segmenty.
Okrem domacich videi a individudlnej tvorby, tu mozno najst’ televizne stanice i podnikatel'ské
¢i marketingové subjekty zacielené na posilnenie znacky. Server takisto umoziuje politickym
¢initel'om prehovarat’ k voli¢skej zakladni, alebo ndrodnym agenturam ako je NASA informovat’
0 svojich projektoch.

Platforma demonstruje zmieneny posun v komunika¢nom vzorci od one to many k many to
many a generuje videa, ktoré nie su izolované od publik. Poskytuje funkcie spétnej vizby vo
forme statistickych ukazovatel'ov, komentarov ¢i ,,palcov hore alebo dole®.

Vo vSeobecnosti mozno osobu youtubera vymedzit' ako tvorcu videi publikovanych na
YouTube bez ohl'adu na Zaner alebo kvalitu, pricom sa nim méze stat’ v sulade s dostupnostou
Sanci aplne ktokol'vek. UZ8ia definicia v§ak uchopuje tento pojem v medziach akejsi internetovej
celebrity elitného charakteru, ktorej sa podarilo dosiahnut’ zdujem vys$im poctom vzhliadnuti ¢i
odberov.1°

Pozornost’ je jadrom podnikatel'skej stratégie portalu, ktory okrem Standardného kanalu dava
moznost ziskat’ partnerstvo a zaradenie do programu preferovania Googlom. Partnersky kanal
okrem zopar funkcii navySe, poskytuje predovSetkym spenazenie prostrednictvom sluzby
GoogleAdSense, pridavajacej do videi reklamu. Korporatni inzerenti pravdaze nechcu, aby bol
ich produkt asociovany s nevhodnym posolstvom a preto YouTube automaticky reguluje
prostredie a tiez dava moznost’ uzivatel'om videa nahlasovat’. Zakazuje pornograficky, sexualne

9 Web (5), 2011, necislované.

10 Pozn. aut.: Prihlasenie sa na odber uréitého kandlu zabezpedi, Ze videa daného tvorcu sa k odoberatel'ovi
spolahlivo dostanti a nebudu zahltené inym obsahom. Je to zaroven ¢iselné vyjadrenie tispechu a popularity
youtubera, ktorym publikum prejavuje lojalitu. Casto sa pouziva analogicky s terminom ,,fanbase*.
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explicitny, $kodlivy, zdravie ohrozujici alebo nenavistny obsah, ako aj nasilie, obt’aZzovanie,
kybersikanu, spam, zavadzajuce metadata a podvody. Z hl'adiska reklamy sa diStancuje tiez od
vulgarizmov a citlivého obsahu, ktory zahfna napriklad nabozenstvo, politické presvedcenie,
tragédiu alebo konflikty.

Nasledujuca kapitola sa venuje fundamentdlnym aspektom youtuberskej kultiry, ktora
vyrasta z relativne mladej tradicie virdlne Sireného internetového obsahu a atribitov socialnych
sieti. S vedomim, Ze YouTube je uzivatel'sky nesmierne diverzifikovana platforma sa nami
uvedené zavery vztahuji na reprezentativhu vzorkou najdynamickejSie sa rozvijajuceho
segmentu stranky. Tvoria ho prevazne mladi tvorcovia s identitou internetovych osobnosti
a skupiny uzivatel'ov, snaziace sa ich postup zopakovat’.

2.1 YouTube a viralna kultira

V prostredi internetu ¢lovek nardza na mnozstvo informacii, z ktorych mnohé nemaju
uzito¢nu hodnotu a mozno povedat, Ze su rozptyl'ujice, zabavné, ba az trivialne. Pojem viralne
video vzkli¢il v spolo¢enskom povedomi priblizne okolo roku 2007 s batolatom Charliem,
hryzacim svojho brata do prstu ¢i dramaticky sa divajucou veveri¢kou, ktorym predchadzal
frustrovany pracovnik kancelarie napadajiici svoj pocitac.

V dennej zaplave videi sa vSak iba malé percento z celkového objemu dat transformuje do
viralneho elementu popularnej kultary. Youtubeovy expert na webové trendy Kevin Allocca na
konferencii TEDYouth v roku 2011 uviedol tri fundamentalne predpoklady, na zaklade ktorych
sa osoba alebo obsah stanti popularnymi na internete. Konkrétne ide o u¢inok tzv. Tastemakers
(0sdb ovplyviiujucich vkus), participujucich komunit a neodakavanosti.!'Prvii kategdriu
definuje takpovediac z perspektivy nazorovych autorit, ktoré st vnimané okolim vel'mi pozitivne
a predstavuju nové zaujimavé veci Sirokému publiku. Najcastejsie ide o celebrity televizie,
filmu alebo hudobnej scény, ale taktiez o internetové osobnosti, ktoré vd’aka sile odberov ziskali
stabilnti zakladiiu fanasikov.!2

Allocca dalej tvrdi, ze na rozdiel od jednosmernej zabavy 20. storoCia. je komunitna
participacia dolezity moment, ktory z nds Cini sicast fenoménu tym, Ze ho Sirime alebo
modifikujeme.*Vsetky tieto javy si podla neho korunované nepredvidatelnostou resp.
nemoZnostou tento efekt vyvolat umelo.'* Necakané podnety si zirovent impulzom
k prebudeniu emocii, ktoré st kotvou udalosti v P'udskej paméti. YouTube sa v tomto svetle javi
ako laboratorium napadov a ich potencialnej Gspes$nosti, no zaroveti je ihriskom neustaleho
konkurencného boja vSetkych zo vSetkymi o pozornost.

Allocca je pevne presvedceny o tom, ze bez toho aby sme si to stihli uvedomit’ sa zrodila
nova popularna kultira tvorena a pohanana jednotlivcami, hlasmi dalSej generacie ludi
z internetu, ktorych slava je vysledkom zaangazovanosti vsetkych. Tvrdi, Ze zdanlivo malé
spolo¢enstvd mézu nadobudnut’ obrovsky vplyv a zdbava, ktort konzumujeme tak odraza menej
vedomé potreby, neuznavané klasickymi médiami.*®

11\Web (2), 2011.

12 |bid., 2011.

13'Web (1), 2018, necislované.
14 Web (2), 2011.

5 Web (1), 2018, necislované.
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Domnievame sa, ze viralne $ireny obsah je predpokladom vzniku akéhosi kybernetického
folkloru, ktory je vysledkom presahov medidlneho posobenia do kultiry a naopak. Navzdory
geografickej vzdialenosti a odli$nej socialnej realite internet predsa len vytvara Specifickt formu
blizkosti, komunikéacie a potencialneho priestoru pre tvorbu. Tieto digitalne prejavy jednotliveov
a skupin spéjaji predovsetkym rdzne dimenzie humoru, mémy a konkrétne postupy ¢i navody.
Vieme konstatovat’, Ze aj napriek nesmierne diferencovanému virtuadlnemu pol’u, si charakterové
rysy internetového publika relativne homogénnou zmesou. Z jeho radov vystupuju aktivni
prozumenti, tvoriaci a modifikujuci obsah, avSak o samotnom autorstve na internete je
problematické hovorit’. Dévodom je to, ze na kreovani a distriblcii vyznamov sa podiel'a akasi
kolektivna mysel’, ktora si tieto diela prisvojuje.

2.2 Médium s identitou socialnej siete

Pre YouTube plati, Ze v stllade s mechanizmom participa¢nej kultary si oby¢ajny jednotlivec
podomacky vyprodukuje medidlne posolstvo, ktoré skupina inych jednotlivcov vynesie na uréité
priecky sledovanosti. Predsa len sa tu zdoraziiuje autor — youtuber, na pravidelnej baze
prispievajici svojimi videami, ¢im postupne vybuduje vlastni ,,medidlnu stanicu®. Casto si
hlbsie osvojuje Specializované metddy a zrucnosti ako st praca s kamerou, svetlom zvukom
a postprodukciou. Mo6ze klast’ Specidlny doraz na svoj verbalny i neverbalny prejav ako aj na
celkové poOsobenie, vzhlad ¢&iatmosféru a v podstate remediuje postupy zostavovania
televizneho produktu. Mozno sa domnievat, Ze ide o pritazlivost’ t¢émy, moment stotoznenia sa
s mentalitou rovesnika alebo autenticita, plynuca z nevyziadaného zverejiiovania aspektov
osobného Zzivota, ktoré z youtubera Cinia centrum zaujmu mladeze. Z pozicie vyskumu nie je
zname, ktoré faktory konkrétne su zodpovedné za znac¢nu popularitu urcitych druhov videi,
dokazeme sa vSak zhodniit', Ze motivaciam sledovania, ale aj tvorivého procesu dominuje zdbava
a nevaznost'.

Najtspesnejsi slovensky youtuber Daniel Strauch znamy ako GoGo hovori: ,,Ked' sa pytam
svojich fanusikov, ¢i pozeraju televiziu, mnohi tvrdia, Ze nie. Nie su zvyknuti ako starsi sadnut’ si
vecer k spravam. Samozrejme, nehovoriac o tom, ze by si kupovali noviny. To viak neznamend,
Ze nevnimaju svet okolo. Preferuju weby, ktoré poznaju, aplikacie s kratkymi informdciami. DIhé
texty ich odrddzajii, cheii sa rychlo dozvediet podstatu bez omdcok. Casto k tomu potrebujii
obrazky alebo prave video, ¢o je prijatelna forma ziskavania informacii.*®

Vo vztahu k tradiénym médiam ako je televizia alebo rozhlas si predovsetkym toto mladé
publikum vypestovalo rezistenciu. Odvyklo si od mantinelov vysielacich ¢asov i formalizmu
a technického perfekcionizmu naprogramovaného televizneho moderovania.

Zo zastupu publika digitalnych deti vzisli aj youtuberi, ktori vo vztahovej infrastruktare
zastavaju pohyblivi kategoriu tvorcov alebo internetovych mikro celebrit. Takisto je potrebné
pripomentt, Ze je tu pritomna Specificka koexistencia amatérov s profesionalmi, ¢o zo stranky
¢ini nesmierne nestirodu entitu.

Ani samotni komunitu nemozno pausalizovat, pretoze platforma poskytuje vela
uzivatel'skych poloh, ale pre potreby nasej prace rozdelime uzivatel'ov na Styri skupiny. Prvi
tvoria divaci zapajajici sa aktivne a pravidelne do diania na Youtube, ktorych ozna¢ime ako
jadro. Majt svojich oblibenych youtuberov alebo kanaly a zaujimaju sa nie len o tvorbu, ale aj

16 \Web (4), 2017, necislované.
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0 osobu samotného youtubera naprie¢ inymi socidlnymi sietami. Druha skupina zastreSuje
sledovatelov s intenciou divat’ sa na vided a obCasne reagovat. Tito uzivatelia disponuji
prevazne povrchnymi znalost'ami o posobeni youtuberov a obsah si volia podla témy, nie podla
tvorcu. Pod tretiu skupinu zarad'ujeme navstevnikov, ktori st pasivnymi zvedavcami kraziacimi
na vonkajSom okraji. Ich pozornost’ sporadicky pritiahne nejaky virdlny trend alebo udalost’.
Samotnych youtuberov napokon zaclenime do kategorie prispievatelov, priCom hranice danej
typologie sa v ich pripade mézu vzhl'adom na ambivalentnost’ uZivania rozmazavat (mézu byt
tvorcami aj divakmi).

Kazdopadne vzt'ahové ramce komunity sa pohybuji vo vel'mi nepresnych urceniach. Mézu
byt nesmierne vol'né na arovni cudzincov, ale na druht stranu st aj potencialnym vychodiskom
pre priatel'stva v redlnom zivote. Najmid v obdobi dospievania sa komunita stava zdrojom
normativneho vplyvu, reciprocnej socialnej podpory, integrovania do vrstovnickeho kolektivu,
identifikacie a spolo¢ného zaujmu bez ohl'adu na to, Ze je toto prostredie virtualne. Status
Clenstva znamena pre jadrovych uzivatelov predovsetkym zdielanie lojality k oblibenému
tvorcovi. Ten je Casto na principe dojmu o dovernom prepojeni k divakovi omnoho bliz§ie ako
osobnost’ televiznej obrazovky alebo filmového platna.

Youtuber Karel Kovai znamy ako Kovy hovori, Ze youtubering v ponimani ,,celebritnosti
funguje na principe zaistovania pozornosti samotnym tvorcom, pricom tradi¢né média su viac-
menej bokom. V tom vidi isty rozdiel oproti klasickym celebritim, ktoré putaji zaujem
vyuzivanim medidlneho priestoru,}’na druhej strane youtuber je médiom sam o sebe.
Z perspektivy marketingu zastava siln(l poziciu tzv. influencera, ktory disponuje znaénym
vplyvom na formovanie ndzorov a postojov svojho publika.

Podl’a Statistického Setrenia spolo¢nosti DefyMedia (2015) az 63% opytanych vo veku 13 —
24 rokov priznali, ze vyskuasali produkt propagovany znamou osobnostou stranky YouTube,
zatial' ¢o tradi¢nym celebritdm doveruje 48% mladych divakov.'® Vyskum deklaruje, Ze kvoli
autenticite mladi 'udia nevnimaju takyto druh propagacie ako reklamu, ale skor ako sucast
zivotného Stylu.

Youtubovy kandl je ekvivalentom osobného profilu podobného tomu aky pouzivame na
beznych socialnych sietach, avSak omnoho lepSie saturuje potrebu konzumacie vizualneho
obsahu. Reflektuje nie len trendy, ktoré rezonuju medzi mladezou, ale je najmé vyrazom istého
svetondzoru, myslenia, preZivania a postoja Kk ¢asu, informaciam ¢&i praci. Pod pojmom
influencer sa skryva viac ako definicia dobrého predajcu, pretoze u neho publikum, odmietajice
konvenéné mudra neraz hl'ada komplexné rady a vedenie.

Potreba byt v obraze a mat’ kyberneticky spologensky zivot podnecuje novy druh obavy,
ktorou je ,,strach z vynechania“. Ako pre tvorcu tak aj pre ostatnych uZivatel'ov je omnoho
jednoduchsie prijat’ negativnu kritiku na internete ako uplni absenciu akejkol'vek reakcie.
Spisovatelia Gary Chapman a Arlene Pellicane si v8imaju, ze: ,,Cesta K obliubenosti je
vdlazdena tlacidlom ,,paci sa mi to” a poctom komentdarov.“**Odoberatelia spolu s publikom
st takpovediac dehumanizovani na Groveit komodity v novej situacii, kedy nadsenie negenerujt
len zézitky, ale priebezné hodnotenie a pochvala okolia.Byt’ permanentne v kontakte s tym ¢o

17 Web (6), 2018.
18'Web (3), 2015, ne¢islované.
19 CHAPMAN, G. — PELLICANE, A. Digitdlne deti. Bratislava : Porta Libri, 2016, s. 40.
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robia nasi rovesnici a nezaostavat’ za aktualnym dianim je takmer kIaiCové pre uplatnenie sa
jedinca v skolskom a ¢oraz CastejSie aj v pracovnom kolektive.

Atraktivita strdnky tkvie vo vizudlnom spracovani informadcii, no problémom je ich
fragmentarnost’ a do istej miery aj banalnost. Videokracia uz$ej skupiny tvorcov vyuziva
potencial okamzitosti pokial’ informuje o vlastnej internetovej kulture a vnutornom diani, ale
zlyhava ked’ pride na §irSiu Zivotnu i spolocensku perspektivu. Zda sa akoby sa rozptylenie stalo
prirodzenou sucast'ou zivota, ktory v o€iach digitalnych domorodcov ¢eli vaznemu deficitu.
Tempo virtualneho diania i striedanie trendov a senzacii je tak rychle, ze na skutoény Zivot
aj prilezitostné pocity nudy uz neostava tol’ko trpezlivosti.

2.3 Postupy a Zanre tvorby na YouTube

Platforma YouTube otvorila amatérom cestu k profesiondlnym postupom elity, ¢im dala
vzniknit’ malym produkénym bunkam. V stlade s vyssie popisanymi mechanizmami sa vd’aka
aktivnym prozumentom prenasaji nie len obsahy, ale aj prednastavené $ablony.Ide o vznik
vel'mi podobnych, no nie uplne totoznych produktov a do popredia sa dostdva rozna miera
kreativity alebo technickych kompetencii tvorcov, ktoré priamo umerne ovplyvilujii uspech
konkrétneho videa. Podl'a zanrovej roznorodosti sa zuZuje aj pdsobnost’ youtubera, priCom
vznikaji rézne mutécie ako vloger, beautyvloger, letsplayer, pranksters atd’.

Vlog — je skratené oznaCenie terminu video blog, zastreSujice audiovizualny ekvivalent
pisomného blogu. Vlogy spravidla vizudlne zachytavaji zazitky, postoje, myslienky, ¢i
komentare autora alebo funguji ako nekonvencny zdroj informadcii.

Rozdiel oproti blogu vSak spociva vo vicsej miere transparentnosti, kedy divaci citlivo
reaguju na najmensie detaily vratane vzhl'adu, gestikulacie, mimiky a dokonca interiéru na
pozadi. Prehravac videa vnimaji v prenesenom vyzname ako akési okno do Zivota youtubera
a pocituju s nim vac¢siu mieru identifikacie. Obrazovka nie je bariérou komunikacie, ¢o dovol'uje
divakovi obl'ibeného tvorcu priamo oslovit’ a pripadne viest’ s nim dialdég. NajcastejSie namety
vlogov, ale aj forma spracovania a jazyk vzbudzuji déveru i spriaznenost, dokonca detailny
zaujem o konkrétnu osobu, posobiacu dojmom kamarata.

Z perspektivy autora je vlog akasi forma verejné¢ho virtualneho dennika, alebo sposob ako
informovat’ o nieCom, ¢o je voci jeho osobe externé. Mozno ho vyuzit’ na cielené vytvaranie a
usmeriiovanie nazorov, pripadne ventilovanie vlastnych emocii. Nickedy je vlog dokonca
nastrojom budovania identity a sebapojatia autora skrze prekonania strachu aj ciasto¢ného
vystupenia z komfortnej zony. Rizika, ktoré sa v§eobecne vzt'ahuji k pdsobeniu internetovych
socialnych sieti na mlada formujicu sa osobnost’ zostavaji vycitkou aj v tomto pripade. Obavy
vyvolava skresleny pohlad na seba samého anadStandardné pocity vlastnej
dolezitosti, jedine¢nosti ,&i exhibicionisticka potreba konstantnej pozornosti i obdivu.

Reakéné video — predstavuje $pecificky druh komentara, v ktorom autor prezentuje svoj
subjektivny nazor na ur¢ita konkrétnu problematiku, trend, iné video, osobu alebo jej spravanie.
Reakcie sa pohybuju v §kale od seridznosti, cez sarkazmus az k vysmievaniu sa, pricom prave
tato kategoria je najCastejSie vystavend medialnej kritike. Fenomén reakénych videi sa stal
predmetom sporou ohl'adne kyberSikany a nenavistnych Gtokov na internete.
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Let’splay — patri k najsilnejSim a divacky nesmierne oblibenym Zzanrom. V principe
je zdznamom z priebehu hrania videohry doplneny o autorov vyklad, poznamky a subjektivny
dojem. Pévodnym tucelom tychto videi bolo previest’ hrou a ukézat’ prednosti i nedostatky,
pripadne alternativne zakon¢enia. Postupom c¢asu sa zdujem publika odvijal nie len od
autorovych hernych skusenosti a zru¢nosti, ale najmé od jeho vyjadrovacich schopnosti, ¢im
tento zaner naznacil urc€ité paralely so Sportovymi prenosmi.

2.4 Potencial pre vzdelavanie a vSestranny rozvoj

Domnievame sa, ze vSetky uvahy o buducnosti vychovy a vzdeldvania musia nutne
zohladiiovat’ su¢asné premeny pristupu k informaciam a poznaniu ako takému. V kontexte
kyberkultiirnej dominancie u adolescentov a mladych dospelych mézeme hovorit’ o dostupnosti
aj urCitej paradoxnej stabilite informacii v zivom archive akym YouTube nepochybne je.
O stranke sa da uvazovat’ v medziach paméitovej banky, ktora ma isté druhy poznatkov neustale
k dispozicii a pristup k nim je navy$e rychly, intuitivny i pritazlivy.

Obhajcovia virtdlnych §k6l vitaju naburanie predstavy vzdelavania ako pyramidy
a linearneho procesu, ktory by mal ustupovat’ informacnej ricke. Nové spdsoby ucenia sa a prace
na sieti nas totiz posivaji k obrazu spolo¢nosti, ktora vzdelava sama seba na principe ,,do it
yourself apruzne reaguje na potreby vyplyvajice zo Specifickej Zivotnej drahy novej
manazérskej generacie Z.

Stcasnost’ konfrontuje pomaly sa pohybujuci svet vyddvania knih s rychlou, relativne
nenakladnou a ¢asovo tspornou produkciou videa. Cesky youtuber Martin Rota na pomerne
malom formate tri az pat’ minutovych videi kanalu Védeckeé kladivo odpoveda na otazky o je to
neutronova hviezda, preCo su mokré veci tmavsie alebo ako funguje imunitny systém c¢i
dotykovy display. Slovenka Sandra Svitekova z kanalu Dejepis inak v nie o mnoho dlh§ich
videach objasiiuje napriklad pojmy populizmus, korupcia ¢i defenestracia alebo poskytuje rady
ako najst rovnovahu medzi hranim videohier a Studiom. Etablovany zahrani¢ny kanal
MinutePhysics vytvoreny americkym fyzikom Henrym Reichom zasa pontika struéné
vysvetlenie pomerne zloZitych vedeckych terminov a myslienok formou ¢asozbernej animacie.

Mozno hovorit” aj o tom, ze kompetencie, ktoré mali kedysi v istom zmysle elitny charakter
aboli viazané na prostredic nejakej vzdeldvacej inStitucie si dnes volne dostupné
Vv kyberpriestore. Vd’aka internetovej sieti navodov a vysvetliviek sa problematizuje aj pojem
remesla, pretoze z rozmanitych zru¢nosti dnes mnoho l'udi ovlada urcity subor bez toho aby sa
cokol'vek museli naozaj vyucit’.

Méame za to, Z¢ masivna podpora on-line video kurzov radikalne meni institucionalne
vzdelavanie viazané na fyzicka pritomnost’ v jednej budove smerom k slobodnej a otvorenej
vymene informacii aj vzhl'adom na fakt, Ze celok poznania je definitivne mimo dosah jedného
¢loveka. Na druhej strane sa podceiiuje nevyhnutnost’ ludského faktoru a kontroly nad
sprostredkovanim tohto poznania. Nicholas C. Carr odbornik na vztahy technologie a kultary
pise, ze: ,,Ked sme online, vstupujeme do prostredia, ktoré podporuje zbezné Citanie,
upondhlané a rozptylené myslenie a povrchné ucenie.“?° Dovolime si doplit, Ze vznika

20 CARR, N. The Shallows: What the Internet Is Doing to Our Brains. New York : W.W.Norton&Company,
2011, s. 116. Pozn. aut. : vlastny preklad. POvodné znenie: ,,When we go online, we enter an environment
that promotes cursory reading, hurried and distracted thinking, and superficial learning.
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problém oddelovat’ relevantné idaje od oddychovych rozvesel'ujucich informacii ako aj fakty
od fikcie.
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The reflection of the chosen socio-cultural aspects of the new media with focus
on the YouTube platform

The article explores an issue of the chosen socio-cultural aspects of the new media, which
are represented by amateur creative production on the YouTube platform. It points out strong
connection between cyberspace and society, which causes new types of experiences. The
Phenomenon of Youtubers illustrates the situation in one of the key centres of virtual culture that
creates specific audiovisual content. The article describes balancing between consumption and
production of youngest generation and their focus on virtual reality.

Prispevok predstavuje vybrani cast Diplomovej prace s nazvom Reflexia vybranych
aspektov novych médii so zameranim na platformu YouTube, ktora bola Gispesne obhajena na
Katedre kulturolégie, FF UKF v Nitre v akademickom roku 2017/2018. Skolitelkou zavereénej
prace bola Mgr. Erika Morav¢ikova, PhD.
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