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Abstrakt

Bakalarska praca sa zaobera problematikou alternativnych médii na Slovensku. Analyzuje
alternativne médid ako opozitum ku mainstreamovym médiam aako ich kontinuum.
Dominantné negativne vnimanie alternativnych médii v slovenskom prostredi suvisi s faktom,
ze su takmer vyluéne spajané s dezinformacénym obsahom. Cielom prace je poukézat' na
jednostrannost’ takéhoto vnimania a zaroven ho negovat’. Praca je Struktirovana do dvoch ¢asti.
V teoretickej Casti analyzuje a sumarizuje sticasné teoretické pristupy v danej oblasti z réznych
perspektiv, podava prehlad o jednotlivych alternativnych médiach a Specifikuje ich zakladné
znaky. Identifikuje termin dezinformacia a skima jeho vzajomny vztah s alternativnymi
médiami. Druha ¢ast’ prace aplikuje ziskané poznatky na slovenské alternativne média.
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1 ALTERNATIVA VS. MAINSTREAM

Média v kazdej svojej forme zohravaju doleziti Glohu v spolocnosti nielen ako zdroj
informacii, ale aj ako nastroj verejnej mienky v demokratickej spolo¢nosti. Dvojica pol'skych
medialnych teoretikov — Maciej [lowieckii a Tadeusz Zasepa vo svojej knihe Moc a nemoc meédit
zdoraziluju, Ze prave verejnd mienka je najdolezitejSim Cinitelom a zdkladom demokracie.
Ulohou masmédii v tomto procese je kontrola dodrziavania a re$pektovania verejnej mienky
vladou a institaciami.! Okrem uvedeného zdielania informacii je G¢el médii nezastupitelny
v realizacii prav obcana, pri kontrole moci, spravy veci a verejnych prostriedkov.

Mainstreamové média, uvadzané aj skratkou MSM, su definované ako preferovany pohl'ad
na realitu. Noah Chomsky, jazykovedny profesor a analyticky filozof, kriticky prirovnava MSM
ku korporatnej institacii a ideologickému néstroju.? Organiza¢nd Struktira médii ma teda
rovnaké atributy ako akdkol'vek obchodna spolo¢nost vratane hierachickej organizacnej

VILOWIECKI, T., ZASEPA, T. Moc a nemoc médii, 2003, s.55.
2 CHOMSKY, N..What Makes Mainstream Media Mainstream [online]. 1997, [cit. 2020-03-20]. Dostupné
na internete: https://chomsky.info/199710 /.
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Struktary, del’by prace, ma Specifikované postupy, stanovené ciele, ndstroje na ich kontrolu
a hlavahym motivom je dosahovanie zisku. Olga G. Baileyovd, Bart Cammaerts a Nico
Carpentier, autori knihy Understanding Alternative Media, uvadzajui, Ze mainstreamové média
sa podielaju na vytvarani ,hlavnych® spolo¢enskych hodn6t prostrednictvom ich
..permanentného vystavovania sa publiku*.3 Hovorime vlastne o kultirnej hegemonii, ktora si
vicSia Cast’ populacie nemusi uvedomovat. Mitzi Waltzova, teoreticka v oblasti zurnalistiky
a alternativnych médii, uvadza, ze MSM je mozné identifikovat’ podl'a vlastnictva samotnych
médii, ktoré je v skutoCnosti koncentrované len vrukdch nizkeho poctu spoloénosti.*
Produkovany obsah z toho dovodu méze priamo suvisiet’ so zaujmami vlastnickej Struktury, ¢im
modze byt ovplyvnena objektivita. V Slovniku medidalni komunikace od autorky Ireny Reifovej
je pod heslom mainstreaming uvedend definicia: ,,Proces, kdy intenzivni prijem relativné
homogenizovanych a stereotypizovanych sdéleni obrazii z médii azvl. televize vede
k ndzorovému a hodnotovému zestejiiovant piijemcii z rozdilnych a kulturnich prostiedi.’

Z uvedenych definicii mézeme MSM charakterizovat’ ako model obchodnej spolo¢nosti
produkujucej tovar v podobe hegemoénneho videnia sveta a ktord v zdsade neméze ignorovat’
ekonomické ciele. Alternativa by teda mohla byt definovana ako vsetko ostatné, ¢o nie je
mainstreamové.

2 DEFINICIA ALTERNATIVNYCH MEDI{ A ICH sSTRUKTURALNE ZNAKY

2.1 Radikalne média

Profesor John D.H. Downing, ktory sa intenzivne venuje téme alternativnych médii
a socialnej zmene, vo svojej publikacii Radical Media. Rebelious Communication and Social
Movements uvadza v historickom kontexte spdsoby organizacie médii — vychodny/sovietsky
a zapadny/kapitalisticky, ktoré vznikli v ¢asoch Studenej vojny. Komparativnym vyskumom
oboch modelov médii zadefinoval pojem radikalne média, ktoré su vo vSeobecnosti malého
rozsahu a majt rozli¢né formy a ktoré prezentuji alternativny pohlad na politicku a kultirnu
hegemoniu, priority a nazory. Zjednodusene, ku vietkému v kone¢nom dosledku existuje
alternativa.’

J. Downing definuje alternativne, resp. radikalne média, na zaklade viacerych spolo¢nych
znakov, ktoré ich stavaji do opozicie vo¢i tradiénym. Identifikuje ich na zaklade formy, obsahu,
sposobu distribticie alebo stupna radikalizacie. RozliSujucim znakom je aj tendencia byt viac
demokraticky ako konven¢né média, poddimenzované financovanie a zvycajne st to spolocnosti
malého rozsahu.® Politické hladisko ako dominantny faktor pri analyze alternativnych médii
mdze implikovat’ urCity dojem zésadnej socidlnej zmeny a média v tomto procese zohravaju
dolezitt ulohu. Svojou formou aj obsahom mézu byt chapané ako radikalna zmena voci
profesionalizovanym a inStitucionalizovanym mainstreamovym médiam.

3BAILEY, O.G. - CAMMAERTS, B.— CARPENTIER,N. Understanding Alternative Media, 2007, s. 16.
4 WALTZ, M. Alternative and Activist Media, 2003, s. 1.

5 REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidini komunikace, 2004, s. 126.

¢ DOWNING, J.D.H. et al. Radical media. Rebelious Communication and Social Movements, 2001, s. v.
Ibid., s. ix.

8bid., s. ix.
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Analyzou a vyskumom alternativnych médii sa zaoberal aj Kristoffer Holt, profesor
medidlnych a komunikaénych $tudii. Existencia alternativnych médii a ich pracovné metody
»e-mMOZU mat vplyv na verejnu debatu a ostatné média a tym vytvaraju podmienky na formovanie
verejnej mienky...“.? Alternativne média deli podla obsahu na antisystémové, irelevantné,
polarizaéné vo vztahu k spoloc¢nosti a neantisystémové, pricom jednotlivé skupiny zaroven
vytvéaraji vztahy voéi mainstreamovym médiam.!° Uvedeny model je zaloZeny na koncepcii
politickych stran Giovanniho Sartoriho, ktory K. Holt aplikoval na oblast médii.
Vychodiskovym principom je ideologicka a relacionistickd antisystémovost’.

Povodnu tedriu radikalnych médii v roku 2001 J. Downing revidoval a aplikoval ju na SirSiu
oblast’ popularnej kultary. Sdm uznava, Ze tento povodny pohlad je do znac¢nej miery limitovany
a je skor kritikou modelu zapadnych médii.!! Vlastnictvo médii je sice v stikromnych rukach,
obchodné zaujmy a vlastnictvo ale predstavuju hlavnu formu kontrolnych mechanizmov. Model
vychodnych médii podliehal kontrole Statom prostrednictvom cenziry. V takomto prostredi je
potlacany a cenzurovany akykol'vek opozi¢ny nazor, §tatna moc odmieta akykol'vek dialog
apripadny odpor je trestany formou perzekucie, alebo su ich aktéri oznaCovani za
protisocialistické a kriminalne zivly.

Antisystémové média K. Holta naznacuju ur€ity podiel radikalizacie pre svoj podiel
antagonizmu nielen voéi tradiénym prostriedkom, ale aj voéi politickej situacii a jej
zobrazovaniu mainstreamovymi médiami. Ich prostrednictvom méze dochadzat’ k nepresnému
sprostredkovaniu informacii, ¢im méZeme v takychto pripadoch oddvodnit’ podstatu a vyznam
alternativnych médii.

2.2 Participativne média

Niektoré média si Casto krat oznaované privlastkami ako obcianske, komunitné,
aktivistické, grassroots'?, nezavislé alebo demokratické. Rozdiel medzi nimi je v odbornej
literature definovany spravidla na zéklade konkrétnych prikladov z praxe, ktoré ich vyznamovo
od seba diferencuju.

M. Waltzova konceptualizovala vo svojej publikacii Alternative and activist media tzv.
aktivistické média, ktoré svoje publikum vyzyvaji priamo k ¢inom vedtcim k socidlnej zmene
a to bez ohl'adu na pripadnu politicka prislusnost’. Stuvis medzi alternativnymi a aktivistickymi
je podl'a M. Waltzovej v potencidlnom vplyve, ktory maji na spolo¢nost’ v ramci ekonomickych
a socidlnych zmien."® Tie st spravidla usilim konkrétnej skupiny I'udi a kI'i¢ovym faktorom je
komunikacia. Medialny aktivizmus méze mat’ rozne podoby a mdze byt mierny alebo radikalny.
Nie je to len fenomén stcasnej doby, rozne formy obcCianskeho aktivizmu su pritomné aj
v histérii. Aktivizmus vSak nemusi byt limitovany len geografickym priestorom.
Prostrednictvom médii a stiCasnych technologii dochadza k rychlejSiemu Sireniu informacii
vnutri ur€itych skupin a zaroven aj smerom von. Dominantné platformy digitdlnych médii

® HOLT, K..Alternative media and theNotion of Anti-systemness: Towards an Analytical Framework,
In: Media and Communications, Volume 6, Issue 4. s. 52. [online]. 2018, [cit. 01.04.2020]. Dostupné na
internete: https://www.cogitatiopress.com/mediaandcommunication/article/view/1467.

Ibid., 2018, s. 53.

1 DOWNING, J.D.H. 2001, s. viii.

12 Na lokélnej trovni

13'WALTZ, M. Alternative and activist media, 2005, s. 3.
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21. storo€ia su vyuzivané ob¢anmi alebo skupinami ob¢anom na vyjadrenie nesthlasu alebo
svojich ndzorov. Prikladom je ,,hashtag” aktivizmus, slovo alebo slogan oznaceny $peciadlnym
znakom #, ktorého funkciou je identifikacia skupin reprezentujticich spoloény ciel’, nazory alebo
vyjadrenie podpory konkrétneho ciel’a. V roku 2015 po utoku na redakciu francuzskej redakcie
vydavajucej tyzdennik Charlie Hebdo, pri ktorej zahynulo 12 I'udi, sa globalne prejavila masova
podpora nielen obetiam vrazdy, ale v SirSom kontexte aj podpora slobody slova
oznacenim #JeSuisCharlie.

O. G. Baileyova, B. Cammaerts a N. Carpentier rozliSuju aj pojmy participacia v médiach
a participacia prostrednictvom médii. Prvy termin umoznuje obcanom podielat’ sa na tvorbe
obsahu médii na trovni mikrosfér v ramci kazdodenného Zivota na neprofesionalnej Grovni.
Participacia prostrednictvom médii prebieha na tirovni makrosfér, pricom umoziuje vyssiu Gicast’
vo verejnych diskusiach. '* Participaciu v médidch moZeme teda charakterizovat’ ako proces,
v ktorom urc¢ita komunita resp. jednotlivec ma moznost’ podielat’ sa na tvorbe obsahu médii
alebo moéze mat’ priamy vplyv na vysledok procesu. Sem mozeme zaradit’ napriklad socialne
siete ako formu alternativnej komunikacie.

Odlisny hodnotiaci ramec pojmu alternativne média zadefinovala Clemencia Rodriguezova,
odbornicka na medialnu komunikéaciu. Ur¢ité druhy médii by mali byt’ definované najmé podl'a
ich zameru a G¢inku na spolo¢nost’ a nie vo vzt'ahu k mainstreamovym médiam. Vyskumom
realizovanym v Columbii zaviedla pojem ,,ob&ianske média® !°, ich primarnym cielom je
»...aktivovat’ komunikacny proces, ktory pomdha vytvéarat' ich miestnu komunitu“.'® Vyskum
C. Rodriguezovej v danej oblasti stvisel s komplikovanou politickou situaciou v Columbii
a s narastom paramilitantnych skupin a drogovych kartelov. V takomto socidlnom prostredi sa
najefektivnej$imi stavaji ob¢ianske média, ktoré sa neobmedzujli len na prenos informacii, ale
sa stavaju prostriedkom komunikacie medzi 'ud’'mi bez pouzitia nastrojov zvycajne pouzivanych
mainstreamovymi médiami.

Pokial’ obciansky aktivizmus alebo angazovanost’ komunit ¢i skupin obyvatel'stva nezaujme
pozornost’ tradi¢nych médii, si zamerne prehliadané alebo ich interpretacia nie je pravdiva,
potreba alternativy bez ohl'adu na svoju formu sa stdva dolezitou hybnou silou v procese
socialnych a ekonomickych zmien a de facto alternativou jedinou.

2.3 Kritické média

Kritika prostriedkov masovej komunikacie a medidlnej kultury vychadza uz z prac
predstavitelov Frankfurtskej skoly. Max Horkheimer a Theodor W. Adorno vo svojom diele
Dialektika osvicenstvi tvrdia, ze kultirny priemysel “...energicky provadi diive namnoze
neobratnou transpozici umeni do konzumni sféry a ze z ni ucinil princip, Ze zabavu sviékl z jeji
vtiravé naivity a zlepsil zpiisob zpracovani zbo.“'7. V 50 - tych rokov 20. storo¢ia vznikom
Birminghamskej $koly dochadza ku tzv. kultirnemu obratu. Jeho predstavitelia masovu kultaru

4BAILEY O.G. - CAMMAERTS, B. - CARPENTIER, N. Understanding Alternative Media, 2007, s. 11.
15 7 anglického ,,citizens media“.

16 RODRIGUEZ, C. Citizens’ Media as a Tool for the Local Construction of Peace in Colombia: Disrupting
Violence in Colombia, In VARGAS, L. Citizens’ Media as a Tool for the Local Construction of Peace in
Colombia: Opportunities forYouth, s.10. [online]. 2013, [cit. 2020-01-20]. Dostupné na internete:
https://www.mcgill.ca/isid/files/isid/pb_2013_14_vargas.pdf.

17 ADORNO, T.W. - HORKHEIMER, M. Dialektika osvicenstvi, 2009, s. 136.
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pracujucej triedy povysili na predmet akademického zdujmu, pri¢om v rdmeci Sirokého spektra
ich vedeckého zaujmu sa su aj medialne §tadia. Podl'a Stuarta Halla bola délezitym obratom pre
medialne §tudida redefinicia zauzivanych dominantnych paradigiem vo vyskume masovej
komunikacie. Vychodiskovym bol vyskum predstavitel'ov Frankfurtskej skoly, ktora preferovala
model priameho vplyvu masovokomunikacnych prostriedkov v kontexte behaviorizmu a svoju
pozornost’ zamerali na ideologickt tlohu médii.'® Jeho koncept ,koédovania / dekddovania“
v kontexte divaka a média je zalozeny na vytvoreni odkazu alebo spravy vysielajuceho subjektu,
teda televizie. Proces kodovania vznika pocas produkcie a divak podl'a tedrie S. Halla ma mat’
schopnost’ interpretovat’ spravu kriticky a nezéavisle od vlastnych skusenosti prostrednictvom
kédov na konotativnej Grovni. '

Literarny kritik a semiotik Umberto Eco vo svojej knihe Skeptikové a tésitelé zosumarizoval
sudobé kritické nadzory na masmédia a oznacil ich za ,,obzalobu médii“. Masmédia podl'a U. Eca
Siria kulturu homogénneho typu a ich produkty sposobuju, Ze ...“konzument se nemusi namdhat,
kazda myslenka je prevedena na formuli...«.2

Kritické média ako kategériu alternativnych médii definoval Christian Fuchs, $pecializujuci
sa na vyskum v oblasti medialnej a socialnej teodrie. Vo svoje $tudii Alternative Media as Critical
Media ich charakterizuje ako kritické nielen svojou formou, ale najmé opozi¢nym obsahom voéi
dominantne a jej represivneho heteronomneho pohladu na reflexiu patriarchatu, rasizmu,
sexizmu, nacionalizmu a podobne.?! V reflexii alternativnych médii je prave aspekt kritiky
hlavnym rozlisujiicim faktorom vo¢i mainstreamu. Neznamena to, ze v MSM absentuje kritika,
alebo Ze st nekritické. Takato simplifikacia tvrdenia by vSak vacsinu médii klasifikovala ako
alternativu. Zaroven, aj prijatie nekritického obsahu prijemcom kriticky nedefinuje médium ako
alternativne, je to skor vysledok medialnej gramotnosti a kritického myslenia recipienta.

2.4 Alternativne média ako kontinuum

Podla Lindy Jean Kenixovej, odbornicky v odbore komunikacie a zurnalistiky, st tradicné
formy médii na ustupe. Vo svojej publikacii Alternative and Mainstream Media:
The Converging Spectrum vychadza zudajov Vyroénych sprav o americkej Zurnalistike
konstatujucich globalny pokles poctu tradi¢nych printovych médii a s tym suvisiace zniZenie
finan¢nych ziskov spolo€nosti, ktoré ich vlastnia.??> Na rozdiel od nich su alternativne média
charakterizované ako spolo¢nosti mensiecho rozsahu s obmedzenymi zdrojmi financovania®,
nekopiruju ich organizadnt $truktiru®* a prezentujii zdujmy a nazory mensich skupin. Podl’a
Chrisa Attona, medidlneho a kultirneho teoretika a profesora z Edinburskej univerzity, su

I8 HALL, S. Culture, Media, Language. Working papers in Cultural Studies 1972-79, 5.2005, s. 104.

1Y HALL, S. Encoding, decoding. In: DURING S., The Cultural Studies Reader, 1993, s. 98-99.

20 ECO, H. Skeptikové a tésitelé, 1995, s. 44-45.

2l FUCHS, CH. Alternative Media as Critical Media, In: European J of SocialTheory 13 (2) : 173-192,
s. 179. [online]. 2010, [cit. 2020-04-15]. Dostupné na internete http://fuchs.uti.at/wp-
content/uploads/altmedia.pdf.

22 KENIX, L.J. Alternativean Mainstream Media: TheConvergingSpectrum, 2011, s. 26.

23 Vid Downing

24 Vid’ Rodriguezova a Waltzova
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alternativne média prostriedkom demokratickej komunikacie pre I'udi zvycajne vylucenych
z medidlnej produkcie.?

Podiel na upadku tradi¢énych médii priamo stvisi s rozvojom digitalnych médii a s rozvojom
internetu. Pred ich masovym nastupom bola produkcia obsahu vyluéne doménou
profesionalizovanych skupin, internet ale umoznil vytvorit’ z pdvodnych recipientov obsahu ich
tvorcov. Je tu, samozrejme, predpoklad urcitého stupnia profesionalizicie a zrucnosti,
predstavuje vSak radikalny obrat v porovnani s tradicnymi formami produkcie, v ktorych
jednotlivé kroky distribcie vykonavané Specializovanymi profesionalmi nahradi podstatne
mensie mnozstvo l'udi.

Henry Jenkins, zakladatel' a riaditel Programu komparativnych medialnych stadii na
Massachusettskom technologickom institite, vo svojej publikacii Convergence Culture: Where
old and new media collide hovori o konvergentnej kulture a konvergentnych médiach, v ktorych
koliduju staré a nové média, stretavaju sa lokalne a korporatne média a kde moc medidlneho
producenta a moc medialneho prijemcu prebieha v nepredvidate'nych interakciach.?® Klasicky
model distribicie informacii je nahradeny novymi typmi a vyslednym procesom je Skala
konvergentnych médii kombinujtcich informacné a komunikacné technolégie v inovativnych
formach.

Pristup k internetu v ramci Eurépy ma az 87,2% (z celkového poctu takmer 835 milionov
obyvatel'ov), celosvetovo je to 58,7%.%" Len v ramci Eurdpy ma teda pristup k internetu viac ako
727 milidénov obyvatel'ov. Rozvoj digitalnych médii a ich masové vyuzivanie umoziuje pohl'ad
na alternativne média viac ako kontinuum MSM, ktoré sa prisposobuju su¢asnym trendom vo
forme vzniku réznych hybridnych médii a nahradza pdvodny dichotomicky pohlad na vyluéne
opozi¢ny vztah mainstream — alternativa. Zaroven nivelizuje rozdiely v organiza¢nych
Struktirach medialnych institacii ako aj medzi metddami MSM a alternativnych médii.

2.5 Alternativna Zurnalistika

Zauzivané predstavy o monopole na informacie ziskavané z tradiénych médii
prostrednictvom $pecializovanych novinarov sa nart$aju s prichodom konvergentnych médii
a spolo¢ne s nastupom internetu. Zo sféry novin a ¢asopisov nastava posun do virtualneho sveta.
K. Holt kon3tatuje, Ze ¢ast’ novinarov z MSM uz nie je povazovana za ,,strazcov pravdy“?®, ale
za sucast’ vladnucej vrstvy v Struktire spolo¢nosti.?? Tym sa prezentovana informdcia stava
neobjektivnou. Prikladom idedlneho novinira podla Ch. Fuchsa je ob¢iansky novinar
konfrontujuci korporétne a politické tlaky a suCasne je od nich nezavisly.** Nezavislost’ médii
mdzeme teda charakterizovat ako nezavislost z pohladu financovania, vlastnictva
a distribuovaného obsahu.

Alternativnu zurnalistiku moZeme v SirSom slova zmysle oznacit’ ako stiCast’ komunitnych
resp. participativinych médii s nadvéznost'ou na spolo¢ensku zmenu. Spoloénym menovatel'om
tohto typu alternativnych médii je podl'a Ch. Attona a J. F. Hamiltona nespokojnost’ recipientov

25 ATTON, CH. Alternative Media, 2002, s. 4.

26 JENKINS, H. ConvergenceCulture. Whereold and new media collide, 2006, s. 2.
27 Web (2)

28 Z anglického ,,watchdogs.

2HOLT, K.. 2018, s. 51.

30 FUCHS. CH. 2010, s. 178.
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so zobrazovanim reality MSM, radikélny obsah a nekomeréné zameranie. V uzSom slova zmysle
je tu priestor nielen na radikalnejSiu reflexiu spolo¢nosti, ale aj na sebavyjadrenie jednotlivca
alebo skupiny v kontexte subkultiirnej identity.3! Urgité Casti spolo¢nosti mdzu byt zdmerne
prehliadané ¢i dokonca ignorované majoritnou ¢astou spolocnosti, pretoze sa odliSuju svojimi
nazormi, normami a hodnotami. Casto uvadzanym prikladom v odbornej literatiire st tzv.
fanziny, Casopisy produkované anglickou punkovou subkultirou, ozna¢ovanou aj ako D.IY.
culture.> Hlavnym aspektom je hladanie alternativneho spdsobu Zivota divergentného od
spolo€enskych noriem. V sulade s heslom D.I.Y. boli tlacené a distribuované za ¢o najnizSie
naklady, casto krat s nespravnou gramatikou a preklepmi.

S vyuzivanim stfasnych technologii sa v podstate moze stat’ novinarom ktokol'vek.
Geografické hranice vo virtudlnom priestore prakticky neexistuji. Teoreticky kazda udalost sa
dostava do on-line priestoru v priebehu niekol'kych sekind. Mézeme namietat, Ze obcianska
participacia je amatérska v porovnani s profesionalnymi novinarmi, napriek tomu je jej trend
stupajici. To predstavuje velkl vyzvu vo€i tradicnym médidm, ktoré kvoli svojmu
hierarchickému systému a organizacnej Struktire vyzadujicej niekol’ko uroviiovy schvalovaci
proces, nedokazu reagovat’ promptne.

Preto sa podla L. Kenixovej aj tradi¢né média snazia o zapajanie verejnosti do tvorby svojho
obsahu.** Moderné technoldgie umoziiujii vytvorenie zvukového, obrazového zaznamu alebo
kombinaciu obidvoch a MSM svojimi prostriedkami dokazu obsah masovo Sirit. Ako uvadza
H. Jenkins, konvergencia sa prejavuje nielen v zmene systému medialnej produkcie ale aj
v sposobe akym je medidlny obsah prijimany.’* Vplyv médii umoznil z pdvodne pasivneho
publika vytvorit’ publikum aktivne, ¢im sa narusila dovtedy povodne striktne oddelend forma
producent — prijemca. Internet napriklad na rozdiel od televizie, radia a tlace dava moznost
priame;j reakcie na obsah formou diskusie a umoziuje jeho d’alSie Sirenie.

V kontexte alternativnych médii je dolezité uviest, ze primarnym cielom alternativneho
alebo obcianskeho zurnalizmu je propagovanie idei a nie akumulacia zisku na rozdiel od
mainstreamovych médii.

2.6 Znaky alternativnych médii podla p. Lewisa

Proces globalizacie umoznil rozsirenie medialneho systému vo svetovom meradle a hranice
medzi mainstreamom a alternativou sa postupne stieraju najmé kvoli dostupnosti technologii
umoziujucich tvorbu a distribuciu medidlneho obsahu, ktoré uz nie st len vysadou elitnych
skupin. Peter Lewis editoval publikaciu Alternative Media: Linking Global and Local, ktora
vysla pod zaStitou Organizacie OSN pre vzdelavanie, vedu a kultiru (UNESCO).V nej
strukturalne zadefinoval alternativne média podl’a jednotlivych oblasti a identifikoval ich hlavné
znaky:

31 ATTON, CH., HAMILTON J. F. Why Alternative journalism matters. In The Cold Type Reader
Extra/1[online]. 2008, issue 31. [cit. 2020-04-22] Dostupné na internete:
http://www.coldtype.net/Assets.08/pdfs/1108.ReaderExtral.pdf

32 7 anglického ,,Do it yourself* — urob si sam.

3 KENIX. L. J. 2011, s. 30.

34 JENKINS, H. 2006, s. 16.
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Tabulka ¢. 1%

Oblast’ Znaky alternativnych médii

Motiv alebo dévod Odmietnutie komerénych/obchodnych dévodov

Presadzovanie etnickych, [ludskych, kultarnych,
vzdelavacich zamerov

Zdroje financovania Odmietnutie $tatnych a mestskych dotacii
Odmietnutie prijmov z reklamy
Regulaéné vynimky Podlichaju  inym kontrolnym mechanizmom ako

tradi¢né média

Autondmne (s vlastnymi pravidlami)

Organizacna Struktura Vedomé vytvaranie in¢ho druhu organizacne;j Struktiry

Profesionalne praktiky Kritika zauzivanych profesionalnych metod

Podpora dobrovol'nikov v produkcii

Participacia a/alebo kontrola ,,oby¢ajnymi* l'ud’'mi

Obsah sprav Alternativa voci tomu, ¢o je dostupné alebo dovolené

Vztah s publikom / konzumentom | Priama forma kontroly média publikom

M¢did umoznuji uzivatelom priamo artikulovat’ svoje

potreby
Kompozicia publika Mladi l'udia, Zeny, dedinské publikum
Rozsah Je skor lokalny ako regionalny a narodny
Povaha vyskumnej metodologie Vytvara obraz o médiu a jeho vyuziti ako alternativneho

Vychodiskovym podkladom publikacie bolo 9 pripadovych $tadii komunitnych médii, teda
médii s vysokou obcianskou participaciou. Ako uvadza P. Lewis, ur¢ité komunity maji na vyber
len z dvoch moznosti. Prvou je snaha presvedéit’ mainstreamové média o ich lepSie zobrazenia,
druhou moznostou pouzitie vlastnych médii. 3¢ Takito forma sebavyjadrenia vyplyva teda
z potreby konkrétnych skupin, ktoré st pre svoj charakter alebo zameranie odsuvané na okraj
spolo¢nosti. Z vlastného uhla pohl'adu sami seba nemusia identifikovat’ ako alternativne, mézu
tak byt oznaCované tradicnymi médiami. Evaluacia alternativnosti sa moze posudzovat
z r6znych hladisk. Médium sa moze povazovat’ za alternativne aj bez toho, aby tak bolo vnimané
anaopak, médium spinajuce viaceré hodnotiace kritéria, samé seba neposudzuje ako
alternativne. Miera posudenia nemusi vychadzat’ len z preddefinovaného hodnotiaceho ramca,
ale moze byt’ zaloZend na subjektivnom pristupe tvorcu aj prijemcu.

3 VZNIK ALTERNATIVNYCH MEDI{

Vychodiskovym konceptom vzniku alternativnych médii je pre M. Waltzovl pojem Jiirgena
Habermasa ,,verejna sféra® - komunikacna platforma vramci demokratickej spolocnosti.
Existencia verejnej diskusie v masovych médiach je vsak vysledkom manufaktirneho procesu
s vopred znamym vysledkom.?” Obgiansku verejnost mozeme chéapat’ ako sféru stikromnych
0s0b tvoriacich rdzne vrstvy spoloc¢nosti, ktoré sa snazia o dialog s mocou. Alternativne média

35 LEWIS, P. Alternative Media: Linking Global and Local, 1993, s. 12.
36 LEWIS, P. 1993, s. 15.
3TWALTZ, M. 2005, s. 17.

199



sa v tomto pripade stavaju efektivnej§im ndstrojom v zmysle dosiahnutia objektivnej verejnej
diskusie pre komunity alebo jednotlivcov z dovodu svojej nezavislosti. V sucasnej dobe su to
napriklad rézne panelové diskusie a dialogy s obcianskou participaciou, alebo on-line diskusie,
ktoré majui nepomerne vyssi dosah.

J. Downing vznik alternativnych médii oddvodiuje kritikou kulturnej hegemonie, ktora
odvodzuje od konceptu Antonia Gramsciho, talianskeho socialistu a marxistu. Triada ,,moc —
hegemonia — odpor* je vychodiskovym principom vzniku alternativnych médii.*® Hegemonia je
podl'a Gramsciho v publikacii od S. Jonesa Antonio Gramsci uzito¢nejsi a viac kriticky termin
ako dominancia, ktora odmieta uznat’ vyznam podriadenych skupin v kontexte moci.>® Kultiirna
hegemonia je kontrola kultury prostrednictvom dominancie vladnucich skupin tym, ze
manipuluje s kultirou spolo¢nosti. Hegemonia ako vSeobecne platnd dominantna ideologia
ospravedliluje socialny, politicky a ekonomicky status quo ako prirodzeny, nevyhnutny
a prospesny pre vsetkych.

Alternativne média existujui v uréitom ¢ase, priestore a v ramci urcitej kultary rovnako ako
mainstreamové. Ich existencia vyplynula zkonkrétnych doévodov. Skepticky mdzeme
konstatovat, Ze primarna funkcia masovych médii vymizla a narastd nespokojnost
s interpretaciou faktov. N. Chomsky vo svojej knihe Understanding Power: The Indispensable
Chomsky uvadza, ze média maju len dve funkcie. Jedna z nich spo¢iva v indoktrinacii elitnej
Casti spolocnosti, aby dostali tie ,,spravne myslienky*, pretoze je to Cast’ obyvatel'stva, ktora sa
uréitym spdsobom podiel'a na rozhodovani. Ulohou masovych médii je zbavit sa zvysku
populacie — marginalizovat’ ich a eliminovat’, aby sa im zamedzil pristup ku akejkol'vek forme
rozhodovania. Prostriedkami na dosiahnutie tychto ciel'ov nie st tzv. mienkotvorné média, ale
sitcomy, sex, nasilie a pod. Pokial’ taito Cast’ populacie dokaze uniknut’ z procesu zniZovania
vzdelavania, ostava tu vel'ké publikum pre alternativu.*’ Je to teda Cast’ populacie vymedzujtica
sa proti komformizmu.

Dovody vzniku alternativnych médii sa neprofiluju len z potreby ,,byt alternativny* voci
MSM, ale stvisia so snahou o nezavislost’ v ekonomickej, politickej aj kultirnej rovine. Dalsim
aspektom vzniku alternativnych médii vyplyvajicim z narastu digitalnych technologii je
enormné mnozstvo informacii, ktorych relevancia a pravdivost je spochybiiovana. Ich Sirenie je
do znaénej miery mozné prostrednictvom socialnych aktivit — sieti a sprav, ktoré nepodliehaju
zauzivanému kontrolnému mechanizmu. Pri tradiénych alebo mainstreamovych radiach je tu
vysoky podiel kontroly obsahu §tatom, vlastnikom alebo réznymi nastrojmi kontroly ako su
overenie zdrojov, fact-checking?!, pri alternativnych médiach existuje systém samoregulacie
a do vel'kej miery aj dohl'ad zo strany publika alebo jeho priama participacia. Napriek zjavne
pritomnému elementu kontroly sa média stdvaju ter¢om kritiky pre svoj obsah z dovodu narastu
nepravdivych informacii.

Pojem ,,nepravdivéa informacia“ modze evokovat protiklad ,,pravdy®, v sucasnosti je Casto
pouzivany termin ,,fake news*“.*> Nim ale nemusi byt exaktne vystihnut4 $iroka $kala odtiefiov

33 DOWNING, J.D.H., s. 12

39 JONES, S. Antonio Gramsci, 2006, s. 54.

4 CHOMSKY, N. - MITCHELL, P.R. - SCHOEFFEL, J. Understanding Power. The Indispensable
Chomsky, 2002, s 121.

41V preklade overenie faktov.

4V preklade falo$né spravy.
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toho, ¢o nie je povazované za pravdu. Eurdpska komisia vo svojom AkEnom plane proti
dezinformaciam z roku 2018 pod slovom dezinformacie uvadza, ze su to ,,...preukdzatelne
nepravdivé alebo zavadzajuce informdcie, ktoré su vytvorené, prezentované a Sirené s cielom
ekonomického zisku alebo kvéli umyselnému podvddzaniu verejnosti @ mézu spésobit’ verejné
poskodenie. > Europska rada vo svojej Sprave Information disorder: Toward an
interdisciplinary framework for research and policy making identifikovala sedem existujtcich
typov dezinformacii objavujucich sa na internete.

Tabulka &. 2+

Diferenciacia Znaky

Satira alebo parodia Nie je tu tmysel sposobit’ poskodenie, ale ma potencial
oklamat’

Falosna konektivita Nadpisy, vizualne prvky a titulky st v nesulade s obsahom

Klamlivy obsah Zavadzajuce pouzitie informacii z ddvodu obvinenia
jednotlivca alebo problému

Falosny kontext Pravdivy obsah je zdielany s falosnymi kontextudlnymi
informaciami

Napodobiiovanie obsahu | Pravdivé informdacie st vydavané za vlastné

Manipulovany obsah Manipulovanie s pravdivymi informaciami a obrazkami
uvadza do omylu

Vymysleny obsah Novy obsah je Uplne nepravdivy a jeho cielom je klamat
a sposobovat’ §kodu

Z vyssie uvedeného vyplyva, ze otazka, ¢i su informacie pravdivé alebo nepravdivé uz nie je
dostacujuca, nestaci rozlisit’ ,,doveryhodné* spravy od ,,skodlivych® sprav. VSeobecny termin
»fake news® je v sucasnej dobe nepostaCujici, pretoze ostava vo vSeobecnej rovine a je
neadekvatny jednotlivym kategdoriam zavadzajuceho alebo nepravdivého obsahu.

Dolezitej$im kritériom sa stdva umysel autora alebo média, ¢i chce svojimi informaciami
realne informovat, alebo zavadzat'. E. Moravc¢ikova z Univerzity Konstantina filozofa v Nitre
vo svojom ¢lanku Metamorfozy medidlnej krajiny v ére postfaktudlnej (Kulturologickd sondaz)
upozoriiuje na zneuzitie terminu ,,fake news* v kontexte postfaktualnej spolo¢nosti ako jednu
zmoznych stratégii tzv. hybridnej vojny, kde rozhodujucim faktorom nie je samotna
dezinformécia, ale obvinenie oponenta z jej §irenia. +°

Dostupnost’ internetu a digitdlnych médii moézeme povazovat’ za dolezity aspekt existencie
alternativnych médii, ale ked’ nie za priamy dovod ich vzniku, pretoze z historického hl'adiska
tu alternativa pravdepodobne vzdy bola. Zjednodusil a urychlil sa ale proces vzniku, produkcie

4 Web (3)

“WARDLE, C. — DERAKSHAN, H. Informationdisorder: Towardaninterdisciplinary framework
forresearch and policymaking [online]. 2017, [cit. 2020-04-22]. Dostupné na internete:
https:/firstdraftnews.org/wp-content/uploads/2017/11/PREMS-162317-GBR-2018-Report-
de%CC%381sinformation-1.pdf?x67824

$SMORAVCIKOVA, E. Metamorfozy medialnej krajiny v érepostfaktualnej (Kulturologicka sondaz), In
CulturologicaSlovaca. [online] 2019, s. 40-52[cit. 2020-04-30]. Dostupné na internete:
http://www.culturologicaslovaca.ff.ukf.sk/index.php/aktualne-cislo
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a distribucie informdcii a nekonecné zapasy o zobrazovanie reality sa presunuli do virtudlneho
sveta. Rovnaké faktory, ktoré podporuju zdravi demokraciu, podporuju aj Sirenie dezinformacii.
Volny tok informacii a ndzorova pluralita je zastipena vysokym poctom médii, vSetky tieto
demokratické vyhody ale zaroven poskytuju prilezitosti aj pre vznik dezinformacii.

4 ALTERNATIVNE MEDIA NA SLOVENSKU

4.1 Alternativne vs. Dezinformacné

V roku 2016 Slovenska akadémia vied zriadila Institit strategickych analyz, ktorého hlavnou
napliou je ,,...identifikdcia vyziev spolocenského vyvoja alebo technologickych dopadov krajinu
a spolocnost’ v Slovenskej republike“*® Jednym z projektov realizovanych uvedenou institiciou
bola aktivita Socidlna analyza Slovenska a v roku 2017 bola jej témou spolo¢enska komunikécia.
Aktivita bola realizovana formou reprezentativneho prieskumu verejnej mienky, ktory pre
Institut strategickych analyz Slovenskej akadémie vied vypracovala agentira MVK. Prieskumu
sa zucastnilo 1600 respondentov a prebiehal v ditoch 20. az 24. novembra 2017. Z vysledkov
prieskumu*’ vyplynulo, Ze 45 percent respondentov sleduje alternativne média a 42 percent
celkom alebo ¢iastoéne nedoveruje tradiénym médiam. Takyto vysoky podiel I'udi doverujucich
alternativnym médiam logicky vyvolava otazky, ¢o su alternativne média a aké je ich vnimanie
na Slovensku.

Transparency International Slovensko, organizaéna jednotka Centra pre hospodarsky rozvoj
anarodna pobocCka celosvetovej organizacie Transparency International, za alternativne
oznacuje média s dezinforma¢nym obsahom a ,,alternativnym* pohl'adom na svet. Odvolava sa
na prieskum agentury Focus realizovany na vzorke 1008 respondentov v Case od 2.12. —
9.12.2019. Média v kategorii ,,Seridzne spravodajstvo®, konkrétne SME, Dennik N a Aktuality,
podla prieskumu sleduje aspon raz tyzdenne 27,6 percent respondentov. V kategorii
»Alternativne spravodajstvo® boli uvedené ,,znamejsie média Hlavne spravy, Zem a Vek,
Slobodny vysiela¢ a Infovojna. Z vysledkov vyplyva, ze 13,6 percent opytanych sleduje niektoré
z nich.#®

GLOBSEC, nepolitickd organizacia posobiaca v oblasti medzinarodnej politiky
a bezpe€nosti v sprave GlobsecMegatrends 2018 uvadza, Ze 40 percent populacie neveri
mainstreamovym médiam.*® V $tadii Hybridné hrozby na Slovensku su tzv. samozvané
»alternativne® média redlnou hrozbou v kontexte Sirenia dezinformacii a ,alternativnej*
pravdy.*° Vo vlastnom prieskume realizovanom v suvislosti s oslavami 75. vyro¢ia Slovenského
narodného povstania v roku 2019 analyzovali a komparovali spdsob a rozsah pokrytia uvedene;j

46 Web (4)

47T Web (5)

48 PISKO, M. Dezinformacné weby pravidelnecita kazdy siedmy [online]. 2020, [cit. 2020-04-26] Dostupné
na internete: https://transparency.sk/sk/dezinformacne-weby-pravidelne-cita-kazdy-siedmy/

4 Web (6)
50 KLINGOVA, K. a kol. Hybridné hrozby na Slovensku, s. 29 [online]. 2019, [cit. 2020-04-19]. Dostupné
na internete: https://www.globsec.org/wp-content/uploads/2018/01/Hybridne-hrozby-na-SR_6-

tematickych-oblasti.pdf
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témy vybranymi webovymi strankami.>! Sledované média boli kategorizované obdobne ako
v pripade International Transparancy Slovensko. Skupina tradi¢nych médii — Dennik N, Sme,
Aktuality a ,alternativna“ zahfhajuca Hlavné spravy, Zem a Vek, Magazin 1 a Slobodny
vysielac.

Portal antipropaganda.sk, ktorého prevadzkovatel'om je Slovensky institat pre bezpecnostnii
politiku, stotoziuje ,,alternativne* médid s i€elovymi dezinformaciami, prekratenymi faktami
a vetami vytrhnutymi zo stvislosti.*?

Mobzeme konstatovat’, Ze alternativne média sa na Slovensku spéjaju s prevazne negativnymi
konotaciami, v opozicii ku MSM a spoloénym menovatelom je dezinformac¢ny obsah.
Z realizovanych prieskumov ale zjavne vyplyva, Ze respondenti nemali moznost™ alternativne
média identifikovat,, ale len vybrat’ si z tych, ktoré uz boli oznacené ako alternativne.

4.2 , Alternativna® sebareprezentacia

Oznacenie média ako alternativneho inym subjektom alebo tradi¢nymi médiami na zaklade
vlastného hodnotiaceho ramca je jednym zo spdsobov ich identifikacie. Opacnou perspektivou
je secbaidentifikacia samotného média ako alternativneho. Internetové portdly oznacené
v predchadzajicej kapitole sami seba zhodne prezentujii ako informaéné zdroje opozi¢né voci
MSM, alternativne, bez cenzlry, s utajovanymi informaciami (Zem a Vek), oznacuju sa ako
konzervativne (Hlavné spravy) alebo slobodné a nezavislé (Slobodny Vysielac). Formy
distribtcie prostrednictvom internetu, socialnych sieti, v niektorych pripadoch v tlacovej forme
su ale identické s tzv. tradicnymi médiami. Rovnako aj spdsoby financovania plynuce z reklam
alebo finanénej podpory Citatelov, témy>® spravodajstva reflektujuce spoloGenskil situdciu
kopiruju, dokonca su takmer identické s va¢Sinovymi médiami. Jednou z definicii alternativnych
médii Lewisa je obsah nepokryvany MSM, pokial’ vSak dokazatelne ide len o spravodajstvo
nepodlozené dokazmi alebo zdrojmi, informaény obsah napiia niektort z definicii dezinformécii
v zmysle Eurdpskej rady (vid’ kapitola €. 4).

Zamerne sme v predchadzajicej komparacii vynechali obsah uvedenych stranok ako
rozliSovacie kritérium, pretoze prave ten ostava ako jediny sporny faktor. Sloboda slova je
jednym zo zékladnych prav v kazdej demokratickej spolocnosti. V pripade, ze publikovany
obsah je v rozpore s inymi pravami, resp. porusuje alebo ohrozuje spolo¢nost’, je potrebny zasah.
N. Chomsky terminom ,alternativna“ demokracia oznacuje koncepciu, v ktorej by verejnost’
mal byt’ vyludena z riadiaceho procesu a komunikécia by mala byt prisne kontrolovana.>* Tato
myslienka by mohla evokovat striktnli cenzuru totalitnych Statov a v zasade popierat’ slobodu
slova. Podl'a N. Chomskeho je ale v tejto logike vyss$i moralny princip, podl'a ktorého sa masa
ludi stava ,,nekontrolovatelnym stddom®, pretoze vicSina l'udi je nekompetentna rozumiet
veciam a to obzvlast v kontexte médii.>® Informacny obsah médii, ktoré na Slovensku sami seba

SISAWIRIS, M. SNPna strankach ,, alternativnych médii “ a tradicénych médii [online]. 2019, [cit.2020 -04-
15]. Dostupné na internete: https://www.globsec.org/publications/snp-na-strankach-alternativnych-medii-
a-tradicnych-medii/
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3Nie obsah, pozn. autora

34 CHOMSKY, N. Media Control. The Spectatular Achievements of Propaganda, 1991,s. 7.

3Ibid, 1991, s. 14
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oznacuju ako alternativne alebo nezavislé, je v zdsade hlavnym argumentom, kvoli ktorym ich
za alternativne oznacuju aj tradicné média.

Okrem terminu ,,alternativne® st ozna¢ované aj ako dezinformacné, konspira¢né alebo média
so zavadzajucim obsahom. Obcianske zdruzenie KonSpiratori.sk vytvara pravidelne
aktualizovanu databazu webovych stranok, ktoré oznacuju ako ,,sporné“ prave kvoli svojmu
obsahu. Relevantnost’ a doveryhodnost’ textov posudzuje nezéavisla odborna komisia. Primarna
funkcia ob¢ianskeho zdruzenia v$ak spociva len v identifikacii stranok, na ktorych neodporacaju
spolo¢nostiam umiestilovat’ svoju inzerciu.

Domnievame sa, ze problematika alternativnych médii na Slovensku spociva najma
v rozdielnom ponimani terminu ,,alternativny®. Dokazujl to aj realizované prieskumy verejne;j
mienky, ktoré za alternativne oznacujii média spajané s dezinforma¢nym obsahom. Povazujeme
to jednostranny hodnotiaci ramec, ktory je v rozpore so zahrani¢nou odbornou literatirou,
pretoze nereflektuje Ziadny iny aspekt.

4.3 Kto je alternativa?

V teoretickej rovine by sme skepticky mohli uviest, ze na Slovensku alternativa voci
mainstreamu neexistuje, pretoze média toto oznacenie odmietaji z dovodu negativnej
interpretacie zalozenej na dezinforma¢nom obsahu samotnych médii. To by vSak mohlo
utopisticky znamenat’, Ze na Slovensku nie je potreba ich existencie. Prieskumy verejnej mienky,
ako sme uviedli v predchadzajticej kapitole naznacujt, Ze vysoka Cast’” populacie nedéveruje
informacidm z mainstreamovych médii. Transparency International Slovensko vo svojej sprave
Uloha médii v boji proti korupcii, etika v médidch, korupcia v médidch uvadza, Ze v su¢asnej
dobe je na Slovensku novinar bud’ pod tlakom zo strany média, teda zamestnavatel'a, ktory
rovnako méze byt pod tlakom politického alebo ekonomického charakteru, alebo pod priamym
tlakom formou priamej alebo nepriamej korupcie roznych zaujmovych skupin.’® Domnievame
sa, Ze to je jeden z dovodov, preco narasta nielen sledovanost’ a obl'uba inych typov médii, ale
aj snaha o zobrazenie reality alternativnymi sposobmi.

Podl'a J. Downinga je pri identifikécii alternativnych médii rozhodujtiicim elementom obsah
a kontext.’’ S tym stvisi aj potencial ovplyvnit’ spologensku situdciu z nasledné konzekvencie.
Prikladom poslednych rokov zo slovenského prostredia boli masové protesty na jar v roku 2018
konajuce sa v takmer S$tyridsiatich mestach, vysledkom ktorych bola rekonstrukcia vlady.
Smutne znadme doévody tychto protestov rezonujuice v spolocnosti az dodnes suviseli,
z dostupnych informacii, s investigativnhou pracou novindra pracujuceho v renomovanom
tradicnom médiu. Podl'a L. Kenixovej sila mainstreamovych médii v sucasnej dobe vyplyva
z ich rozsahu a v teoretickej rovine by tito silu mohlo narusit’ len nieco stojace plne v opozicii.™®
Priklad investigativnej Zurnalistiky v kontexte alternativnych médii moézeme ale chapat’ ako
kontinuum MSM a jednu z foriem alternativnej Zurnalistiky. Potencial spoloCenskej zmeny sa
v uvedenom priklade prejavil nielen samotnym publikovanim ¢lankov, ale najmi naslednym

SSMISTRIKOVA, Z. — ZITNY, M. Uloha médii vboji proti korupcii, etika v médidch, korupcia
v médiach[online]. 2001, [cit. 2020-04-20]. Dostupné na internete: http://www.transparency.sk/wp-
content/uploads/2010/01/030807_uloha.pdf.

ST DOWNING, J.D.H. 2001, s. X.

38 KENIX, L.J. 2011, s.20.
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medidlnym aktivizmom prostrednictvom socidlnych sieti, ktoré svojim dosahom dokézali
oslovit’ a mobilizovat’ spolo¢nost’.

Z hladiska formy alebo distribucie medzi alternativne média mézeme zaradit’ aj inovativne
spdsoby vyuzivajuce aktudlne technologické vymozenosti. Ako jedno z moznych hl'adisk ho
uvadza aj Miroslav Kapec z Fakulty masmedialnej komunikécie v prispevku Mainstreamoveé
a alternativne média v slovenskom medidlnom priestore,”® publikovanom v zborniku
Megatrendy a médid. Za inovativny sposob mézeme povazovat aj socidlne siete, ktorych
popularita ma stiipajucu tendenciu. Povodne alternativny komunikacny nastroj ur¢eny Studentom
jednej univerzity sa aj kvoli svojej jednoduchosti stal spolo¢nostou dosahujticou svoje zisky
najmé z reklamy.

V sucasnosti charakteristika socialnych sieti zodpoveda modelu MSM z viacerych hladisk
ako su Struktura, vlastnictvo a financovanie a dosahovanie =zisku. Pdvodna funkcia
alternativneho komunika¢ného prostriedku vsak ostala zachovana a umoznila vznik platformy
pre mnozstvo komunit, organizacii, aktivistov a inych skupin. Aj v ramci socialnych sieti,
samozrejme, existuje mnozstvo skupin alebo komunit, ktorych dosah je minimalny, pretoze
o uspechu rozhoduji samotni prijemcovia, teda publikum. Skiimanim problematiky
alternativnych médii na Slovensku ale moézeme konstatovat, ze aj v tomto anonymnom
virtualnom prostredi existuji zoskupenia ktoré vlastnym sposobom reflektuju spolocenské
a politické dianie. Aplikovanim teoretickych vychodisk z predchadzajicich kapitol a za
predpokladu, Ze alternativne média posudzujeme v stvislosti so spolocenskou zmenou,
zodpovedaju tieto formy viacerym Strukturalnym znakom alternativnych médii podl'a P. Lewisa.
Nie st tu pritomné obchodné zaujmy, organizacna Struktura je horizontalna, si autonémne, vo
vel'kej miere je tu mozna participacia publika, su s nulovym prijmom z reklamy, obsahovo sa
vymedzuji vo¢i MSM a mdzu vyvolat’ verejnu diskusiu s potenciadlom spolocenskej zmeny.
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Cultural probes into the topic of alternative media in Slovakia

The bachelor thesis approaches to the issue of alternative media in Slovakia. It analyzes
alternative media as an opposition to mainstream media and as their continuum. The dominant
negative perception of alternative media in the Slovak environment is related to the fact that they
are almost exclusively associated with disinformation content. The aim of the work is to point
out the unilaterism of such perception and at the same time to negate it. The work is structured
into two parts. The theoretical part analyzes and summarizes current theoretical approaches in
the field from different perspectives, gives an overview of individual alternative media and
specifies their basic features. It identifies the term disinformation and examines its relationship
with alternative media. The second part of the work applies the acquired knowledge to Slovak
alternative media.
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