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CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

Aktudlne ¢islo ¢asopisu Culturologica Slovaca
Mili Citatelia,

prave ste si otvorili druhé ¢islo internetového kulturologického ¢asopisu Culturologica
Slovaca za rok 2021. Cely tento rok sa, podobne ako ten predchadzajuci, niesol v znameni
pretrvavajicej pandémie koronavirusu, zzivania sa s fiou, ale i konfrontaciou a vyrovnavanim sa
s novou zivotnou realitou naprie¢ celou socio-kultirou. Pandémia Covid 19 priniesla okrem
in¢ho razantny presun mnohych ,,off-line” aktivit do virtualneho sveta a vSetkoprestupujicu
digitalizaciu. Medidlni teoretici a kulturolégovia vzhl'adom na aktudlnu medidlnu situaciu
dokonca uvazuju o digitdlnom obrate, niektori dokonca hovoria o digitalnej revolucii a zmene
digitalnej paradigmy. V druhom ¢isle vam preto prindSame jednak $tiidie ramcujuce nosnu tému
aktualneho Cisla, ktorou su aktudlne trendy v oblasti multimedialnej digitalnej produkcie so
zameranim na digitalny marketing a art marketing. Zaujimavé a podnetné su aj prispevky
v sekcii rozhl'ady ¢i vystupy zo Studentskej vedeckej ¢innosti.

Kulturologic¢ka Zuzana Slu$na sa vo svojej $tadii zameriava na segment kultirno-kreativneho
ekosystému pocas pandémie Covid 19, pricom upozorfiuje na potrebu cielenej odbornej pripravy
profesionalov v oblasti kultury v kontexte nevyhnutného zvySovania ich zruénosti a schopnosti
v digitalnom prostredi. Stadia dvojice autorov Edity Strbovej a Ondreja Misika priblizuje
nesmierne aktualnu a zaujimava tému, a tou je interaktivna prezentacia produktov v digitdlnom
prostredi a jej kognitivne spracovanie. Autori analyzuju dostupné teoretické vychodiska z oblasti
interaktivity a interaktivnej komunikécie v digitdlnom prostredi a nasledne charakterizuju
proces tvorby a distribiicie on-line interaktivneho obsahu. Dalsia inpirativna a podnetna téma
je rozpracovana v §tadii nasej Gspesnej absolventky doktorandského stadia, Andrey Olejarove;.
Vo svojom prispevku mapuje slovenskému ¢itatel'ovi malo znamu a odborne reflektovanu oblast’
- kryptoumenie, ako novu technologicku platformu a umelecké médium sluziace na distribtciu
a monetizaciu digitalnych umeleckych diel a kultirnych artefaktov.

V sekeii ,,Rozhl'ady* dvojica autoriek Lucia Skripcova a Bianka Francistyova vo svojom
prispevku priblizuji medialnu reprezentaciu respektu v korejskej kultire, ktory sleduji cez
prizmu kazdodennych ritualov a praktik, a to na pozadi globalizaénych trendov v kulture.
Prispevok Zuzany PolakoviCovej mapuje zakladné principy art marketingu zriadovanych
inStitucii, pricom sa zameriava na praktické aspekty tvorby obsahového marketingu v online
priestore. Text Lucii Valkovej je koncipovany formou reflexie na viaceré aspekty gendrovej
problematiky v stvislosti s hranicou medzi osobnym a verejnym primarne v suvislosti
s digitalnou produkciou. V prispevku sa venuje pozitivnym prikladom obc¢ianskej angazovanosti
prostrednictvom digitdlnych médii. Stdia Miriam Bogel'ovej je takisto sondou do obg&ianskej
angazovanosti, tentokrat orientovanou na problematiku migracnej krizy. V ramci nej sa autorka
venuje dobrovolnickym aktivitdm iniciativy ,,Kto pomdze?* obcCianskeho zdruzenia Mareena.
Ingrid Hudecovd zase analyzuje problematiku divadelnej poetiky izraelského dramatika
Chanocha Levina v jeho hre ,,Pohreb v zime* v adaptacii SND ,,Pohreb alebo svadba — ¢o skor?*
V texte nachadza odpovede na otazky, v com a preco je poetika Levina originalna a jedinecna.
Marek Stosel prinasa pohl'ad na vnemovy marketing ako na nosi¢ komplexného kultarneho
zazitku a emocie v kontexte rozvoja kultinej institicie. Prispevok Jana Valeka priblizuje
dolezité aspekty americkej popularnej kultiry a jej transformaciu v poslednych desatrociach, a
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zaroven dokumentuje procesy, ktorymi presli vybrané sektory tohto segmentu kultary v kontexte
digitalnej doby.

Ani vtomto Cisle nechyba hesldr, tematicky prinasajuci slovnik pojmov suvisiacich
s ramcovou témou, ktorou je digitalizacia. Prave oblast’ digitdlnej medidlnej kultiry presla za
ostatné dekady najvyraznej$imi zmenami, preto je nevyhnuté pristupovat’ k (re)definovaniu jej
kla€ového terminologického aparatu. Tieto terminy su reflektované MatiSom Ohradkom
s ohl'adom na ich novost, a zaroven aktualnost’.

Vramci S$tudentskej vedeckej sekcie si mozete precitat’ nesporne zaujimavé vyskumné
vystupy naSich absolventov. Andrea Garajova sa zaobera fenoménom korejskej popularnej
hudby, ktorti skiima optikou kritiky fungovania a vyroby tzv. ,,dokonalych® idolov. Alzbeta
Spetkova si za predmet svojho vedeckého zaujmu zvolila motiv Cernobylskej jadrovej
katastrofy, skiima ju z interdisciplinarneho hladiska. V ramci témy si vSima predovsetkym
vyskyt a dimenzie temného turizmu. Ostatne, treti vystup absolventky Ingrid Hudecovej sa
zaobera autenticitou globalizovanej jogy. Autorka si kladie vyskumni otazku, ¢i sa mézu
stcasné hybridné formy jogy povazovat’ za jogu aj bez toho, aby preukazali jej autentickost’.

Rubriku spravy a recenzie otvara Miroslav Ballay prezentujuci spravu o medzindrodnom
festivale Divadelna Nitra 2021. Pohl'ad renomovaného teatrologa a vysokoskolského pedagoga
na tento festival, tentokrat z perspektivy Studentskej obce, dopliia v recenzii Paulina
Grolmusova. Teatrologicky trojlistok dopiia recenziou Miroslav Zwiefelhofer reflektujuci vyvoj
a smerovanie stuboru Cinohry SND pod jeho novym vedenim. Sprava Veroniky Szabdovej
prinaSa pohlad na tUspeSne zrealizované workshopy o digitallnom marketingu ako sucast
rovnomenného kurzu pre pracovnikov kultirnych ingtitacii. Marek Stosel vo svojej recenzii
venuje pozornost’ ucebnici Vybrané kapitoly z regiondlnej kultury kulturologi¢ky Kristiny
Jakubovske;j.

V mene celej redakcie ¢asopisu Culturologica Slovaca vam prajem prijemné, inSpirativne
a obohacujuce ¢itanie. Tiez vam prajem, aby nadchadzajice Viano¢né sviatky priniesli do vasich
rodin a sfdc pokoj, radost’ a najma lasku.

Erika Moravcikova
editorka cisla
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STUDIE A REFLEXIE

Interaktivna prezentacia produktov v digitalnom prostredi
a jej kognitivne spracovanie

Edita Strbova — Ondrej Misik

Abstrakt

Cielom predkladanej vyskumnej $tidie je teoreticky definovat’ interaktivitu v digitdlnom
prostredi, priblizit' tvorbu a distribuciu interaktivneho obsahu a nasledne popisat’ vyuZitie
interaktivneho obsahu v digitalnej marketingovej komunikacii, konkrétne v kontexte prezentacie
produktov prostrednictvom elektronického obchodu. Studia pomocou experimentalneho
vyskumného planu analyzuje problematiku spracovania informacii v rozhrani obsahujiicom
rozne interaktivne funkcie. Vysledné zistenia poukazuju na sposoby, akymi moze interaktivita
zmenit’ priradenie kognitivnych zdrojov prijemcu k propagovanému obsahu prezentovanému
interaktivne, ale aj na vplyv miery interaktivity v prezentdcii produktu na pouZzivatel'ské
spracovanie okolitého, neinteraktivneho obsahu. Vysledné empirické zistenia je mozné
aplikovat’ v rovine komercného, ale aj nekomeréné¢ho posobenia digitalnej marketingovej
komunikacie v ramci kreativnych priemyslov.

Kracové slova
Interaktivita, interakcia, interaktivny obsah, elektronicky obchod, kognitivne spracovanie.

Uvod

Predkladana S$tidia sa zaobera analyzou dostupnych teoretickych vychodisk z oblasti
interaktivity a interaktivnej komunikacie v digitdlnom prostredi a nasledne charakterizuje proces
tvorby a distriblicie on-line interaktivneho obsahu. Empiricky autori skimaju vplyv miery
interaktivity na pamét a spracovanie informacii o produkte spotrebitel'mi v ramci elektronického
predaja. Z marketingového hladiska je totiz zaujimavé pozorovat kognitivne ucinky
interaktivity na pouzivatel'ov, konkrétne, akym sposobom ovplyviiuje spracovanie informacii
o produkte prave on-line spotrebitelov. Pochopenie désledkov interaktivity pri spracovani
informécii je obzvlast’ dolezité pre komunikacnu stratégiu, nakol’ko je nevyhnutné sledovat’,
¢i pritomnost’ interaktivity nabada spotrebitelov, aby venovali produktu vacsiu pozornost
anasledne viac mysleli na svoje rozhodnutie o kupe produktu prostrednictvom konkrétnej



webovej stranky, alebo naopak, priliSna miera interakcie ich rozptyl'uje natol’ko, ze nevedome
ignoruju dolezité informécie o produkte.

Rovnako ako vic¢§ina technologickych premennych, aj interaktivita predstavuje v sti¢asnosti
vel'mi propagovany, ale tiez podcenovany koncept. V 90. rokoch tento pojem postupne zacéal
naberat’ na vyzname, hlavne vd’aka rychlemu sireniu komunika¢nych technoldgii, ktoré pontkali
bezprecedentnt Skalu interaktivnych moznosti. Vyskumnici v oblasti médii sa zacali zaoberat’
predovsetkym jej potencidlom. Média ponukli podstatné rozsirenie moznosti pre interaktivitu,
priCom sa vyrazne zmenila ich definicia v suvislosti s komunikaciou a prenosom informacii.
V sucasnosti média nepredstavuju iba kanaly, cez ktoré odosielatelia komunikuju s prijimatel’'mi,
ale skor nastroje, prostrednictvom ktorych dokazeme formovat interakcie. Tieto interakcie mézu
prebiehat’ so samotnymi médiami, pripadne s inymi pouzivate'mi. Zahinaju Siroku skalu aktivit,
napriklad pristup k divacky atraktivnemu obsahu, komunikacia so vzdialenymi priateI'mi alebo
fanti§ikmi, inovativny sposob prezentacie produktov, sluzieb a osobnosti napriklad v podobe
online podujatia alebo virtualnej prehliadky, umozinujica navstevu obchodu, galérie ¢i kultiurnej
pamiatky online, a mnohé dalSie. Tieto Cinnosti ovplyviiuju miesto, povahu a efekt nasej
komunikacie, ako napriklad to, s kym komunikujeme, aké informacie si vymiename a ako sme
nimi ovplyvneni. To je primarny dévod, preco je interaktivita zakladnou zlozkou modernych
medialnych a komunikaénych technologii. Interaktivita predstavuje najpopularnejs$i pojem
pouzivany na porovnavanie novych a tradiénych médii'.

Mnoho vyskumnikov z roznych oblasti, vratane komunikacie, obchodu, vzdelavania
a informacnych vied, sa pokusilo definovat’ interaktivitu mnohymi spésobmi, ktoré je mozné
zhrntit’ do troch pristupov predpokladajucich odlidni povahu interaktivity. Lister? tvrdi, Ze od
zaciatku 90. rokov sa o pojme interaktivita vel'a diskutuje a jeho definicia sa mnohokrat musela
prehodnotit, doplnit’ ¢i zmenit. Na ideovej urovni bola interaktivita jednou z kl'ucovych
charakteristik urcitej pridanej hodnoty novych médii. Tam, kde tradi¢né médid ponukali pasivnu
spotrebu, nové média pontkaju interaktivitu. VSeobecne tento vyraz predstavuje silnejsi zmysel
pre zapojenie pouzivatela do medialnych textov, nezavislej§i vztah k zdrojom vedomosti,
individualizované pouzitie médii a va¢si vyber zo strany pouzivatela. Tento ideologicky kontext
sa potom premiena na nase uvazovanie o myslienke interaktivity v digitdlnych médiach.
Povazuje sa to za metddu sluziacu maximalizacii vol'by spotrebitel’a vo vztahu k medidlnym
textom. Lister (ibid.) sa d’alej vo svojej publikacii zaobera prevazne inStrumentalnou troviiou
vyznamov predstavujucich pojem interaktivny. V tejto suvislosti interaktivita znamena
schopnost’ pouzivatel'ov priamo zasahovat’ a menit’ obrazky a texty, ku ktorym maju pristup.
Publikum novych médii sa teda stava skor pouzivatelom nez divakom vizualnej kultiry, filmu
a televizie alebo cCitatel'om literatury.

Fill® uvadza, Ze pri skimani povodu terminu “interaktivita” si najdoleZitejsie dva vedné
odbory, konkrétne sociologia a pocitacové vedy. Komunikacna veda sa zacala zaoberat’ pojmom
na konci 80. rokov, ked sa nové pocitacové technologie stali relevantnymi pre distribuciu a nova

1 ARIEL, Y. — AVIDAR, R.: Information, Interactivity and Social Media. In: Atlantic Journal of
Communication, ro¢. 23, ¢ 1, s. 19-30. [online]. [cit. 2021-09-01]. Dostupné na:
https://doi.org/10.1080/15456870.2015.972404

2 LISTER, M.: New Media: a critical introduction: Second edition. Abingdon : Routledge, 2009.

3 FILL, CH.: Marketing Communications - Interactivity, Communities and Content: 5th Edition. Harlow :
Pearson Education Limited, 2009.
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koncepciu mediadlneho obsahu. P&vod terminu interaktivita uzko suvisi s terminom
winterakcia®, ktory zohrava ustrednu rolu v kontexte tedrie sociologického konania. Interakcia
tu predstavuje ludské Ciny zamerané na seba navzajom, teda vztahy medzi dvoma alebo
viacerymi Pud’mi. Ustrednym aspektom interakcie je vzajomnd orienticia a vnimanie
interagujucich partnerov. Podla symbolického interakcionizmu, ktory sa vyslovne zaobera
medzil'udskou komunikaciou, l'udia komunikuju prostrednictvom symbolov a vyznamov, ktoré
sa na zaklade toho objavuji v komunikacnom procese a podlichaju historickym zmenam.
Interakcia sa tak uskutociiuje v ramci tzv. ,,reakénych sekvencii“. Ide o sekvencie, pri ktorych
konanie jednej osoby vedie k reakcidm druhej osoby. Nakol'ko k takymto interakcidm moéze
dochadzat’ prostrednictvom technickych komunika¢nych prostriedkov, akymi st napriklad
telefon alebo pocita¢, fyzicka pritomnost’ interakénych partnerov sa uz nejavi ako zasadné
kritérium pri danej komunikacii.

McMillan a Hwang* uvadzaju, Ze pojem interaktivita sa ¢asto pouziva v stvislosti s novymi
médiami a s internetovym informaénym systémom. Odbornici na reklamu a vyskumni
pracovnici pouzivaju vyraz interaktivna reklama na opis internetovej alebo webovej reklamy.
V dnesnej dobe nové médid zdsadne menia vzt'ahy medzi spotrebitel'mi a producentmi tym, ze
vytvaraju potencial pre nové formy dialogu. Doélezita je vSak aj skuto¢nost’, Ze dani spotrebitelia
mdzu venovat prili§ vel’ku ¢ast’ svojej pozornosti interaktivnym médiam alebo prvkom, pri¢om
vznikd predpoklad, ze propagovanid reklama moéze byt prehliadnutd kvoli nedostatocnej
pozornosti spotrebitela. V dosledku toho reklamna sprava nemoze presvedéivo fungovat’. Ak ma
byt reklama v digitalnom prostredi presved¢iva, je dolezité, aby inzerenti lepSie porozumeli
interaktivite, aby nasledne mohli efektivne interagovat’ a komunikovat so spotrebitel'mi.

Aj ked’ medzi vyskumnikmi panuje zhoda o do6lezitosti interaktivity, existujii znacné rozdiely
v spdsobe, akym k nej pristupujeme. Ziegele, Breiner a Quiring® definuju interaktivitu z troch
roznych hl'adisk, ako technicky atribut medialnych systémov, ako atriblit vhimania pouzivatel'ov
a ako atribut komunika¢ného procesu. Pri zamyslani sa nad interaktivitou a pri vyuzivani
interaktivneho obsahu v marketingovo-komunikaénej stratégii je preto nevyhnutné zohl'adnit’
vSetky uvedené aspekty.

Vyuzivanie interaktivnych digitalnych prostriedkov umoziuje skvalitnit’ celkovy vztah
s verejnost'ou a stava sa Coraz dolezitejSou sucastou marketingovej komunikacie organizacii,
snaziacich sa o pozitivnu prezentaciu seba, svojich produktov a sluzieb. Fill (ibid.) uvadza, ze
cielom je vytvaranie urCitych zmienok, a to rovnako v tradiénych médiach i v digitdlnom
priestore. Tato aktivita je nevyhnutna pre vytvaranie odkazov, dosiahnutie zdiel'ani a ziskavanie
vysSich hodnoteni vo vyhladdvacich nastrojoch. Vyvoj digitdlnych médii umoznil posuntt

4 MCMILLAN, S. - HWANG, J.S.: Measures of Perceived Interactivity: An Exploration of the Role of
Direction of Commvinication, User Control, and Time in Shaping Perceptions of Interactivity. In: Journal
of Advertising, 2002, ro¢. 31, ¢. 3, s. 30-40. [online]. [cit. 2021-05-06]. Dostupné na:
https://doi.org/10.1080/00913367.2002.10673674

5 ZIEGELE, M. — QUIRING, O. — BREINER, T.: What Creates Interactivity in Online News Discussions.
In: Journal of Communication, 2014, ro¢. 64, ¢. 6, s. 1111-1138. [online]. [cit. 2021-12-06]. Dostupné na:
https://doi.org/10.1111/jcom.12123



vztah organizdcie k verejnosti na vySSiu uroven, od prevazne jednosmerného modelu
komunikécie k interaktivhemu modelu®.

Pre mnoho organizacii sa preto vyuzitie interaktivnej digitalnej marketingovej komunikacie
stalo dolezitym kanalom na dosiahnutie a efektivhu komunikéaciu s konkrétnym publikom.
Schopnost’ zamerat’ sa na jednotlivcov, ktori su casto nedosiahnutelni prostrednictvom
konvenénych  pristupov, prisposobovanie komunikacie, podporovanie interaktivity
anadvdzovanie na zivotny S$tyl a potreby publika, predstavuje kliCovy aspekt sticasnej
marketingovej komunikacie. Pojem interaktivita oznacuje zékladnu charakteristiku digitalnej
marketingovej komunikacie, ktora predznamenava ur€ita disponibilnt funkénost’, inak povedané
schopnost’ vsetkych ucastnikov komunikacnej siete reagovat’ na spravy (zvycajne) v realnom
Case. Vacsina tradiénych marketingovych komunikatov, akymi st rozhlasova, audiovizualna,
printova ¢i vonkajSia reklama, touto funkEnou schopnostou nedisponuje. Digitalna
marketingovad komunikacia tak pontuka otvorenej$i typ komunikaéného prostredia, ktory je
demokratickejsi v porovnani s tradicnymi médiami. Slovo interaktivny naznacuje, Ze vSetci
ucastnici komunika¢nej udalosti majii povolené komunikovat. Interaktivita zaroven prindSa
vyhody tykajiice sa pohodlia, rozmanitosti, vztahov a intelektudlnych vyziev spolu s vel'mi
dolezitym aspektom kontroly komunikacie. Vzhl'adom na tieto perspektivy je mozné dospiet’
k zaveru, Ze interaktivna marketingova komunikéacia sa tyka procesu, v ramci ktorého sa
organizacie snazia zapojit’ jednotlivcov do komunika¢ného procesu obsahom, ktory sa dorucuje
elektronickymi kanalmi, a ktory vSetkym stranam pontika moznost’ reagovat. Interakcia moze
prebichat’ prostrednictvom rovnakého alebo iného média ako pdvodna sprava, ale Gcelom je
budovat a udrziavat’ vztahy, ktoré su zalozené na vzajomnej spokojnosti dosiahnutej
prostrednictvom vymeny informacii, tovaru alebo sluzieb, ktoré maji pre zii€astnené subjekty
hodnotu’.

Interaktivita zvycajne predchadza nadviazaniu dialégu medzi tcastnikmi komunika¢ného
procesu a umoznuje im prispievat’ k interaktivnemu obsahu, ktory sa v tomto procese pouziva.
Ide o obsah generovany pouzivate'mi a nasledne prezentovany napriklad 'ud’mi, ktori nahravaja
vided na YouTube alebo pouzivatel'mi, ktori odosielaji komentare k televiznym spravodajskym
programom. To symbolizuje posun v sposobe vyvoja marketingovej komunikacie, najmi
v online prostredi. Pokial’ je teda udrziavanie vztahov ustrednou marketingovou aktivitou, je
mozné dospiet’ k zaveru, Ze interaktivna marketingova komunikacia ma v takom procese dolezita
ulohu. Ked' sa zaciatkom 90. rokov zacal komercne rozvijat’ internet, organizacie sa pokusili
vyuzit’ tradicné propagacné nastroje a procesy v novom online kontexte. Bolo to pochopitel'né,
nakol'ko dovtedy boli tradicné marketingové techniky uz vsetkym zname a ¢oskoro sa ukazalo,
7e marketingovd komunikdcia v elektronickom prostredi fungovala inym spdsobom?®.
Interaktivny obsah je v digitdlnom priestore pritomny uz od nastupu prvych prototypov

® FILL, CH.: Marketing Communications - Interactivity, Communities and Content: 5th Edition. Harlow :
Pearson Education Limited, 2009.

7 STOKES, R.: eMarketing: eMarketing: The Essential Guide to Marketing in a Digital World 5th Edition.
Cape Town : Quirk Education Pty, 2013.

8 RAFAELL S. — ARIEL, Y.: Assessing interactivity in computer-mediated research. Oxford University
Press. 2012, s. 71-89. [online]. [cit. 2021-05-06]. Dostupné na:
https://www.researchgate.net/publication/287610294 Assessing_interactivity in_computermediated rese
arch.
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pocitacov a samotného internetu. Techniky vyuzitia interaktivneho obsahu v marketingovej
praxi su uzko spojené s obsahovym marketingom, ktory ma za tlohu prinasat’ pouzivatelom
obsah v zaujimavych, zdbavnych a uzitoénych formatoch. Obsah stranky, ktora poskytuje
zakaznikom produkty alebo sluzby by mal zaujat, poradit’ im, ale tieZ usmernit’ a informovat’
ciel'ové publikum. Hlavnym cielom kvalitného obsahu je opakovane priviest’ cielové publikum
na danu stranku. Dobra obsahova stratégia musi odrazat’ spravanie zadkaznikov a strategicky
rozmiestnit’ obsah tak, aby sa k nim dostal opakovane. Za jednoduchu formu interaktivneho
obsahu mdézeme povazovat aj kliknutie na interaktivny prvok, ktory zakaznikovi poskytuje
pristup k vacSiemu mnozstvu informécii o produkte alebo sluzbe, ale tiez hodnotenie urcitého
¢lanku ¢i samotnej webovej stranky v internetovych prehliadacoch. Prostrednictvom kvalitného
obsahu je marketingovym pracovnikom umoznené poskytnut’ svojmu cielovému publiku
jedinecny pouzivatel'sky zazitok, ktory nasledne dokaze pozitivne vplyvat na ich preferencie
k danej znacke, a tym ovplyvnit’ ndkupny proces koncovych spotrebitelov®. Kamencayova
definuje interaktivny obsah ako “obsah, ktory od publika vyZaduje, aby sa aktivne podielalo na
ziskani jeho hodnoty. Namiesto pasivneho Citania, pozerania alebo pocuvania musi s obsahom
pracovat.”® Vo svojom &lanku uvadza, Ze spravne nastavena stratégia tvorby obsahu podporuje
budovanie povedomia o znacke, zvySuje predaj a prepaja jednotlivé segmenty online
marketingu. Jej plnohodnotnou stéastou mdze byt tiez interaktivny obsah, ktory umoziuje
predovsetkym vzajomnu vymenu informacii medzi cielovym publikom a tvorcom konkrétneho
obsahu. Na zaklade toho je prijimatelom danych informacii umoznené priamo zasahovat
do propagovaného obsahu, ktoré mu poskytuju relevantné informacie v realnom ¢ase. Autorka
tiez vysvetluje, Ze pri interaktivnom obsahu mdze byt informacia personalizovand, teda
prispdsobena konkrétnej osobe, ktora je v kontakte s obsahom. Dalej tieZ popisuje, Ze existujii
mnohé formy interaktivneho obsahu, ktoré v sii¢asnosti vyuziva mnozstvo znaciek a spolo¢nosti,
na zaklade ktorych sa snazia zaujat' cielové publikum a tym ovplyvnit' nasledné nakupné
spravanie koncovych spotrebitel'ov. OdliSuju sa svojou komplexnostou aj naro¢nostou na
produkciu. Ur¢ita spolo¢nost’ by podl'a nej mala zvolit’ taky typ interaktivneho obsahu, ktory je
pre dany druh podnikania autenticky a pre ciel'ovl skupinu relevantny. Zarad’'uje sem napriklad
dotaznik, kviz, ankety, kalkulac¢ku, hodnotenia, obsah tvoreny publikom, ndu¢né hry, mapy alebo
prezentaciu produktu prostrednictvom vyuzitia digitalnych technoldgii, rozsirenej ¢i virtualnej
reality!! (ibid.). V tejto savislosti Diamond!? charakterizuje 8 typov interaktivneho obsahu:
originalny obsah predstavuje obsah vyprodukovany pod urcitou znac¢kou, ktory nebol doposial’
nikde publikovany, je jedinecny a slizi na informovanie spotrebitelov a zvySenie povedomia
o danej spolocnosti. Upraveny obsah je obsah ziskany prostrednictvom internetu, ktory vytvorili
iné organizacie, pricom bol nésledne roztriedeny a zdiel'any znackou v presvedceni, Ze by dany
obsah mohol ich cielové publikum zaujat’. K zdielanému obsahu mézu byt tiez pridané vlastné
nazory, odporucania, pripadne méze byt obsah prispdsobeny cielovému publiku, avSak
myslienka musi byt pripisana povodnému autorovi. Umoziiuje preukazat’ schopnost’ spolo¢nosti

9 ZAUSKOVA, A. - MADLENAK, A.: Communication for open innovation: Towards technology transfer
and knowledge diffusion. £6dz : Ksigzy Mtyn Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2014.

10 KAMENCAYOVA, S.: Interaktivny obsah ako siicast marketingovej stratégie. [online]. [cit. 2021-01-
06]. Dostupné na: https://madviso.sk/interaktivny-obsah/

1 Tbid.

12 DIAMOND, S.: Digital Marketing All-in-One For Dummies. New Jersey : John Wiley & Sons, 2019.



analyzovat’ a pridédvat’ hodnotu témam obsahu, poskytntit’ novy pohl'ad na stary napad, aby bol
opat’ pouzitelny, ale tiez usporiadat’ informdacie tak, aby boli I'ahSie pochopitelné alebo ich
prezentovat’ prostrednictvom iného formatu. TieZ moéze pomdct pri procese budovania
povedomia o znacke, nakol'ko prezentovanim uréitych myslienok sa spolocnost’ stava urcitym
nazorovym vodcom pre danti komunitu spotrebitelov. Patria sem napriklad prispevky na blogu,
elektronické knihy a iné. Obsah generovany pouzivatelmi je akykolvek medidlny obsah
vytvoreny pouzivatel'mi, ktory sa zmiefiuje o danej znacke alebo sa na znacku odvolava, priCom
je zverejneny na webovych strankach, platformach socidlnych médii, blogovacich strankach
alebo na inych medialnych kanaloch. Ide predovsetkym o obsah, ktory je jedinecny, ale zaroven
je vytvoreny 'ud’'mi, ktori nie su sucastou danej znacky a zdiel'aju svoje skiisenosti so svojimi
rodinami, priatel'mi a sledovatel'mi. Opdtovne pouzity obsah znamena recyklovany obsah, ktory
bol uz zverejneny a je prepracovany tak, aby bol opdtovne prinosny pre dant znacku, pri¢om je
pouzita cela Cast’ alebo iba urcité prvky z povodnej myslienky s cielom rozsirit’ jej dosah. Ide
o efektivny sposob komunikacie z hladiska nakladov. Kategodria, ktora popisuje agregovany
vizualny obsah, bola zaradena iba neddvno a tyka sa predovsetkym obsahu, ktory je propagovany
na platformach urcenych predovsetkym na vizudlnu komunikaciu, akymi st napriklad Instagram
alebo Pinterest. V stcasnosti ide o vel'mi efektivnu stratégiu v digitalnom prostredi, nakol'ko
vizualny obsah predstavuje kI'a¢ovu sucast’ obsahove;j stratégie spolo¢nosti, ale tieZ preto, Ze bol
v spominanych platformach pridany mechanizmus, ktory zabezpecuje nadkup priamo
v uzivatel'skom prostredi danej platformy. DalSie typy obsahu tvoria streamovanie video obsahu,
tlacové spravy a obchodné spravy a online kurzy.

Metodologia

V nadvdznosti na uvadzané teoretické vychodiskd o pojme interaktivita, interakcia
a interaktivny obsah v digitdlnom prostredi, s presahom do digitdlnej marketingovej
komunikacie, sme formulovali vyskumné ciele a otazky zaoberajtce sa vplyvom interaktivity na
kognitivne funkcie pouzivatelov webovych stranok. Mame za to, Ze v stvislosti s postupnym
vyvojom technologickych zariadeni a rozhrani, na zaklade ktorych dané zariadenia funguju, je
nevyhnutné preskimavat’ ucinky interaktivity na pozornost a rozpozndvanie informacii
o produkte alebo sluzbe. Vyskumne sa teda budeme zaoberat' interaktivitou v kontexte
vybraného elektronického obchodu a sledovaniu vplyvu vyskytu interaktivnych prvkov na mieru
pozornosti a sustredenosti spotrebitel'ov v nakupnom procese v prostredi webovej stranky.

V sucasnej digitalnej ére sa pojem interaktivita povazuje za globalnu charakteristiku
rozhrania, nakolko sa stala nevyhnutnou sucastou digitalizacie takmer kazdej spolocnosti
v modernom svete. VacSina webovych stranok je vybavena mnozstvom interaktivnych prvkov,
prostrednictvom ktorych sa spotrebitel’ stava aktivnou sucastou prijimania informacii, ale tiez
nakupného procesu na internete. Interaktivny obsah v digitallnom rozhrani ulahcuje
pouzivatelom orientdciu na stranke a umoznuje im podielat’ sa na komunikacnom procese,
pricom v ovela vidcSej miere zapaja ich kognitivne funkcie. Marketingovi pracovnici
prostrednictvom adaptacie novych interaktivnych prvkov v online marketingovej komunikacii
propaguji svoje produkty alebo sluzby spdésobmi, ktoré napodobniujii ich prezentaciu
v kamennych obchodoch. Takéto nastroje sluzia predovSetkym na vylepSovanie funkcnosti
webovych stranok ponukanim réznych sposobov interakcie s obsahom danej stranky. Postupom
Casu sa digitalne technologie adaptovali do takmer kazdej oblasti zivota I'udi v spolo¢nosti,
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a v porovnani s minulost'ou sa vyuzivaju v ovela via¢sej miere. Vo vSeobecnosti plati, ze takyto
rychly vyvoj technolégii ovplyviiuje aj sposob, akym su vyobrazené a prezentované informacie
v urCitom digitdlnom rozhrani. Komunikacia prostrednictvom webovych stranok bola
v minulosti prevazne jednosmernd, informacie boli zobrazované statickym sposobom
a pouzivatel' nemal prili§ mnoho moznosti, pomocou ktorych by bol schopny interagovat
s danou webovou strankou. V sucasnosti sa komunikacia v digitdlnom priestore stdva Coraz viac
obojsmerna, pricom recipient uz nie je iba pasivnym prijimatelom informacii, ale stava sa
aktivnou sudastou komunikaéného procesu'>.

Lang' vo svojej $tadii prezentovala model spracovania informacii s obmedzenou kapacitou,
ktory predstavuje vSeobecny model interakcie l'udi so sprostredkovanymi spravami. Teoéria
obmedzenej kapacity hovori predovsetkym o tom, ze Coraz vac§ie mnozstvo interaktivnych
prvkov superi o rovnaku skupinu obmedzenych kognitivnych zdrojov a negativne tak ovplyviuje
spdsob, akym sa jednotlivec nasledne venuje informaciam. Ako priklad je mozné uviest’
skutocnost’, Ze vel'mi zaujimavé, emotivne a pohyblivé obrazky moézu pritahovat’ viac pozornosti
jednotlivcov a nasledne ovplyviiovat pamit. Nakol'ko jednotlivci st obmedzeni uréitym
mnozstvom informaécii, ktoré st schopni spracovavat’ viacerymi kanalmi sucasne, ak by bolo
priradenych prili§ vela kognitivnych zdrojov pre jeden zo subprocesov, napriklad
zapaméitavanie, uchovavanie alebo vybavovanie, nezostali by im dostato¢né zdroje pre d’alSie
subprocesy. Lang (ibid.) d’alej tvrdi, Ze aj napriek skuto¢nosti, ze vac¢sina dokazov predlozenych
na podporu modelu je $pecificka pre televizne médium, model sa da rovnako uplatnit’ aj na iné
média. Rovnaké odoévodnenie mozno preto uplatnit’ aj pri spracovani interaktivnych prvkov
v ramci webovej stranky. Ak sa na webovej stranke poskytujicej produkty alebo sluzby svojim
zékaznikom nachadza viacero interaktivnych funkcii, moznosti interakcie pri zmene prezentacie
obsahu by mohli vyvolat’ okamzitl reakciu organizmu na zmeny v prostredi, ktora by sposobila
automatické pridelenie zdrojov spracovania pre zapamitavanie interaktivne prezentovaného
obsahu. Zvysené zdroje, pridelené zapamétavaniu, by v danom pripade ponechali menej zdrojov
pre uchovavanie a vybavovanie. To znamena, ze ak by spotrebitelia pridelili prili§ vel'a zdrojov
zapaméitavaniu, zostalo by im menej dostupnych zdrojov na uchovavanie informacii, a preto by
si po opusteni webovych stranok pamétali menej informacii.

Vlastny vyskum sa zaobera problematikou spracovania informacii v rozhrani obsahujucom
viacero interaktivnych funkcii v kontexte prezenticie uréitého tovaru prostrednictvom
elektronického obchodu, v porovnani s rozhranim, ktoré takéto interaktivne funkcie neobsahuje.
Primarnym ciel'om nasho vyskumu je zodpovedanie formulovanych vyskumnych otazok:

VOI1:Akym spésobom vplyvaju interaktivne prvky na pozornost jednotlivych pouzivatelov?

VO2: Akym spésobom vplyvaju interaktivne prvky na vnimanie informacii o produkte?

VO3: Do akej miery sa pouzivatelia dokazu sustredit na poskytnuté informacie o produkte,
ak sa na konkrétnej stranke nachadzaju interaktivne prvky?

13 XU, Q. — SUNDAR, S.: Interactivity and memory: Information processing of interactive versus non-
interactive content. In: Computers in Human Behavior, 2016, roc¢. 63, s. 620-629. [online]. [cit. 2021-10-
06]. Dostupné na: https://doi.org/10.1016/j.chb.2016.05.046

4 LANG, A.: The Limited Capacity Model of Mediated Message Processing. In: Journal of
Communication, 2000, ro¢. 50, ¢. 1, s. 46-70. [online]. [cit. 2021-01-06].

Dostupné na: https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2000.tb02833.x
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Z vyskumnych otdzok dalej vyplyvaji hypotézy, ktoré budeme verifikovat’ v ramci
experimentalneho vyskumného planu:

H1I: Vyssia interaktivita povedie k viicsSej pozornosti venovanej informdciam o produkte. H2:
Vyssia interaktivita povedie k lepSiemu rozpoznaniu informdacii o produkte, ktoré su
prezentované v interaktivnej casti webovej stranky.

H3: Vyssia interaktivita povedie k horsiemu rozpoznaniu informdcii o produkte, ktoré su
prezentované v neinteraktivnej casti webovej stranky.

Hypotézy vychadzaji z teoretickych poznatkov o danej téme a z pocetnych vyskumnych
stadii, venujucich sa problematike vplyvu interaktivity na kognitivne spracovanie obsahu
prezentovaného v online prostredi. KIi€ovou je pre nas §tadia autorov Xu a Sundar'’ (ibid.),
ktori sa experimentalne venovali problematike spracovania informacii v suvislosti s vplyvom
interaktivity v prostredi webovej stranky, resp. elektronického obchodu. Nasim cielom je
porovnanie vysledkov v kontexte inej krajiny, ¢asu a vekového zlozenia vyskumného suboru.

Vyskumny subor tvori N=120 slovenskych vysokoskolskych studentov odboru marketingova
komunikacia a digitdlna marketingova komunikacia. Vekové rozpétie respondentov predstavuje
18 az 30 rokov (AM= 23,78 rokov). Z hl'adiska casovych, finanénych a organizacnych moznosti
bola v ramci experimentalneho vyskumného planu zvolena metdéda kvotneho, resp.
stratifikovaného vyberu. Ugastnici experimentu boli rovnomerne rozdeleni z pohladu pohlavia
do troch skupin.

Cielom kvantitativneho metodologického pristupu bolo ziskanie exaktnych a objektivne
overitelnych udajov o skumanej problematike. Na rieSenie identifikovaného vyskumného
problému bol pouzity experimentalny vyskumny plan, ktorym sme overovali kauzalne vztahy
medzi premennymi. Nezavisla premenna (experimentalna), ktorou sme manipulovali, v naSom
pripade predstavovala mieru interaktivnych prvkov (nizka, stredné a vysoka) webovej stranky.
Predpokladame, Ze zmena v tejto nezavislej premenne;j je pri¢inou zmeny v zavislej premenne;j
(kritériova), v nasom pripade je to miera pozornosti a rozpoznania informacii o produkte.

Na zaklade identifikovaného vyskumného problému, definovania cielov prace a
vyskumnych hypotéz sa uskutocnil experiment medzi subjektmi s tromi réznymi Groviami
interaktivity. Prostrednictvom uskutoneného experimentu bolo mozné pochopit’ ucinky, resp.
vplyv interaktivity na pozornost’ a pamit’ pouzivatel'ov. Experiment spocival predovsetkym vo
vytvoreni troch fiktivnych webovych stranok spolo¢nosti Canon. Dané webové stranky boli
navzdjom identické, ak hovorime o dizajne stranky, samotnom produkte, ¢i poskytnutych
informaciach o propagovanom produkte. Konkrétne sa jednalo o digitalny zrkadlovy fotoaparat,
ktory pochadza z dielne spominanej spolocnosti Canon. Internetové stranky sa odliSovali v pocte

15 XU, Q. — SUNDAR, S.: Interactivity and memory: Information processing of interactive versus non-
interactive content. In: Computers in Human Behavior, 2016, ro¢. 63, s. 620-629. [online]. [cit. 2021-10-
06]. Dostupné na: https://doi.org/10.1016/j.chb.2016.05.046
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pouzitych interaktivnych prvkov, pricom dosSlo kich manipuladcii pri zobrazeni obrazku
produktu. V najvysSej urovni interaktivity webovej stranky bolo umoznené, kliknutim na
prislusné farebné variacie daného fotoaparatu, zmenit' obrazok produktu na zvolené farebné
prevedenie. Tento interaktivny prvok sa nenachadzal v oblasti obrazku, kde sa nachadzali zvys$né
interaktivne prvky, ale bol umiestneny pod kratku $pecifikdciu produktu vedla spominaného
vyobrazenia produktu. Vo zvySnych castiach stranky nebola vykonand Ziadna manipulacia,
prostrednictvom ¢oho sa zabezpecilo, ze poskytnuté informacie o produkte boli pri vSetkych
troch urovniach interaktivity rovnaké. Kazda stranka bola rozdelend na dve Casti, interaktivnu a
neinteraktivnu Cast’. Interaktivna aj neinteraktivna cast’ webovej stranky obsahovala informacie
o produkte. V interaktivnej ¢asti sa nachadzali obrazky produktu, jeho zakladné $pecifikacie, ale
tiez zékladné informacie o prezentovanom produkte, ako napriklad cena pred zl'avou, cena po
zlave, farebné prevedenia a iné. V neinteraktivnej Casti sa nachadzali blizSie a SpecifickejSie
informacie o produkte. Niektoré informacie sa nachadzali v oboch Ccastiach, pricom
neinteraktivna ¢ast’ neobsahovala ziadne interaktivne prvky.

Obrazok 1 zobrazuje interaktivnu Cast’ opisovanej webovej stranky, konkrétne ide o stranku
s najvacsou uroviou interaktivity a najvac¢sim poctom interaktivnych prvkov. Informécie, ktoré
boli poskytnuté v neinteraktivnej ¢asti internetovej stranky je mozné pozorovat’ na Obrazku 2
a3.

Canon Domov Produkty v E-shop Blog Kontakt a® ®

Canon EOS 5D Mark Il

Zrkadlovky s objektivem

Canon EOS 5D Mark llI

223 Full-HD 100-25 600

Farba

= 0000
1325¢ I

Obrizok 1 Uvodna strinka e-shopu s podmienkou vysokej interaktivity
Zdroj: vlastné spracovanie
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Canon

Domov Produkty v E-shop Blog Kontakt

Canon

Vyhody

+ 22,3 megapixelovy celozaberovy senzor
* 61-bodoveé automatické zaostrenie

* Nepretriité snimanie s frekvenciou 6 sn./s

* Video v kvalite Full-HD s manuélnym ovladanim

+ 14-bitowy procesor DIGIC 5+

+ Odolnost’ voéi poveternostnym vplyvom

+ Rezim HDR

+ Citlivost IS0 100-25 600 s moznost ou rozsirenia a2 na hodnotu IS0 102 400

+ Nekomprimovany vystup HDMIpri rozléeni Full HD 8 bitov 4.2.2

+ 1040 000-bodova obrazovka s uhloprieckou 811 cm (3,2-palca)

Obrazok 2 Neinteraktivna ¢ast’ stranky ¢. 1

Zdroj: vlastné spracovanie

Domov Produkty v E-shop Blog

Detailnost’

Kontakt

Celozib.

¥ 22,3 pixelovy senzor

Snimajte detailné zabery vo vysokej kvalite vd'aka 22.3 megapixelovému
senzoru CMOS a obrazovému procesoru DIGIC 5+. Farby su jasné, ale
zéroven prirodzené a jemné detaily sa zachovaji aj na tych najtmaviich
miestach &i pri najostrejsom svetle.

& 1 1

61-bodové ick

I 1

Systém $i vam
umozfiuje rychlo a presne zaostrit’ aj na objekty mimo stredu ramca. 41
bodov krizového typu (z toho pat’ dvojitych bodov so zvy3enou
citlivost'ou) zabezpetuje sledovanie objektov v pohybe s vysokou

(HDR)

vreZime vy rozsahu

Funkcia na vytvaranie zaberov v rezime HDR, ktora je vstavanou sucast ou
fotoaparaty, vam umoznuje zachovat' detaily aj v pripade nedostatoéne
alebo nadmerne osvetlenych miest.

Vykon najvy33ej kvality aj pri nedostatoénom osvetleni

Fotoaparat EOS 5D Mark Ill zaruguje vynimoénu kvalitu obrazu pri
akychkol'vek svetelnych podmienkach. Vd'aka rozsahu citlivosti ISO 100 -
25 600 (ktori mozno rozsirit’ az na hodnotu ISO 102 400) mézete
pokracovat' v snimani s fotoaparatom v rukach aj po zapade sinka.

Vysokorychlostné nepretrZité snimanie

Vd aka frekvencii snimania az 6 sn./s vim nié neunikne. take na kartu typu
UDMA 7 mézete v jedinej davke nahrat az 16 270 obrézkov nepretrzitého
deja vo formate JPEG.

Video v kvalite Full-HD s manualnym ovlddanim

Utite si video vo vysoke] kvalite Full HD s rozlisenim 1080p.

vystup HDMI umozfiuje zéznam 1920 x 1080 zaberov pri
8 bitoch 4.2.2 na externé rekordéry, ktoré si vhodné pre rézne pracovné
toky. Ak vyutijete Ine ovisdanie a sortiment obj
EF od spoloénosti Canon, mézete dosiahnut’ pasobivé filmové vizusine
efekty.

Obrazok 3 Neinteraktivna ¢ast’ stranky ¢. 2
Zdroj: vlastné spracovanie
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V podmienkach nizkej interaktivity webova stranka obsahovala dva obrazky produktov, jeden
z prednej strany a druhy zo zadnej strany, priCom pouZzivatelom nebolo umoZnené nijak
manipulovat’ s obrazkami. Taktiez nebolo respondentom umoznené si obrazky produktov
zvacsit, teda boli dostupné iba v takej velkosti, v akej boli zobrazené na danej stranke. Takato
internetova stranka neobsahovala Zziadne interaktivne prvky a respondenti neboli schopni
vykonat’ cez stranku nijaké kroky.

Podmienka strednej interaktivity obsahovala v ¢asti s obrazkom produktu interaktivny prvok,
prostrednictvom ktorého boli ucastnici experimentu schopni otvorit okno, v ktorom sa
nachadzalo Sest’ obrazkov vybraného fotoaparatu z réznych uhlov pohladu. V rdmci $iestich
obrazkov bol vzdy jeden obrazok dominantny a zvy$né sa zobrazovali pod nim v podobe
miniatar. Respondenti mali moznost' po kliknuti na jednotlivé miniatury zmenit' primarny
obrazok na taky, ktory si oni zvolili kliknutim na jednu zo spominanych miniatdr. V interaktivnej
Casti stranky sa pod vel’kym obrazkom pri produkte nachadzali $tyri miniatiry obrazkov daného
produktu a samotny interaktivny prvok. Po kliknuti na spominany prvok sa zobrazilo d’al$ie okno
v ramci internetového prehliadaca, v ktorom boli jednotlivé obrazky prezentované.
Po prehliadnuti obrazkov produktu mali respondenti moznost’ dané okno zavriet’ a vratit’ sa tak
na interaktivnu ¢ast’ opisovanej webovej stranky.

V podmienkach vysokej interaktivity boli poskytované informacie aj rozloZenie stranky
zachované, avSak v interaktivnej Casti stranky bolo zdmerne umiestnenych hned’ niekol'ko
interaktivnych prvkov. Ako je mozné vidiet na Obrazku 1, moznost zobrazenia viacerych
obrazkov a jeho princip ostal zachovany aj v podmienkach vysokej interaktivity. Okrem tejto
interaktivnej funkcie bola v Casti, v ktorej sa nachadzal primarny obrazok fotoaparatu, pridana
moznost’ 360 stupiiového zobrazenia vybraného produktu. Po kliknuti na danu interaktivnu
funkciu mali G€astnici moznost’ sledovat’ zobrazeny produkt z kazdého uhla pohl'adu, avsak
respondentom nebolo umoznené pohybovat' danym produktom, nakolko sa produkt otacal
nezavisle. Nasledujtica interaktivna funkcia, ktord bola pridana do interaktivnej Casti stranky,
bola moznost” Styroch roznych farebnych prevedeni. Na Obrazku 1 st pod zakladnymi
$pecifikaciami produktu vyobrazené Styri rdzne farby, ktoré predstavuji Styri rozne farebné
prevedenia daného fotoaparatu. V podmienkach nizkej a strednej interaktivity boli tieto farby
vyobrazené, avSak neobsahovali ziaden interaktivny prvok, ktorym by tG¢astnici mali moznost’
vykonat’ urity krok. Pri webovej stranke s najvy$Sou interaktivitou vSak mali pouzivatelia
moznost kliknutim na jednotlivé farby zmenit’ farebnu variaciu primarneho obrazku, ktory bol
vyobrazeny v interaktivnej Casti stranky. V oblasti primarneho obrazku bola taktiez interaktivna
funkcia, prostrednictvom ktorej mali ucastnici moznost zvidc¢Senia primarneho obrazku
v prostredi stranky bez toho, aby na obrdzok museli klikntit'. Jedné sa o tzv. zoom view funkciu,
ktora na zaklade toho, ako sa Ui€astnici experimentu pohybovali mySou po danom obrazku,
priblizovala jednotlivé Casti, na ktorych sa nachddzal kurzor mysi, pricom nebolo zobrazené
d’alsie okno webového prehliadaca. Posledny interaktivny prvok v rdmci interaktivnej Casti
stranky predstavoval moznost’ kliknit' na tlacidlo oznacené nazvom ,,viac informacii®, ktoré
malo za ulohu naviest' k neinteraktivnej Casti webovej stranky, v ktorej boli Specifickejsie
informécie o prehliadanom produkte.

Sumarne vyjadrené, podmienka nizkej interaktivity predstavovala webovl stranku bez
pouzitia interaktivnych prvkov, pri podmienkach strednej interaktivity hovorime o pridani
jedného interaktivneho prvku, ktory zabezpecil, ze pouzivatelia mali moznost’ prezriet si
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obrazky produktu z réznych uhlov pohl'adu v samostatnom okne internetového prehliadaca.
Po uzavreti sekundarneho okna mali respondenti moznost’ vratit’ sa spat’ na pdvodné zobrazenie
webovej stranky, na zaklade coho si mohli aj po vyuziti interaktivneho prvku prehliadat
informacie, ktoré¢ sa nasledne tykali samotného vyskumu. Podmienky vysokej interaktivity
zahfnali hned’ niekolko interaktivnych prvkov, a to uz spominaného prvku obsiahnutého
v podmienkach strednej interaktivity, d’alej i§lo o prvok, ktory sluzil na prehliadanie produktu
v 360 stupiiovom uhle. Dal3im interaktivnym prvkom bola moZnost menit’ si farebné variacie
produktu na zaklade dostupnosti jednotlivych produktov na webovej stranke. Fotoaparat bol
prevedeny v Styroch farbach a po kliknuti na jednotlivé farby sa zmenil aj obrazok v popredi
v ramci uvodnej stranky na také farebné prevedenie produktu, ktoré si jednotlivi respondenti
zvolili.

Zucastneni respondenti boli ndhodne priradeni k jednej z troch webovych stranok, ktoré boli
vytvorené na zéklade zadefinovanych podmienok. Uastnici boli oboznameni so skuto¢nostou,
ze sa zOCastnia $tudie skumajicej skusenosti spotrebitelov s online nakupovanim. Boli
poziadani, aby si prezreli im pridelent internetovu stranku a produkt, kedy im bolo umoznené
pohybovat’ sa iba v ramci osobitnej stranky daného fotoaparatu, pricom moznost’ prekliknut’ sa
na int podstranku danej webovej stranky bola zamerne znemoznena, aby sa zabezpecili rovnaké
podmienky pre kazdého respondenta a eliminovala sa tak moZnost,, aby jednotlivi respondenti
stravili im prideleny ¢as na nespravnej podstranke. Kazdy z respondentov bol poziadany, aby si
nastavil ¢asova¢ na 2 minuty, pricom po prezreti stranky, pripadne po uplynuti dvoch minut, mal
skiimany respondent stranku uzavriet’ a d’alej ju uz nepouzivat. Po ukonéeni prehliadania stranky
boli opytani respondenti poziadani, aby vyplnili online dotaznik, ktory mal za tlohu preskimat’
a nasledne vyhodnotit’, nakol’ko si boli respondenti schopni zapamitat’ a rozpoznat’ jednotlivé
informacie o prezentovanom produkte, ktoré boli uc¢astnikom vyskumu poskytnuté.

Autori Chaffee a Schleuder!® vo svojej publikéacii Meranie a (i¢inky pozornosti na medidlne
spravy poskytli poznatky dolezité pre meranie pozornosti u vybranych respondentov.
Respondenti boli poziadani, aby odpovedali na otazky, ktoré zistovali, kolko pozornosti
venovali informaciam o produkte, ktoré boli zverejnené na webovej stranke, do akej miery sa
zamerali na informacie o produkte, ale tiez do akej miery sa na poskytnuté informacie sustredili.
ISlo o tri subjektivne polozky zobrazené na 7 bodovej Skale, priCom prvy bod predstavoval
najmensiu hodnotu a siedmy bod predstavoval najvyssiu hodnotu.

Na ziskanie Udajov o rozpoznavacej paméti bolo ucCastnikom pocas experimentu
adresovanych 14 otazok s moznostou vyberu z viacerych odpovedi tykajucich sa prevazne
hlavnych informacii o produkte uvedenych na webovej stranke. V dotazniku boli tieto otdzky
rozdelené do dvoch kategorii, pricom prva kategdria predstavovala otdzky na informéacie
o produkte z interaktivnej casti stranky. Otazky, ktoré boli zastipené v druhej kategorii
vyzadovali od respondentov informadcie, ktoré sa nachddzali iba v tej Casti, ktord interaktivne
prvky neobsahovala. Aby sa zabezpecilo, Ze jednotlivei v rdznych podmienkach nebudu zaujati
pritomnost'ou alebo absenciou interaktivnych prvkov, vsetkych osem otazok z prvej Casti sa
tykalo informacii, ktoré boli ucastnikom pristupné za kazdych podmienok. Zvysnych Sest otazok

16 CHAFFEE, S. — SCHLEUDER, J.: Measurement and Effects of Attention to Media News. In: Human
Communication Research, 1986, ro¢. 13, &. 1, s. 76-107. [online]. [cit. 2021-09-02]. Dostupné na:
https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.1986.tb00096.x
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sa tykalo Specifikdcii daného fotoaparatu a podrobnosti, ktoré boli respondentom dostupné
vyluéne v neinteraktivnej &asti stranky, kde nedolo k manipulécii s interaktivitou. Ugastnikom
experimentu bol prideleny 1 bod za kazdu spravnu odpoved’. Celkova rozpoznavacia pamat’ sa
merala spocitanim vSetkych bodov ziskanych prostrednictvom tychto 14 otazok. Pamat
celkového rozpozndvania bola tiez rozdelena do dvoch kategérii. Rozpoznavanie informacii
sprevadzané interaktivnymi znakmi bolo ur¢ené na zaklade suctu bodov za 8 otdzok
a rozpoznavanie informacii bez pritomnosti interaktivnych prvkov bolo uréené prostrednictvom
s¢itania bodov, ktoré respondenti nadobudli pri zvySnych piatich otazkach v dotazniku. Otazky
smerované na respondentov, ktoré mali za ulohu preverit’ rozpoznévaciu pamit’ u ucastnikov
experimentu boli zamerané predovsetkym na primarne informacie o prezentovanom fotoaparate,
ako napriklad, aky nazov mal vybrany fotoaparat, v akych farebnych prevedeniach bol dostupny,
pripadne aka bola uvedena cena fotoaparatu. Jednotlivi respondenti mali na vyber zo
4 dostupnych moznosti, pricom v kazdej otazke bola iba jedna spravna moznost’.

Vel'mi délezitou premennou z hl'adiska merania a zhromaZzd’ovania udajov, ktoré sa tykaji
spravania pouzivatelov v ramci danej webovej stranky, je Cas. Na zaklade stcasnej
epidemiologickej situdcie (v ddsledku 1. viny pandémie COVID-19 na Slovensku) bolo
nevyhnutné, aby sa prezentovany experiment uskuto¢nil v digitdlnej podobe v online priestore.
Nakol’ko nebolo mozné pristupovat’ ku kazdému respondentovi jednotlivo a zaznamenavat’ tak
udaje o jeho aktivite na danej webovej stranke, ktoré by bolo mozné nasledne priradit
k jednotlivym vysledkom z dotaznika, bol kazdému respondentovi uréeny maximalny c¢as, ktory
mohol na danej internetovej stranke stravit (120 sekiind). Po uplynuti dostupného casu,
popripade ak sa ucastnik rozhodol, Ze potrebuje menej Casu, mali ucastnici experimentu
k dispozicii spominany dotaznik. V ramci experimentu malo vyznam pozorovat, akym
spdsobom travili jednotlivi Gcastnici Cas na stranke s uréitou mierou interaktivity. Z hladiska
pozorovania spravania jednotlivcov na stranke by bolo nasledne zaujimavé rozdelit’ celkovy
straveny Cas na stranke, na ¢as straveny v ramci interaktivnej Casti, ale tiez ¢as straveny v ramci
neinteraktivnej Casti webovej stranky.

Kontrolnd premenna bola merand pomocou siedmich poloziek adaptovanych zo §tadie
autorov Sundar a Marathe'” (2010) na 9-bodovej $kale, pri¢om najmensiu hodnotu predstavoval
vyrok ,rrozhodne nestihlasim™ a najvacsiu hodnotu predstavoval vyrok ,,rozhodne sthlasim®.
Ulohou jednotlivych otazok bolo zistit’ postoj u¢astnikov vyskumu v ramei otdzok sledujucich,
¢i su pre vybrany vyskumny stbor technologické pristroje zvyCajne komplikované na
pouzivanie, ¢i dokazu vyuzivat' vacSinu funkcii dostupnych v technologickych zariadeniach,
popripade ¢i musia mat’ k dispozicii najnovsie dostupné aktualizacie technologickych zariadeni,
ktoré momentéalne vyuzivaji. Dalej bolo kladenymi otazkami sledované, &i respondenti radi
skiamajui dostupné funkcie v urcitych technologickych zariadeniach, ako Casto sa stretavaju
s tym, Ze pouzivaju viacero technologickych zariadeni sucasne, ¢i sa radSej opytaju priatel'ov,
ako pouzivat’ nové technologické zariadenie, ale taktiez to, ¢i povazuju pouzivanie akychkol'vek
technologickych zariadeni za jednoduché.

17 SUNDAR, S. — MARATHE, S.: Personalization versus Customization: the Importance of Agency,
Privacy, and Power Usage. In: Human Communication Research, 2010, ro¢. 36, ¢. 3, s. 298-322. [online].
[cit. 2021-07-06].

Dostupné na: https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.2010.01377.x
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Analyza a vysledky

Na analyzovanie ziskanych udajov bola pouzita metdda analyzy rozptylu, parametricka
Statistickd metoda sluziaca na porovnavanie priemerov niekolkych zakladnych suborov.
Umoziuje vzajomné porovnavanie skupin (v pocte 2 a viac) a zistenie Statisticky vyznamne;j
odli$nosti v ramci uréeného faktora. Prostrednictvom analyzy ziskanych dat sa preukazalo, ze
podmienky manipulovanej interaktivity sa navzdjom vyrazne lisili, ¢o sa tyka Grovne vnimanej
interaktivity. Stranka s podmienkami vyssej interaktivity bola vnimana ako vysoko interaktivna
(M = 6,7) v porovnani so strankami, ktoré boli uréené podmienkami strednej (M = 5,8) a nizkej
(M = 4,5) interaktivity. Post hoc test taktiez preukazal, ze rozdiel medzi podmienkami stredne;j
a nizkej interaktivity bol Statisticky vyznamny.

Z analyzy vysledkov bolo nasledne zaujimavé pozorovat, akym sposobom si vybavovali
informacie pouzivatelia, ktorych stranka obsahovala najvac¢si pocet interaktivnych prvkov
v porovnani s podmienkami strednej a nizkej interaktivity. Na zaklade poskytnutych
teoretickych vychodisk je mozné predpokladat’, Ze Gc¢astnici vyskumu, ktori nadobudli vedomost’
prostrednictvom urcitej interakcie pouzivatel'a s rozhranim, by si mali takto ziskanu informaciu
vybavit' v paméti jednoduchsie. To znamena, Ze pre pouzivatelov, ktori nadobudli urcita
informaciu prostrednictvom interaktivity a ktori mali s danou informaciou urcitd aktivnu
sktsenost, by malo byt jednoduchsie vybavit si nasledne dant informaciu v pamiti.
Z vysledkov vyplyva, ze aZ 70% respondentov si bolo schopnych, na ziklade priamej
skusenosti s propagovanych obsahom, vybavit’ dany obsah v pamiiti. Konkrétne sa to tykalo
otazky, v akych farebnych prevedeniach je dany produkt na webovej stranke dostupny. Pre
porovnanie, v podmienke strednej interaktivity na rovnaku otazku dokéazalo spravne odpovedat’
iba 47,5% respondentov, avSak pri podmienke nizkej interaktivity spravne odpovedalo 60%
ucastnikov z celkového poctu 40 respondentov zastipenych v kazdej z danych troch podmienok.

Stcasne je nevyhnutné poznamenat, ze v otazkach, ktoré preverovali vybavovanie si
informacii o produkte z ¢asti stranky, v ktorej boli obsiahnuté interaktivne prvky, ziskali
lepsie hodnotenie respondenti z podmienok strednej a nizkej interaktivity. To moze mat za
nasledok skutocnost’, Ze zvySend uroven interaktivity moze spdsobit’ pohltenie ur€itej dane;j
kapacity kognitivnych zloZiek uréenych na spracovanie informacii v ur&itom okamihu. Ugastnici
vyskumu, ktori pracovali so zvySenou interaktivitou sa mohli tiez pravdepodobne vo vacsej
miere zamerat’ na jednotlivé interaktivne funkcie, ktoré pontkalo dané rozhranie, ¢o mohlo mat’
za nasledok znizeni pozornost’ venovanu obsahu, ktory nebol prezentovany interaktivne.
Zaujimavé je tiez pozorovat’, ze viac ako 30% z celkového poctu ucastnikov vyskumu po
prehliadnuti si konkrétnej stranky, na ktorej bol vyobrazeny jeden produkt, nedokaze
nasledne spravne oznadit’ nazov prehliadaného produktu.
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Interaktivita M

Pozornost’ Nizka 4,7
Stredna 4,7
Vysoka 5,01
Celkové rozpoznavanie Nizka 8,7
Stredna 8,46
Vysoka 7,85
g::f;lf:lii:’lzl;i: Vi;{liormzicii z Casti stranky obsahujicej Niska 53
Stredna 5,18
Vysoka 4,63
g::f:lf:lii:’:l:: Villgormécii z Casti stranky neobsahujicej Nizka 34
Stredna 3,33
Vysoka 3,23

Tabulka 1 VysledKky analyzy pre efekt interaktivity
Zdroj: vlastné spracovanie

V Tabulke 1 si zobrazené nadobudnuté priemerné hodnoty u jednotlivych skumanych
premennych, konkrétne pozornost’ a celkové rozpoznavanie prezentovaného obsahu, ktoré bolo
nasledné rozdelené na rozpoznavanie obsahu z Casti obsahujicej interaktivne prvky, ale tiez
z Casti stranky, ktora spominané funkcie neobsahovala.

Post-hoc analyza dat preukazala, ze podmienka vysokej interaktivity (M = 5,01; SD = 0,18)
viedla k podstatne vd¢sej pozornosti v porovnani s podmienkami strednej (M =4,73; SD =0,17)
a nizkej (M = 4,7; SD = 0,17) interaktivity, F (2,181) = 4,01, p < 0,05. Medzi podmienkami
strednej a nizkej interaktivity nebol zisteny signifikantny rozdiel, ktory by sa tykal uc¢inkov
interaktivity webovej stranky na pozornost’ jednotlivych ucastnikov experimentu. Na zaklade
dostupnych tdajov verifikujeme hypotézu H1 o tom, Ze vys$Sia interaktivita povedie k vicsej
pozornosti venovanej informaciam o produkte. Hypotéza plati iba v pripade porovnania
podmienok vysokej interaktivity s podmienkami nizkej a strednej interaktivity, ale nie
v porovnani podmienok strednej a nizkej interaktivity.

Z hl'adiska vplyvu interaktivity na rozpoznavanie obsahu na webovej stranke bola najskor
preskimand celkovd pamit rozpozndvania celej stranky. Nasledne bola celkova pamét
rozdelena na dve podkategorie, rozpoznavanie obsahu internetovej stranky sprevadzané
interaktivnymi funkciami a rozpoznavanie obsahu, ktory sa nachadzal v casti stranky bez
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aktivnych interaktivnych funkcii. Pre rozpoznavanie informacii, ktoré boli sprevadzané
interaktivnymi funkciami, bol zaznamenany vyznamny vplyv interaktivity na dan premennd.
Post-hoc analyza preukazala, ze podmienka nizkej (M = 5,3; SD = 0,16) a strednej (M = 5,18;
SD = 0,16) interaktivity viedla k podstatne lepSiemu rozpoznavaniu prezentovaného obsahu,
ktory sprevadzali interaktivne prvky, v porovnani s respondentmi, ktorym bola pridelena stranka
s najvacsim poctom interaktivnych prvkov (M = 4,63; SD = 0,15), pricom F (2,175) = 8,22,
p <0,05. Analyza a nasledna interpretacia vysledkov vSak preukazala, ze pri podmienkach
strednej a nizkej interaktivity nebol zaznamenany signifikantny Statisticky rozdiel. Na zéklade
dostupnych udajov verifikujeme hypotézu H2 otom, ze vysSia interaktivita povedie
k lepSiemu rozpoznaniu informacii o produkte, ktoré sii prezentované v interaktivnej ¢asti
webovej stranky. Hypotéza plati iba v pripade porovnania vysledkov vysokej interaktivity
s podmienkami strednej a nizkej interaktivity, ale nie v porovnani podmienok strednej a nizke;j
interaktivity.

V pripade vplyvu interaktivne prezentovaného obsahu na rozpoznavaciu pamét, nebol
v danom vyskumnom experimente zisteny Ziadny signifikantny vplyv interaktivity na danu
premennu. Skuto¢nost’, Ze respondenti, ktori pracovali s najviac interaktivnou strankou, dosiahli
najmensie skore v premennej rozpoznavanie prezentovaného obsahu (sprevadzany
interaktivnymi funkciami), mohla byt zapricinena tym, Ze si jednotlivi respondenti vycerpali
dostupné mnozstvo kognitivnych zdrojov na obsah prezentovany interaktivne, na zéklade coho
im nezostali vol'né kognitivne zdroje na spracovanie d’alSicho obsahu. Pozornost’ respondentov
mohla byt v skuto¢nosti zaneprazdnena skimanim interaktivnych funkcii, a teda, respondenti
venovali viac pozornosti jednotlivym interaktivnym funkcidm, ¢o mohlo mat za nasledok
Ciastoéné ¢i uplné ignorovanie obsahu, ktory nebol prezentovany interaktivnou formou.
Respondenti v podmienkach strednej a nizkej interaktivity mali menej moznosti (funkcii), ktoré
by dokazali odputat’ ich pozornost’ od prezentovanych informacii, co mohlo mat’ za nasledok
ziskanie lepSieho hodnotenia v danej kategorii.

Diskusia a zaver

Statistické spracovanie tidajov ziskanych v rAmci experimentalneho vyskumného postupu
umoziuje vyvodit' zavery o verifikacii, respektive falzifikacii vyskumnych hypotéz. V prvej
hypotéze sme predpokladali, ze vy$Sia miera interaktivity povedie k va¢$ej pozornosti venovanej
informacidm o produkte. Z dostupnych udajov bolo mozné nasledne ustudit’, Ze v danom pripade
vysSia miera interaktivity skutocne viedla k vécSej pozornosti voci informacidm o produkte
u ucastnikov nasSho experimentu. Hypotéza HI bola podporend jedine v pripade, ak bola
podmienka vysokej interaktivity porovnavand s podmienkami strednej a nizkej interaktivity.
Medzi podmienkami strednej a nizkej interaktivity nebol zisteny signifikantny rozdiel, ktory by
sa tykal ucinkov interaktivity webovej stranky na pozornost jednotlivych tucastnikov
experimentu. V druhej hypotéze sme predpokladali, ze vySSia miera interaktivity povedie
k lepSiemu rozpoznaniu informacii o produkte, ktoré¢ si prezentované v interaktivnej casti
webovej stranky. Analyza preukazala, Ze podmienka nizkej a strednej interaktivity viedla
k podstatne lepSiemu rozpoznavaniu prezentovaného obsahu, ktory sprevadzali interaktivne
prvky, v porovnani s respondentmi, ktorym bola pridelena stranka s najva¢$im poctom
interaktivnych prvkov. Hypotéza H2 bola zamietnuta, nakolko v nami uskuto¢nenom
experimente vysSia miera interaktivity neviedla k lepSiemu rozpozndvaniu informacii
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o produkte, ktoré boli prezentované v interaktivnej Casti stranky. V tretej hypotéze sme
predpokladali, ze vys$Sia miera interaktivity povedie k horSiemu rozpoznaniu informacii
o produkte, ktoré su prezentované v neinteraktivnej casti webovej stranky. V suvislosti
s rozpoznavanim obsahu v neinteraktivnej Casti stranky nebol zaznamenany signifikantny
rozdiel, ktory by mohol podporit’ prezentovant hypotézu. Hypotéza H3 bola zamietnutd,
nakol’ko vysSia miera interaktivity neviedla k hor§iemu rozpoznaniu informécii o produkte, ktory
bol zobrazeny v neinteraktivnej Casti stranky.

Realizovany vyskumny postup sa spdja s niekolkymi limitmi, s@visiacimi s procedurou
experimentu. Pre sprdvne fungovanie experimentu boli urcité funkcie stranky zamerne
nefunkéné z dovodu zabezpecenia toho, aby ucastnici experimentu nemohli opustit’ konkrétnu
stranku s pontkanym fotoaparatom (stranka bola klucova pre nasledné vypracovanie
dotaznikovych poloziek). Niektori wc€astnici experimentu hodnotili mieru interaktivity
jednotlivych stranok aj na zaklade toho, ze boli tieto funkcie vypnuté, aj napriek skutocnosti, Ze
na dany zamer boli vopred upozorneni. Nasledna interpretacia danej premennej je teda ¢iastocne
obmedzend, pretoze nie je mozné zarucit, ze mieru interaktivity hodnotili vSetci u€astnici
experimentu na zaklade rovnakej paradigmy. Limitom daného vyskumu je taktiez skutocnost’,
ze z dovodu stCasnej epidemiologickej situacie sa popisovany experiment uskutoénil
v digitdlnom priestore. Zaujimavé by bolo pozorovat a nasledne porovnavat vysledky
experimentu, ktory by sa odohral v pocitacovej miestnosti, pricom by sa vSetci zucastnili
experimentu v rovnakom ¢ase a za rovnakych podmienok. Pri zabezpe€eni danej podmienky by
sa tak naskytla lepSia moznost' sledovat jednotlivych ucastnikov experimentu, lepSie
zaznamenavat’ ich jednotlivé pripomienky a zamery, ale tiez by vznikla moznost’ pre lepSie
spracovanie inych premennych, akou je napriklad ¢as. Pri  pozorovani a naslednom
vyhodnocovani a analyze ziskanych vysledkov by bolo mozné na zéklade tychto skuto¢nosti
merat’ ¢as Ucastnikov experimentu, ktory stravili na tej Casti stranky, ktora obsahovala, pripadne
neobsahovala interaktivne prvky, ale taktiez celkovy ¢as straveny na stranke, a navzajom ich
porovnat. Aj napriek skuto¢nosti, ze G¢astnikom bolo oznamené, aby si uplne prehliadli webova
stranku s fotoaparatom a preskumali jeho funkcie, ako by to bolo pri beznom online nédkupe, nie
je mozné vylucit’ neprirodzeny charakter tejto nakupnej tilohy. Na spracovanie informacii mohol
mat ur¢itym spésobom vplyv aj vzt'ah jednotlivych tGcastnikov experimentu k prezentovanému
produktu. Realizovany experiment umiestnil u€astnikov do kontextu planovaného nakupu, kde
mali vopred stanoveny nakupny ciel’, avSak nakupovanie prostrednictvom internetu nie je vzdy
planované, ale casto méze mat podobu impulzivneho a neriadeného nakupu. Preto mozno
predpokladat’, ze pldnované ndkupy a impulzivne nakupy moédzu byt spojené s rdznymi
kognitivnymi procesmi.

Pre marketingovych pracovnikov alebo spolo¢nosti posobiace v digitalnom prostredi, ktoré
ponukaju svoje produkty ¢i sluzby prostrednictvom internetového obchodu, ma uskutocneny
vyskum praktické implikdcie z pohladu prehodnotenia désledkov vyuzitia interaktivnych
prvkov na urcitej webovej stranke. Dana problematika poukazuje na kl'ucovu otazku, €i je
potrebné zaclenit’ interaktivitu na drovni webovych stranok alebo vkladat’ interaktivne
nastroje do konkrétnych c¢asti obsahu. Analyza ziskanych dat preukazala, Ze samotné
interaktivne prvky by mohli upuatat pozornost spotrebitelov a nasledne ich zapojit do
spracovania interaktivne prezentovaného obsahu s cielom potencidlne stimulovat nakupné
zamery spotrebitel'ov v prospech urcitej spolo¢nosti. Interaktivne prvky prezentované ako sucast’
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webovej stranky moézu byt vyuzité v ramci stratégie marketingovych pracovnikov, pripadne
spolo¢nosti, ktoré by chceli upriamit’ pozornost’ spotrebitelov na konkrétne Casti stranky,
v ktorej sa nachadzajii informacie sliziace napriklad na presviedCanie potencialnych
spotrebitel’'ov k nakupnému spravaniu, s cielom dosiahnut’ lepsie vysledky cielenej propagacie.
Vysoko interaktivny obsah sa méze stat’ dokonca dominantnym aspektom v rozhodovani
o nakupnom zédmere.'® Webové stranky, ktoré poskytuju svojim pouzivatel'om vi&Sie moznosti
interaktivity v danom rozhrani, v kontexte propagacie produktov ¢i sluzieb, posobia
doveryhodnejsie. Ak vSak interaktivne prezentovany obsah nie je jedinym zameranim v stratégii
orientovanej na stimulovanie nakupného rozhodnutia, musia si spolo¢nosti uvedomit’, ze
presytenie digitalneho priestoru stranky interaktivnymi prvkami moéze pritahovat’ prili§ vel'a
pozornosti, o moéze mat’ za nasledok spotrebovanie kognitivnych zdrojov, ktoré by boli inak
dostupné aj pre iny obsah prezentovany na stranke internetového obchodu. V takom pripade
vznika predpoklad, ze velké mnozstvo interaktivnych prvkov méze mat za nasledok, ze
spotrebitelia mézu prehliadnut’ obsah prezentovany v neinteraktivnych castiach webovej
stranky, hoci v naSom experimente sa tento predpoklad nenaplnil. Pre medidlnych pracovnikov
to mdze predstavovat’ skuto¢nost’, Ze umiestnenie reklamy na stranke s vysoko interaktivnym
obsahom mdze byt riskantné a takato forma propagacie sa nemusi javit ako G¢inna. Spotrebitelia
mozu byt v popisovanej situdcii zaneprazdneni interaktivnym obsahom, priCom existuje urcita
pravdepodobnost’, ze inzerovanu reklamu prehliadnu.

Celkové vyhody zapojenia interaktivneho obsahu predstavuju predovsetkym prechod
z pasivneho konzumovania reklamnych informacii a posolstiev do aktivnej prace
s propagovanym obsahom, ¢o ma za nasledok ovel'a vac¢Siu angazovanost’ u cielového publika,
popripade u potencidlnych spotrebitelov!®. Interaktivny obsah ponuka moznost
personalizovanych skusenosti u jednotlivych recipientov obsahu, ktoré nasledne uréuji mieru
originality daného obsahu. Prostrednictvom analyzy nadobudnutych metrik dostupnych
z komunikacie prostrednictvom interaktivneho obsahu je mozné ziskat relevantné informacie za
pomerne kratke ¢asové obdobie, priCom taktiez poskytuju prehlad o celkovych potrebach,
zameroch a preferenciach jednotlivych zakaznikov v uréitej spolocnosti. Za vel'mi uzitocn
vyhodu zapojenia interaktivneho obsahu v ramci komunikacénej stratégie urcitej znacky, mézeme
povazovat’ skutocnost’, Ze ide o hravu a zabavnu skusenost’ pre recipientov. Dana skuto¢nost’
moze mat za nasledok to, ze prijimatel’ takého obsahu moze na stranke, ktora ponuka spominany
typ obsahu, stravit pomerne viac ¢asu ako na stranke, ktora interaktivny obsah neponuka.
Interaktivny obsah v digitalnom prostredi ma tiez vel'ky potencial stat’ sa viralnym obsahom,
ktory moézu zacat’ samovolne $irit’ Siroké masy pouzivatelov, iba na zadklade jedinecnosti
a uzitoénosti prezentovaného obsahu?’. Obrovsky potencial ma interaktivny obsah aj v stivislosti

18 KACANIOVA, M.: Factors influencing perception of marketing communication. In: QUAERE 2013:
sbornik z interdisciplinarni mezinarodni védecké konference doktorandii a odbornych asistentii. Hradec
Kralové 20.-24.5.2013. Hradec Kralové: Magnanimitas, 2013.

19 KACANIOVA, M.: Vnimani. In: SVETLIK, J. et al. Reklama : teorie, koncepce, modely. Rzeszow :
WSIZ. s. 89-108.

20 FICHNOVA, K.: Creativity in Marketing Communications as a Subject of Scientific Research. In:
PAVLU, D. — MAJERIK, P. (eds.). Creative Strategy / Strategy of Creativity: Trends in Creative
Marketing Communication : Conference Proceedings From the International Scientific Conference April
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s optimalizaciou pre vyhl'adédvace, nakol'ko pouzitie jedine¢ného a kvalitného obsahu umoziuje
dosiahnutie lepSich pozicii vo vysledkoch vyhladavania. V zavere je mozné uviest,
ze interaktivita odliSne ovplyviiuje alokaciu kognitivnych zdrojov pre interaktivny obsah
v porovnani s neinteraktivnym obsahom. Existuje predpoklad, Zze vyuzitie interaktivnych prvkov
ma urcity vplyv na percepciu tym, Ze podporuje doslednejsie spracovanie interaktivneho obsahu
a znemoziuje spracovanie neinteraktivneho obsahu na stranke. Skuto¢nost’, Ze webova stranka
obsahuje interaktivne funkcie, teda eSte neznamena, Ze vsetok obsah na stranke bude mat’ z tejto
interaktivity 0zitok.

Vyskumnda Studia je sucastou vystupov projektu APVV-18-0257 Inkubator multimedialnej
digitalnej produkcie - reciprocny transfer vedy, umenia a kreativnych priemyslov.
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Interactive presentation of products in the digital environment and its cognitive
processing

The aim of the presented research study is to theoretically define interactivity in the digital
environment, to approach the creation and distribution of interactive content and then describe
the use of interactive content in digital marketing communication, specifically in the context of
product presentation through e-commerce. Using an experimental research plan, the study
analyzes the issue of information processing in an interface containing a variety of interactive
functions. The resulting findings point to the ways in which interactivity can change the
assignment of the recipient's cognitive resources to the promoted content presented interactively,
but also to the effect of the degree of interactivity in the product presentation on user processing
of surrounding, non-interactive content.
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CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

Kultirno-kreativny ekosystém pocas epidémie Covid-19:
Digitalne zru¢nosti v obdobi systémovej krizy kultary

Zuzana Slusna

Abstrakt

Subor politik EU ramcovanych trvalo udrzatelnym rozvojom zddraziuje funkcie kultry
nielen ako katalyzatora kreativity, ale aj ako sféru, v ktorej sa generuju socidlne pozitky ako
vydobytky rozvinutych obcianskych demokracii. Na zabezpecenie novych funkcii kultiry je
nevyhnutna cielena odbornad priprava profesionalov pre oblast’ kultiry, ku ktorej patri aj
komplexny subor zruc¢nosti a schopnosti pracovat’ s navstevnikmi v digitalnym prostredi.
Prispevok mapuje klucové principy revitalizacie kultary, doélezité v kontexte eurdpskych
a narodnych koncepénych a strategickych dokumentov.

KPucové slova
Kultara, udrzatelny rozvoj, kreativne odvetvia, kultarne politiky, digitalizacia, art-
marketing.

Kultara je mnohodimenzionalnou oblastou rozmanitych a pestrych aktivit, ¢innosti
a prejavov spojenych so spolocenstvami, skupinami aj jednotlivcami. Pojmom ,kultira“
zastreSujeme komplexné systémy pozostavajiice z 1. vyznamov, 2. poznatkov a 3. aktivit,
z ktorych jednotlivci a spolocenstva Cerpajui a) socidlne sankcionovatelné stratégie tvorenia,
interpretovania, analyzovania a pretvarania sveta ako aj b) skfsenosti, osvojované
prostrednictvom vzajomnych interakcii. Okrem samotného zazitku, recepcie alebo prezivania
novej skiisenosti patri k dolezitym parametrom kultirry aj to, Ze napliia $pecifickt Fudska potrebu
participovat’ na kultare priamo, aktivne, ¢asto nesprostredkovane a v spolo¢enstve ostatnych.

Kulturne aktivity presahuju do verejnych sfér a verejni aktéri vyuzivaji synergicky efekt
Hkultury® pri ozivovani obc¢ianskej angazovanosti (iniciovanie aktivity obyvatel'ov, zvySovanie
ochoty podielat’ sa na verejnom a ob¢ianskom Zivote lokality) a pri zabezpe€ovani primeraného
a plnohodnotného zivota vSetkych skupin obyvatel'stva. Na kultiru méZzeme nad’alej nazerat’
ako na $pecificku kvalitu — hodnotu, ktorej vymedzenie v sebe obsahuje aj symbolicktl zmluvu
¢i zavdzok medzi ¢lenmi spolocenstva o jej zachovavani a naslednej transmisii (medzigeneracné
sprostredkovavanie kultary).

Kreativno-industriilne ekosystémy v dokumentoch kultiirnej politiky EU

Nova paradigma nazerania na kultiru ziskala svoje aktudlne kontury postupne, okrem
akademickych konceptov kultiry poslednej dekady 20. storoCia vyuziva aj principy
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a odporucania kultarnych aktérov, ktoré sa od nového Milénia postupne véleniuji pod stratégie
Cultural-Lead Development. V ramci Europskej tnie sa nova paradigma vnimania kultary
profiluje a kontinualne aktualizuje v dokumentoch kultarnej politiky Unie. KI'a¢ové principy do
svojich narodnych politik a stratégii implementuju aj jednotlivé ¢lenské Staty. Od pociatkov
kreovania Eurdpskej unie platil Gzus, Ze oblast’ kultury nebude (okrem vybranych regulovanych
oblasti, na ktoré sa vztahuju politiky podpory eurdpskej produkcie tak, aby sa obmedzili rizika
»vytlacenia“ domacej produkcie globalne importovanych kulturnymi tovarmi) podliehat
unifikacii, nakol'’ko ambiciou spoloCenstva §tatov je a stale zostava zachovanie kultirnej plurality
Eurépy.

Zavedenie prvej jednotnej eurdpskej stratégie pre oblast’ kultury (Eurdpska stratégia pre
kulturu v globalizovanom svete, 2007) prispelo k vyty¢eniu novej paradigmy pre oblast’ kultury,
opierajucej sa o tri kI'i€ové principy:

a) EU ako celok vnitorne otvoreny odli§nostiam: v strategickych dokumentoch,
metodickych odportiéaniach ako aj v nastaveni podpornych finanénych mechanizmov sa
deklaruju pozitiva spojené s pritomnostou rozmanitosti, podporuje sa otvorené
prezentovanie prejavov a foriem rozmanitosti, venuje sa pozornost zaclefiovaniu
rozmanitosti bez diskrimindcie a marginalizacie, posiliiuju sa principy kultirneho
pluralizmu. Podpora plurality kultGrnych prejavov patri medzi kla¢ové motivy
kreovania vnitornej stidrznosti v ramei EU, ktory je pritomny aj v sii¢asnosti.

b) EU ako celok otvoreny svetu: podpora kultiry ako néstroja budovania a upeviiovania
medzinarodnych vztahov a intenzivnejsie vyuzivanie kultirnej diplomacie,

¢) EU ako konkurencieschopny celok: v nadviznosti na revidovanu Lisabonsku stratégiu,
Stratégia rastu azamestnanosti (2005) vnima vedomosti ainovacie za doélezité
predpoklady udrzate'ného hospodarskeho rastu, preto boli komplexnejsie zaclenené do
politik na podporu zamestnanosti, podnikania a sidrznosti. V naslednych dochadza aj
k zmenam vo verejnom diskurze o oblasti kultiry: prezentuje sa ako kl'acovy katalyzator
kreovania inovacii a napadov, ako aj zdroj socialnych pdzitkov.

Eurdpska stratégia pre kulturu v globalizovanom svete predstavuje dolezity dokument nielen
svojim obsahom (snaha aktivne vyuzit' kultarny potencial EU pri obmedzovani negativnych rizik
kultarnej globalizacie), ale najmé inovaciou manaZovania kultiry. Jedna sa o implementaciu
otvorenej metody koordinacie (OMK), ktoru ako prioritny nastroj pre oblast’ kI'a¢ovych politik
zaviedla Lisabonska stratégia v povodnom texte (2000) a neskor bola revidovana ako Stratégia
rastu a zamestnanosti, 2005.

Opiera sa o tri zdkladné mechanizmy:

a) spolo¢né stanovenie ciel'ov pre oblast kulttry, ktoré schval'uje Rada Eurdpy;

b) spolo¢né nastroje na dosiahnutie ciel'ov (usmernenia, metodiky ako aj evaluaciu ich

implementécie a plnenia cielov);

c) referencné porovnavanie a vzajomné informovanie o osvedcenych postupoch (aktivity

monitorované Komisiou).

Pre oblast’ kulttirnych politik boli principy otvorenej metédy koordinacie implementované
v Eurdpskej stratégii pre kulturu v globalizovanom svete (2007) a prehlbované v d’alsich
strategickych dokumentoch pre oblast’ kultiry, vratane aktualnej stratégie (Nova europska
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stratégia pre kultiru, 2018/2091 (INI))!. Text prvej eurdpskej stratégie pre kultiru (Eurdpska
stratégia pre kultiru v globalizovanom svete) konstatuje, Ze oblast’ kultury je aj nad’alej v stilade
povodnymi principmi EU v kompetenciach narodnych $tatov (Lisabonskd stratégia, hlava XII,
¢lanok 151)2, toto stanovisko je pritomné aj v aktudlnom dokumente Novd eurdpska stratégia
pre kulturu.

Dochadza ale k zmenam diskurzivnych stratégii o kulture, na ktorych sa okrem profesionalov
z oblasti kultiry a umeni Coraz intenzivnejsie podielaju aj predstavitelia priemyselnych odvetvi,
aktéri verejného Zzivota, implementujici rozvojové plany a najma aktivne participujica cast
obcianskej spolocnosti. Kultura sa mala postupne zmenit' na oblast, ktord pri vhodnom
nastaveni politik podpory z verejnych zdrojov a vyraznejSom zapojeni sukromného sektora
prispieva k dynamickému hospodarskemu rastu (Stidia o prinose kultiry k miestnemu
a regiondlnemu rozvoju — dékazy, ktoré poskytujii Strukturdlne fondy, 2010)>. Novd eurépska
stratégia pre kulturu vyzvala okrem podpory kultirnej rozmanitosti aj k funkénému a cielenému
vyuzivaniu synergickych efektov medzi priemyselnymi a kultirno-kreativnymi odvetviami,
pricom za vyustenie implementacie principov povazuje funkéné kreativno-industrialne
ekosystémy.

Na rozdiel od etablovaného a konceptu kultirnych a kreativnych odvetvi (¢i kultirneho
a kreativneho priemyslu) koresponduje pomenovanie kreativno-industrialne ekosystémy
s jedinenym modelom vztahov, ktory ,,pohana“ a generuje obraty v kultirno-kreativnych
odvetviach. Kultara sice funguje ako hospodarske odvetvie, ale je to zaroven aj organicky
systém s viazbami na okolity kontext, v ktorom sa kreativita a inovacie generuju. Pomenovanie
»ekosystém* akcentuje témy prirody, udrZatel’'ného rozvoja, adaptability, organickosti
a dynamickosti. Vo vyraznej miere presahuje do znalostnej sféry a vyuziva mechanizmy
znalostnej ekonomiky. Rovnako je pre jeho dynamicky rast délezitd spolupraca s verejnou
sférou. Prave prostrednictvom participacie na kulture a na socidlnom diani dochadza k rozvoju
zrunosti a schopnosti. Katalyzatorom inovacii a kreativnej energie je jadro kultirnych
a kreativnych odvetvi: oblast’ umenia a Zivej participativnej kultlry, ktora prinasa nové riesenia
a pohl'ady, pricom nema ambiciu nadbichat’ va¢Sinovému vkusu a teda fungovat’ primarne ako
katalyzator zisku. Aby kultira fungovala ako katalyzator generovania kreativneho potencialu,
musi sama Cerpat’ impulzy zo svojho jadra, ktoré sa odvija od aktivit a prejavov spojenych
s vyrazovymi aspektami, s expresivnymi hodnotami, ktoré . Vyuzivanie potencialu kultary pre
hospodarsky rast predpoklada holisticky prierezovy pristup ako aj reSpektovanie jedine¢nych
aspektov fungovania umenia, ktoré nemoézeme komplexne transformovat’ na hospodarske

' Uznesenie Eurdpskeho parlamentu z 11. decembra 2018 o novej eurdpskej stratégii pre kultiru.
2018/2091 (INI). [online]. Dostupné na: https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-8-2018-
0499 SK.html

2 Konsolidované znenie Zmluvy o Eurdpskej unii a Zmluvy o fungovani Eur6pskej unie. 2010/C 83/01.
Charta zakladnych prav Eurdpskej tnie 2010/C 83/ 02. Uradny vestnik Europskej unie. Zvizok 53. 2010.
[online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na:
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/?uri=CELEX:12016ME/TXT

3 Stidia o prinose kultiry k miestnemu a regiondlnemu rozvoju — dokazy, ktoré poskytujii Strukturdlne
fondy. Kent: CEES, 2010. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na: https://www.culture.gov.sk/wp-
content/uploads/2020/02/Studia_o_prinose_kultury k miestnemu_a_regionalnemu_rozvoju_dokazy ktor
e_poskytuju_strukturalne fondy.pdf
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odvetvia. Vyustenim snahy vyraznejSie vyuzit' oblast’ kultury v rozvojovych planoch bola tzv.
Zelend kniha o Uvolneni potencidlu kultirneho a kreativneho priemyslu.

Zelena kniha zdoraznila potrebu intenzivnejSie sa zaoberat’ oblastou digitalizacie, ktora sa
mala popri kontinudlnej podpore kultirnej plurality a rieSeniu globaliza¢nych otazok stat’ jednou
z priorit synergického prepojenia kultiry so suvisiacimi oblastami do sektorovych odvetvi
kultirneho  a kreativneho priemyslu  (KKP). Iniciativy Cultural-Lead Development
a implementacia principov KKP boli prepojené s programom Europske hlavné mesto kultury,
ktory patri medzi dlhodobé a overené iniciativy (funguje od r. 1985).

Zakladom vnimania kultary ako kreativno-industridlneho ekosystému je komplexné
zaclenenie do kontextového systému narodného hospodarstva s dérazom na priame aj nepriame
benefity z perspektivy:

e rastu HDP: prinos kultirnych a kreativnych odvetvi na hospodarstvo EU bol v r. 2019
vy$$i ako odvetvia automobilového priemyslu, telekomunikacii a farmaceutické
odvetvia;

e poéttu a kvality pracovnych miest: v ramci priemeru EU patria kultirne a kreativne
odvetvia k hlavnym zamestnavatel'om;

e udrzatePného rastu ainovacii*: kultura prispieva ku zvySovaniu kvality Zivota,
pozitivne upeviiuje socialnu sudrznost, dotvara verejny priestor, umoziuje pridavat
nové funkcie mestskym aj vidieckym zénam, obohacuje nasu skusenost a prinasa
mnozstvo pozitivnych impulzov;

e konkurencieschopnosti: kreativne odvetvia funguju ako ekosystémy, v ktorych sa
dynamicky generuju inovécie, pricom EU v aktualnom programovom obdobi do r. 2027
vyrazne podporuje programy a ¢innosti zamerané na rozvoj podnikatel'skych
a digitalnych zruénosti s cielom prehibit vizby a interakcie medzi kreativno-
industridlnymi  ekosystémami atzv. vedomostnymi trojuholnikmi (integracia
vysokoskolského vzdelavania, vyskumu a inovacif).

Hoci v akademickom diskurze koexistuje pri konceptualizacii kultirnych a kreativnych
odvetvi viacero kl'acovych pristupov, s dorazom na nevyhnutnost’ zjednotit’ metodiky a postupy
ziskavania a spracovavania kvantitativnych $tatistickych vystupov (Satelitny t¢et pre kreativny
priemysel EU) sa pre ¢lenské krajiny EU stala smerodajnou nasledovna definicia: , kultiirny
a kreativny priemysel predstavuju tie odvetvia, ktoré sa zakladaju na kulturnych hodnotach,
kulturnej rozmanitosti, individudlnej a/alebo kolektivnej tvorivosti, zrucnostiach a talente
a maju potencidal generovat inovdcie, bohatstvo a pracovné miesta vytvaranim socialnych
a hospodarskych hodnot predovsetkym z dusevného viastnictva; patria sem tieto odvetvia, ktoré
zavisia od kulturnych a kreativnych vstupov: architektura, archivy a kniznice, umelecké remesla,
audiovizudlna oblast (vrdtane filmu, televizie, softvéru, videohier, multimédii a hudby z0
zaznamu), kulturne dedicstvo, dizajn, odvetvia vyrdbajuce luxusné vyrobky, v ktorych ma
vyznamnu ulohu kreativita, a méda, festivaly, nazivo hrand hudba, divadelné umenie, knihy

4 The role of public policies in developing entrepreneurial and innovation potential of the cultural and
creative sectors. Report of the OMC. 2018. J[online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na:
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/5d33c8a7-2e56-11e8-b5fe-
0laa75ed71al/language-en/format-PDF/source-68820857
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a publikdcie (noviny a casopisy), rozhlas a vytvarné umenie, reklama* (Sidrind politika EU
V oblasti kultiirneho a kreativneho priemysiu, 2016/2072/ (INI))°.

Nova ekonomika vnima ako kl'acové vstupné faktory inovacie, napady, invencie a kreativne
rieSenia. Funguju odlisnym sposobom ako v tradi¢nej industridlnej produkcii a navySe si najma
v porovnani s prirodnymi zdrojmi efektivnejSie vyuzitelné a obnovitelné. Investovanie do
oblasti, v ktorych sa nové formy zdrojov a vstupnych faktorov generuju (ako su vysoké skolstvo,
veda, vyskum a vyvoj ale aj kultira) zvySuje konkurencieschopnost’ a zlepsuje tzv. inovaény
potencial ekonomickych systémov. Hnacou silou tzv. novej ekonomiky st znalosti a kvalita
ludskych zdrojov, priCom ich produkcia, distribucia a kolobeh generuju dalSie zisky.
Fungovanie globalneho digitalneho trhu vyzaduje okrem dynamického rozvoja technologii aj
vytvorenie rieseni, ktoré sluzia ako alternativa fyzického kontaktu. Nova ¢i znalostna ekonomika
nahradila hierarchicky organizované struktury, charakteristické pre institicie obdobia modernity
pruznymi sietovymi vizbami.

Kultirne tovary a sluzby pocas ,,systémovej krizy“

Ambiciézne ciele a rozbehnuté programy narusilo utlmenie verejného a kultarneho zivota
pocas pandémie COVID-19. Sektor kultary (kultarne a kreativne odvetvia) bol v roku 2020
podl'a spravy OECD (Culture Shock: COVID-19 and the cultural and creative sectors, september
2020)° spolu s leteckym priemyslom najviac zasiahnutym ekonomickym odvetvim v ramci EU,
s prepadom ocakavanych ziskov o 31%. Vzhl'adom na ddsledky epidémie pre oblast’ kultury je
sucastou analytického dokumentu aj viacero metodickych odporucani, ktoré mali pomdct’
prekonat’ zlozitt situdciu. Dokument OECD je odpovedou na aktivity platformy The European
Creative Bussiness Network, ktorda mapovala negativne dosledky hibernacie verejného Zivota
a kultury v dokumente White Paper: Breaking out of the COVID-19 Crisis’ (april 2020). Aktéri
platformy pomenovali stav v kulture systémovou krizou®, pricom intenzifikované nasledky krizy
spajaju so Specifikami kultirnych a kreativnych odvetvi, s dérazom na ich prierezovost’
a previazanost’ s verejnou sférou.

Kultura bola zaradena medzi neesencialne odvetvia a umftvenie verejného Zivota kultarny
ekosystém radikalne narusilo. Hoci ¢ast’ aktivit sa s réznou dynamikou a uspechmi presunula do
online priestoru, najvyraznejsie pocitujeme narusenie priamej recepénej vazby medzi ,,aktérmi‘
kultary a verejnost'ou. Hoci mnohé organizacie komunikovali so svojimi nav§tevnikmi v online
priestore, Cast’ produkcie do tohto prostredia nebolo mozné preniest, nakol’ko esencidlnou
sucast'ou kultlry je vymena energie medzi vSetkymi ¢lenmi produkéného retazca, medzi aktérmi
viditelnymi aj skrytymi. Umftvenie verejného diania spdsobilo kultare straty, ktoré by sme

5 Sitdrznd politika EU v oblasti kultirneho a kreativneho priemyslu 2016/2072/ (INI). [online]. [cit. 2021-
12-10]. Dostupné na:
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:520161P0486 & from=SK

6 SACCO, P. — TRAVKINA, E.: Culture shock: COVID-19 and the cultural and creative sectors.
September 2020. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na: https://www.oecd.org/coronavirus/policy-
responses/culture-shock-covid-19-and-the-cultural-and-creative-sectors-08da9e0e/

7 TRAUTENBEGER, G.: White Paper: Breaking out of the COVID-19 Crisis. 2020. [online]. [cit. 2021-
12-10]. Dostupné na:

https://www.academia.edu/42670647/White Paper Breaking out of the COVID 19 Crisis_for the Eu
ropean_Cultural_and_Creative Industries
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nemali vycislovat’ len ukazovateI'mi kvantitativnymi, cez prepady trzieb. Financ¢né straty
modzeme vnimat’ ako hospodarske dosledky hiberndcie, st vyrazné a na rovine kvantitativnych
ukazovatelov patri kultira medzi najzasiahnutejSie odvetvia. Potrebujeme ale zamerat
pozornost’ aj na socialno-kultiirne dosledky hibernacie. Subjekty a aktéri posobiaci v kulture
stratili priame kontakty so svojimi navstevnikmi, narusili sa dlhodobo budované spojenia
a vizby, vratane moznosti umeleckych mobilit.®

Kontakt institicie s divakom a navstevnikom nesmieme vnimat ako samozrejmost, mnohi
do ich vybudovania a upevnenia investovali okrem finan¢ného kapitalu aj kreativitu a energiu.
Prave zaujem navstevnikov a divakov o aktivne vyuzivanie tovarov a sluzieb mézeme vnimat’
ako jeden z motivov samotného konceptu kreativnych odvetvi. Produkty a sluzby v kulture,
ktoré su atraktivne a zaujimavé pre divakov a navsStevnikov, prindSaji okrem tzv. priamych
ziskov (zisk zo vstupného) aj tzv. multiplikaéné efekty. NajvyraznejSie sa pozitivne efekty
kultary pre $irie oblasti hospodarstva multiplifikuji pri aktivitach s va¢$im poctom priamych
navstevnikov, ktoré sa produkéne pripravovali eSte pred vypuknutim pandémie. Vigsia tzv.
vel’kych podujati bola naplanovana na letné mesiace roku 2020, zrusenie kultirnych produkcii
ako su festivaly, komplexnejSie mestské podujatia, remeselné trhy alebo folklorne slavnosti
znamenalo stratu aj pre podnikatelov a subjekty, ktoré su sucastou SirSicho produkéného
ret'azca. Multiplikacné efekty sa mozu prejavit’ nielen pozitivne, ale aj negativne, ako straty pre
tych, ktori primarne neparticipuju na kultare, ale celkovo sa podiel’aju na Sirokej ponuke tovarov
a sluzieb ¢i uz ako tzv. tvorivé povolania, nezavisli umelci alebo drobni remeselnici. Zaroven je
potrebné konstatovat’, ze ak vycislujeme straty v kultare, zvy€ajne hovorime o priemernych
¢islach: nie vSetkych odvetvi v kultire sa covidové obmedzenia dotkli rovnako.’

Eurdépska komisia a Eurdpsky hospodarsky a socialny vybor koncipovali dlhodobé ciele pre

zaClenenie kreativno-industrialnych ekosystémov do hospodarskeho ramca s dorazom na:

1. udrzanie konkurencieschopnosti Unie pri re§pektovani cielov pre zelensiu a digitalnu
transformaciu, vratane pripravy pracovnej sily prostrednictvom politik pre oblast’
celozivotného vzdelavania;

2. udrzatelny a inkluzivny rast,

3. viziu silnej socialnej Eurdpy, ktoru charakterizuje nielen dostupnost’ socialnych
pozitkov v medzigeneracnej solidarity.

Pojem systémova kriza sa nevt'ahuje vylu¢ne situaciu v spolo¢nosti a kultare po¢as pandémie
COVID-19. Reflektuje posuny vo vnimani hodnét, kedy sa verejna sféra (najmé jej aktéri,
»formujuci prostrednictvom svojich symbolickych zasahov do priestoru ) priklana ku kvalite
aokrem anonymnej hyperspotreby (hyperkonzumu) sa vplyvom digitdlnych platforiem
zviditel'nuje tzv. relacny konzum. Kultira je oblastou l'udskych aktivit, ktoré su vyznamné
a hodnotné samé o sebe ale zaroven na seba navrstvuju aj d’alSie vyuzitie a funkcie: mézu
vzniknat' s ambiciou poskytnut’ Specificki formu sktsenosti (esteticky zazitok), mézu byt

8 Funkcie umeleckych mobilit komplexne mapuje BALLAY, M.: Rezidencie umelcov v nezévislych
umeleckych centrach ako forma donesenej kultury? In: GAZOVA, V. a kol.: Kreativita a mobilita : teéria,
politika, prax. Bratislava : UK, 2017, s. 57 — 67.

9 Vplyv pandémie COVID-19 na postavenie MSP v kreativnom priemysle. Bratislava: SBA, 2021. [online].
[cit.  2021-12-10]. Dostupné na:  http://monitoringmsp.sk/wp-content/uploads/2021/06/Vplyv-
pand%C3%A9mie-COVID-19-na-postavenie-MSP-v-kreat%C3%ADvnom-priemysle.pdf
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impulzom k aktivnemu neformalnemu uceniu sa (socializacia, enkulturacia, neformalne
vzdelavanie a pod.), mézu vzniknut’ ako vysledok ekonomicky motivovanej ¢innosti a fungovat’
ako obchodovatel'ny tovar, sluzba alebo produkt. Délezitou siicast’'ou kultary st prvky, na vzniku
ktorych sa podielaji faktor tvorivosti a jasne deklarovana expresivna hodnota (su sucastou
systému ,,umenia“), ale vzh'adom na dynamické zmeny v spolo¢nosti a nové modely fungovania
trhového hospodarstva mozu prvky systémov kultiry a umenia ako ekonomické produkty
fungovat’ v kolobehu konzumu a predaja (napr. trh s umenim, tzv. komeréna alebo spotrebna
kultuara), casto v ramci odvetvi kreativnej ekonomiky.

Kultirne tovary a sluzby v ére zrychlenej digitalizacie

Zohladnuje inovativne formy tvorby, distribucie ako aj konzumovania a vnimania obsahov,
tovarov a sluzieb, zdoraziuje potrebu komplexnych rieseni tak, aby bolo reSpektované pravo
dusevného vlastnictva tvorcov obsahov, tovarov a sluzieb aaby za jeho vyuZivanie boli
spravodlivo odmenovani a rovnako aby boli uvedené skupiny profesionalov komplexnejsie
zaclenené do systémov socidlneho zabezpecenia. Jednym z ddsledkov hibernacie a umftvenia
verejného kultirneho Zivota pocas pandémie COVID-19 je prehibenie nerovnomernej
distribucie digitalnych zrucnosti.

Aktudlna paradigma vnimania kultary v koncepénych a strategickych dokumentoch EU

obohacuje a adaptuje funkcie kultirneho a kreativneho priemyslu:

e vyraznejSie akcentuje pristupy tzv. novej ekonomiky, ktora sa svoj zaujem nesustred’'uje
primarne na globalne trhy, ale tazi zo zaujmu lokalnych ekonomik a komunit, vratane
potreby prehladnych a funkénych socidlnych kontaktov a tzv. ,,dobrého susedstva“,
ktoré st dolezité najmi pre obyvatel'ov metropolitnych sidiel s vysokou koncentraciou
obyvatel'stva na malom priestore.

e implementuje principy spolocenskej zodpovednosti a socidlnej sudrznosti (vratane
minimalizacie negativnych dosledkov na Zzivotné prostredie, dodrziavania politik
rovnosti prilezitosti, boja proti korupcii a netransparentnym obchodnym praktikam).
Prieskum Eurdpskej komisie z decembra 2020 zamerany na socialnu oblast’ (Osobity
prieskum Eurobarometer 509 Socidlne otazky)!® ukézal, Ze pre Europanov je téma
socialnej Eurdpy dolezitou a citlivo vnimanou témou, pri¢om na Slovensku rezonuju
problematika spravodlivych pracovnych podmienok, dobrej Zivotnej Girovne a kvalitnej
zdravotnej starostlivosti. Idea socialnej Eurdpy stoji nielen na politikdch podpory
socialnej sudrznosti a znizovani prijmovych nerovnosti, ale aj na zmierneni negativnych
prejavov voci vSetkym prejavom odliSnosti (Co zahffia aj stratégie a principy na
zmiernenie diskriminacie a segregacie).

e zohladiiuje odporticania pre zvySovania tzv. indexu l'udského rozvoja (HDI, Human
Development Index), ktorého parametre su Struktarované v troch kl'acovych
ukazovateloch: indexe zdravia, indexe vzdelania a prijmovom indexe. Spokojnost’
s dosiahnutou kvalitou Zivota a zaroven podiel socidlnych a kultarnych pozitkov na

10 Special Eurobarometer 509: Social issues. Directorate-General for Communication. 2021. [online]. [cit.
2021-12-10]. Dostupné na: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2230
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kvalite zivota je preukdzanym faktom, od ktorého sa odvijaju aj principy kultirneho
planovania.

e zohladiuje principy udrzatel'nosti v Zivotnom $tyle, v kazdodennosti ako aj v spdsoboch
vyroby.

e implementuje smart rieSenia pre sidla a reaguje na pozitiva ako aj rizika pokracujuce;j
digitalizacie: ak za pozitivne trendy mozno povazovat nové formy produkcie,
propagacie, distribucie a spotreby kreativnych tovarov a kultarnych sluzieb, nie je
mozné prehliadat’ ani siivisiace zmeny v Struktare pracovnych prilezitosti. Ak¢ny plan
na realizaciu Eurdpskeho piliera socidlnych prav!! vyzyva k prijimaniu komplexnych
opatreni, aby prechod do novej digitalnej ekonomiky a o¢akavané demografické zmeny
prebiehal sdorazom na idey dobre fungujuceho trhu a zaroven na koncept
konkurencieschopného a udrzatelného socidlneho trhového hospodarstva. Smart
rieSenia sa v rozvojovych politikach spéjaji s podporou kreativnych miest, vratane
implementacie inovativnych pristupov do oblasti vzdelavania.

Digitalizécii v oblasti kultiry sa venoval akény plan Digitalny program pre Eurdpu (2010),
ktorého vylstenim su projekty Europeana, iniciativa Digitdlne kniznice a dlhodobé politiky
podpory pre oblast’ digitalizacie kultirneho dediéstva. Digitalizacia zostava jednou z priorit EU,
aktualne pre roky 2021 — 2027 vstupil dita 10. 11. 2021 do platnosti program Digitalna Eurdpa,
pricom sa digitalna ekonomika a podpora inovacii stava sucastou politik podpory obnovy
europskeho hospodérstva po pandémii COVID-19.'? Napriek cielenej a dlhodobej podpore
digitalizacie patri medzi viditeI'né dosledky pandémia COVID-19 nielen prepad hospodarskeho
rastu, ale aj zviditeInenie a prehibenie tzv. digitalnej priepasti (digital divide)."

Presun verejného zivota a kultirnych udalosti primarne do digitalneho priestoru odhalil
vysoku mieru pritomnosti negativnych a rizikovych javov, ktoré ovplyviiujui najma
najzranitelnejsie skupiny. Vyutstenim dlhodobych iniciativ je ochrana zakladnych 'udskych prav
v digitalnom priestore zahfiiajica nielen dusevné vlastnictvo tvorcov obsahov, ale aj tvrdé
a mikké sankcie boja proti nezdkonnym nenavistnym prejavom online a nezakonnému obsahu
(Digital Services Act, Digital Markets Act). Navrstvuji sa na tri principy: bezpe¢nost
pouzivatel'ov, transparentnost’ a vymahanie dodrziavania pravidiel pri ochrane slobody prejavu.

K dolezitym témam socidlnych politik a politik digitalneho priestoru, ktoré sa prierezovo
dotykaju aj oblasti kultury, patria: dodrziavanie I'udskych prav a zékladnych slobod, vratane
podpory stratégii zaclenenia a Gcasti na verejnom zivote, povinnost' respektovat, chranit’
a presadzovat’ slobodu presvedcenia a prejavu, vratane umeleckého vyjadrenia a slobody
prejavu v online priestore sohladom na vzdjomnu Uuctu, rovnost arodova citlivost.
Ku kl'icovym témam europskej kultarnej politiky patri implementacia principov fungovania

" Akény plan na realizaciu Eurdpskeho piliera socidlnych prav. SWD(2021) 46 final. 2021. [online].
[cit. 2021-12-10]. Dostupné na:

https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/SK/TXT/?2uri=COM%3A2021%3A102%3 AFIN&qid=1614928358298

12 Digitalna Eurdpa. 2021. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na:
https://www.slord.sk/odporucame/europska-komisia-spustila-program-digitalna-europa/

13 VELSIC, M.: Digitdlna gramotnost na Slovensku 2020. Bratislava: IVO, 2020. [online]. [cit. 2021-12-
10]. Dostupné na: https://www.ivo.sk/8663/sk/vyskum/digitalna-gramotnost-na-slovensku-2020
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kultarnych tovarov a sluzieb v ére tzv. digitalnej revolucie (ktort epidémia COVID-19 nielen
zrychlila ale aj prehibila). Na nelichotivii situaciu v oblasti digitalizacie upozoriiuju nielen
spravy nezavislych organizacii (projekt Digitalna priepast v generacnej optike, Institut pre
verejné otazky) ako aj suhrnna sprava Vplyv pandémie COVID-19 na postavenie MSP
V kreativnom priemysle (2021). Aktualne spravy a analyzy konStatuju, ze predpokladom
revitalizacie kultirno-industridlnych ekosystémov je komplementarita medzi kultirou
a ostatnymi strategickymi odvetviami, s osobitym doérazom na oblast’ vzdelavania.

Prispevok vznikol pocas riesenia grantovej vyskumnej ulohy VEGA 1/0704/21 Monitorovanie
revitalizdcie aktérov kultiurneho a kreativneho priemyslu po epidémii COVID-19 1/0704/21.
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Cultural-Creative Ecosystem During the Covid-19 Epidemy:
Digital Skills During the System Culture Crisis

The EU's policy set of sustainable development emphasizes the functions of culture not only
as a catalyst for creativity, but also as a sphere in which social benefits are generated as gains of
developed civic democracies. Targeted training of cultural professionals is essential to ensure
new cultural functions, which include a comprehensive set of skills and abilities to work with
visitors in a digital environment. The paper maps the key principles of cultural revitalization,
important in the context of European and national conceptual and strategic documents.
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Kryptoumenie: transformacie tvorivych a distribuénych stratégii
v digitalnej ére

Andrea Olejarova

Abstrakt

Stadia sa venuje reflexii novej technologickej platformy, ktora sluzi ako umelecké médium
na distribiciu a monetizaciu digitalnych umeleckych diel a kultdrnych artefaktov. Predmetom
autorkinho zaujmu je tzv. NFT token alebo digitalne aktivum, ktoré je sucast’ou kryptomenového
priemyslu. Taktiez vSak venuje pozornost fenoménu remixovanej kultiry resp. nového
tvorivého a jednotiaceho principu v digitalnej dobe.

KPuacové slova
Kryptoumenie, remixovana remix, NFT, simulakrum, nové média.

1 Simulakrum v diele Jeana Baudrillarda

Franctizsky filozof Jean Baudrillard si v 80. rokoch minulého storoc¢ia v§imol vznik nového
socialneho poriadku, ktory je organizovany okolo simulacii. Uvedomil si, Ze pod vplyvom
technologickej revolicie a konzumu uZ objekt nie je poévodcom znaku, ale jeho u¢inkom
a zobrazenie skuto¢nosti nahradza kruhové opakovanie simulakier. Starogrécky termin
simulakrum si Baudrillard $pecificky privlastiiuje od epikurejského basnika Lukretia. Jeho
vyklad uvadza do suvislosti zo $tyrmi po sebe idicimi historickymi fazami znaku - od odrazu
reality cez maskovanie a deformaciu jej zmyslu po uplni absenciu doviSenu kompletnym
zrusenim ,,odkazovatelnosti“. Vymedzuje dejinny model Styroch radov simulakier, ktoré
vyvstavaji z premeny chdpania pojmu hodnota. Predmoderné simulakra st odvodené
od prirodzenosti napodobiiovania a svoj status zakladaji na vztahu k prirode. Napriklad vynalez
linearnej perspektivy implikuje snahu zachytit’ skutocnost’ tak ako ju vnima l'udské oko. Napriek
tomu, Ze dochadza k uprave okolnosti v snahe dosiahnut’ iluziu podobnosti, nenastdva zruSenie
diferencie, teda moznosti viest' diskusiu o rozdielnosti reality a simulakra. Industridlne
simulakra vSak diferencie absorbuju v ekvivalencii, ktord maze rozdiel medzi originalom
a kopiou. Kultirne artefakty su urcené k masovej distribucii, ktorti reprezentuje mechanicka
reprodukcia a rovnocennost’ kopie. Filozof Walter Banjamin pred Baudrillardom popisal tento
jav ako stratu aury umeleckého diela, ktort nie je mozné nijako reprodukovat’.! Neopakovatel'na

I BENJAMIN, W.: Umelecké dielo vo veku svojej technickej reprodukovatelnosti, 1999.
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existencia diela ,,tu a teraz* je garanciou originality, ktora poskodzuje dopyt po masovej kultiire
Standardizujtcej to, o ma ostat’ jedinecné.

Industrialne simulakra vsak predpokladaju povodni produkciu na rozdiel od tretieho radu,
v ktorom modely predbichaji udalosti. Uzemie uz nepredchadza mape, ale je to mapa, ktora
plodi izemie, tvrdi Baudrillard.? Cisté simulakrd s vysledkom sebareferenénych znakov, ktoré
nemaju vonkajsi referent, ale odkazuju jeden na druhy. S nastupom elektronickych médii tak
dochadza k vzniku hyperreality, v ktorej su virtualne kopie skutocnejsie ako sama skutoénost’.
»Neexistencia pdvodnosti“ je u Baudrillarda najmarkantnejSia v oblasti masovych médii, ktoré
zdoraznuju prvenstvo abstraktnych modelov potlacajucich alebo deformujicich skutocné dianie.
Udalosti ,,$tylizované* do ,,prednastavenych Sablon“ spravodajskych komunikatov, tlak na
konkuren¢nu vyhodu a rychlost’ publikovania v 24 hodinovych blokoch funguji ako filter
reality. Hranice medzi socidlnom a médiami ¢i realitou a fikciou splyvaju. Neistota reality je
napokon vysledkom jej nesmiernej proliferacie a prebytku informac¢nej i komunikacnej hojnosti.
Dialog je projektovany skrze medialneho prostrednika a ,,uroven reality* je tak priamo umerna
prieniku médii do Zivota &loveka. Casopriestorova kompresia a telepritomnost’ sa stali iba
prvymi zachvevmi informacnej éry, ktoré sa rozvinuli s prichodom digitalnej revolucie. Rychly
narast produkcie informacii, Baudrillardovych cistych simulakier, v ktorych konzumujeme
obrazy o udalostiach nekone¢ne sa replikujtcich od jedného spravodajského média k druhému
st v porovnani s dnesnou kadenciou sprav na socialnych siet'ach len predobraz novej paradigmy.
Baudrillard upozornil na naburanie sti¢asného pojmového aparatu skutoéného a simulovaného.
Je si vedomy podmienenosti redlneho sveta a nespochybniuje existenciu udalosti v fiom.
Poukazuje v§ak na simulakra ako prazdne obrazy skuto¢nych veci, ktoré nereferuju k udalostiam
ako k celkom. Simulakrd navySe dokazu zastierat’ svoju simulakralnu povahu, pretoze mame
tendenciu obrazom pripisovat’ plna podstatu skuto¢nosti.

Uplné zrugenie vztahu medzi znakom a referentom teda nastava v §tvrtom rade fraktdlnych
simulakier, kedy kopia a original stracaju zmysel. V roku 1984 spisovatel William Gibson
v ramci subzanru sci-fi vytvoril v romane Neuromancer termin kyberpriestor ako metaforu
inverzie k redlnemu svetu, kam vstupujeme oprosteni od fyzického tela.’ V roku 1996 esejista
John Perry Barlow ozna¢il kyberpriestor za ,,novy domov mysle“* a teoretik novych médii Lev
Manovich na zaciatku milénia popisal po¢ita¢ ako nesmierne dolezity artefakt nasho pracovného
dia iodpocinku. Podla Manovicha okno prehliadaca postupne nahradilo filmové platno,
televiznu obrazovku, priestor galérie, kniznicu i knihu samotnud. Identifikuje celkom novu
situdciu, kedy cela kultira, si¢asna aj minuld prechddza skrze rozhranie pocitata.® Aktualny
vedecky diskurz o novych médiach uz prekonal technooptimizmus a technopesimizmus
predchadzajucich obdobi, no tato zrelSia situdcia pred nés stavia premenlivy fenomén, ktory stale
nedokdZzeme uchopit. V dosledku neustdleho prestupovania Struktir skutocného sveta
a kyberpriestoru stracame schopnost’ jasne vytycit’ hranice medzi online a offline prostredim.

2 BAUDRILLARD, J.: Simulacra and Simulation. Ann Arbor: The University Of Michigan Press, 1994, s.1.
3 GIBSON, W.: Neuromancer. Plzeni: Laser, 2010

4BARLOW, I. P.: Deklardcia nezdvislosti kyberpriestoru. Publikované diia 8.2.1996. [online] .[cit. 2021-
10-26]. Dostupné na: https://paralelnapolis.sk/institut-kryptoanarchie/deklaracia-nezavislosti-
kyberpriestoru/

> MANOVICH, L.: Jazyk novych médii. Praha: Karolinum, 2018, s. 100.
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Tento proces je Uzko spéty s etapou vyvoja oznacovanou ako web 2.0, ktory wvtlacil
pocitacovému podnikaniu, mimo iného aj vd’aka sietovému efektu nova podobu. Socidlny web
zrovnopravnil poéet producentov a konzumentov obsahu, pri¢om pevne dané izolované tloziska
informacii nahradila zdielana tvorba. Decentralizacia, personalizacia, nizkonakladovost,
modularita, horizontdlna komunikécia a principy participacie viedli nie len k redefinovaniu
terminu recipient, ale aj prehodnoteniu struktar a pozicii v medidlnom systéme.

V scasnosti je kazdy kultGrny posun potencidlne predmetom spracovania miliard
pripojenych prozumentov®, ktori sa podielaju na komunikaénej infrastruktire a distribu¢nom
mechanizme vzajomného prepojenia vSetkych uzlov site. Kazdy sa tak moze stat’ vysielacom
iprijimatom zaroven, priCom vSetci uzivatelia maji pristup k informaciam, dielam
a mySlienkam. Filozof Luciano Floridi, s odkazom na prislusné stidie uvadza, ze l'udstvo
nazhromazdilo medzi rokmi 2006 az 2011 odhadom 1600 exabajtov dat’ a prekrocilo tak hranicu
jedného zettabajtu (1000 exabajtov). Predpoklada sa, ze toto Cislo porastie Stvornasobne
priblizne kazdé tri roky, pricom Floridi uvadza, ze v roku 2015 by uz mal objem dat zodpovedat’
O0smim zettabajtom. Podl'a analytickej spoloc¢nosti IDC sme v roku 2018 skutocne dosiahli
priblizne 33 zettabajtov dat a podla predpovedi globalna datasféra narastie v roku 2025 az na
175 zettabajtov.® Spotreba datovych centier stipla za desat’ rokov z ni¢oho na 3 % globalnej
spotreby elektrickej energie ado roku 2040 pravdepodobne narastic na 14 %.° Ako
poznamenava Floridi, kym v minulosti si I'udia starostlivo vyberali, ktoré informacii budu
uchované, kvoli nakladnej alebo naro¢nej technoldgii zaznamenavania obsahu, dnes stoji clovek
pred volbou, ¢o vymazat.!® Povazuje nis za inforgov — informa¢né organizmy vzajomne
prepojené a zapustené do informacného prostredia — infosféry, ktorti zdielame s d’alSimi
umelymi aj prirodzenymi informa¢nymi ¢initel'mi.!!

2 Dilema autorstva v digitalnej dobe

Oprostenie sa od geografickych, kultirnych ¢i finanénych prekazok pri ziskavani informacii
prostrednictvom internetu podnietili vznik novych myslienkovych hnuti. V nadvdznosti na
aktivnu rolu recipienta v kultirnej medialnej produkcii vznikol fenomén remixovanej kultiry,
ktora podporuje odvodené diela vzniknuvsie kombinovanim alebo upravou uz existujiceho
materialu. Doposial’ pasivne konzumovana medialna kultira vychadzajica z komunikacného
modelu one-to-many, (kedy vznika jednosmerny kanal od vysielaca k neidentifikovatelnej
mnozine prijimatelov), je konfrontovand s vSeobecne dostupnymi moznostami aktivnych
zasahov do informacného a kultirneho toku. Sprava nie len ze neprechadza iba jednym smerom

¢ Pozn. aut.: termin pochddza od futurologa Alvina Tofflera a predstavuje spojenie anglickych slov
producer (producent) a consumer (konzument). Ide o teda o recipienta, ktory sa zaroven aktivne podiel’a
na tvorbe obsahu.

7 Pozn. aut.: Jeden exabajt sa rovna 10'® bajtov alebo 50 000 rokov dlhy videozdznam. Zdroj: FLORIDI, L.
Ctvrtd revoluce. Jak infosféra méni tvar lidské reality. Praha: Karolinum, 2019, s. 29.

8 REINSEL, D. — GANTZ, J. — RYDNING, J.: The Digitization of the World From Edge to Core.
Publikované v novembri 2018. [online]. [cit. 2021-10-26]. Dostupné na:
https://www.seagate.com/files/www-content/our-story/trends/files/idc-seagate-dataage-whitepaper.pdf

® MENDELOVA, L.: Realita virtudina. Bratislava: Kalligram, 2019, s. 56.

0 FLORIDI, L.: Ctvrtd revoluce. Jak infosféra méni tvar lidské reality. Praha: Karolinum, 2019, s. 37.
1bid., 2019, s. 113.
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od vysielatel'a k recipientovi, ale pdvodne koncovy adresat sa potencialne stava dalSou
zastavkou na ceste informacie.

Zrychl'ujuci sa proces vymeny myslienok, napadov ¢i diel ide ruka v ruke s tym ako rychlo
komunikaty ainforma¢né kanaly vznikajii a zanikaji. Povodne komplikovand a tazko
dosiahnutelnd moznost l'ubovolne vytvarat, publikovat, citovat kombinovat’, prepajat,
recyklovat’ a menit’ r6znorodé¢ obsahy je znamka novej demokratizacie tvorby. Remix, hoci nie
je z historickej perspektivy uplnou novinkou, sa stava tvorivym principom digitalnej doby.
Teoretik novych médii Eduardo Navas povazuje remix za kultarne ,lepidlo®, ktoré mozno
definovat ako globalnu aktivitu spocivajucu v kreativnej efektivnej vymene informadcii
umoznenej digitalnymi technoldgiami a podporenej praktikami vystrihnut/kopirovat/vlozit
(cut/copy/paste).'? V tomto ,.kopirovacom retazci“ vak dochidza k urdite akcii, ktorou moze
akykol'vek prozument modifikovat’ pdvodn spravu alebo dielo, pricom ho limitujt jedine jeho
vlastné kreativne preferencie. VytyCenie medzi autorstva ¢i originality tak prindSa nové vyzvy
a zaroven spochybnuje zauzivané kategorie.

Podla Navasa je remix vyslednym produktom rekontextualizacie samplov, teda fragmentov
alebo vzoriek obsahu.!* Zaroveni vSak tvrdi, Ze remix by v sebe mal niest’ ,,spektakuldrnu auru*
originalnej verzie ¢i aklsi podstatu ato aj napriek tomu, ze obe formy maju svoju vlastnu
identitu. Navas principy remixovanej kultiry artikuluje s dorazom na oblast’ hudby, z ktorej
vyvodzuje prislusna terminoldgiu. Samplovanie hudby ma korene uz na zaciatku 20. storocia
s vynalezom zaznamovych technik a jednoduchého kopirovania. Neskor sa na prelome 60. a 70.
rokov objavuje hudobny remix, ktory vznika v komunite jamajskych hudobnikov umyselne
upravujucich zvuk z gramoféonovych dosiek. AvSak az digitalny format hudby umoznil rozdelit’
skladbu na niekol’ko vrstiev a vznikol tak tvorivy postup, ktory sa rozsiril z hudobného
prostredia na d’alie oblasti 'udskej ¢innosti. Navas pouziva termin mash-up, pod ktorym
rozumie v §irSom kultirnom kontexte spojenie viacerych samplov resp. elementov obsahu
vytvarajuicich autonémne dielo (napr. video na tému najpopularnejSie skladby roku). V rovine
webovych sluzieb ide o kompilovanie materidlu z roznych zdrojov, ktoré dohromady prinasaja
nové skuto¢nosti. (napr. sluzba news feed u vyhladavacov a socialnych sieti).'*

Mnoho tvorcov-prozumentov teda nepracuje s ,.bielym platnom®, ale pretvara koncepty,
diela a myslienky inych autorov. Samply ako cudzie motivy, citacie ¢i,,vypozicané* ¢asti naprie¢
rozmanitymi umeleckymi Zanrami su tak napokon predmetom diskusie na poli dusevného
vlastnictva. Navas o probléme autorstva uvazuje v kontexte filozofickych tivah postmodernych
myslitelov Michela Foucaulta a Rollanda Barthesa. Odvolava sa na koncept ,,smrti autora®,
ktory v literd&rnom prostredi primél teoretikov zamerat’ svoju pozornost’ na Citatel'a a rovinu
interpretacie diela. Pri¢inu dekonStrukcie autora a jeho ustup do tzadia Navas vidi prave
v samplovani. Tvorba textu (aj vo vyzname mimojazykovych skutocnosti) uz totiz nie
povazovand za nieo originalne, ale je vnimana ako komplexny proces prevzorovania
a reinterpretacie, ktorému predchadza starostlivy vyber existujiceho materialu. Odvolava sa
dokonca na umelca Marcela Duchampa, ktory svojimi readymade dielami pochopil novu troven

12 NAVAS, E.: Remix[ing]. The Three Chronological Stages of Sampling. Publikované diia 28.2.2009.
[online]. [cit.2021-10-26]. Dostupné na: http://remixtheory.net/?p=421
13 NAVAS, E.: Remix Theory. The Aesthetics of Sampling, 2012, s. 65
14 SOLTESOVA, S.: Memetické texty a digitdlne média. Presov: PreSovska univerzita v Prefove, 2016, s. 63.
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tvorby postaven(l na neustdlom meta-odkazovani.!> Mohli by sme teda kon3tatovat, Ze Navas
vyznam diela postiva nie z autora na recipienta, ale z autora na prozumenta — remixera. Obsah je
interaktivity.

Z pragmatického hl'adiska vSak vyvstdva problém pravnej Upravy tejto tvorivej stratégie.
Peer to peer'® ako technologicka paradigma i produkény a distribu¢ny model inicioval hnutia za
slobodnu kulturu (Free culture movement), ktoré sa dovolavaji po necenzurovanom pristupe
k informaciam a vol'nej vymene napadov. Toto zahfiia otvoreny bezplatny obsah a uvol'nenie
diel z pod ochrany autorskych prav. Kultirny priemysel evidentne s vplyvom remixovanej
kultary na internete nepodital, pricom nevola k legislative patentovej ochrany a tzv. copyrightu
podnietila zo strany recipientov kontrakultirne aktivity. Uz okolo roku 2000 zacali najmi vo
Svédsku vznikat' piratske hnutia, ktoré kritizovali restriktivne obmedzenia narokovania si
vyhradnych prav a odmien za dielo, ako aj nedostato¢ni ochranu osobnych tidajov uzivatelov.
Ti sa to totiz s postupnou kormecializaciou internetu a jeho sluzieb medialnymi korporaciami na
ukor tvorcov i beznych l'udi stavali dobrovol'ne aj nedobrovolne platiacimi klientami. Narazame
tu na paradox informaénej doby, na ktory upozoriiuje marketingovy odbornik Scott

Galloway: informacie chcii byt zadarmo, pretoze naklady na ich poskytovanie neustale
klesaju, no zaroven chct byt drahé, lebo st nesmierne cenné. Tieto dva principy podl'a neho
spolu neustale zapasia.'’

Piratska iniciativa v Eurdpe napokon prenikla aj do politickej sféry, kde v ramci svojho
programu presadzuje mimo iné aj odstranenie monopolov na informacie. Pirdtske strany
odsudzuju Sikanovanie licenénym systémom a ziadaju povolit' nekomeréné Upravy a tvorbu
odvodenych diel, ale tiez vyrazne skratit' rozsah ochrany komeréného pouzitia. Advokat
a politicky aktivista Lawrence Lessig uznava legitimitu tychto poZiadaviek a konstatuje, ze doba
platnosti autorskych prav sa za poslednych tridsat’ rokov zdvojnasobila, pricom oblast’ ich
posobnosti je rozsirena od regulacie vydavatel'ov k regulécii vSetkych. Podl’a jeho slov: ,,Tato
regulace tviircéiho procesu, kterda zacala jako malicka intervence do nepatrného zlomku tviiréiho
trhu, se stala nejvetsi regulaci tvorby vitbec. Doslo k masivnimu nariistu rozsahu statni kontroly
nad inovaci a tvorbou.“!® V situacii ked’ vydavatel'stvad zastdvaji cestu prisnej represivnej
kontroly a uzivatelia zasa absolitnu slobodu, Lessing hl'ada kompromis. V roku 2001 zaklada
neziskovl organizaciu Creative Commons (CC) s cielom rozsirit mnoZstvo legalne dostupnych
diel verejnosti. Ide o ponuku licenénych schém, ktoré umoziuju drzitelovi autorskych prav
zvolit’ si najviac vyhovujice podmienky zverejnenia a pouzivania diela tretimi stranami. Moze
si vybrat’ z niekol’kych moznosti, ktoré¢ napriklad povol'uju zdiel'at’ a upravovat’ dielo len za
urcitych okolnosti (s povinnost'ou oznacit’ autora, s pouzitim identickej licencie, na nekomercné
ucely a pod.). Autor si vSak moze vybrat aj Sirenie a kopirovanie diela iba v pdvodnej podobe

15 NAVAS, E.: The author function in remix. Publikované diia 22.5.2008. [online]. [cit. 2021-10-27].
Dostupné na: http://remixtheory.net/?p=309

16 Pozn. aut.: P2P alebo klient-klient je typ pocitadove;j siete, v ktorej namiesto pdvodného hierarchického
modelu klient-server, komunikuji vSetky uzly priamo a s rovnocenné.

17 GALLOWAY, S.: Velka Stvorka. Skryta tvar spolocnosti Amazon, Apple, Facebook a Google. Bratislava:
Premedia ,2019, s. 158.

18 LESSIG, L.. Svobodnd kultura. 2010. [online]. [cit. 2021-10-28]. s. 110. Dostupné na:
https://i.iinfo.cz/r/k/svobodna-kultura.pdf
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bez odvodeného obsahu.!® Okrem celej $kaly kombinacii sa navyse pouziva oznacenie CCO ako
obdoba terminu public domain resp. vol'né dielo. Na podobnej myslienke funguju systémy
a programy pod zastreSujucim pojmom oOpen source (otvoreny zdroj), ktoré st verejnosti
k dispozicii na slobodné §irenie a pravy. Dnes ide prevazne o obchodnu znacku pre softwarové
produkty, no open source reprezentuje tieZ urcité hodnoty. PredovSetkym otvoreny pristup,
spolupracu a transparentnost’, ale taktiez vol'nu distribuciu, vylicenie diskriminacie ¢i nutnost’
zachovat’ technologickli neutralitu.?’ Vyhodou tohto principu je samoreguldcia, v ramci ktorej
uzivatelia - dobrovol'nici udrziavaju, aktualizuji a opravuju systém. Na tomto mieste je potrebne
spomentt’ koncept wiki systémov, ktoré st postavené na uzivatel'sky priatel'skom editaénom
systéme a komunitnom pristupe resp. dobrovolnictve. Flexibilita a velké mnozZstvo volne
dostupnych sumarizovanych dat v projekte akym je Wikipédia st vSak konfrontované napriklad
s tendencnostou obsahu, faktickymi a gramatickymi chybami, nerelevantnostou alebo
neddveryhodnostou zdroja. Pokial’ nemézeme identifikovat’ autora, nemdézeme ani vyvodzovat
zodpovednost’ za pripadné nasledky.

Lessing napriek tomu zdoraziuje potrebu oslabit’ regulaciu a posilnit’ tvorbu, pricom je
potrebné starostlivo rozliSovat’ medzi komerénym a nekomerénym pouziti. Regulacii by podla
neho malo podlichat’ iba prvé zmienené, aby sa slobodna kultira nestala obetou vojny proti
pirdtom.?!

3 Kryptoumenie ako simulakrum

,»UZ viac nez dvadsat’ rokov vyuzivaju umelci rozny hardvér a softvér, aby vytvorili svoje
diela a sirili ich po internete, ale doposial neexistoval Ziadny spdsob, ako ich skutocne vlastnit
azbierat. Verim, Ze sme svedkami zaciatku novej kapitoly V historii umenia, digitdlneho
umenia,“?? uviedol umelec Mike Winkelmann vystupujuci pod pseudonymom Beeple. 11. marca
2021 sa jeho dielo s nazvom Everydays - The First 5000 Days (Kazdodennost — Prvych 5000
dni) vydrazilo v aukénej sieni Christie’s za rekordnych 69 miliénov dolarov. Kolaz vytvorena
z piatich tisicok fotografii, na ktorej autor pracoval od roku 2007 je vSak ¢isté digitalne dielo.
To v praxi znamena, ze kupujlci ziskal pomerne rozsiahli JPEG subor a digitalny kod na tzv.
blockchaine.

Nez doslo ktejto historicky vyznamnej transakcii sa vroku 2009 polozili zéklady
kryptomenového priemyslu. S tym ako internet prekracoval geografické obmedzenia vznikla tiez

19 Pozn. aut.: Existuju $tyri zékladné aspekty CC licencii: BY (attribution) - povinnost uviest’ autora, NC
(non-commercial) — nekomeréné pouzitie, ND (no-derivatives) — zakaz spracovania a dodato¢nych tprav,
SA (share-alike) — povinnost’ aplikovat’ na vytvorené dielo rovnaku resp. obdobnu licenciu. Zdroj:
BEDNARIK, R. Creative Commons 4.0 a moznosti ich vyuZitia. [online].[cit. 2021-10-28]. Dostupné na:
https://itlib.cvtisr.sk/clanky/creative-commons-4-0-a-moznosti-ich-vyuzitia/

20 Pozn. aut.: Open source taktieZ znamena $irenie vyslednych produktov zdarma. Pokial’ vak niekto z open
source systému financne profituje, nejde o predaj softvéru samotného, ale o spenazenie suvisiacich sluzieb.
2l LESSIG, L.:. Svobodna kultura. 2010. [online]. [cit. 2021-10-28]. s. 118. Dostupné na:
https://i.iinfo.cz/r/k/svobodna-kultura.pdf

22 WEINWE, CH.: Beeple JPG File Sells For $69 Million, Setting Crypto Art Record. Publikované dia
11.3.2021. [online]. [cit. 2021-10-28]. Dostupné na: https://text.npr.org/976141522. Pozn. aut.: Vlastny
preklad. Pévodné znenie: ,,Artists have been using hardware and software to create artwork and distribute
it on the internet for the last 20 plus years but there was never a real way to truly own and collect it. |
believe we are witnessing the beginning of the next chapter in art history, digital art.*
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potreba vytvorit’ platobny systém, ktory by prekonéval hranice $tdtov a najmai ich pomalé, drahé,
netransparentné a neanonymné prevody penazi. Vznikla teda prvd nezavisla open-sourceova
kryptomena bitcoin (BTC), ktora podobne ako klasické peniaze nesie uréiti hodnotu. Existuje
vsak vyhradne v digitalnej podobe. Okrem toho je zalozena na decentralizacii a preto nepodlicha
ziadnej vladnej regulacii. Inymi slovami nikto vratane tvorcov BTC nemodze kontrolovat’ tok
kryptomeny, umelo ju ovplyviiovat,, falSovat’ alebo sposobovat’ inflaciu. Ide o deflaéntt menu,
ktorej hodnota stupa s rasticim dopytom, priCom sa principidlne podoba zlatu. Konecné
mnozstvo BTC je vopred zndme a zodpoveda 21 milionom kusov. KedZze existuje iba ako
virtualny zéapis, jeho ,tazba“ prebicha pomocou vykonného hardvéru. Cas na spracovanie
naro¢nych vypoctovych uloh exponencidlne narastd a aktualne spotrebuje viac elektrickej
energie nez Argentina za rok.?3 Kym dnes je vytazenych uz 18,5 miliénov, celkové vyderpanie
sa predpokladana na rok 2140.

Kryptomeny st transparentné vd’aka decentralizovanej databaze zvanej blockchain, ktora
bezpecne uchovava a rozsiruje zaznamy o datach ¢i transakciach ako ista forma G¢tovnej knihy.
Nejde vsak vzdy iba o financnli hodnotu a v ucastnosti sa nie len v kryptokomunite hovori
o popkultarnom fenoméne NFT (Non-Fungible Token), ktory funguje na systéme kryptomeny
Ethereum?. NFT je digitilne aktivum, ktoré oznacuje doklad o vlastnictve uréitej digitalnej
polozky. Funguje v podstate ako sposob certifikacie vlastnictva akéhokol'vek digitalneho
artefaktu, diela, zberatel'ského predmetu a pod. Na blockchaine totiz vytvara identifikator,
umoznujtci jednoznaéne preukazat’ vlastnictvo originalu, akysi digitalny odtlacok.

Samotné dielo moze byt uloZzené kdekol'vek na cloude alebo nosici a hoci autor straca nad
nim kontrolu, ziskava kompenziciu vo forme zisku z kazdého d’alSieho predaja. Ide o isty
licenény poplatok, ktory vybera tvorca tokenu za akukol'vek transakciu ¢i prevod diela. Digitalny
subor je mozné prenasat’ a kopirovat, no to jedine¢né, ¢o NFT prinasa je prave vlastnictvo (hoci
povodny autor si ponechava autorské prava a prava na reprodukciu). Dielo sa teda moze d’alej
§irit’, no jeho kupou ziskava Elovek digitalny origindl. V ramci Baudrillardovej terminologie
vsak nemozno opomenut, ze vo fraktdlnom simulakre nema vyznam uvazovat o kopii
a originali. Napriklad JPEG, ktory je najpouzivanej$im formatom na ukladanie a prenasanie
obrazkov funguje na principe rasterovej grafiky. Ta reprezentuje spdsob ulozenia grafickej
informacie vo forme pixelov resp. bodov usporiadanych v mriezke. Kazdy bod ma uréent presna
hodnotu, teda polohu, farbu a priehl'adnost, pricom vel'kost obrazka je dana poc¢tom pixelov na
sirku a vySku. RozliSenie DPI (Dots per inch/po¢et bodov na palec) uddva pocet
zobrazitelnych/vytlagitePnych pixelov v riadku na jednotku dizky palca v horizontalnom
a vertikalnom smere. ZjednoduSene to v praxi znamena, ze pri kopirovani informacie sa
zreplikujt Gplne presné hodnoty a je to stale té ista Struktura.

Dalsim savisiacim problémom je nadprodukcia v konkurenénom prostredi internetovych
umelcov, kde sa uzivatel pohybuje v permanentnom toku audiovizualnych umeleckych
podnetov. Pri neustdlom preklikdvani prispevkov sa potencidlne zuzuje priestor pre autentick
recepciu diela resp. vytvaranie jedinecnych predstav, interpretovanie SirSich kontextov a pod. Na
tvorcov je vyvijany tlak konsStantne produkovat’ diela a zaroven spravovat’ svoju osobnu znacku

23 CRIDDLE, C.: Bitcoin consumes 'more electricity than Argentina'. Publikované dia 10.2.2021. [online].
[cit. 2021-10-29]. Dostupné na: https://www.bbc.com/news/technology-56012952

24 Pozn. aut.: Ethereum je druh4 najvicsia kryptomenova platforma za bitcoinom. Narozdiel od bitcoinu je
vsak neobmedzena a mdze byt v stave inflacie.
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v boji o pozornost uzivatel'a. V kone¢nom ddsledku sa vSak vlastnictvo a vobec existencia diela
stavaju komplikovanou otazkou. NFT tokeny sa prezentuju vo virtualnych galériach ¢i aukénych
sienach, kde mozno najst’ pseudodicla, ale tiez tvorbu celej rady oceniovanych umelcov. Vaésina
tychto diel teda vznika vo virtudlnom priestore a tam aj ostavaju, preto kupovanie NFT tokenov
vyrazne akceleruje pocas pandémie koronavirusu. To vSak neznamena, Ze tento fenomén nema
vplyv na fyzicky zivotny priestor ¢loveka.

Umelec Joanie Lemercier, ktory je znami predovsetkym svojimi svetelnymi sochami,
ohybajucimi vnimanie sa v roku 2019 stal klimatickym aktivistom. Protestoval predovsetkym
proti tazbe uhlia i fosilnych paliv, ale zameral sa tieZ na spotrebu svojej vlastnej energie
a uhlikovl stopu. To zahfnalo okrem hladania alternativ voci leteckej doprave aj znizenie
vysokych uctov za elektrinu v Lemercierovom ateliéry, ktoré vznikali ako dosledok energeticky
naro¢ného renderovania jeho digitdlnych diel. Vd’aka aktivnej snahe sa mu podarilo kazdy rok
zredukovat’ svoju spotrebu energie o 10%, ¢o v§ak v roku 2021 zmazal v priebehu niekol’kych
minat. Do6vodom bol predaj Siestich NFT diel, ktoré mali podobu kratkych videi in$pirovanych
konceptom platonskych telies. V klipoch sa dookola otacaji tmavé lesklé kovové mnohosteny,
ktoré st odkazom na umelcove instalacie vo fyzickom prostredi. V priebehu 10 sekiind sa tokeny
predali v digitalnej aukcii na webovej stranke Nifty Gateway za tisice dolarov a tento akt
spotreboval 8,7 megawatthodin energie. Dané ¢islo zodpoveda dvojroénej spotrebe energie
v Lemercierovom ateliéry. Od tohto momentu vSak boli diela d’alej predavané, ¢o si vyziadalo
d’alsie roky spotreby, ktoré d’aleko presahovali jedného umelca.? Podiel na emisiach uhlika v§ak
mnoho tvorcov a platforiem nevnima ako nalichavy problém, obzvlast vo svetle toho aké
finan¢né a pravne vyhody prinaSa NFT technoldgia autorom.

Zaver

Nasa sucasnost’ je charakterizovana dominanciou vizualnej komunikéacie — konzumaciou
vSadepritomnych obrazov, ktoré sa nebyvalo replikuju. Bezprecedentné zmeny digitalnej
revolucie zasadnym spésobom ovplyviuju to, ako obrazy vnimame a pracujeme s nimi. Priam
dramaticky narast v§eobecnej prepojenosti, interakcie a mobilizacie sveta v internetove] sieti
pred nas stavia neustalu potrebu prehodnocovat’ pojmy i kategorie, ktoré boli doposial’ pevne
dané a hlboko zakorené v nasej kultare. Technoldgie ako blockchain a NFT podporujt rozkvet
ekonomiky informacnych tovarov a v kontexte remixovanej kultury su pre mnohych rieSenim
problematickej otazky autorstva. NFT sice vyuziva blockchain k sledovaniu povodu
a vlastnictva, no neobmedzuje vol'ny pohyb obsahu v digitdlnom prostredi. Napriek tomu, Ze je
dielo vyuzivané komercne zostava pristupné vSetkym. NFT ul'ahcuje sekundarne obchodovanie
diela, ktoré umoziuje autorom financ¢ne rast’ aj po jeho predaji. Pre mnohych je to spdsob ako
zachovat’ autenticitu diela a zamedzit’ piratstvu. Ini vSak tvrdia, Ze ide o nafuknuti ekonomickt
bublinu a upozoriuji na zdvazné dopady masivnej energetickej spotreby. Aj ked’ zastancovia
kryptoumenia poskytuji eventualne rieSenie prechodom na energeticky uspornejsi protokol,

23 BARBER, G.: NFTs Are Hot. So Is Their Effect on the Earth’s Climate. Publikované dia 3.6.2021.
[online]. [cit. 2021-10-29]. Dostupné na: https://www.wired.com/story/nfts-hot-effect-earth-climate/
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faktom stale zostava, ze jeden NFT zodpovedd mesacnej spotrebe elektriny priemerného
Eur6pana.?®

Otazkou teda je, Co tieto fenomény znamenajii pre tvorbu autentickej umeleckej hodnoty.
Umenie sa vyvija priamo umerne spolocenskym a technologickym zmenam, ktoré odraza.
Moznost stat’ sa tvorcom/prozumentom/umelcom je prvy krat v dejinach dostupna komukol'vek,
pretoze kultira v informa¢nom veku je postavend na dostupnosti, prepojenosti, a spolupraci. Je
to kultira kombinacie, rekombinacie, interpretacie, citacie, porovnavania, modifikéacie
a zdielania. V stcasnej nadprodukcii diel niektori vidia prilezitost vyuzivat internet ako
informacnu databazu ¢i material, z ktorého mozno vytvorit' autentické dielo prostrednictvom
remixu. Zaroven sa autor potencialne zbavuje pévodného problému s priamou monetizaciou
digitalneho diela.

Na druhej strane Baudrillard svojimi tvahami vyjadruje myslienku, ze Zijeme v simulakre,
kde je hodnota simulovaného znaku vyss§ia nez hodnota sama. Ludia teda nekonzumuju skuto¢né
produkty ale iba ich symboly, ¢o sa podoba konceptu mimetickej tuzby, ktora popisuje filozof
René Girard. Podr’a tejto tedrie nasa tuzba po nieom imituje tizby inych. Obdiv a tizba vlastnit’
tak vychadzaju z napodobnovania a hodnota symbolu ¢asto prevysuje hodnotu vyrobku. ,,Kazda
touha vede skrze druhé,” hovori Girard.”” Ako nahle sa ¢lovek presvedéi o spravnosti svojej
tuzby, pretoze ju zdiela s ostatnymi, pohybuje sa v sieti symbolov tlateny do konzumacie
a konkurencie schopnosti. V kontexte Girardovej mimetickej teérie tak nie je fenomén
kryptoumenia vecou potreby alebo nevyhnutého nedostatku. NFT je totiz limitovany artefakt
a ako taky moze byt zdrojom mimického konfliktu.

Rychly vyvoj v oblasti digitdlneho umenia a kryptomien je vzhl'adom na jeho aktudlnost’
naro¢né uchopit, no zaroven nevyhnutné reflektovat’ z perspektivy kulturoldgie. Popri
technologickom a ekonomickom zaujme totiz skimanie vplyvu tohto fenoménu na
sociokulturny zivot taha za kratsi koniec.
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Crypto art: transforming creative and distribution strategies in the digital era

The study reflects on a new technological platform that serves as an artistic medium for the
distribution and monetization of digital artworks and cultural artifacts. The subject of the author's
interest is the so-called NFT token or digital asset, which is part of the cryptocurrency industry.
However, she also pays attention to the phenomenon of remixed culture or the new creative and
unifying principle in the digital age. The study focuses on highlighting the cultural studies
perspective, which is often neglected in the face of technological and economic concerns.
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Vyuzite technik kreativneho myslenia v digitilnom art marketingu
zriad’ovanych inStitacii

Zuzana PolakoviCova

Abstrakt

Prispevok priblizuje zdkladné principy art marketingu so zameranim sa na praktické aspekty
tvorby obsahového marketingu v online priestore. Autorkou vytvorena schéma popisuje
vzajomny suvis stratégie komunikacie kulturnej institicie postavenej na digitdlnom art
marketingu, samotného obsahu a najmarkantnejSich aspektov socio-kulturnej reality
ovplyviujicich tvorbu, formy a principy uverejiiovania obsahu. Vo svojej zaverecnej Casti
prispevok prezentuje techniky najrychlejsie a najjednoduchsie vyuzitel'né pri tvorbe efektivneho
obsahového marketingu v institiciach zriad’'ovanej kultary.

Krucové slova
Art marketing, platformy Sirenia obsahov, obsahovy marketing, techniky kreativneho
myslenia, zriad’ovana kultira.

Pandémia ako urychlenie digitalizacie?

Pandémia spojena s ochorenim COVID-19 donutila kultirnych aktérov presunat svoje
aktivity vo vdcsej miere do online priestoru. Pri tomto presune najmé institucie zriad’ovanej
kultiry narazili na svoje limity. V konkurencii ostatnych odvetvi, tiez presunutych do online
priestoru, sa ich bezné online aktivity stali nedostatocnymi. Na tomto moZznom ,online
zaniknuti* maju svoj podiel aspekty, ktoré v kontexte komunikécie v niektorych zriad’ovanych
institaciach dlhodobo pozorujeme:

e Absencia celkovej komunikac¢nej stratégie i stratégie pre jednotlivé komunika¢né kanaly

inStitucie a pre jednotlivé typy navstevnickej verejnosti.

e Nedostatok vychodiskovych tudajov pre systematicky a koncepény pristup ku

komunikacii inStiticie s verejnostou (napr.. udaje o efektivite komunikacnych
a programovych aktivit inStitucie, ¢i o segmentacii navstevnickej verejnosti, a pod.).

e V porovnani s organizaciami, ktorych komunikaciu nastavili marketingovi profesionali,

nedostatocne konzistentny a kreativny obsah vystupov v online priestore.

e Nevyuzivanie novych foriem zapojenia (potencialneho) navstevnika.
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e Nedostatok zamestnancov schopnych po formalnej a technickej stranke vytvorit
atraktivny online obsah.

e Nedostatok/absencia zamestnancov schopnych ziskat’ a vyhodnotit’ ukazovatele aktivit
v online priestore.

e Kumulované funkcie zamestnancov zodpovednych (aj) za oblast komunikéacie
s verejnost’'ou.

e Nedostatocné posiliiovanie vézieb s lokalnym publikom.

e Nepriorizovanie komunikacie s verejnost'ou ako ¢innost’, na ktort budi vyc¢lenené extra
prostriedky z rozpoc¢tu institacie.

Uvedené aspekty st priamo ovplyvnené zriad’ovatel'om, kvalitou manazérov na vedtcich
poziciach v institucii, typom a Specializaciou institicie, demografickym vyvojom. Vplyva na ne
aj absencia ciel'ov pre jednotlivé sektory kultiury na Slovenku vytyéenych Ministerstvom kultury
Slovenskej republiky.

Ciel'om prispevku je poukazat’ na vzajomny suvis medzi komunikac¢nou stratégiou kultirne;j
inStitacie postavenej na digitdlnom art marketingu a najmarkantnej$imi aspektmi socio-kultirnej
reality ovplyvilujucimi tvorbu, formy a principy uverejiiovania obsahu. Prostrednictvom
obsahovej analyzy prac odbornikov na marketing a prikladov dobrej praxe, prispevok pontikne
odporucania a najjednoduchsie a najrychlejsie zvladnutelné techniky prace v time vyuzitel'né pri
tvorbe efektivneho obsahového marketingu v instituciach zriad'ovanej kultiry. Zaroven chce
prispevok prispiet’ do SirSej diskusie o efektivnych rieSeniach problémov online komunikacie
v praxi in§titucii zriad’ovanej kulttry.

Kultirne dedi¢stvo ako produkt (marketingového mixu)

Art marketing je marketing zameriavajuci svoje aktivity na sféru vytvarného umenia
a kultirneho dedi¢stva.! Art marketing pracuje s produktom aZ po vzniku produktu, pri¢om tento
produkt nevznikol ako vysledok poziadavky trhu. V praxi sa spaja s umeleckymi dielami,
s rozmanitymi formami a prejavmi kulturneho dedicstva i s kulturnymi institiciami. Produktom
pre art marketing méze byt samotna kultirna inStitucia i celkova ponuka, ktorou sa institicia
snazi oslovit’ navstevnicku verejnost.? V marketingovej komunikdacii institacie sa kI'i¢Covym
stava nasledovanie poslania institucie.

Art marketing systematicky vytvara a formuje povedomie o kulturnej institucii a jej ponuke
pre rozne typy a druhy navstevnikov prostrednictvom vzbudenia zdujmu a tazby po vlastnictve
produktu/zazitku. ,,Cielom art marketingovej komunikdcie je propagdcia ponuky, resp. znaciek,
identifikacia novych perspektiv (trhov a segmentov) a upeviiovanie vizieb s existujucimi
zdkaznikmi a partnermi, ako aj scielovym trhom.“> V kontexte marketingovych aktivit
zriadovanych inStitacii je potrebné zdoraznit, ze marketing neurCuje strategické ciele

L JOHNOVA, R.: Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Praha: Grada Publishing, a. s., 2008, s. 28
21bid,, s. 31

SDAVEY, B.: Art Marketing: Art Marketing: The Ultimate Guide for Artists. [online]. [cit. 2021-10-27].
Dostupné na: https:/artmarketingnews.com/art-marketing/ Preklad podl'a: PENIAK, J., PUCHOVSKA,
0., STRBOVA, E.: Korona — Art — Media: Digitdlna konverzia marketingu umenia. Bratislava: Eurépska
Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médit, o. z., 2020, 129 s. [online]. [cit. 2021-10-21].

Dostupné na: https://www.eammm.eu/wp-content/uploads/2020/12/Korona_Art Media.pdf
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komunikacie ani institucie samotnej. Strategické ciele sa vytyCuj na zaklade dat, definovania si
poslania a ciel'ov institucie.

Prostriedkami budovania povedomia o institicii a jej ponuke prostrednictvom art marketingu
su reklama, propagécia, socilne siete, pribeh napr. zbierkového predmetu, umelca, alebo vzniku
vystavy/podujatia/programu a prirodzene ustne $irend reklama medzi samotnymi néavstevnikmi.*
Aby inStituciou vyvijany art marketing prispieval k zviditelfiovaniu institucie a budovaniu
povedomia o nej, je potrebné, aby si institucia definovala:

e ciele (SMART/ER),’

e svoje silné stranky,

e zdroje, ktoré ma k dispozicii,

e cielovu skupinu,

e plan, ktory je realisticky, ukotveny v Case, zaloZeny na datach a testovani,

e nastroje a techniky vychadzajlice z planu, ktoré chce v art marketingu vyuZivat’.®

Fyzicka recepcia obsahov postavena na osobnej skusenosti navstevnika so zbierkovymi
predmetmi a programami bola znemoznena pandémiou. V mnohych institicidch v zapéjani
navstevnickej verejnosti prebral ustrednu tilohu obsahovy digitalny art marketing. NajcastejSie
preferovanymi spdsobmi komunikacie boli blogy, videa, podcasty, virtudlne prehliadky, online
vystavy, ¢i PDF formaty pracovnych listov. Na ich tvorbe sa podielali viaceri Specializovani
pracovnici z danej institucie. Prispevok nizsie prezentuje najjednoduchsie zvladnutel'né techniky
timovej prace napomahajice tvorbe originalnych obsahov.

Platformy Sirenia obsahov

Webova stranka a profil na socialnych sietach su miestami prvého (alebo druhého) kontaktu
navstevnika s institiciou. Navody, ako z tychto miest vytvorit' lakavé miesto pre navstevnika,
ponukaju mnohi odbornici na marketing ¢i marketingové agentury. Webové sidla institacii
Statnej a verejnej spravy musia podlichat’ Standardom pristupnosti webovych sidiel vytycenych
usmerneniami organov Eurdpskej tnie i domacimi organmi $titnej spravy.’

Webové sidlo institicie pre art marketing predstavuje nepretrzity propagacny a prezentacny
nastroj.® Statom zriad’ované kulturne institacie maju optimalizovat’ svoje webové sidla tak, ,,aby

4DAVEY, B.: Art Marketing: Art Marketing: The Ultimate Guide for Artists. [online]. [cit. 2021-10-27].
Dostupné na: https://artmarketingnews.com/art-marketing/

5 Specifické, Meratelné, Akéne orientované, Realistické, Testovatelné, Nabité energiou, Zaznamenané
*DAVEY, B.: Art Marketing: Art Marketing: The Ultimate Guide for Artists. [online]. [cit. 2021-10-27].
Dostupné na: https://artmarketingnews.com/art-marketing/

"Smernica Eurépskeho parlamentu a rady (EU) 2016/2102 o pristupnosti webovych sidiel a mobilnych
aplikacii subjektov verejného sektora; Vykonavacie rozhodnutie Komisie (EU) 2018/1523, ktorym sa
ustanovuje vzorové vyhlasenie o pristupnosti; Web Content Accessibility Guidelines (WCAG) 2.1 (§14
vyhlasky 78/2020 Z. z. UPVII SR o $tandardoch pre informatné technolégie verejnej spravy); Zakon &.
95/2019 Z. z. o informaénych technoldgiach vo verejnej sprave a o zmene a doplneni niektorych zdkonov;
Vynos MF SR €. 55/2014 Z. z. o Standardoch pre informacné systémy verejnej spravy v zneni neskorsich
predpisov

8 DAVEY, B.: Art Marketing: Art Marketing: The Ultimate Guide for Artists. [online]. [cit. 2021-10-27].
Dostupné na: https://artmarketingnews.com/art-marketing/
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respektovali pouzivatela, jeho zdravotni sposobilost, vedomosti, skusenosti, ale aj technicke
vybavenie.“” Ako uvadza stranka Ministerstva investicii, regiondlneho rozvoja a informatizacie
Slovenskej republiky (MIRRI), v $tatistikach je ,,336 609 obyvatelov Slovenska oficialne
vedenych ako zdravotne znevyhodnenych a viac ako 650 000 obyvatelov md nad 65 rokov.!
Ciel'om kontroly a vymahania dodrziavania Standardov pristupnosti webovych sidiel je umoznit’
zdravym i zdravotne, €i inak znevyhodnenym osobam bez ohl'adu na vek pouzivat webové
stranky institicie v o najvac¢Som rozsahu.!! Miera pristupnosti webového sidla musi byt
zhodnotend a popisand vo Vyhlaseni o pristupnosti webového sidla. MIRRI za piliere
pristupnosti oznacuje:

o | sémanticku Strukturu,

e navigovatelnost pomocou klavesnice,

®  responzivnost,

obsah v pristupnej forme, alternativny obsah*."?

Zo standardov pristupnosti webovych sidiel vydanych MIRRI prispevok prezentuje tie, ktoré
sa prelinaji so v§eobecnymi odportcaniami art marketingu pre web stranky. St nimi:

e responzivnost,

e dostato¢ny farebny kontrast,

e alternativy text jasne popisujuci graficky obsah alebo jeho funkciu,

e vyuzivanie formatovania nadpisov a moznost’ prispdsobit’ si vel'kost’ pisma,

e jednotnost fontov, vzhl'ad a ovladanie stranky ma byt predvidatelné,

e hypertextové odkazy jasne odkazujiice na svoj obsah (tzn. nie ,,TU®),

e spravne Strukturovanie dokumentov, vztahov medzi prvkami a informaciami
odvoditel'né z kodu,

e embedovanie iba videi s titulkami,

e alternativa zvukového zaznamu (text, video) obsahujuca ekvivalentné informacie
ako zvukovy zaznam.

Minimalne jednu zo socidlnych sieti dnes pouziva skoro kazda kulturna institucia. Socialne
siete s zahltené obsahom viac, ako v ich zaciatkoch. Pouzivatelom je tak relevantny obsah
zobrazovany na zaklade algoritmov socialnych sieti, ale aj informacii z tzv. stiborov cookies
z inych webovych stranok. Algoritmy z udajov vyhodnocuju, aky obsah by pre pouzivatel'a
mohol byt najzaujimavejsi. To znamena, ze ziaden pouzivatel’ nevidi rovnaké prispevky. Taktiez
nevidi ani vSetky prispevky profilov, ktoré sleduje. Pouzivatel'ovi sa primarne zobrazuju tie
profily, s ktorymi uz mal nejaké interakcie. Cielom je, aby pouzivatel stravil na socialnej sieti

9 MINISTERSTVO INVESTICIi, REGIONALNEHO ROZVOJA A INFORMATIZACIE SLOVENSKEJ
REPUBLIKY. Pristupnost webovych sidiel. [online]. [cit. 2021-10-30]. Dostupné na:
https://www.mirri.gov.sk/sekcie/informatizacia/governance-a-standardy/standardy-isvs/pristupnost-
webovych-sidel/index.html

19 Thid.

1 Ibid.

12 REGEC, V., MIAZDROVA, M., REGEC, M.: Skolenie webovej pristupnosti pre editorov.
Nepublikovany material. 2021.
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¢o najviac Casu. Prispevok priblizuje zobrazovanie obsahov u troch najcastejsie vyuzivanych
socialnych sietach na Slovensku: Facebook, Instagram, Youtube.

Facebook na zobrazenie najrelevantnejsich prispevkov, na vrchu stranky hned’ po nacitani
aplikacie, vyuziva proces hodnotenia vsetkych prispevkov, ktoré by sa pouzivatel'ovi mohli
zobrazit. Algoritmus zobrazujuci prispevky je postaveny na Styroch faktoroch: inventar, signaly,
predikcia a skore relevantnosti.!* Inventar predstavuje vsetky prispevky, ktoré mozu byt
pouzivatel'ovi zobrazené od stikromnych i firemnych profilov. Signaly predstavuji vSetky udaje,
ktoré o sebe pouzivatel aplikacii poskytne, vratane akejkol'vek aktivity, ktorti na socidlnych
sietach urobi, zo vSetkych zariadeni, z ktorych sa pripoji, polohy pripojenia, prispevky, ktoré
odignoruje, uloZené cookies subory z roznych webov, atd’. Signaly mozno rozdelit''* na pasivne
(napr.: ¢as zobrazenia a zverejnenia prispevku, zobrazujlice zariadenie, typ prispevku, a pod.)
a aktivne (napr.: reakcie, komentare, zdiel'ania, zdiel'ania v messengeri, frekvencia pribtidania
reakcii, a pod.). Predikciou urcuje prispevky, pri ktorych je najvyssia pravdepodobnost, ze na
ne pouZzivatel’ zareaguje. Skore relevantnosti mozno vnimat’ ako konkrétne poradie pridelené
prispevkom vychadzajuce z najvyssej pravdepodobnosti pozitivnej reakcie uzivatela.! Ak je
cielom kulturnej institicie zasiahnut’ ¢o najvacsi pocet pouzivatel'ov socialnej siete, stavat’ by
mala:

¢ na vyplneni v§etkych udajov, ktoré od nej socialna siet’ pozaduje,

e na pridavani prispevkov v Case, v ktorom je na socialnej sieti pritomnych najviac

sledovatel’'ov profilu instittcie,

e nareagovani na interakcie pouZivatel'ov (odpisovat’ na spravy a komentare),

e na kvalitnom grafickom obsahu s menej ako 20 % textu, idealne videach, netvorit’ Cisto

textové prispevky, pouzivat’ Stories,

e na signifikantnom dizajne prispevkov rozpoznatelnom pre pouzivatelov aj pri ich

rychlom rolovani noviniek,

e na pridavani odkazov, ktoré ponechaji pouzivatel'ov stale na Facebooku, menej Casto

ich smerovat’ na externé stranky (mimo Facebooku),

e na zakomponovani vyzvy na interakciu do prispevku (napr.: zanechanie komentaru),

e na zapajani pouzivatelov s velkym poctom sledovatel'ov do interakcii.

Socidlnu siet’ Instagram ovplyviuju Styri klucové faktory: informacie o prispevku,
informacie o uéte zdielajucom prispevky (stkromnom, firemnom), informacie o ¢innosti
pouzivatela a informacie o historii interakcie medzi Uctom zdielajucim prispevky
a pouzivatelom.'® Odkedy Instagram nezobrazuje prispevky chronologicky, uvedené informacie
sa stavaju dolezitymi pre algoritmus zobrazovania poradia prispevkov. Algoritmus ovplyviiuju
tiez informacie o pouzivatelom preferovanom obsahu, Cas prezerania si prispevku, interakcia

13 MOSSERI, A.: News Feed Ranking in Three Minutes Flat. [online]. 2018. [cit. 2021-10-30]. Dostupné
na: https://about.fb.com/news/2018/05/inside-feed-news-feed-ranking/

1SVOLIK, S.: Ako funguje algoritmus FB. In: Digital Science Magazine. [online]. 2020. [cit. 2021-10-
30]. Dostupné na: https://www.digitalmag.sk/ako-funguje-algoritmus-fb-a-co-ja-s-tym/

15 Tbid.

16 THOMAS, M.: This is How the Instagram Algorithm Works in 2021. [online]. 2021. [cit. 2021-10-30].
Dostupné na: https://later.com/blog/how-instagram-algorithm-works
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s prispevkom (oznacenie ,,paci sa mi to, komentar, ulozenie prispevku, zdiel'anie prispevku,
otvorenie profilu uctu), predchadzajuce interakcie s uctom, doba vzniku prispevku, frekvencia
ziskavania interakcii s prispevkom, a pod. Obsah by mal byt zabavny, inspirativny, kreativny,
vo vysokom rozliSeni. Ak si chce institucia vytvorit' velky dosah aj na Instagrame, mala by
zacat’:

e pravidelne uverejiiovat’ Instagram Stories, ktoré¢ st navrhnuté tak, aby bola vysoka Sanca,
ze si ich pouzivatelia prezrii iked (zatial) nemaji s uctom institucie také casté
interakcie,

e vyuzivat nastroje priamej interakcie s pouzivatel'mi v Instagram Stories (napr.: anketa,
otazky),

e pridavat #hashtagy k prispevkom,

e vyzyvat k oznaceniu ,,paci sa mi to,"

e vytvarat video-obsah aj pre Instagram,

e vyuzivat aj ostatné kanaly, ktoré Instagram pontka (IGTV, Reels),

e zdielat' v prispevkoch nahlady videi uverejnenych v IGTV,

e vyzyvat na kliknutie na odkaz v biu (v popise uctu),

e odstranit’ neaktivnych sledovatel'ov alebo robotov.!”

YouTube pre zobrazovanie relevantnych obsahov vyuziva menej algoritmov ako Facebook.
Doélezité je, aby instittcia pridavala svoje vided pravidelne a taktiez vyuZzivala optimalizaciu pre
vyhladévace. Pre YouTube je uréujici pocet vzhliadnuti videa i pomer ,,paci sa“ a ,,nepaci sa“.
Ciel'om je udrzat’ divaka pri videach ¢o najdlhsie. Napomdcet’ k tomu mozu:

e technicka kvalita videf,

e najzaujimavejsie informacie, alebo ,,obsah videa®, umiestnené na zaciatok videa,

e vyzva kinterakcii, kli¢ové slova ahlavné klu¢ové slovo, zobrazovanie kariet,

zavere¢né obrazovky, vodoznak, tagy,

¢ budovanie publika vyuZzivanim karty ,,Komunita,*

o dlhsie videa (pri kvalitnom obsahu),

e umiestiiovanie videi do zoznamov a sekcii,

e vyplnené informéacie o Gcte a doplnené linky na ostatné socialne siete a web,

e pravidelné obmienanie uvodnej grafiky, kreativny dizajn nahladovych obrazkov,

pridanie popisu videa, vystizného titulku, ndzov videa vpisany aj do nazvu suboru. '®

17 Thi

Ibid.
18 NECKAR, D.: Ako sprdvne optimalizovat’ YouTube kandl. [online]. 2018. [cit. 2021-10-30]. Dostupné
na: https://proficiodigital.sk/ako-spravne-optimalizovat-youtube-kanal
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ako ho (ne)pozname
Zdroj: SNM — MSNR
— Muzeum M. R.
Stefanika [25.10.2021]
Dostupné na:
https://www.snm.sk/?tl
acove-
spravy&clanok=milan-
rastislav-stefanik-ako-
ho-ne-pozname

Obsah predchadza formu

To, ¢o vzaplave prispevkov na socidlnych sietach rozhoduje, je kvalita obsahu.
Marketingové trendy kladti doraz na jeho formu (video, rozsSirena realita, virtualna realita,
hlasové ovladanie, a pod.).!” Ako mozno na prikladoch z praxe vidiet, institlcie volili ti formu

19 ORAVEC, E.: Kaslite na trendy: Tieto komunikac¢né evergreeny budi fungovat’ stale. [online]. 2021.
[cit. 2021-10-25]. Dostupné na: https://www.marketinger.sk/free-times/kaslite-na-trendy-tieto-
komunikacne-evergreeny-budu-fungovat-stale
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prezentécie, ktord najviac podporovala vyniknutie a zrozumitelnost’ obsahu. Zaroven by mala
forma vyhovovat spdsobom komunikacie cielovej skupiny, pre ktort je obsah tvoreny.
Obsahovy marketing je efektivnym nastrojom, pomocou ktorého moze institiicia ukazat’ svoju
odbornost’, ¢i podporit’ navstevnost’ demonstrovanim kvality spracovania navstevnickej ponuky.
Obsah by v takom pripade mal odhal'ovat’ nieco zo spdsobu prace institiicie, mal by informovat,
poucit’ i zabavit, inSpirovat, pomdhat, vzbudit’ sympatie a déveru veducu k ndvsteve, zakiipeniu
produktu alebo $ireniu dobrého mena institticie na verejnosti.

Obsahovy marketing je ,strategicky pristup zalozeny na tvorbe a distribucii hodnotného,
relevantného a konzistentného obsahu s cielom prildkat’ a udrzat jasne definované publikum**
a v konecnom dosledku primét’ navstevnikov k Zelanej forme interakcie (nie vzdy to musi byt
predaj). Josef Rezni¢ek a Tomas Prochazka priblizuju obsahovy marketing prostrednictvom
Styroch bodov:

e, Strategie produkce a publikace informaci, které podporuji ditvéru a autoritu vo vasi

znacku u vasich potenciondlnich zdakaznikii.

o Obsahovy marketing je zpiisob budovani vztahit a komunity tak, Ze vasi posluchaci maji

radi vasi znacku.

o Je to marketingova strategie, ktera by vam méla pomoci stat se jednickou ve vasem

oboru.

o Diky obsahovému marketingu prodavate bez tradicnich , nucenych® prodejnich

technik.«!

wPrimarnim cilem obsahového marketingu je totiz prildkat, zaujmout a zapojit cilovou
skupinu pomoci kvalitniho obsahu.“?* Je priamo zamerany na navstevnika a riesi jeho problémy,
odpoveda na jeho otazky, vzdeldva ho, reaguje na jeho $pecifické potreby a zdujmy.?? Pri tvorbe
obsahového marketingu teda v prvom rade ide o komunikaciu s navstevnikom. Obsahovy
marketing je stale marketing, jeho cielom tak zostdva aj predaj (navsteva, zakupenie alebo
vyuzitie produktu alebo sluzby). Pri vybere a spracovani konkrétnych tém obsahového
marketingu by institicia mala zohl'adhovat’ svoje poslanie a strategické ciele. Samotny obsah
teda nie je obsahovym marketingom.

Efektivny obsahovy marketing je postaveny na principoch, ako kreativita, konzistentnost,
vytrvalost, personalizacia.”* Operacionalizovat kreativitu, ako princip obsahového marketingu,
by sme pre potreby tohto prispevku mohli cez cielené vytvaranie prispevkov zamerané na
pobavenie pouzivatela (vychadzat mézu z prekvapivych alebo udivujucich tém a informacii),
poucnych, inspirativnych prispevkov, prispevkov poodhalujucich spdsob prace v institucii,

20 HARRIS, J.: Content Marketing Basics: What, Why, Where, and How. [online]. 2019. [cit. 2021-10-25].
Dostupné na: https://contentmarketinginstitute.com/2019/09/refresh-content-marketing/

2IREZNICEK, J., PROCHAZKA, T.: Obsahovy marketing. Brno: Albatros Mesia a. s., 2014, s. 19.

21 OSEKOOT, M. a VYHNANKOVA, E.: Jak na sité. Oviddnéte étyi principy tispéchu na socidlnich
sitich. Brno: Jan Melvil Publishing, 2019, s. 154.

23 HARRIS, J.: Content Marketing Basics: What, Why, Where, and How. [online]. 2019. [cit. 2021-10-25].
Dostupné na: https://contentmarketinginstitute.com/2019/09/refresh-content-marketing/

2 ORAVEG, E.: Kaslite na trendy: Tieto komunikacéné evergreeny budii fungovat stale. [online]. 2021. [cit.
2021-10-25]. Dostupné na: https://www.marketinger.sk/free-times/kaslite-na-trendy-tieto-komunikacne-
evergreeny-budu-fungovat-stale
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pripadne vo zvoleni menej Standardnej formy reakcie na dotazy a problémy pouzivatelov.
Konzistentnost’ sa viaze k zvoleniu a dodrziavaniu jednej témy pri komunikacii vsetkymi
marketingovymi kanalmi, ktoré institGcia vyuziva. Plati to pre obsah, tak aj pre dizajn
marketingovych vystupov. Vytrvalost pri obsahovom marketingu predstavuje dlhodobé
vytrvanie v téme, ktora sa stane signifikantnou pre konkrétnu institiciu. Mozné je ju odvodit’ od
ciel'ov a poslania institicie. Kulturne institucie v online priestore su vyhl'adavané réznymi typmi
navstevnikov, s roznymi zaujmami i oakavaniami. InStiticia potrebuje poznat, kto su jej
navstevnici i ,,nenavstevnici“. Podl'a toho moze tvorit’ obsah pre pouzivatel'a definovaného napr.
podla kritéria demografie, alebo podl'a uzsie Specifikovanych kritérii, napr. typu obsahu.

Formy spracovania konkrétnych tém by mali odrazat’ preferencie ciel'ovej skupiny, pre ktort
je obsah tvoreny, zasady uverejiiovania prispevkov na socialnych sietach, v pripade obsahu
umiestnené¢ho na webovych strankach institicie dodrziavat’ Standardy pristupnosti webovych
sidiel. Medzi najéastejsie vyuzivané formy obsahov mozno zaradit’: ¢lanky v blogu, fotografie,
videa, podcasty, meme, hry, ankety, ale aj pripadové $tudie, recenzie, Casto kladené otazky,
navody, pracovné listy v PDF formate, kurzy, online publikdcie a pod. Pri voleni formy
obsahového marketingu je na mieste monitorovanie konkurencie a jej najuspesnejSich foriem
Sirenia obsahov.

Vyuzitie technik kreativnheho myslenia v tvorbe obsahového marketingu

Stucasna prax vo vicsine zriadovanych kulturnych institaciach vyzaduje od jedného
zamestnanca kumulovanie pracovnych Cinnosti, ktoré v sukromnej sfére vykonavaju viaceri
zamestnanci. Vplyvom toho, zamestnanci zodpovedni za aktivity v online priestore, nemaju
dostato¢nu kapacitu sledovat’ a nasledovat’ najnovsie trendy vo svete digitalneho art marketingu.
Niektoré kultirne institicie segmentaciu svojich navstevnikov a pouzivatel'ov socialnych sieti
odvodzuju len od typov vstupného. Vplyvom uzatvorenia sektora kultary v priebehu pandémie
spojenej s ochorenim COVID-19 sme mohli sledovat’, Ze sa do tvorby obsahového marketingu
vo véésej miere zapojili aj zamestnanci, ktorych primarnou napliiou prace nie je manazment
alebo marketing. Rovnako, niektoré institucie posilnili svoje oddelenia o zamestnancov
schopnych tvorit' video-obsah. Nasledujica schéma (obrazok 9) naznacuje vySSie popisany
vzajomny vplyv stratégie komunikacie kultarnej institicie v online priestore a samotného
komunikovaného obsahu. Zaroven poukazuje na najmarkantnejSie aspekty socio-kulturnej
reality v kone¢nom doésledku ovplyviiujuce tvorbu, formy a principy uverejiilovania obsahu.
Schéma vo svojej tretej Casti prezentuje Styri techniky kreativneho myslenia, ktoré méze vyuzit
zamestnanec zodpovedny za tvorbu digitadlneho obsahu pri praci v interdisciplindrnom time.
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Obrazok 9 Schéma vyuzitia technik kreativneho myslenia v obsahovom
marketingu zriad’ovanej kultirnej institicie.
Zdroj: autorka.

Vyhodou vyuzitia brainstormingu v time je pomerne rychle zostavenie tematickych okruhov,
z ktorych mézu vzniknt’ konkrétne témy obsahu. Aby institicia dokazala pripravit’ efektivny
obsahovy marketing, mala by mu venovat’ dostato¢né mnozstvo ¢asu. Do brainstormingu by
malo byt zapojenych maximalne Sest’ zamestnancov institucie. Pociatocné brainstormovanie
moze reagovat’ na irsie postaveni otazku, napr.: Co zaujima &loveka, ktory rad navitevuje alebo
vyuziva sluzby danej kultirnej institacie? Ak sa v odpovediach rozvinu viaceré témy, je mozno
ich vy¢€lenit’ a rozpracovat’ samostatne.

Metdda Persona je vyuzivana na vytvorenie komplexného obrazu o navstevnikovi v online
i offline svete. Vytvorena fiktivna osobnost ma byt nositelom charakteristik jednej ciel'ovej
skupiny. Charakteristiky by nemali vychadzat zo stereotypov ale z realnych prieskumov. Cim
detailnejSie bude charakteristika modelovej persony prepracovand, tym bude jednoduchsie
pripravit obsah ajeho formy na mieru cielovej skupine. Charakteristiku osobnosti tvoria
zakladné demografické tidaje i1 udaje charakterizujlice ju blizsie, napr.: meno, vek, vzdelanie,
zamestnanie, rodinny stav, hodnoty, motivacia, Zivotné ciele, zdujmy, umelecké preferencie,
preferované umelecké zanre a iné, podl'a potreby kulturnej inStitacie. Pri tvorbe obsahu sa tieto
charakteristiky premietnu do odpovedi na otizky, napr.: Pre koho je obsah uréeny? Co si
recipient o sebe mysli? Aké su jeho ciele, sny, strachy? Co recipient od socialnej siete odakava?
Pre¢o by ho mal obsah zaujat”? Aky prinos bude mat’ pre neho obsah? Co by mohol robit’ v Gase,
ked’ sa k nemu obsah dostane? Akym jazykom dany typ recipienta hovori?

WH metoda (What, Why, Where, and How) umoziuje rozpracovat’ konkrétnu tému obsahu
a urcit’ aj formu spracovania témy. Upriamuje pozornost’ na to, ¢o bude obsahom, aké zdroje ma
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inStitacia na jeho tvorbu k dispozicii a aké d’alSie bude eSte potrebovat’ (financie, technika,
odborni pracovnici, a pod.). Metdda by tiez mala pomoct’ odhalit’, aké informacie alebo nastroje
bude recipient potrebovat’ na to, aby vykonal institiiciou pozadovantl interakciu. Je vhodné, aby
institicia do tvorby obsahov a foriem obsahového marketingu zahrnula aj pracu s komunitou
(reakcie na spravy a komentare). Konkrétne témy moézu vzist’ z najcastejSie identifikovanych
dotazov alebo otazok. Otéazky sprevadzajuce metodu mozu byt napr.: Co je témou? Koho/Goho
sa téma tyka? Preco je problém dolezity? Preco nebol este vyrieseny? Kde sa vyskytuje problém?
Ako Casto bude institucia reagovat’ na interakcie? Akym spdsobom bude institicia komunikovat
(vykanie alebo tykanie)?

Familiarne nazvana metdda ,List starej mame™ ma za ulohu upriamit’ pozornost’ tvorcov
obsahov na podstatu. Socidlne siete maju k dispozicii urcity pocet znakov, ktory sa pouzivatel'ovi
zobrazi bez toho, aby musel rozklintit’ ,,viac informacii“. Metdéda prostrednictvom vyuzivania
obmedzeného priestoru (napr.: list alebo pohl'adnica) niiti tvorcu obsahu zredukovat’ obsah na
jeho podstatu. Ciel'om je, aby institucia komunikovala konkrétne, jasne, jednoducho, kratko,
vecne, Uprimne, Cestne a otvorene. V obsahovom marketingu funguje: komunikovat’ v jednom
vystupe jednu informaciu. Tiez je mozné zamerat sa na zdoraznovanie prinosu
obsahu/sluzby/produktu pre recipienta, priblizenie kvality ponuky ¢i vyzvu pouzivatelom
k interakcii.

Zaver

Kulturne institacie zriad'ovanej kultary disponujii produktmi idedlnymi pre aktivity art
marketingu. Désledkom kumulovanych funkcii zamestnancov zodpovednych (aj) za marketing
institicie moézu kultarne institicie v zaplave obsahov v online priestore ,,zaniknut™. Prispevok
prezentuje vybrané poziadavky na pristupnost webovych sidiel zriadovanych kultarnych
institacii a zakladnu funkcionalitu socidlnych sieti (Facebook, Instagram, YouTube), ako
najcastejSie vyuzivanych platforiem §irenia obsahu na Slovensku. Prispevok v d’alSej casti
ozrejmuje zékladné principy art marketingu so zameranim sa na praktické aspekty obsahového
marketingu v online priestore. Zamestnanci zriad’'ovanej kultary, ktori nemajt moznost sledovat’
trendy art marketingu, ndjdu v prispevku konkrétne techniky, ktoré im moézu pomdct’ vytvorit
lepsi obsah Sireny obsahovym marketingom. Autorkou vytvorena schéma popisuje vzajomny
suvis stratégie komunikacie kultirnej institicie v online priestore, art marketingu, samotného
obsahu, najmarkantnejSich aspektov socio-kultirnej reality ovplyviujicich tvorbu, formy
a principy uverejiiovania obsahu a uvadza najrychlejsie a najjednoduchsie vyuzite'né techniky
tvorby obsahu v time.
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The use of tools of design thinking in the digital art management

State and public institutions have products ideal for marketing art. Due to the cumulative
functions of the institution's marketers, these employees are not able to follow content marketing
trends. The first part of the paper presents selected requirements for the accessibility of websites
of established cultural institutions and the basic functionality of the most frequently used social
networks in Slovakia (Facebook, Instagram, YouTube). In the second part, the paper clarifies
the basic principles of art marketing with a focus on practical aspects of digital content
marketing. The third part of the article introduces employees of the established culture to specific
techniques that can help create better content disseminated by content marketing. The author
created a diagram that describes the relationship between the communication strategy of a
cultural institution in online, art marketing, content and the most important aspects of socio-
cultural reality influencing the creation and dissemination of content. The diagram also outlines
the fastest and easiest-to-use content creation techniques in a team.
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CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

Gender — Res Publika. Kulturologicka reflexia

Lucia Valkova

Abstrakt

Prispevok je koncipovany formou reflexie na viaceré aspekty problematiky gendra
v stvislosti s hranicou medzi osobnym a verejnym, najma v kontexte digitalnej produkcie. Ale
nielen zo strany médii ¢i influencerov, ale aj nas samych ako jednotlivcov. V prispevku sa
venujeme pozitivnym prikladom ob¢ianskej angazovanosti prostrednictvom digitalnych médii.

Kricové slova
Gender, identita, digitalny aktivizmus, zodpovednost’.

Uvod

Internet, nové média poskytuju rozsiahly priestor na prezentidciu myslienok, napadov,
interpretaciu sveta, nazorov réznych skupin, a to mnohymi formami a spdsobmi, ktoré maju
mensi ¢i vacsi vplyv na recipientov. Okrem vyuzivania internetu na $irenie fake news, deep fakes
¢i kon$piracii a mnoho inych nachadzame $iroké spektrum pozitivnych tendencii v mediélnej
a digitalnej tvorbe, ktorych ciel'om je vyuzitie potencialu pre oblasti neformalneho vzdelavania.
Snahy o transformaciu sa tak v plnej miere odrazili aj v medialnej a digitalnej forme, ktora
poskytuje neobmedzeny priestor pre angazovanost’, osobnu i spolo¢ensku. Internet a digitalne
média sa v roznych formach stali vyraznymi prvkami pri budovani naSich osobnosti, ziskavani
nazorov, informacii, pri konfrontacii s odliSnostou, stali sa azda najrozsirenejSou formou
komunikacie. Aj na zaklade takychto virtualnych socialnych vztahov a interakcii kreujeme svoje
ja, obraz o svete, 0 naSom mieste v iom.

Obcianska angaZovanost’ a digitalny aktivizmus

Dostupnost’ internetu, a médii umoznilo prepojit’ a spojit’ najvzdialenejSie Casti sveta
a urychlilo globalizaciu a vzdjomné ovplyviiovanie kultur, spolocenstiev, §tatov, jednotlivcov.
Vyznamnymi doésledkami bolo zrychlenie komunikacie, otvaranie obchodnych prileZitosti,
hospodarsky a ekonomicky rozvoj, vymena enormného mnozstva informécii, poznatkov.
V slovenskych reéaliach bol bodom zlomu, najméd ideovym, rok 1989. Priniesol volnost
a otvorenost’ v mnohych oblastiach a jednou z nich bolo aj opitovné verejné deklarovanie viery
bez hrozby perzekvovania. Stcasne bol jednotlivec konfrontovany s mnozstvom vplyvov
postmoderne;j filozofie, ktora sa pretavila do $pecializacie mnohych vednych odborov, umenia,
prehodnocovania Struktir moderny, ktoré v lyotardovskom zmysle podryvali legitimitu
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,velkych rozpravani a pravd“. V tomto zmysle dochadzalo aj k prehodnocovaniu tradi¢nych
nabozenskych systémov a vzniku viacerych odnozi ¢i k prelinaniu s vychodnymi nabozenskymi
syst¢émami. Jedinec nadobudol autonémiu a slobodu, ktoré sa stali hodnotami sucasnej
spolo¢nosti. Autondomia vSak ntti ¢loveka k sebaurceniu, k sebareflexii a vyzyva ho, aby za svoje
konanie prevzal zodpovednost’. Pol'sky sociolég Zigmund Bauman tvrdi, ze so slobodou, ktoru
prinieslo zrutenie modernity, Clovek ziskal mordlnu autonémiu. Pre kazdého cloveka je
nevyhnutné, aby si uvedomil, Ze s touto moralnou autondémiou prichadza aj moralna
zodpovednost’. Prebichajtica eticka kriza vSak nemusi znamenat’ krizu moralky. Cudia, ktori sa
ocitaju v postmodernej spolo¢nosti, musia prijat’ vlastnd mravnil zodpovednost, ktord im
nemoze byt odiatd, no nemdzu sa jej ani zriect’. Tato nova situacia moéze spdsobovat zufalstvo,
ale poskytuje €loveku aj moznosti, aké nikdy predtym nemal.! Na druhej strane, americky filozof
a ekondém, Francis Fukuyama upozoriiuje na iny aspekt slobody:

,Sloboda a sirokda moznost volby v modernej liberdalnej spolocnosti vsak moze viest aj
k tomu, Ze ludia budu nestastni a budi sa citit osameli. Zacne im chybat pévodné spolocenstvo
a usporiadany zivot; budii mat pocit, Ze o prisli. Hladaji autentické identity, pomocou ktorych
si vytvaraju puto k ostatnym ludom. Mozu podlahnut vabeniu politikov, ktori ich budu
presviedcat, Ze ich existujuce Struktury moci zradili a neberu ich do uvahy; budi mat pocit, ze
sti clenmi dolezitych spolocenstiev, ktoré sa opdt dockajii uznania. “?

Dolezitost’ prijatia moralnej zodpovednosti za ,hlas* alebo vplyv, ktory svojou aktivitou
dosahujeme, nie je len problematika osobnosti na socialnych sietach. Klamlivé, skreslené
informacie, nie su len marketingovym ,,tahom* na zvySenie predaja. S vSade okolo nas —
vylepSovanie reality ¢i nas samych nie je ni¢im novym. Prijatie zodpovednosti by malo byt’ na
oboch stranach. My ako recipienti im davame priestor na to, aby nas ovplyvnovali, nekriticky
prijimame obsahy, pravdy, nazory, obraz sveta, ktory ponukaju. My ich legitimizujeme kazdym
»lajkom* ¢i zdiel'anim.

Rychle a takmer bezhrani¢né moznosti Sirenia informacii, sloboda a zosietovanie sveta robia
nad’alej aktualny aj doélezity nazor Z. Baumana, ktory upozorfioval aj na negativne ucinky
globalizacie v zmysle, Ze ,, nebezpecny vedlejsi produkt ,, prindsi* nacionalismus, ndaboZensky
fanatismus, faSismus a samoziejmé terorizmus, jez jdou ruku v ruce s progresivni liberdlni
globalizaci. “® V poslednych rokoch mézeme sledovat’ narast popularity a najmi medialne;
prezentacie niektorych vlogerov, blogerov, komentatorov, politikov ¢i predstavitelov cirkvi,
ktori Siria urcity rigidny, v mnohom skresleny obraz sveta. Aj preto sa posiliiuje upinanie sa
k narodnému citeniu l'udi a boj za zachovanie tradicii, ktoré maju bojovat’ proti globalnym
procesom. ,, Teziste politiky se presouva k tématu ndroda, prislibiim bezpeci a obnové slavy
zaslych casi. “* Strach, ktory sa stdva stcastou akejkol'vek debaty o migracii, genderovych
stereotypoch, sexualnej vychove, mimovladnych organizaciach a mnohom d’alSom podporuju aj
tzv. alternativne média prostrednictvom ,,fake-news* a vyuzivanim postfaktudlnosti, ktord
prinasa rozmanité obrazy o sucasnom svete a zaroven sa tieto informadcie Siria neporovnatel'ne
rychlejsie ako vedecké nazory etablovanych odbornikov.

I BAUMAN, Z.: Uvahy o postmoderni dobé. Praha: Slon, 2006, s. 151 — 153, 161 — 163.

2FUKUYAMA, F.: Identita. TiiZba po déstojnosti a politika hnevu. Bratislava: Premedia, 2019, s. 147.

3 BAUMAN, Z.: Tekuté casy. Zivot ve véku nejistoty. Praha: Academia, 2008, s. 17.

4 GEISELBERGER, H. (ed.): Velky regres. Mezindrodni rozprava o duchovni situaci dneSka. Praha:
nakladatelstvi Rybka Publishers, 2017, s. 6.
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Predstavitelia vlad sa nesnazia o koordinované rieSenie problémov, ale stratu legitimity
kompenzuju velkym usilim, ktorého ciel'om je ,,sekuritizacia“’ socidlnych problémov. Politické
elity (v neoficialnej, ale tesnej sucinnosti s prostriedkami masovej komunikacie a médiami
zébavného priemyslu) podnecuju, resp. prizivuju strach. Vdaka tomu zvysSuju svoj politicky
kapital. Snaha o spolo¢nu koordiniciu na zmenu stavu sa stdva neredlnou. Spolu s tym sa
zmensuje vola viest’ dialdg, ktory by viedol k obojstrannému reSpektu a porozumeniu. Aspekt
Sirenia strachu nie je len otazkou hospodarskeho rastu, suverenity §tatu alebo napr. migracie.
Ovplyviije sféru individuality, intimity, sexuality, genderovej prezentacie, kde je rovnako
vnaSany prvok strachu z ,neprirodzeného®, ktory je zakoreneny v nevedomosti, priklonu
k tradicionalizmu. Hlavnou prekazkou je odmietanie inakosti, ale aj zmien vo vnimani urcitého
(aj genderovo podmieneného) spolocenského usporiadania, ktoré méze mat’ pozitivny vplyv na
dalsi vyvoj spolocnosti a kultury.

Problematicky nevnimame rozSirenie nazorového spektra ¢i zavadzanie klamlivymi
informaciami; nebezpecenstvom je strata potreby viest’ otvoreny a konstruktivny dialdg, ktory
by dokézal zmiernit napitie v hodnotovo odlidnych nazorovych taboroch. Cesky psychiater
ateolog Max KasSpari poukazuje na stratu nasej schopnosti realizovat’ konstruktivny dialog,
pri¢om nas nazor a pravdu povazujeme za absoltatnu. Diskusiu pouzivame ako nastroj ponizenia
protivnika, nie na hl'adanie objektivnej pravdy ¢i poucenia partnera. Okrem pojmovej jasnosti
a jednoznacnosti treba Cerpat’ argumenty z overenych zdrojov. M. Kaspart hovoril o niekol’kych
pravidlach pri samotnom vedni dialégu. Jednym znich bolo zotrvanie v téme dialogu,
neprispdsobovanie si oblasti, v ktorej sa citi diskutér silnej§i ako protivnik.“® M. Ka3parii
pripomina dodlezitost vedenia diskusie uz v antike, v ktorej je potreba hladania pravdy
prostrednictvom dialogu’ zndma najmi z filozofického myslenia Platona® a jeho heuristického
rozhovoru. Prave vtomto spdsobe vedenia rozhovoru ide o bezprostredni konfrontaciu
protichodnych myslienok, ktorej cielom bolo medzi tUcCastnikmi dialégu predloZenie
presvedcivej argumentacie.

V kontexte nasho zamerania na problematiku gendra pozorujeme premeny, ktoré viedli
v kontexte angaZovanosti aj k negativnejSim vplyvom. NajmarkantnejSie je rozSirenie do
medidlneho a digitalneho priestoru, ked diskutéri vystupuju najméd z pozicie hodnotenia a
vyjadrovania postoja k spolo¢enskym problémom bez ohl'adu na ich vzdelanie, skisenosti, prax.
Okrem politickych predstavitelov sa do nazorového spektra zapajaju aj predstavitelia dvoch
najpocetnejsich cirkvi na Slovensku — zépadnej katolickej vetvy (rimskokatolickej cirkvi)
a evanjelického pradu (evanjelicka cirkev augsburského vyznania), ktoré sa stali aj vplyvnymi
medidlnymi vzormi, resp. reprezentantmi urcitych ndzorov. Aj vd’aka nim sa ndbozenské ucenie,
hodnoty a pohl'ad na svet dostavaju k vdcsej mase a nekoncia za dverami prislusnej fary ¢i

5 Pojem, ktory pouziva Z. Bauman. VyuZiva sa najmid v spojeni s ekonomickymi aspektami ako
mechanizmus prenosu rizika (proces premeny menej likvidnych aktiv na likvidné cenné papiere).
V kontexte zamerania na socidlne problémy, na ktoré odkazoval Bauman, ide zrejme o prenos
zodpovednosti za legitimizovanie pal¢ivych problémov na medialnu oblast’, ktord vplyvom politickej moci
umociuje prostredie strachu, ¢im posiliiuje postavenie §tatnej moci pri opatreniach proti neziaducim javom.
6 KASPARU, M.: O mozcich a bezmozcich. Bmo: Cesta, 2018, s. 56 — 58.

7 Spdsob dialdgu vyuzival uz Sokrates, avSak Platon ako jeho Ziak, ho vyuzival ako formu svojich diel,
v ktorych polemizoval o takmer vSetkych oblastiach sudobého spoloc¢enského zivota.

8 PLATON: Usrava. Praha: OIKOYMENH, 2001, s. 129 — 140.
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kostola. Do popredia sa v poslednych rokoch dostali t¢émy LGBT+ minority, ,,gender ideologie®,
Hkultiry smrti“, ktoré sa prezentuju Casto s privlastkami ,,zhubna®, ,liberalna“, ,,Skodliva® ¢i
v suvislosti s propagandou. VysSie uvedeni predstavitelia ich spajaju ich roéznymi negativne
vyznievajucimi hodnotiacimi postojmi voci inakosti, aby v ,,publiku® (veriaci v kostoloch,
sledovatelia ich verejnych vystipeni) alebo v Citatel'och (cirkevnych novin, blogov a podobne)
vyvolali rovnaky druh emoécii — strach a odmietanie. Ako upozoriioval Z. Bauman, ,, Strach,
Jakmile se ocitne v lidském svéte, ziskava viastni hybnou silu a vyvojovou logiku a potrebuje
vskutku jen nepatrné pozornosti a minimum dalSich investic, aby rostl, silil, Sifil se — a to
nezadrzitelné.

Na druhej strane povazujeme za vel'mi dolezité poukazat’ na angazovanost ako snahu zapojit’
sa do diania, konkrétnych procesov, podporit’ transformaciu v oblastiach, ktoré nas zaujimaju
alebo si vyzaduji pozornost’ SirSej verejnosti. Tato tizba je pritomna v snahe ¢loveka nieco
kreovat’ a vytvarat, pretvarat na svoj obraz. Slovenska politologicka Adriana Vasilkova
reflektovala obciansku angazovanost, jej legitimitu, obdobia, v ktorych mala dolezité
postavenie, spdsob vzniku v danej dobe apodobne. Vo svojich tvahach vychadzala
z pozitivneho vnimania obc¢ianskej angazovanosti, ktora je vnimana v kontexte vztahu medzi
§tatom a obéanom. Uvadza tri dovody, preco bola ob¢ianska angaZovanost’ prinosom: ,,Prispieva
k adaptacii cloveka na jestvujiice spolocenské podmienky, je vyjadrenim jeho sndh po lepsom
Zivote, na ktory moze mat individudlny podiel a obcan ako taky moze byt spolutvorcom novych
konceptov spolocenskych zmien.“® Priklady snih o zmenu zdola nemusime hladat’ len
v historickych epochach zlomovych rokov; $trajky, protesty ¢i tiché demonstracie st sicastou
aktivizmu aj v poslednych nielen rokoch, ale aj mesiacoch a tyzdnoch. A. Vasilkova hovori
o dvoch podobach obcianskej angazovanosti: ,, Prva funguje ako posiliiovanie emancipdcie
obcana v kazdodennom zivote. Druha je skor stigmatizaciou neriesenych problémov Statu, ktory
presiel demokratickou tranziciou, je vaimany ako plnopravny clen EU, ale zdroveri si nesie do
buducnosti rezidua z minulosti, ktoré zatial nie su rieSitelné. [...] Obcianska angazovanost
a obcianska spolocnost’ v pozitivnom slova zmysle je vizia, ku ktorej smerujeme a ktorej
naplnenie zavisi od aktivity konkrétnych ludi. “** Pokial vypustime hrani¢ny prejav aktivizmu
a angazovanosti, ktory sme nacrtli, vaimame mnoho prikladov, ked’ napr. obc¢ianke zdruzenia,
neziskové organizacie, jednotlivci supluju §tat a jeho organy, aby priniesli zmeny vo vnimani
a mysleni I'udi v mnohych zavaznych témach z oblasti ekologie, politiky, vzdelavania, vedy,
kultary a mnohych inych. Svojou pracou sa aktivne podiel’aju nielen na Sireni osvety, praci
s najzranite'nej$imi, na praktickej pomoci, ale apeluju a spolupracuju aj pri systémovych
zmenach v spolupréci so Statnymi organmi, ak sa na to najde politicka otvorenost’ a vola.

Vtomto smere identifikujeme velké mnoZstvo pozitivnych posunov k pokusom
o organizované a riadené diskusie, ale aj pracu s faktami a otvorenost’ k roznym témam. V roku
2020 sa zacal projekt udelovania oceneni osobnostiam socialnych sieti na Slovensku
prostrednictvom ankety SOWA (Social Awards Slovakia). Anketa spociva v hlasovani l'udi
o najobl'ibenejsich osobnostiach socialnych sieti (Instagram, Facebook, You Tube), ktoré musia

9 BAUMAN, Z.: Tekuté casy. Zivot ve véku nejistoty. Praha: Academia, 2008, s. 18.

10 VASICKOVA, A.: Ob¢ianska angazovanost na Slovensku — minulost a suasnost. In: Security,
Economy & Law, 2018, s. 85.

I VASICKOVA, A.: Ob¢ianska angaovanost na Slovensku — minulost a stasnost. In: Security,
Economy & Law, 2018, s. 99.
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spiiiat’ ur¢ité kritéria a zaroven prejst vyberom poroty. Hodnotené st 2 kategorie, v prvej si:
Entertainment, Food, Family, Media speaker, Sport inspiration, Music World, Fashion & Beauty,
Brands of Slovakia, Community Page, druhu tvoria: Public Responsibility, Public Health, Cena
poroty.'? Uz druhy rok sa takymto spdsobom reflektuje nielen aktivita osobnosti na socialnych
sietach, ale zaroven sa dostdvaju do popredia aj pozitivne priklady influencerov, vlogerov
a inych digitalnych tvorcov, ktori kreuju hodnotny obsah a zarovei si dokazali vytvorit’ Siroku
zékladiiu fantsikov a sledovatelov. Mnohi z nich sa snazia o osvetu v réznych oblastiach;
vzdelavat’, korektne informovat, podporovat rozvoj, inkluziu, prindSat’ pozitivne priklady
zmien, aktivizovat’ a omnoho viac.

Jednym z pozitivnych aspektov, ktoré tieto ankety prinasaju, je v istom zmysle vyvracanie
genderovych stereotypov, najmi z hladiska roznorodosti v jednotlivych kategoériach.!* Kym
v kateg6rii media speaker je viditelnd prevaha muZzov, naproti tomu kategéria public
responsibility je takmer vyhradne zastipena Zenami. Public responsibility je kategodria, v ktorej
sa zameriavaju na spolo¢ensky zodpovedné spravanie, aktivizaciu zdola, v nominaciich
prevladajii najma neformalne formy vzdelavania a angazovanost’ vo verejnych veciach. Sportova
kategoria uz nie je len muzskou zalezitostou, no téma rodiny a jej prezentacia je Zenskou
doménou. Z pohl'adu nominacii v jednotlivych kategoriach je zreteI'né, Ze kym verejna sféra sa
stala miestom realizacie pre muzov aj Zeny, intimnu sféru rodinného Zivota drzia v rukach Zeny.
Napriek tomu sa pri jednotlivych nominovanych v zna¢nej miere stiera stereotypné nazeranie na
muzsko-Zenské pdsobenie.

Neformailne vzdelavanie

Na vplyv digitdlnych médii, ich samotnych tvorcov, ale aj produktov mdézeme nazerat
z niekol’kych hl'adisk. V kontexte nasho prispevku sme sa zamerali na ich edukativny potencial
vramci ich socidlnej angazovanosti. V suvislosti s témami gendra, stereotypov, vnimania
muzskosti, Zenskosti, plurality identit a inakosti sme vybrali niekol’ko prikladov digitalneho
aktivizmu, ktory je tizko spojeny s neformalnym vzdelavanim, a to najmé z dévodu, Ze svojimi
aktivitami supluji zvySovanie povedomia o spolo¢ensky doélezitych témach. Okrem socialnych
sieti sa oblibenou platformou stali podcasty, ktoré sice oproti vlogom a blogom vylucuju
aktivnu interakciu publika, no zaroven st prenosnou a dostupnou formou na rozvoj

12 WEB (1): 2021. necislované.

3 WEB (7): Za rok 2021 boli nominovani: kategdria community page (zomriofficial, pre_ zeny,
demotivacia, somidealista, dnes_cestujme, thisisslovakia, angryearth), food (adriana_polakova, andy.stech,
mystoryofcooking, mrpyco, foodtipskosice, simona malkova, chutodnaty), family (maria.bartalos,
kristina.tormova, iversanns, danielatwinns, alexanda.janosik, veronikavelezzuzulova, basastevulova),
entertaiment (feo_joke, evelynjefresh, domi_haly, frlajstzrebny, patopopular, simonacomedy), public
responsibility (zuzanahanzelova, dejepisinak, sexualnavychova, vedator sk, babyheriban, nataliapazicka,
bagniari), media speaker (viktorvincze, michal _kovacic, becca_tojeona, barbora.krajcirova, borisvalabik,
graciosoo, marcelforgac), public health (maros molnar, fitclan, chudnutie zdrava strava,
doktorkou.z.lasky,  ministerstvo_zdravotnictva sr,  spolu_aut, hitjezdravozit), = music = world
(simonahegerova,  mariacirova, = emmadrobna, tinaslovakia, klarisa 7777,  celbuckingham,
dararolins vermi), actor (donda kawa, gabrielamarcinkova, brano.deak, jan kolenik, lukasfrlajs,
oswaldphotoss, zuzana kravarikova), sport inspiration (zuzanakardos, veghattila, simonakozeeawski,
mgaborik12, lenkavacval, paja.fialkova, marek hamsik 17 official), brand of slovakia (dedoles,
gymbeamsk, martinus_sk, bezobalovo, abraka store, lulusbakery.sk, sashe sk)
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neformalneho vzdeldvania. Prave na neodmyslitelnost’ vzdelania a rozsSirovania poznatkov
poukazuje aj slovenska kulturologicka Erika Moravcikova. V iom vidi cestu ku kritickému
prijimaniu a reflektovaniu enormného mnozstva informacii so vSetkymi nastrahami, ktoré
prinasa ich ,;skraslovanie a Uprava. ,, Ideologické manipulativne hry je mozné porazit len tak,
ze ludia sa budu sami vzdelavat a aktivne pracovat' s informdciami ako aj informacnymi zdrojmi.
Domnievame sa, Ze najvicsSou zbranou v tomto nerovnom boji bude spocivat' v zaujimani
skeptického a kritického pohladu, v kontrole, overovani informacii a v premyslani. To si
vyzaduje aktivnu snahu o seba-prerod z pasivneho akceptujiiceho a pritakdvajiuceho konzumenta
medialnych posolstiev na kritického hodnotitela. “**

V prispevku by sme chceli upriamit’ pozornost’ na vybrané priklady digitalnej angazovanosti,
teda snahy zdola o rozsirenie poznania a Sirenie osvety a faktov o réznych vedeckych,
spoloéenskych, ekonomickych, etickych a inych témach, ktoré sa mnohokrat stavaji nastrojom
na rozdelenie spolo¢nosti. V kontexte vnimania muzskosti, Zenskosti, gendrovych stereotypov,
intimity chceme vyberovo poukazat’ na niekol'ko zaujimavych digitalnych iniciativ v zmysle
osobnej a socialnej angazovanosti.

Sadlo!?

Predstavuje autorski podcastovi sériu umelkyne Ridiny Ahmedovej, ktora sa venuje
reflektovaniu spoloc¢enského tlaku na zensky vzhl'ad a hovori o tom, aké st pestré a r6znorodé
cesty k prijatiu svojho tela.

V Zenskom rode'®

Je najmé podcastovou sériou spisovatel’ky, novinarky a odbornicky na diplomaticky protokol
a etiketu Katariny D. Strickovej. Okrem audio formy sa vSak prezentuje aj na socidlnych sietach.
Zameriava sa na pribehy, skisenosti inSpirativnych Zien, ktoré si vymieiaji nazory, myslienky.
Ide o rozhovory o laske, nadeji a sile v zenskom rode.

Sexuélna vychova'

Je pomerne novy projekt dvoch mladych Zzien, ktoré sa vo svojom podcaste, ale aj na
socialnych sietach venuji sexualite, intimite, a to najmi otvorene abez hanby. Svojimi
diskusiami sa snazia suplovat’ chybajicu sexualnu vychovu v §kolach.

Hrana'®

Novym projektom roku 2021, ktory sa spusti v novembri, je autorska séria podcastov
dokumentaristu Lukasa Houdeka o muzskom body image.

90-60-90"°

Podcastova séria o idealoch, ktora tvori komic¢ka Simona Salatova. V rozhovoroch s hostami
sa venuje najma témam pozitivneho vztahu k svojmu telu, bodyshamingu, intimnym pribehom.

Uvedené iniciativy vychadzaju z osobnej angaZovanosti samotnych autorov. Vo svojej
tvorbe reflektuju témy, ktoré vychadzaju zich nazorového aideového spektra. Spolocnym
znakom je snaha o detabuiziciu tém, ¢im sucasne mézu prispievat’ k citlivejSiemu vnimaniu

14 MORAVCIKOVA, E.: Ideologické hry na pravdu v ére postfaktualnej. In: Culturologica Slovaca, 2020,
ro¢. 5,¢. 1,s.23.

I35 WEB (3): Sddlo. 2021 [online]. Dostupné na internete.

16 WEB (2): V Zenskom rode. 2021 [online]. Dostupné na internete.

17 WEB (5): Sexudlna vychova. 2021 [online]. Dostupné na internete.

18 WEB (4): Hrana. 2021 [online]. Dostupné na internete.

19 WEB (6): 90 60 90. Podcast 0 idedloch. 2021 [online]. Dostupné na internete.
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niektorych aspektov definovania muzskosti, zenskosti, genderovych stereotypov a nahlodavaniu
spoloCenskych konvencii, ktoré nezodpovedajii sGcasnym moznostiam sebarealizacie
jednotlivca. Okrem rozSirovania povedomia o témach sebaprijatia, body possitivity,
transformaciach vo vnimani a prezivani muzskosti, zenskosti ¢i inakosti sa venujii neformalnemu
vzdelavaniu v oblasti intimity, sexuality, sexudlnej aktivity. Zaroven dostavaju do popredia
mnoho vyznamnych inSpirativnych pribehov, ktoré mézu mat pozitivny vplyv na
sebaformovanie mladej generacie dievcat a Zien aj chlapcov a muzov.

Sebautvaranie, identita a gender

., ,moznost stat se nekym jinym’ je aktudlni nahrazkou za spasu ¢i vykoupeni, které
soucasnost do znacné miry zavrhuje nebo zanedbava. [ ...] Za pouziti riznych technik miizeme
promériovat sva téla a pretvaret je podle rozdilnych Sablon. [...] Pri listovdani nablyskanymi
Casopisy ma clovek pocit, ze vsechny vypravéji viastne jeden pribéh — o zpiisobech, jak predelat
sami sebe, pocinaje dietami, zménou vzhledu, domovnim interiérem a koncici prestavbou

viastni duse, to vse casto maskované vyzvou, byt sam sebou’.
(Andrzej Stasiuk®’)

Identita ma mnoho poddb, je personalizovana, jedine¢na, kazdy z nas v nej zvyznamiiuje to,
¢o je pre neho hodnotovo najddlezitejSie, resp. sa stotoziiuje s hodnotami viaésieho celku.
Z.Bauman hovori, Ze ,,soucasna nejistota je mocnou individualizacni silou. Misto aby
spojovala, rozdéluje, a protoze nelze rici, ve kterém oddéleni se do pristiho dne probudi, idea
spolecnych zdjmii’ je ¢im dal nejasnéjsi a pozbyva veskeré pragmatické hodnoty. “?* Nasu
identitu mo6zZeme vytvorit’ prakticky akokol'vek, méZzeme usporiadat’ hodnoty a dolezité aspekty
nasho Ja podla vlastného uvazenia. Staci sa pozriet’ na profily influencerov, blogerov, vlogerov
alebo nahliadnut’ do profilov I'udi na socidlnych sietach.

Aj z tohto dovodu by sme Gvodny citat aktualizovali s dovetkom, ze okrem nablyskaného
Casopisu, prezeranim webovych stranok, skrolovanim socialnych sieti ¢i sledovanim videi sme
sa, chtiac-nechtiac, stali sucast'ou digitalneho sveta, ktory pribehu o vytvoreni seba samého dava
nielen novy, ale takmer bezhraniény priestor. Preberame mnozstvo faktov, polopravd
a informadcii, ktoré utvaraji nase myslenie. Digitalny svet a najmé orienticia v iom sa stali
jednym z vyraznych faktorov vplyvajucich na nase socidlne kompetencie a budovanie vlastnej
osobnosti a identity. Znalost' a schopnost’ vyznat' sa v spleti informacii, ktoré su dostupné
a pristupné Sirokym masam l'udi, predstavuju nevyhnutnu zrucnost kazdého z nés. Prave
informécie sa stali najd6lezitejSou hodnotou, a to pre ich bezprostredny dosah, vplyv a rychlost’
§irenia. Dal§im faktorom, ktory ma zasadny vyznam pre naSe sebautvaranie ako spolo¢enskych
bytosti, sa stava rozliSovanie obsahu informécii a ich kritické ¢itanie.

Volnost, ktora nam internet, socialne siete ¢i dostupné medidlne platformy priniesli, sa stala
ihriskom nielen v negativnom zmysle slova pre rozlicné konspiracie, ale zaroveil umoznila
zosietovanie l'udi, vytvorenie komunit ¢i otvorila Siroké spektrum moznosti sebaprezentacie.
Takouto dostupnostou sa rozsirili naSe moznosti identifikovania sa, navrstvovania naSich

20 BAUMAN, Z.: Tekuté ¢asy. Zivot ve véku nejistoty. Praha: Academia, 2008, s. 100.
2 BAUMAN, Z.: Tekutd modernost. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 236.
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Specificky zvyznamnovanych prvkov, ktoré nas odliSuji a zaroveinn pripodobiiuju k druhym
l'udom. Nasa identita sa tvori len vo vztahu k inym. Z. Bauman poukazuje na spoloCensky
podmienené kreovanie plurality identity: , Identita [...] je nécéim, co se konstruuje a co je
(alesponn v principu) mozno konstruovat riiznymi zpiisoby. “?? Uz nastup postmoderny, rychla
informatizdcia a preskupovanie redlneho a virtudlneho sveta len podporuji mnohotvarnost,
fluidnost’, roztriestenost’ v spolo¢nosti, Co sa v priamej umere odrdza aj v prezivani jedinca
a budovani vlastného Ja.

Gender predstavuje pojem zastreSujuci urcity sociokultrny konStrukt prezentacie
biologického pohlavia. Zaroveii je jednym z osobnostnych faktorov, prostrednictvom ktorého sa
u¢ime porozumiet svetu okolo nas. Sloboda, rozsirenost informacii, snahy o narusenie
tradiénych vazieb, dekonstrukcia, vplyv postmoderného, feministického myslenia a mnoho
dalsicho umoznili, Ze politika identit®, ktora sa stala sGi¢astou nielen v socidlnej oblasti, sa
preniesla aj do roviny politiky, a teda formovania identit ako subjektov, ktoré treba
reprezentovat. Politicka rovina vSak neprinasa len moznost’ ziskat' uznanie vlastnej identity
a komunitnej identity, stala sa sti€asne v istom zmysle prostriedkom a predmetom politicke;j
moci. V tomto kontexte mézeme aj niekol’ko rokov trvajiici uvolneny diskurz v oblasti identit,
napr. aj sexualnych, genderovych a komunitnych, vnimat ako isty sposob politického boja.
Politicky boj, ktory sa stal sucastou identity a jej reflexie, poskytol dostato¢ny priestor na
utvaranie mnohych foriem aj v tradiénom vnimani muzskosti a Zenskosti.

V kontexte vys$Sie zmieniovanych foriem neformalneho vzdelavania a su¢asne medialnej
angaZovanosti ddvame ako priklad pars pro toto do popredia podcast V Zenskom rode®*, ktory
zobrazuje rdzne chapanie a vnimanie zeny, jej postavenia, Gloh v spolo¢nosti a vnimanie seba
samych. Prostrednictvom jednotlivych rozhovorov sa snazi v istom zmysle extrahovat’ esenciu
zenskosti a zvyraznit’ iny rozmer chapania Zeny, jej Zivota, prezivania, sebaprijatia, autenticity.
Nie st to rozhovory v zmysle feministickej prezentacie silnych a emancipovanych Zien, ktoré
prerazili v muzskom svete. Naopak, jednotlivé pribehy odkryvaju roznorodost,
multidimenzionalnost prezivania zien ako individuality, ktoré zaroven reprezentujii a maji
rozne spolocenské roly, interakcie, vzt'ahy, pohybuju sa v r6znom socialnom prostredi, maji
odlisné profesie, hodnoty, videnie sveta. Jedny ziji takmer v zhode s genderovymi stereotypmi,
lebo v takom usporiadani nasli svoj zmysel alebo ni¢ také neriesia, d’alSie sa snazia narusat’ vzité
predstavy o Zenach.

Napriek prevladaniu istého vacsinového nazoru, ze dievcata maju prirodzene viac realnych
vzorov v budovani vlastnej identity ako zeny, povazujeme za ddlezité, ak nie nevyhnutné, aby
tieto zenské vzory neboli v spolo€nosti brané len ako priklady pre diev¢ata; naopak, vnimanie
zeny, jej prezivania, postavenia v spolo¢nosti, rodine a vztah k sebe samej je dolezitym faktorom
aj pri budovani muzskej identity. Nie v zmysle hl'adania toho ,,nezenského* aspektu u muzov,
ale ich kreovanie ako bratov, synov, budicich manzelov a najmé otcov.

Na Siroké spektrum sebautvarania a konStruovania vlastnej identity nielen z pohl'adu gendra,
ale aj celistvosti osobnosti kazdého jedného, mdézeme teda poukazat aj z hladiska naSej
prezentacie na socialnych sietach ¢i v redlnom zivote. Napodobniujeme nase vzory, snaZzime sa

2 BAUMAN, Z.: Uvahy o postmoderni dobé. Praha: Slon, 2006, s. 27.

2 FUKUYAMA, F.: Identita. Tizba po déstojnosti a politika hnevu. Bratislava: Premedia, 2019, s. 21.

24 S rovnomennym nazvom vysla autorke Katarine Stry¢kovej v roku 2021 aj knizna verzia rozhovorov
s in$pirativnymi Zenami.
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adaptovat’ do ich prostredia, ¢im sa mozeme podielat’ aj na vlastnej kultivacii. Clovek a jeho
prezivanie vSak ovplyviluje mnoho faktorov, na ktoré poukazoval aj kanadsky profesor
psychologie a environmentalnych $tudii Robert Gifford a $védsky socidlny a environmentalny
psycholog Andreas Nilsson. Venovali sa socidlnym a osobnostnym faktorom, ktoré ovplyviiuji
pro-enviromentalne zameranie a spravanie ludi. ,,Osobnostné faktory zahffiajii skusenosti
z detstva, znalosti a vzdelanie, osobnost’ a sebautvaranie, sebakontrolu, hodnoty, videnie
politiky a sveta, ciele, pocit zodpovednosti, kognitivne predsudky, priputanost’ k miestu, vek,
gender a vyber vol'nocasovych aktivit. Socidlne faktory zahfiiaji nabozenstvo, rozdiely medzi
rurdlnym a urbannym Zivotom, normy, spolocensku triedu, blizkost’ k problematicke;j
enviromentalnej lokalite, kultirne a etické odli$nosti.“?® Tychto osemnast’ faktorov, na ktoré
poukazovali, su sucastou zlozitého spravania a konania ¢loveka a ako také maju vplyv aj na
vnimanie inych socio-kultirnych, politickych, ekologickych a d’alich tém.

V nadvidznosti na vysSie uvadzanti snahu o vplyv a zaroven slobodu kreovania je dolezité
chéapanie identity Francisa Fukuyamu, a to prepojenim utvarania identity a tizby po uznani.
,,Osobnost kazdého jednotlivca je zdakladom jeho dostojnosti, podoba tejto dostojnosti je vsak
rozna a priebezne sa meni. [...] vautorny zmysel pre déstojnost si vyzaduje uznanie. [...] Ludské
bytosti prirodzene vyzaduju uznanie, preto sa moderny vyznam identity velmi rychlo meni na
politiku identity, v ramci ktorej jednotlivci vyzaduju verejné uznanie. [...] Filozof Hegel mal
viastne pravdu, ked tvrdil, Ze prave boj o uznanie bol hlavnym hnacim motorom na pochopenie
vzniku moderného sveta. “*® Aby sa sformovala politika identit, je nutné vytvorit’ zoskupenie I'udi
s rovnakymi alebo podobnymi ndzormi, ktoré vznikaju niclen vzajomnym vplyvom, ale aj
predsednictvom nasej mimetickej tazby dosiahnut’ urcity ciel, napriklad uznanie naSej
skupinovej identity. Z tizby, ktora nabada recipienta preberat’ informacie od svojho idola (napr.
youtubera, influencera a pod.), prameni aj ich vel’ky vplyv na budovanie vlastnej osobnosti.
Z tohto dovodu je dolezitym a uréujicim faktorom nasa schopnost’ kritického myslenia.

Zaver

Napriek tomu, Ze identita kazdého z nas, naSa sebaprezentacia je naSou osobnou zalezitost'ou,
vol'bou a preferenciou, vplyv spolo¢nosti na ich kreovanie nemozno opomeniit. Sme socialne
bytosti a ¢lenovia spolocenstva fungujiuceho na zaklade noriem, pravidiel, spolo¢ného vnimania
obrazu sveta, hodndt, tradicii. To vSak nevyluCuje jedineCnost identity kazdého c¢lena
spolo¢nosti. Schopnost’ vybrat’ si vzory a zdroje a kriticky nazerat’ na svet okolo seba aj inych je
nezanedbatel'nou socialnou kompetenciou v dobe zjavného vplyvu socialnych sieti, digitalnych
médii a bezhrani¢nosti internetu. StiCasne s nase zaujmy a hl'adanie odpovedi ¢i snahy o zmenu
katalyzatormi angaZovanosti a aktivizmu, ktory Casto supluje §tat a jeho ulohy starostlivosti
o obyvatel'ov a ich potreby i uz materialne alebo duchovné.

25 The personal factors include childhood experience, knowledge and education, personality and self-
construal, sense of control, values, political and world views, goals, felt responsibility, cognitive biases,
place attachment, age, gender and chosen activities. The social factors include religion, urban-rural
differences, norms, social class, proximity to problematic environmental sites and cultural and ethnic
variations“ (In: GIFFORD, R., NILSSON, A., 2021, p. 14)

26 FUKUYAMA, F.: Identita. Tizba po déstojnosti a politika hnevu. Bratislava: Premedia, 2019. s. 21 —22.
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Prispevok z projektu ,, gender — osobné vs. spolocenskeé “ podporil z verejnych zdrojov formou
Stipendia Fond na podporu umenia. .
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Gender — Res Publica. Cultural Reflection

The paper is created as a form of reflection on multiple aspects of gender problems in relation
to a distinction between private and public, especially in the context of digital production.
Although, not just from media’s or influencers’ point of view, it also includes our perception as
individuals. Moreover, the following paper is focused on positive examples of the civic
engagement through digital media.

PhDr. Lucia Valkova, PhD.
1valkovaluc@gmail.com

73



CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

ReSpekt v Korejskej kultire a jeho medidlna prezentacia

Bianka Francistyova — Lucia Skripcova

Abstrakt

Prispevok sa zameriava na reSpekt v korejskej kultire, ktory si modzeme vSimat
prostrednictvom kazdodennych ritudlov a praktik. V dobe globalizacie dochadza k stretu kultur,
pri¢om nekoérejské teritoria prichadzaju do kontaktu s korejskou kulturou. Korejské seridly patria
k jednym z reprezentantov Hallyu, a preto sa prispevok zaobera porovnavanim medialne
zobrazovaného re$pektu so skutoCnymi prejavmi. Prispevok nacrtdva moznli problematiku
uceniu sa kultire prostrednictvom sledovania korejskych seridlov. Prostrednictvom analyzy
jednotlivych javov, ako sl neschopnost povedat’ nie, neprejavovanie emocii ¢i etiketa pri
stolovani, sme zistili, Ze korejské seridly dodrziavaju a realne odzrkadl'uji spolocenské prejavy
reSpektu, avSak nad’alej vyuzivaju aj prvky masovej kultury, ktord napomaha divakom uniknut’
od kazdodennych povinnosti ¢i socialnych vazieb.

Kruacové slova
Respekt, serialy, Juzna Korea, konfucianizmus, masova kultura.

Uvod

Od detstva sa ¢lovek uci, ¢o je slusné a o sa patri, ale rovnako sa aj uci, ¢o by sa v spolo¢nosti
robit’ nemalo. Ak sa pozrieme na jednu z definicii etiky, zistili by sme, Ze ide o snahu skibit
teoretické zdovodiiovanie telos a praktické zdovodnovanie ako spravne konat v kazdom
konkrétnom &ase a mieste.! Spoloc¢nost’ je dolezita pre vytvorenie jednotlivych noriem, pretoze
je jasné, Ze spolocnosti s odliSnou mentalitou nebudu mat’ rovnaké kultarne vzorce. Ako priklad
by sme mohli uviest’ tklon, ktory je bezny vo vic¢sine azijskych krajin. Ak by sme tiklon vyuzili
v spolo¢nosti, ktord nema tento model vo svojich vzorcoch, stretavame sa s nepochopenim gesta.
Prave aspekt pochopenia inej kultiry umoznuje 'udom porozumiet' rozdielom v kultirnych
tradiciach rozli¢nych spoloc¢nosti.

M. Soukup naznacil pomerne zaujimavy fakt, Ze niekedy staci vyjst von z domu na ulicu
a stretdvame sa s ,,tymi druhymi,” ktori neuznavaji idoly nasSho kmena a ich pritomnost
vyvolava otazky, ako: kto st ti druhi za riekou, ¢o sa skryva za ohradou, a preco sa spravaju tak

IMACINTYRE, A.: After Virtue: A Study in Moral Theory. Notre Dame : University of Notre Dame Press,
2007, s. 162.
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bizarne?? Prave dané otdzky nam napovedaji o priepasti, ktora zabrafiuje pochopeniu inej
kultary, pretoze aj napriek zaujmu k nej pristupujeme skepticky a odsudzujtico. Nejde ani tak
o fakt, Ze povazujeme to, Co sa robi v inej kulture za zvlastne, ale skor na fiu nazerame podl'a
kritérii nami osvojenej kultury, a to ¢o sa nezhoduje s nasim Standardom, kladieme do binarnej
opozicie.

Odlisnu kultaru je tazké pochopit’, ak jej nie je clovek vystavovany dlhsiu dobu a ak nema
o to zaujem. Ked’ si pozrieme niekol’ko korejskych seridlov, vieme sc¢asti urcit’ zakladné prvky
kultary, ktoré nam naznacuju, ako si l'udia v danej spolo¢nosti nazivaju, avsak je to len povrchné
nazeranie na kultaru. Ak sa nepokusime pochopit’ kultaru hlbsie, nikdy nebudeme schopni
porozumiet’ dévodom ich konania a samotnil motivaciu. G. Hofstedeho model kultarnej cibule
(cibulovy diagram) nam priblizuje, ako skuto¢ne percipujeme int kulturu. Zvycajne si v§imame
gesta, oblecenie, architekturu, volnocasové aktivity a pod., ktoré nazval symbolmi. Aby ju
jednotlivec pochopil, mal by viak ist’ do vi¢sej hibky, ¢ize spoznat’ tradi¢né normy, kazdodenné
ritualy a praktiky, ¢i napr. ovladat’ jazykové obraty. G. Hofstede nazyva vsetky vrstvy kultary
praktikami, ktoré zaobal'uju jadro kultlry.® Je celkom pravdepodobné, Ze ak by sme okrem
prvotnych symbolov pochopili aj iné vrstvy kultiry, mohli by sme porozumiet’ aj jej hodnotdm.
Samozrejme, pochopit’ dovody ¢inov mdzeme aj naopak, pricom porozumenim hodndt kultiry
chapeme aj samotné ritualy, ale aj iné praktiky, ktoré sa v kulture vykonavaju.

Podrla nasho nazoru, aby clovek pochopil kultaru ¢o najlepsie, mal by si uvedomit’, aké su
hodnoty, ale aj normy, zakazy, prikazy, ritualy a pod., ktoré su zauzivané v spolocnosti, v ktorej
sa nachadza, alebo s ktorou je v kontakte. Nie je to 'ahky sposob uceniu sa kultare, avSak ked’
pochopime dovody konania I'udi v danej kultare, nebude ndm cudzi samotny ¢in. G. Hofstede,
G. J. Hofstede a M. Minkov tvrdia, Ze hodnoty kultiry rozdel'uji na binarne opozicie ako napr.:

e dobro verzus zlo,

e Spinavy verzus Cisty,

e skaredy verzus pekny,

e abnormalny verzus normalny,

e morélny verzus nemoralny.*

Mohli by sme tiez spomenut’ E. T. Hallov 'adovcovy model kultary, ktory moéze byt
postaveny na slovnom spojeni $pi¢ka 'adovca, a ktory hovori o tom, Ze kultira v sebe ukryva
omnoho viac aspektov, ako len tie, ktoré prvotne vidime. V inej kulture, ktorej nie sme sucast’ou,
si v§imame napr. hudbu, jedlo, pozdravy ¢i zjavné spravanie sa I'udi,” aviak unikd ndm skryta
Cast, priCom prave ta tvori 90% celkovej kultury spolocnosti. V naSom prispevku sme sa
rozhodli zamerat’ sa na reSpekt v korejskej kultire, ktory si moézeme vsimat’ prostrednictvom
roéznych kazdodennych ritualov a praktik, pozdravov a pod., ale jeho zmyslel je zakoreneny
hlbsie. Vychadza z nabozenstva, ktoré je jednou z oblasti skimania kulttry.

2 SOUKUP, M.: Kultura: Biokulturologicka perspektiva. Cerveny Kostelec : Pavel Mervart, 2011, s. 11.
3HOFSTEDE, G. - HOFSTEDE, G. J. - MINKOV, M.: Cultures and Organizations: Software of the Mind.
New York : McGraw-Hill, 2010, s. 8-9.

41bid, s. 9.

5 AKBARI, A.: Spider-Web Lattice vs. Iceberg Theory: Which One Holds Sway over in Cultural
Translation? In: Internation Journal of Humanities and Cultural Studies, 2016, Vol. 2, &. 4. s. 59. [online].
[cit. 2021-06-27]. Dostupné na: https://www.ijhcs.com/index.php/ijhcs/article/view/171/182
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1 Konfucianizmus

Od prvého osidlenia Kdrejského polostrova si jeho obyvatelia presli roznymi nabozenskymi
etapami. Od Samanizmu a tzv. korejského ndboZenstva,cez taoizmus a budhizmus aZz po
konfucianizmus a krest'anstvo. Podl'a najaktualnejsich statistickych tdajov z roku 2015 sa viac
ako 56 % obyvatel'stva nehlasi k Ziadnemu néboZenstvu,’” ale praktiky, ktoré sa vykonavaju
v kérejskej kultire dodnes, st do istej miery spojené aj s budhizmom, ale predovSetkym
s konfucianizmom.

Konfucius bol jednym z najvplyvnej$ich muzov ¢inskej historie, ktory sa zasluzil o polozenie
zékladov konfucianizmu.? Jeho u¢enie sa zachovalo najmi vd’aka rozpravam s jeho Ziakmi, ktoré
poukazovali na eticky charakter jeho ucenia. Filozofia jeho etickej koncepcie bola postavena na
presvedéeni, Ze ¢lovek je moralne dobry a moralne zlo je len désledkom nevedomosti. Podla
Konfuciovych mys$lienok mozno usudit’, Ze cnost, mravny spdsob zivota ¢i spravodliva sprava
veci verejnych je otazkou poznania a da sa naudit’.’ S. Feuchtwang pise, Ze konfucianizmus je
v skuto¢nosti hl'adanie strednej cesty pre uchovanie socialnej harmonie v sulade s uznavanym
principom Tianu.! Doplia, 7¢ Konfucius kladie déraz na tctu k predchodcom a k Tianu.
Do popredia dava vytvaranie obetnych oltirov v domoch, alebo vo vdc¢Som kruhu rodiny
v hal4ch,'! ktoré boli uréené pre uctievanie predkov.'? Konfucius usporiadal spolo¢nost’ do
patriarchalnej hierarchie, priCom tento model mohol platit’ pre rodinu, ale aj ako vzor pre celt
spoloénost’. K. Werner pise, ze zakladom cnosti bol vztah medzi rodicmi a det'mi, najmé tcta
syna k otcovi.!?

1.1 Vztahy, vzajomnost’ a synovska oddanost’

Konfucius predovsetkym spominal 2 typy vztahov v spolocnosti: vladca - poddany a otec
- syn, ktoré musime chéapat’ v historickom kontexte doby a zaroven spomentt’, Ze va¢sinu svojich
myslienok aplikoval na vtedajsiu vladu. Konfucius videl tieto dva vzt'ahy rovnako, nakol'ko ako
K. Verner tvrdi, Ze ak ma otec vzneSeny charakter a je uslachtilym ¢lovekom, tak aj ¢lenovia

¢ Nema oficialny nazov, pretoze nikdy sa nestalo oficidlnym naboZenstvom. Existuje mnoho pomenovani,
ktoré rozni autori vyuzivaju. Blizsie vid WERNER, K.: Nabozenské tradice Asie. Bratislava : CAD Press,
2009, s. 238.

7 Statisticky udaj o nabozenskom vyznani kérejskych obyvateFov z roku 2015. [online]. [cit. 2021-06-28].
Dostupné na: https://www.korea.net/AboutKorea/Korean-Life/Religion

8 Latinizovana forma mena Konfucius, s ktorou prisli katolicki misiondri, podl'a nisho nazoru neadekvatne
reprezentuje meno, avSak je zauzivana v literatire, a preto ju budeme pouZzivat’ aj v nasej praci. Rovnako
nazerame aj na Mencia.

9 WERNER, K.: NdbozZenské tradice Asie. Bratislava : CAD Press, 2009, s. 189.

10 Reprezentuje v konfucianizme, ale aj v taoizme, bozsky aspekt kozmu, avSak Casto sa prekladd ako
Nebesa. Tian, alebo tiez v ¢instine X, je bytie, na ktoré sa Konfucius v rozpravach niekolkokrat odvolava.
Vid WATSON, B.: The Analects of Confucius. New York : Columbia University Press, 2007, s. 28-142.
! Rodina je vel'mi podstatna v 4zijskych krajinach, kde nie len nuklearna rodina je povazovana za dolezitu,
ale doraz sa kladie aj na SirSiu rodinu, ¢i dokonca l'udi, ktori len zdiel'aju s rodinou rovnaké meno (zvycajne
hovorime o rodinnych klanoch).

12 FEUCHTWANG, S.: Chinese religions. In. WOODHEAD, L. - FLETCHER, P. - KAWANAMI, H. —
SMITH, D.: Religions in the Modern World: Traditions and transformations. London, New York :
ROUTLEDGE, 2002, s. 103.

13 WERNER, K.: Ndbozenské tradice Asie. Bratislava : CAD Press, 2009, s. 189.
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jeho rodiny budt na mravnej vysine. Rovnako ak ma tieto vlastnosti aj vladca, budu tak konat’
aj vladne vrstvy, niz$i podriadeni i poddani.'* Preto Konfucius odpoveda na otazku o vladnuti
tak, Ze by sme mali nechat' vladcu byt vladcom, poddaného poddanym, otca otcom a syna
synom.'> Tymito slovami nazna¢il, Zze kazdy ma v spolo&nosti svoje miesto a snazil sa prinavratit’
do nej poriadok. So zndmymi Piatimi nemennymi vztahmi prisiel az jeho ziak Mencius. Hovoril
o vzt'ahu medzi otcom — dietatom, viddcom — ministrami, manzelom — manzelkou, starsim —
mladsim a priatelmi.*® Kazdému vztahu pripisal charakteristick vlastnost, pricom tvrdil, Ze
medzi otcom a dietatom je ndklonnost, medzi vliddcom a ministrami je spravodlivost, medzi
manzelom a manzelkou rozdielnost, medzi star§im a mlad$im nadriadenost’ a medzi priatel'mi
vernost’.!” Kazdy zo vztahov a vzajomnych aktov je popisany blizie v jednotlivych rozpravach,
ako priklad mézeme uviest’ vzt'ah vladcu a poddaného. Ked’ sa Ziaci pytali Konfucia, ako by sa
mal vlddca spravat’ k ministrom a ako by mali ministri sltzit' vladcovi, odpovedal pomerne
jednoducho, avsak vsetko nadvdzovalo na etick koncepciu, ktorej sa Konfucius drzal. Tvrdil,
ze vladca by sa mal ku svojim ministrom spravat’ podl'a zvykov a ministri by mali byt svojmu
vladcovi verni.!®

S. Feuchtwang tvrdi, ze okrem rodiny je ddlezita aj vzdjomnost’ zodpovednosti v osobnych
vztahoch ¢&i extenzia synovskej oddanosti poddanych k vladcovi.'” Pre zaujimavost, priblizne
sto rokov po zékladnom definovani Piatich nemennych vztahov prichadza konfuciansky uc¢enec
Dong so skratenym rozdelenim, prostrednictvom ktorého tvrdi, Ze vztahy nie st zalozené na
socialnom konstrukte, tak ako to tvrdil Konfucius ¢i Mencius, ale skor ich povazuje za vyjadrenie
kozmologickych principov yin a yang. Dong tvrdil, Ze lord je yang a vazal je yin, otec je yang
a syn je yin, manzel je yang a manzelka je yin, pricom ziaden yin sa nemo6ze pohnut’ samostatne.
Preto je vazal zavisly od lorda, syn od otca, manzelka od manzela, yin od yang a Zem od
Nebies.?’ Pincip yin a yang, ktory vychddza z taoizmu, prezentuje koncept dualizmu a poukazuje
na jav, Ze aj opozita, ktoré na seba nadvizuju, dokazu najst harmoéniu.?! Dong bol jednym z mala
ucencov, ktori vychadzali vo svojich myslienkach z taoizmu.

Okrem samotného urCenia vztahov, ¢i uz podla socialneho konstruktu, alebo podla
kozmologického principu, Konfucius zdoéraznoval vzajomnost. Pretoze nie len dodrziavanie
Piatich nemennych vztahov je dolezité, ale rovnako ddlezité je aj to, akym spdsobom clovek
vedie svoj Zivot. Mnohi poznajt a drzia sa zlatého pravidla: nerob to, co nechces, aby ini robili

14 1bid. s. 190.

15 Ibid. s. 82.

16 VAN NORDEN, B. W.: Mengzi: with Selections from Traditonal Commentaries. Indianapolis : Hackett
Publishing Company, Inc, 2008, s. 71.

17BLOOM, 1. (ed.): Mencius. New York : Columbia University Press, 2009, s. 57.

18 WATSON, B.: The Analects of Confucius. New York : Columbia University Press, 2007, s. 121.

18 VAN NORDEN, B. W.: Mengzi: with Selections from Traditonal Commentaries. Indianapolis : Hackett
Publishing Company, Inc, 2008, s. 29.

19 Por. FEUCHTWANG, S.: Chinese religions. In WOODHEAD, L. - FLETCHER, P. - KAWANAMI, H.
— SMITH, D.: Religions in the Modern World: Traditions and Transformations. London, New York :
ROUTLEDGE, 2002, s. 103.

20 Three Fundamental Bonds and Five Constant Virtues. In: CHENG, L.: Berkshire Encyclopedia of China.
Great Barrington : Berkshire Publishing Group, 2009, s. 2253.

21 The hidden meanings of yin and yang — John Bellaimey. [online]. [cit. 2021-07-01].

Dostupné na: https://www.youtube.com/watch?v=ezmR9Attpyc
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tebe.?? Toto pravidlo tiez prichddza s oSakdvanim, Ze ak robime nie€o pre inych, urobili by to aj
oni pre nas. V pripade reSpektu zvyCajne oCakavame reSpekt od osoby, ktort respektujeme.
M. Sahlins vo svojej praci hovori o troch typoch vzajomnosti: vseobecnd, vyrovnand
a negativna.”® Vo vieobecnej vzajomnosti ide o akt darovania ¢i naklonnosti bez o¢akéavania
spétnej akcie. V pripade vyrovnanej vzajomnosti sa vSak ocCakava reciprocitnd reakcia, ¢i uz
v podobe darovania alebo zabezpecenia blizkej osoby. Negativna vzdjomnost pripomina
vyrovnanu, avsak cielom obdarovavatel’a je ziskat’ od obdarujiceho ¢o najviac. Ak by sme mali
poukdzat na vzdjomnost v korejskej kultare, najCastejSie sa stretdvame s vyrovnanou
a v§eobecnou vzajomnost'ou, ktoré st do vel'kej miery sucast’ou synovskej oddanosti.

Konfucius vo svojich vyrokoch niekolkokrat vyzdvihol ddlezitost’ xido (synovskej
oddanosti). Poznamenal, Ze synovska oddanost’ mdZe byt prirovnand k inym formam respektu.?*
V korejskej kulture je pomerne Casté, ze diet’a daruje svojim rodiCom prvu vyplatu, alebo aspon
znej nakupi daréeky pre svojich bliznych. Tento akt naznaCuje vdanost’ dietata svojim
rodiCom za to, Ze ho vychovali, ale synovskd oddanost moZze mat aj iné formy, pricom su
pripady, ked’ sa rodina stard o jej najstarSich clenov. Zvycajne ide o manzelky najstarSich
synov, ktoré nesu tlohu jibsaram.?® Prave o tomto aspekte synovskej oddanosti by sme mohli
povedat, Ze vychadza z povodnej konfucianskej knihy The Twenty-four Filial Exemplars, ktora
posilnila vtedy uz dostato¢ne silnti patriarchalnu spolo¢nost’ a nabadala synov, aby zili so
svojimi rodi¢mi a podriadili sa ich pokynom.2¢

2 Respekt, Pudska dostojnost’ a koncept zachovania tvare

Ako sme uz na zaCiatku spominali, kdrejskd spolo¢nost v dneSnej dobe neinklinuje
k ndbozenstvu, avSak dodrziava tradicie a praktiky, ktoré boli odovzdavané z generacie na
generaciu. Jednou z tychto praktik je samotny respekt. Ten je ddlezity vo vSetkych smeroch
spolocenského zivota. ReSpekt je v korejskej kulture vel'mi zjavny, ked’ze sa pouziva pri
verbalnej, ale aj neverbalnej komunikacii. Od mala sa deti u¢ia pouzivat’ nalezité slova a spravne
tvorit’ vety, ktoré by pouzili pri komunikacii so star§imi osobami, rovesnikmi ¢i mlad$imi.

B. De Mente tiez tvrdi, Ze aj ked’ niektoré konfucianske tradicie ¢iastoéne vymizli z dne$nej
korejskej kultury, reSpekt, ktory je jednym zo zékladnych aspektov konfucianizmu, je nad’alej
pritomny a vel'mi dolezity pre fungovanie korejskej spolocnosti.?” ReSpekt, rovnako ako aj
v zdpadnej kultire, mdZeme rozdelit’ na dva typy: nuteny respekt a uprimny respekt.?® Nuteny
reSpekt vychadza z konfucidnskych vztahov, najmd medzi starSimi a mlad$imi a medzi
nadriadenymi a podriadenymi, kedy napr. mladsi musi byt vzdy uctivy k starSiemu, pricom sa

22 Por. WATSON, B.: The Analects of Confucius. New York : Columbia University Press, 2007, s. 80.

23 Blizsie vid’ SAHLINS, M.: Stone Age Economics. Chicago, New York : Aldine — Atherton, 1972, s. 193-195.
24 WATSON, B.: The Analects of Confucius. New York : Columbia University Press, 2007, s. 136.

25 Korejsky HAFE, alebo tiez Slovek v domacnosti. Tento termin sa pouZiva pre manZelky, ktoré nemaju,
resp. mozu mat’ pracu, ale tiez sa starajii o domacnost’ a o starSich ¢lenov rodiny, ako aj o deti a vSetkych
pribuznych.

26 Filial Piety. Three Fundamental Bonds and Five Constant Virtues. In: CHENG, L.: Berkshire
Encyclopedia of China. Great Barrington : Berkshire Publishing Group, 2009, s. 814.

27 DE MENTE, B. L.: Ettiquette Guide to Korea. Tokio, Rutland, Vermont, Singapore : TUTTLE
Publishing, 2008, s. 140.

28 Ibid.
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tento respekt zaklada na socidlnom konstrukte korejskej spoloénosti. Uprimny respekt sa podoba
konceptu zépadnej kultary a je postaveny na skuisenosti s inou osobou. Nuteny a uprimny
respekt, s ktorym pracuje B. De Mente, podobne naznacil aj S. Darwall, ktory pokracuje
v kantovskej tradicii, ze kazdy ¢lovek ma pravo byt’ reSpektovany. S. Darwall rozdel'uje respekt
na dva typy: respekt uznania a respekt hodnoty.? Prvému z nich pripisuje vieobecnu platnost’
a tvrdi, ze kazdy ¢lovek ma narok byt resSpektovany ako osoba. Re$pekt hodnoty je odlisny od
re$pektu uznania, ked’Ze si zaklada na tom, Ze objektom respektu su l'udia alebo vlastnosti, ktoré
poukazuju na ich excelentnost’ alebo ich zapojenie sa v nejakej Specifickej ¢innosti.*® Inymi
slovami mézeme povedat, Ze kazdd l'udska bytost ma pravo byt reSpektovand ako osoba
a zaroven moze, ale nemusi byt reSpektovana ako osoba v istej pozicii socidlneho konstruktu.
Tento aspekt vSak nefunguje v korejskej kulture. V Korei plati, ze kazdy ¢lovek ma pravo byt
reSpektovany ako osoba, a zarovei je vzdy sucast'ou spoloc¢enského konstruktu.

Je pomerne t'azké definovat’ 'udsku ddstojnost’, ale existuje niekol'’ko spdsobov interpretacie,
ako by sme tento pojem mohli uchopit. Azda najznamejSie st: aristokraticka, kantovska ¢i
krestanska tradicia, ktoré aj ked’ su v istych aspektoch odlisné, zhoduji sa v minimalne v jednom
bode tvrdiac, ze kazda osoba ma pravo na I'udsku dostojnost’ v akejkol'vek forme. V korejskej
kultare je dostojnost’ povazovana za ddlezity element povahy Koérejc¢anov. B. De Mente tvrdi, Ze
prave dostojnost’ umoziuje Korejéanom udrzat’ si svoje miesto v spoloénosti a jej dolezitost’ sa
rozvinula najmé vd’aka historickému kontextu, priCom v minulosti bola dostojnost’ jedinou vecou,
nad ktorou mal kontrolu aj obyé&ajny I'ud.?! Od konca dynastie Joseon (1392-1897), ktor4 striktne
dodrziavala konfuciansku kultaru, preslo uz viac ako 100 rokov, avSak dostojnost’ je aj nad’alej
dolezitou sucastou korejskej modernej kultiry. Dodrziavanie sociadlnych noriem, konat
s reSpektom ¢i napr. neodvravat’ nadriadenym su povazované za ddlezité sicasti udrzania si svojej
dostojnosti. B. De Mente doplia, Ze dostojné spravanie sa aj v nepriaznivej situacii, ktorej ¢lovek
Celi, umoziuje jednotliveovi udrzat’ si tvar. 32

Pre Koérejcanov je dolezité uchovat’ si tvar pred ostatnymi. Ak by sa napriklad nedostali na
prestiznu vysoku Skolu, mohli by sa stat’ cielom nechcenej pozornosti. Dobré vzdelanie, ale
najmé prestizna vysoka $kola, umoziuju jednotlivcovi uchovat si tvar. Daldim prikladom je
rozvod, pricom problémom aj nad’alej zostava rodova nerovnost, nakol’ko spoloc¢nost’ bude
obvinovat' zenu zrozpadu manzelstva. Z tohto dévodu moze dojst’ az k zatajeniu tychto
skuto¢nosti, len aby sa uchovala jednotlivcova tvar a jeho postavenie v spolo¢nosti. Prave to je
dovod preco Korejcania mozu konat’ aj v rozpore s vlastnymi zasadami a moralkou, pretoze od

2 Anglicky original recognition respect a appraisal respect. Blizsie pozri DARWALL, S. L.: Two Kinds
of Respect. In: Ethics, 1977, vol. 88, & 1, s. 38-39. [online]. [cit. 2021-06-27]. Dostupné na:
https://www jstor.org/stable/2379993?read-
now=1&refreqid=excelsior%3A79633793f0e147f419335e4d11f6a3b2&seq=3#page scan_tab contents

30 Por. DARWALL, S. L.: Two Kinds of Respect. In: Ethics, 1977, vol. 88, &. 1, s. 38. [online]. [cit. 2021-
06-27]. Dostupné na:

https://www jstor.org/stable/2379993?read-
now=1&refreqid=excelsior%3A79633793f0e147f419335e4d11f6a3b2&seq=3#page scan_tab contents

31 DE MENTE, B. L.: Ettiquette Guide to Korea. Tokio, Rutland, Vermont, Singapore : TUTTLE
Publishing, 2008, s. 45.

32 DE MENTE, B. L.: Ettiquette Guide to Korea. Tokio, Rutland, Vermont, Singapore : TUTTLE
Publishing, 2008, s. 45

79



mladého veku st Korej¢ania uceni tomu, ze najdodlezitejSie je, ako ¢loveka vnimaju ini.
Pri pracovanych vztahoch s Korej¢anmi by si zahrani¢na strana mala davat’ pozor na aké gesta
pouziva, nakol’ko nepravna formulacia vety a nepouzitie honorifika¢nych slov, alebo pouzitie
nevhodného gesta mdzu spdsobit’ stratu tvare pre Korejéana.** Prave to je jeden z dovodov, preco
Korejcania oceniuju prejavy reSpektu od inych ludi, ktori nie su znali v kérejskej kultare
a etikete.

Teodria kultiry je vsak len jednou z rovin, z ktorych sa dokazeme ucit’ novym poznatkom.
Mnoho T'udi sa snazi naucit zvyky a tradicie inych kultir prostrednictvom medidlnych
produktov, ako su napr. filmy a seridly. Tie na jednej strane ponukaju zdroj zabavy a spdsob
travenia vol'ného ¢asu, na druhej strane je vSak otdzne, ¢i pracuju s prejavmi reSpektu v kultare
exaktne a ¢i by sme ich (v teoretickej rovine) mohli povazovat’ za ,,dobrych ucitel'ov* korejskych
zvykov a tradicii. V nasledujicom vyskume sa preto zameriame na prejavy reSpektu a ich
medializovani podobu vo vybranych seridloch, pricom nésledne budeme komparovat’ ich
medializovant podobu a realne praktiky. To vSetko s ciel'om, aby sme odpovedali na otazku, ¢i
st medializované prejavy reSpektu totozné s redlnymi a ¢i je mozné povazovat’ ich za ista formu
ucenia sa inej kulture.

3 Metodolégia vyskumu
Vyskumna vzorka, na ktorej budeme pozorovat prejavy reSpektu, su korejské seridly
odvysielané televiznymi stanicami Korean Broadcasting System (KBS%), Seoul Broadcasting
System (SBS), Total Variety Network (tvN), Munhwa Broadcasting Corporation (MBC) od
januara 2015 do decembra roku 2020. Rozhodli sme sa analyzovat’ nasledujuce serialy, ktoré
maju v priemere 16 epizod:
e SBS: A Girl Who Sees Smells (2015), Legend of the Blue Sea (2016), Suspicious Partner
(2017), The Last Empress (2018), Doctor John (2019), Backstreet Rookie (2020);
e KBS: Blood (2015), Descendants of the Sun (2016), Fight for My Way (2017), Radio
Romance (2018), Angel’s Last Mission: Love (2019), Do Do Sol Sol La La Sol (2020);
e MBC: Kill Me Heal Me (2015), W (2016), I'm Not a Robot (2017), Tempted (2018),
Extraordinary You (2019), Find Me in Your Memory (2020);
e tvN: Reply 1988 (2015), Another Miss Oh (2016), A Korean Odyssey (2017), Encounter
(2018), Crash Landing on You (2019), It’s Okay to Not Be Okay (2020).

Kategorie, ktoré budeme sledovat, si: neschopnost povedat’ nie, zdrzanlivost’ pri
prejavovani emocii a reSpekt pri stolovani. Stanovené praktiky st len zlomkom kazdodennych
prejavov, ktoré Korejéania vykonavaji, avSak poukazuji na rozlicné aspekty zobrazovania
reSpektu, ale rovnako aj zachovania si tvare, ako sme o nich hovorili v predchadzajticej Casti.
K analyze pristupujeme prostrednictvom opatovného vracania sa k seridlom po kritickej reflexii
teoretickych vychodisk, ktoré sa dotykaji nami analyzovanych javov a naslednej diskurzivnej
analyze, o ktorej R. Sedlakova hovori, Ze sa snazi o interpretéciu textov v kontexte kultury.*

33 Por. DE MENTE, B. L.: Ettiquette Guide to Korea. Tokio, Rutland, Vermont, Singapore : TUTTLE
Publishing, 2008, s. 46.

34 Pod skratkou KBS zahffiame kanaly KBS 1 a KBS 2.

35 SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii. Praha : Grada Publishing, 2014, s. 426.
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Je potrebné pripomenut’, Ze uchopenie diskurzivnej analyzy mdze mat’ viacero smerov, avSak
my budeme nazerat’ na problematiku prostrednictvom lingvistickej diskurzivnej analyzy T. van
Leeuwena, ktory okrem iného pracuje s pojmom socialna semiotika.

Na prejavy reSpektu v korejskych medialnych produktoch budeme nazerat ako na
zobrazovanu realitu, ktori porovname so skutocnym vykondvanim kazdodennych praktik
Juhokorejcanov. Berieme do uvahy, ze castokrat ide o zvelicené zobrazovanie reality, ktoré nie
vzdy zodpoveda skutocnosti. Na druhej strane ide o zobrazovanie skuto¢nosti I'ud’'mi, ktori
v kérejskej kultire ziju, a preto budeme brat’ mnoho z uvadzanych prikladov za vhodné na
analyzu a poukdzanie ritudlov a kazdodennych praktik, ktoré sa ¢asto vykonavaji s umyslom
zachovat’ si Pudska dostojnost’ ¢i tvar. Nebudeme venovat pozornost scénam, ktoré si
v seridloch ur¢ené na posun deja ¢i vyvoj postavy, pretoze nemusi ist’ o realne zobrazenie prejavu
reSpektu a mohlo by to ovplyvnit’ objektivitu vyskumu.

4 Diskurzivna analyza
4.1 Biela loZ a neschopnost’ povedat’ nie

Moderna korejska spolocnost’ aj nad’alej zastava konfucidnske idey, Ze ak sa rozpravate
s nadriadenym, hostom alebo cudzincom, je vhodné, aby ste boli tctivi. B. De Mente spomina
fakt, Ze Korejcania len zriedka prejavuji priame negativne odpovede, najmé ked’ sa rozpravaju
s nadriadenymi alebo s hostami.’® Namiesto toho sa stretivame s odpovedami ako su:
popremyslam nad tym, to bude zloZité, mozno, alebo ako je to zndzornené najcastejSie
v korejskych seridloch, ml¢ia. Ak sa pozrieme na priklad v seriali Suspicious Partner (ep. 2),
vSimli by sme si, ze hlavnému hrdinovi Noh Ji-wookovi prikazali jeho nadriadeni, aby vzal
pripad, ktory je v rozpore s jeho vlastnym presved¢enim. Napriek tomu svojim nadriadenym nic¢
nepovie, radsej ml¢i, ako by mal ist’ proti ich zelaniam. Veri v to, Ze hlavna hrdinka Eun Bong-
hee je nevinnd, avsak ked’ sa ho jeden z nadriadenych Jang Moo-young opyta, ¢i tiez veri vo
vinu obvinenej, tak ml¢i. S takymto javom sa v seridloch stretdvame pomerne ¢asto, pricom by
sme mohli povedat, Ze mlanie znamena pritakanie. A hoci mézeme povedat’, Ze neslo o Noh
Ji-wookov zamer, neoponoval svojmu nadriadenému, i1 ked’ s nim nezdielal rovnaké nazory.
Jang Moo-young nebol jeho priamy nadriadeny, avSak bol vyssie spolocensky postaveny ako
hlavny hrdina, a preto je pochopitelné, preo sa mu nepostavil na odpor. I$lo o re§pekt voci
starSej a zaroven o reSpekt voci vyssie spolocensky postavenej osobe. Jang Moo-young pochopil
jeho mlcanie ako pritakanie, tak ako sa s tym stretdvame pomerne Casto v korejskych serialoch,
aj ked’ ticho by nemalo automaticky znamenat’ ano. Neschopnost’ oponovat mézeme pozorovat’
aj v serialoch: Descendants of the Sun (ep. 5), A Girl Who Sees Smells (ep. 2) a Kill Me, Heal
Me (ep. 8).

Ako dalsi priklad mézeme uviest’ serial W, a hoci ide o fantasy Zzaner, serial obsahuje prvky,
ktoré obsahuji zobrazované prvky reality. W rozprava pribeh Oh Yeon-joo, ktord sa
nedopatrenim dostane do webtoonu, ktory kresli jej otec. Tam sa stretdva s hlavnym hrdinom
kresleného komiksu Kang Chulom, ktory sa snazi poznat jej identitu a odkial prisla. V tretej
epizdde dochadza ku konfrontécii hlavnych hrdinov, pricom Kang Chul mieri zbrafiou na Oh
Yeon-joo a chce poznat’ odpovede na svoje otazky s hrozbou, ze ak neodpovie do 10 sekind,

36 DE MENTE, B. L.: Ettiquette Guide to Korea. Tokio, Rutland, Vermont, Singapore : TUTTLE
Publishing, 2008, s. 86.
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zastreli ju. Oh Yeon-joo, ktora c¢itala webtoon poslednych 7 rokov vedela, Ze by toho nebol
schopny, a preto sa vyhyba odpovediam. Nie vSak kvoli tomu, ze Kang Chul by ju nebol schopny
zastrelit', ale ako to ona vysvetl'uje, robi to pre jeho dobro. Tvrdi, Ze by bol nestastny. Inymi
slovami moZeme povedat, Ze sa snazi chranit’ jeho kibun,3’ alebo tieZ jeho pocit §tastia.
S rovnakym javom sa stretdvame aj v skuto€nosti, pricom aj L. Kohls spomina, ze Kérejcania
radsej povedia bielu loz, resp. mi¢ia, ako by mali povedat’ neprijemntl skuto¢nost’. Nerobia to
kvoli tomu, Ze chct niekoho oklamat, ale sa snaZia chranit svoju tvar, & tvare inych.’®
Ak Korejcan pouzije typicku bielu loz, nehovori nie, ¢i mléi, nerobi to preto, aby vas oklamal,
ale v skutocnosti sa snazi byt slu$ny a nechce narusit’ vase Stastie. Snahu udrzania kibun
mozeme sledovat’ aj vo vzt'ahu medzi hlavnou hrdinkou a jednou z osobnosti hlavného hrdinu,
ktory trpi mnohopocetnou poruchou osobnosti v seriali Kill Me Heal Me (ep. 5) ¢i vo vztahu
medzi hlavnymi hrdinami v Another Miss Oh, kde bol pocit §t'astia naruSeny az v 11. epizdde.
Zaujimavym prikladom je tiez fantasy serial A Korean Odyssey, kedy ku koncu hlavna hrdinka
nepovie, Ze musi zomriet, aby zachranila svet, nakol’ko nechce narusit’ kibun ostatnych okolo
seba.

Najcastejsie sa s tymto javom stretdvame v korejskych seridloch najmi pri komunikacii so
star§imi ¢i vyS$Sie postavenymi osobami, av§ak vynimkou nie je ani re$pekt vo¢i mladsim, ¢i
nizsie spolocensky postavenym osobam. Serial Encounter (ep. 1) poskytuje priklad aj na tento
ojedinely jav pocas scény v aute, kedy hlavna hrdina a riaditel’ka hotela Cha Soo-hyun povie, ze
by si dala na odpocivadle ramen. Sekretarka Jang Mi-jin jej za¢ne vysvetlovat, Ze sa boji ¢o by
sa mohlo stat’, ak by ich chytili novinari, av§ak dodava, ze ak na tom trv4, tak sa s nou pdjde
najest. Cha Soo-hyun si uvedomuje nesuhlas svojej sekretarky a jej nechut’ ist' s iou dat’ si
ramen, a preto doda, ze islo o zart. Ked’ vSak sekretarka aj Sofér odidu z auta von, Cha Soo-hyun
povie nahlas, Ze ramen chuti najleps$ie na odpocivadlach. Je pomerne tazké uréit, ¢i Jang Mi-jin
skutocne uverila tomu, Ze iSlo o zart, avSak divakovi je evidentné, ako sa citila Cha Soo-hyun.
Nechcela narusit’ kibun svojej sekretarky, a preto zmenila svoju otazku, ktorou naznacila, Ze by
si ramen dala, na bielu loZ s tvrdenim, Ze i$lo o Zart. Nestrannym pozorovatel'om bol v tomto
pripade Sofér Nam Myeong-sik, ktory si v§imol, ze Cha Soo-hyun skuto¢ne chcela ramen, avsak
ni¢ nepovedal, pretoze reSpektoval vyjadrenie riaditel’ky, i ked’ vedel, Ze neslo o zart. Aj v seriali
Descendants of the Sun (ep. 5), si mézeme v§imnit’ podobny jav pri scéne, kedy sa Seo Dae-
young rozprava s otcom svojej priatel’ky Yoon Gil-Joonom.

Biela loz, mlcanie v pripadoch, kedy by sa postava mala vyjadrit, ¢i neschopnost’ povedat’
nie sa v korejskych serialoch prejavuje pomerne ¢asto. V priemere sa s jednym z vymenovanych
stretneme aspoti raz po¢as celého serialu. Castejsie sa s neschopnostou povedat’ nie stretivame
v serialoch, kde su postavy na odliSnych spoloc¢enskych trovniach, ¢ize hovorime o seridloch
odohravajucich sa vo firmach ¢i verejnych institiciach, kde sa stretivame s nerovnakym
spoloCenskym postavenim alebo generacnym rozdielom. Z tohto dovodu je biela loz menej
pravdepodobna v seridloch, kde hraju postavy, ktoré maji rovnaky vek, ¢i spoloCenské
postavenie. Zobrazovana realita zodpoveda skutocnosti, avSak je nutné podotknut, ze sa ¢im

37 Kérejsky 7]+ alebo tiez pocit blaha, §fastie, nalada a pod., ktory by sa mohol narusit, ak by bola
niekomu povedana neprijemna skuto¢nost’.

38 KOHLS, L. R.: Learning to Think Korean: A Guide to Living and Working in Korea. London : Nicholas
Brealey Publishing 2001, s. 19.
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dalej, tym viac odchadza od vyuzivania bielej 1zi, ¢i neschopnosti hovorit’ nie, najmé v biznise,
¢i inych oblastiach, kde je nutné odpovedat’ jednoznacne.

4.2 Zdrzanlivost’ pri prejavovani emocii

Zdrzanlivost’ pri prejavovani emocii, najmé frustracie, sa v Korei povazuje za jednu
z najdolezitejSich cnosti. Aj B. De Mente tvrdi, Ze udrzanie emdcii na uzde aj pod tlakom je
vysoko véazend vlastnost v tradinej korejskej spoloc¢nosti.’* Ked porovndme povahu
Korejcanov v seridloch a ich povahu v skutocnosti, zistili by sme, Ze zobrazované postavy su
zanietenejSie, vybusnejSie a prejavuju viacej emocii ako typicki Korejcania. Na druhej strane je
nutné povedat,, Ze prave takéto povahy Castokrat lakaji divakov, pri¢om spifiaju ulohu masovej
kultary. Kladieme doraz na tlohu pomahat’ divakom zbavit' sa nudy a zabavit’ ich. H. Pravdova
spomina jej viaceré atributy, avSak pri korejskych seridloch a potlaCani emdcii najlepsie
aplikujeme tnikovu funkciu,* ktorej tlohou je pomdct’ divakovi uniknit’ z kazdodenného sveta,
¢i dopomdct mu odviazat’ sa od socidlnych vézieb, ktoré ho drzia v jeho beznom Zivote. Divaci
modzu pocas sledovania seridlov prejavit svoje autentické emocie, ktoré inak musia potlacat
v redlnom svete. Preto sa ¢astokrat mézeme stretntit’ s divakmi, ktori vyjadruji nespokojnost’ so
$éfmi postav v seridloch, alebo sa dokazu vzit' do ulohy hlavnych hrdinov a spolu s nimi
prejavuji svoju frustraciu, ktoru v pripade rovnakej situacie v skuto¢nosti potlacaju. Je nutné
podotkntit, Ze prejavovanie emocii uzko suvisi s konfucidnskou tradiciou, a preto sa méze zdat’,
ze ide o dva rovnaké javy, avSak zachovanie si tvare potlacenim emdcii je trochu odlisné,
nakolko pri klamstve moéze dochadzat’ aj ku prejaveniu prehnanych, ¢astokrat pozitivnych
emocii, aj ked’ ide o klamlivé reakcie.

Skvelym prikladom, ktory odzrkadl'uje nami analyzovany jav je vztah rodiny hlavnej
hrdinky Sung Duk-seon v seriali Reply 1988. Nakol’ko je prostrednym dietatom, ¢astokrat na
iu jej rodicia nebert ohl'ad, ked’Ze jej starSia sestra chodi na univerzitu a tieZ ma mladSieho brata,
ktory v rodine zastava lohu maknae, ¢iZze najmladSiecho ¢lena, ktorému je Castokrat vsetko
odpustené. V scéne, kedy im ich rodinny znamy kuipi grilované kura a povie jej, ze kuracie stehna
su pre fu, pod’akuje sa mu a odnasa kurca domov. Ked’ jej matka Lee Il-hwa rozdel'uje stehna,
jedno da starSej sestre a druhé mladsiemu bratovi. Na vyraze Sung Duk-seon je vidiet’ sklamanie,
ze nedostala stehno, avSak predpokladame, ze dant skuto¢nost’ ani nespomenula kvoli tomu, Ze
by jej rodicia boli sklamani. Ak by sme mali poukazat’ na potlaéanie emocii, musime spomentt’
scénu s narodeninovou oslavou. Kazdy rok Sung Duk-seon oslavuje svoje narodeniny spolu so
sestrou, ked’Ze jej narodeniny su o tri dni neskor. Sung Duk-seon oznami svojim rodicom, ze
tento rok s fiou nechce oslavovat, avSak ked’ pridu narodeniny jej sestry, rodina sa rozhodne
oslavit ich naraz. Hoci vtejto scéne dochddza k vyhroteniu situdcie prostrednictvom
konfrontacie Sung Duk-seon a jej rodicov, dozvedame sa, ze hlavna hrdinka chcela oslavovat
svoje narodeniny osobitne uz niekol'’ko rokov. Toto zistenie je markantné, nakol’ko trvalo Sung
Duk-seon roky, kym prejavila frustraciu. Inymi slovami moézeme usudit, ze akceptovala
rozhodnutie svojich rodicov a oslavovala svoje narodeniny so starSou sestrou, aj ked’ to nechcela.
Hoci kazdoro¢ne opakovala, ze chce oslavit svoje narodeniny sama, robila to mierne, nie

3 DE MENTE, B. L.: Ettiquette Guide to Korea. Tokio, Rutland, Vermont, Singapore : TUTTLE
Publishing, 2008, s. 67.

4 PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medidinej kultiry. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2009, s. 72.

83



agresivnym spdsobom, a tak rodi¢ia ignorovali jej prianie, a nad’alej pokracovali v spajani oslav
dvoch sestier, ked’ze vedeli, ze ich mladSia dcéra je ustupCiva a nechce inym sposobovat
neprijemnosti. Moézeme usudit, ze Castokrat tito skutocnost zneuzivali, iked to bolo
neumyselne. S podobnym pripadom sa stretavame v seriali Descendants of the Sun pri vztahu
dvoch vedl'ajsich postav, ktoré napriek tomu, Ze chctl byt’ vo vztahu, radSej akceptuji nazory
okolia, najmé otca Yoon Myung-ju. Dalej jav mozeme pozorovat aj v seriali Doctor John medzi
hlavnymi hrdinami a rovnako to je aj v pripade seridlov Angel’s Last Mission: Love, Crash
Landing On You ¢i It’s Okay To Not Be Okay.

V seriali Suspicious Partner (ep. 3) sa stretivame s potla¢ovanim frustracie zo strany hlavnej
hrdinky voéi otcovi zavrazdeného, ktory tvrdi, Ze ona zabila jeho syna. Hoci ju Jang Moo-young
obvinuje z vrazdy, Eun Bong-hee zostava pokojna a namiesto toho, aby sa ohradila, Ze ona nie
je vrahynou jeho syna, rozhodne sa uklonit’ ako ospravedlnenie, Ze ona je nazive, kym je jeho
syn mitvy. Eun Bong-hee sa snazi pochopit’ Jang Moo-youngov Zial’, a preto odpoveda pokojne,
hoci by mohla byt frustrovana. Napriek argumentom, Ze neexistuji vo¢i nej ziadne dokazy, ze
by bola vrahyiiou, Jang Moo-young na fiu kri¢i, ¢o je v jeho pripade pochopite'né. Na druhej
strane Eun Bong-hee zostava pokojné a vyjadruje uprimnu ststrast’. Je pomerne naro¢né udrzat’
stoicky pokoj, ked’ ste obvineny z vrazdy, av§ak Eun Bong-hee sa snazi neprejavovat’ hocijaké
emocie ako reSpekt voci star§iemu, ktory zaroven stratil syna. Dany jav je pozorovatelny aj
v seriali The Last Empress (ep. 1), kedy je v nebezpecenstve korunny princ, neprejavuje ziadne
emdcie, nakol’ko by mohlo dojst’ k strate jeho tvare a reSpektu v spolo¢nosti. V Find Me In Your
Memory (ep. 2) mdzeme pozorovat' jav, pri ktorom sa snazi hlavna hrdinka udrzat’ kibun
ostatnych, hoci je v danom momente v nevyhode, avSak rozhodne sa zmiernit konflikt
neprejavenim emocii.

Zobrazovanie potlacanych emocii je v korejskych seridloch zriedkavé, nakol’ko sa Castejsie
stretavame s ich prejavovanim, rebéliou a pod. Ak by sme sa pozreli odhadom, na pocet scén,
kedy boli emdcie potlacené a kol'kokrat boli v seridloch prejavené, zistili by sme, Ze potlaCanie
emocii vychadza priblizne parkrat pocas celého seridlu, a naopak prejavovanie emocii, ako napr.
frustracie, vychadza niekolkokrat za jednu epizédu. Napriek tomu je nutné podotknut, ze ked’
je v seriali zobrazované potla¢anie emocii, zvy€ajne to sluzi na neskorSie vyvrcholenie, pri
ktorom dochadza k prejavu frustracie. Aj J. RadoSinska podotyka, ze vzdor hrdinu voci:
Loficialnym autoritaim napliia potrebu ordindrnych jedincov, ktori sii iplne podriadeni
socidlnym Struktiram a autoritdm, vzopriet sa obmedzeniam vlastnej kazdodennosti.“*! Istym
spdsobom mdzeme povedat’, Ze prejavovanie vzdoru, frustracie ¢i emoécii samotnych v seridloch
napomaha jedincom prejavit’ svoje skutocné emdcie. Jav opatovne vychadza z unikovej funkcie,
tak ako to spomina aj H. Pravdova. Preto mézeme usudit, Ze prejavovanie emocii v serialoch
neodzrkadl'uje skuto¢nu korejski spolocnost’, avsak podotykame, Ze ide o serial, ktorého tlohou
je zabavit’, a s tym cCastokrat aj suvisi prehnané burcovanie emocii, ako to bolo vo vsetkych
analyzovanych serialoch.

41 RADOSINSKA, J: Teoretické aspekty filmov o superhrdinoch. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2018, s. 27.
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4.3 ReSpekt pri stolovani

Azijské krajiny maja odlisny sposob stolovania od zapadnych, pric¢om moZzeme povedat, e
kazdy nema svoj vlastny tanier, ale zdiel'aju viacero druhov jedla, ktoré si poukladané v strede
stola. V Korei sa poklada za neslusné, prisvojit’ si $pecifické jedlo a nepodelit’ sa of s ostatnymi.
Nakol'ko sme cheeli identifikovat’ zobrazovany respekt pri stolovani, rozdelili sme si stolovanie
na stolovanie pri jedeni a pri piti. S prejavenim reSpektu pri jedeni sme sa stretli iba v seriali
Reply 1988 (ep. 1), kde bolo naznadené, Ze rodina musi pockat’ na prichod otca rodiny pred tym,
nez za¢nu jest. A hoci i$lo o pomerne dobre zobrazeny prejav reSpektu, v skuto¢nosti Kérejcania
najcCastejSie zacnu jest’ az potom, ako zacne jest’ najstarsi, ¢i najvysSie postaveny Clen rodiny.
V tomto pripade vSak musime podotknut’, Ze rodina pockala len na prichod otca rodiny, ale
nedockala kym zacne jest’ ako prvy. V ostatnych pozorovanych seridloch sme sa s takymto
prejavom opat’ nestretli v dosledku zaciatku scén az pocas jedla a nie na zaciatku.

Prejavenie reSpektu pocas pitia alkoholu sme si najleps$ie mohli v§imnit' v serialoch, ktorych
dej bol istym spésobom spojeny s pracou v nejakej firme ¢i inStitGcii. V seridli Suspicious
Partner, ktory je zasadeny v pravnickom prostredi, ktoré v typickej korejskej spolocnosti vel'mi
zévisi od spolocenského konstruktu, si mézeme v epizoéde 4 v§imnut’ ako podriadeni nalievaju
svojim nadriadenym. Poc¢as nalievania drzi podriadeny fl'asu obomi rukami na znak tUcty
a rovnako aj ked’ hlavna hrdinka podava pohare nadriadenym robi to obomi rukami. V pripade
ak je podavany predmet velky, predmet sa chyti obomi rukami. Ak je predmet mensSieho
rozmeru, chyti sa len jednou rukou a druha sa prilozi k telu, alebo sa podoprie predlaktie ruky,
ktora predmet drzi. Prave druhy pripad mézeme sledovat’ pri podavani poharov nadriadenym,
ktori pohare prijimaju jednou rukou. Od starSich 0sdb sa neocakéava prijat’ nieco obomi rukami,
najma ak maji odlisny vek alebo su vyssie spolocensky postaveni.

Dalsi priklad, ktory vhodne znazoriiuje prejav re$pektu, je v serialy Reply 1988 (ep. 19).
Pri stole sedia star$i a mladsi, pricom Choi Taek patri k najmlad$im. Ked’ si idu pripit, Choi
Taek odvrati tvar od stola do pravej strany a ruku, ktorou nedrzi pohar priklada k telu na znak
reSpektu. Rovnako sme si mohli v§imnut,, ze pri Strngnuti pohéarov, niektoré boli vyssie a naopak,
niektoré boli nizsie. Vyska pohara pri Strngnuti zavisi od veku ¢i postavenia ¢loveka, a tiez sa
tymto spOsobom prejavuje ucta areSpekt, ako akcepticia nadriadenosti jednotlivca
v spolo¢nosti. Okrem iného si mézeme pocas scény vSimnut ako si jednotlivei, ktori su sice
v priblizne rovnakej vekovej kategdrii a maju rovnaké postavenie v spolo¢nosti, nalievaji
alkohol do poharov navzajom. Na rozdiel od prikladu, ktory sme uviedli pri seriali Suspicious
Partner, musime poznamenat’, Ze jednotlivci v tejto scéne prijimaju alkohol obomi rukami, ¢o
znamena, Ze sa navzajom reSpektuju a nepozeraju jeden na druhého ako na menej cenného pre
spolo¢nost, ¢i ako na podriadeného. V seriali Another Miss Oh (ep. 13) opdtovne mozeme
sledovat’ scénu, pri ktorej 'udia pijua, pri¢om sice nevidime nalievanie do poharov, avSak mozeme
sledovat’ vyjadrenie reSpektu prostrednictvom odvratenia jednotlivcovej tvare od cloveka,
s ktorym pije.

Okrem in¢ho sme sa stretli aj s pripadom, kedy si jednotlivei nalievaji sami pre seba.
Najjasnejsie je tento jav zobrazeny v Reply 1988 (ep. 20), kedy dvaja priatelia sedia v pouli¢nom
stanku ur¢enom pre pitie alkoholu. Spociatku si moézeme vSimnut, ze Sung Sun-woo nalieva
Kim Jung-hwanovi do poharika jednou rukou a tiez to, ze Kim Jung-hwan drzi poharik jednou
rukou. Medzi dvomi priatel'mi nie je nutné, aby bol preukazovany respekt tak viditelne, ako sa
to robi pri starSich ¢i nadriadenych. Nasledne scéna poukazuje, ze uz si navzajom nenalievaju,
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ale Ze si nalievaju alkohol individudlne. Medzi priatel'mi je tento akt prijatel'ny, avSak ak by sa
nieco také urobilo v spolo¢nosti vyssie postavenych I'udi, mohlo by sa stat’, Ze by sa vzbudila
ista vlna prekvapenia a najmi nepochopenia pre dany ¢in. S nalievanim jednou rukou sme sa
stretli aj v seriali Radio Romance (ep. 9), pri¢om opédtovne i8lo o akt medzi rovesnikmi, kde
nebolo prejavenie reSpektu nutné. Ako sme uz spominali, prejavenie reSpektu pri jedle bolo
omnoho naro¢nejSie ako identifikovanie prejavu reSpektu pri piti, nakol’ko vicsina scén
v analyzovanych seridloch sa uskutoénila uz poéas pozivania jedla a nev§imli sme si Ziadne iné
mozné prejavy reSpektu. Na strane druhej sme si v§imli pocetnost’ scén s pitim alkoholu, nakol’ko
tieto scény odzrkadl'uju typicku korejsku drinking culture. Uvideli sme priklady, s ktorymi sme
sa stretli v seridloch, a ktoré najéastejsie a najlepsie odzrkadl'uji skutoénti korejskil spolo¢nost’,
pric¢om sa scéna s pitim alkoholu zobrazila vzdy aspon jedenkrat v seriali.

Zaver

Korejska spolocnost, aj napriek tomu, ze sa viac ako polovica obyvatel'stva nehlasi ku
ziadnemu naboZenstvu, je minimalne jednym ovplyvnena aj dnes az natol’ko, Ze jej predurcuje
socialny konstrukt a vztahy v fiom. Konfucianizmus, ktory priiel z Ciny, ale uchytil sa najmi
v Korei, ur€il vztahy medzi rodi¢mi a det'mi, ale aj ktoré sa daju aplikovat’ v SirSom kontexte.
Jednou znajvyznamnejSich anad’alej udrziavanych praktik je reSpekt voci starSiemu,
nadriadenému, ale taktiez aj reSpekt samotny. Cielom nasho prispevku bolo poukazat' na
jednotlivé kazdodenné praktiky prejavovania reSpektu a zistit, ¢i je korejska kultara delegovana
d’alej jeho medialnym zobrazovanim, ked’ze Hallyu je na vzostupe a ¢im d’alej, tym viac prenika
aj do zépadnej kultary.

Respekt je pritomny v juhokorejskej kultire v dvoch sférach: vo verbalnej i neverbalnej.
Korejcania sa ucia pouzivat nalezité koncovky viet, ktoré predurCuju Groven ucty a zaroven
poukazuju, ¢i sa Clovek rozprava s vysSie postavenym, alebo s niekym, kto je na rovnakej
socialnej urovni. Neverbalne prejavy respektu ukryvaju omnoho viac aspektov, ktorych sa musi
jednotlivec pridizat. My sme si spomedzi vSetkych vybrali tri, z ktorych dva na seba nadvazuji
ajeden je komplexnejsi, nakol’ko obsahuje dva sposoby prejavenia re$pektu. Ak by sme sa
spitne pozreli na analyzované javy, zistili by sme typické prvky, ktoré st zobrazované
v kérejskych seridloch, a ktoré su zaroven zhodné so skutoénymi prejavmi reSpektu. V korejskej
produkcii sa cCasto stretdvame s neschopnostou povedat svoje nazory, najmid ked ide
o konverzaciu medzi 'ud’mi, ktori maja odlisné postavenie v spoloc¢nosti. Neschopnost’ povedat’
nie, ked’ nieco nechceme urobit’, alebo ml¢anie, ked’ nechceme oponovat’ vyssie postavenému je
typickejsia v korejskych seridloch ako v zapadnej produkcii, kde sa Castokrat stretavame
s rebéliou a schopnostou vyjadrit svoje nazory. Zastdvame nazor, ze dané rozdiely st
podmienené spoloc¢nost'ou, v ktorej boli vytvorené. Tak ako Zapad prejavuje vo svojich seridloch
slobodu v spolo¢nosti, korejské seridly poukazuju na dolezitost” hierarchickej Struktiry
a konfucianskych hodnét, ktoré predurCuj, ze starSi, ¢i vySSie postaveny by mal byt
reSpektovany, a jeho zelania by mali byt akceptované. Ako priklad by sme mohli uviest
vyjadrenie svojich skutoénych nazorov. Ak by v americkom seriali hlavny hrdina vyjadril svoj
nazor, ktory by iSiel proti nazoru ostatnym, stal by sa rebelom, ktory si stoji za svojim nadzorom
a ma pravo vyjadrit’ ho. Na druhej strane, ak by sa nieco také stalo v korejskom seriali, hlavny
hrdina by stratil tvar, ktora je pre prezitie v stiCasnej korejskej spolocnosti vel'mi dolezita.
Ked’ by sme sa pozreli napr. na dramaticka skladbu zapadnych a korejskych serialov, zistili by
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sme, ze su omnoho odliSnejSie, nakolko v americkych seridloch je postava od zaciatku
definovana ako niekto, kto vie povedat’ svoj nazor. Inymi slovami by sme mohli povedat’, ze ak
je postava v zapadnej produkcii silna, (vacsinou) je silnou od zadiatku. Na druhej strane su
korejské serialy, ktoré istym sposobom buduju dej tak, aby sa postava stala silnou, ¢ize dochadza
k prerodu postav. Prave tento jav sa odzrkadl'uje v scénach, kedy je postava neschopné povedat’,
¢o si skutocne mysli, potlaca svoje pocity a pod., kym nepride bod zlomu, ktory poukaze na
prerod slabej postavy v silni. Aj preto je z tohto dovodu odzrkadl'ovanie neschopnosti oponovat,
pouzivat' biele 1zi ¢i potlaanie skutoénych emocii dblezité pre korejsku tvorbu, hoci ide
o zobrazovanie skutocnej korejskej spolocnosti. Na druhej strane je etiketa pri stolovani, ktora
je $pecificka najmi pre vychodna Aziu. Prejavy re$pektu pri stolovani, ako su napriklad ¢akat’
na najstar§icho ¢i najvyssie postaveného kym zacne jest, je pri stolovani jednym z javov, ktoré
sme pozorovali, avSak i§lo o malo zobrazovany jav v korejskych serialoch. Pri sledovani etikety
pocas pitia alkoholu sme si v§imli zaujimavé javy, ktoré v§eobecne v zapadnej kulture nemame.
Pouzivanie oboch ruk pri nalievani alebo odvratenie sa od stola pri piti z pohara je v Korei
beznym prejavom respektu, ktory je na Zapade cudzim, ¢o poukazuje aj na rozdielnost’
v prejavovani respektu vo vSeobecnosti. Tento skiimany jav bol pozorovatel'ny len pripadoch,
ked’ spolu pili l'udia s rozdielnym socialnym postavenim alebo mali odli$ny vek. Na rozdiel od
potla¢ania emdcii a pod., etiketa pri stolovani len malokedy dokéazala pohnit’ dejom ¢i poukazat
na vyvoj postavy ako takej, pricom by sme mohli povedat, ze niekedy sa mohol zmenit’ pohl'ad
na osobu pocas danych scén, avsak ani v jednom z analyzovanych serialov to nebolo v désledku
prejavenia reSpektu pri piti ¢i jedeni.

Vo vseobecnosti sme zistili, Ze korejské seridly odzrkadlujii prvky reSpektu v modernej
spolo¢nosti, pricom priblizne 4 serialy nezodpovedali nami analyzovanym javom, nakol'ko boli:
1. dejovo postavené medzi rovesnikmi, 2. neobsahovali scény, kde by sme javy mohli pozorovat,
3. sluzili na vyvoj postavy ¢i deja. Serial Tempted neobsahoval typické scény, ktorych by sme
mohli sledovat’ javy, a preto sme ich ako priklady neuviedli. Dej Extraordinary You bol
postaveny v Skolskom prostredi jednej triedy, takZze sme neboli schopni identifikovat’ potrebné
scény pri preukazovani re$pektu ¢i potlaani emocii, nakol’ko tieto javy suviseli s vyvojom deja.
Okrem iného mali byt postavy v seriali maloleté, a preto sme nemali moznost’ sledovat’ etiketu
stolovania pri piti. Prostrednictvom analyzy sme zistili, Ze v seridloch st teda zobrazované
prvky, ktoré zodpovedaju realnemu prejavu reSpektu, avSak su podané typickym masovym
sposobom, ktory ma byt pre divakov lakavy. Napriek odzrkadl'ovanej realite sl jednotlivé scény
spracované tak, ze ponukaji zabavu a umoznuju divakovi uniknit’ zo silne konStruovanej
spolo¢nosti.
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Respect in Korean Culture and its Media Representation

The article focuses on respect in Korean culture, which can be noticed in everyday rituals
and practices. In the age of globalization, we encounter the clash of cultures, therefore non-
Korean territories come to contact with Korean culture. Korean TV series is one of the
representatives of the Hallyu, hence the article focuses on the comparison of media portrayed
respect and of its real execution. The article also introduces the possibility of learning the culture
through watching Korean TV series. Through analysis of the specific phenomena such as
inability to say no, suppressing one’s feelings and dining etiquette, we learnt that Korean TV
series adhere and realistically portray social exhibition of respect, meanwhile still using features
of mass culture, which helps to viewers escape their everyday responsibilities or social bonds.
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CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

Dobrovol’nictvo ako reakcia ob¢ianskej spolo¢nosti na tzv. migraéni
krizu v rokoch 2015 - 2016:
Na priklade Iniciativy Kto poméZe? a dobrovol’'nickeho programu
obc¢ianskeho zdruZenia Mareena

Miriama BoS$elova

Abstrakt

Celkovy negativny postoj v ramci politicko-spoloc¢enského diskurzu k prijimaniu utecencov
na Slovensko v rokoch 2015-2016 sa prejavoval nielen vo vacSinovej verejnej mienke, ale aj
v medidlnom a politickom diskurze. Zaroven vsak vytvoril podmienky a priestor na vyrazna
odozvu obcianskej spolo€nosti, ktord apelovala a aj apeluje na pomoc a prijimanie utecencov.
Prispevok sa zaobera vybranymi ob¢ianskymi iniciativami slovenskych neziskovych organizacii
ako reakcie na tzv. migracnu krizu v rokoch 2015-2016: Iniciativu Kto poméze? a obCianske
zdruzenie Mareena. Cielom prispevku je predstavit’ kontexty vzniku, fungovania, formovania
Iniciativy Kto pomoze? a obCianskeho zdruzenia Mareena; popisuje aktivity predmetnej
iniciativy a zdruzenia so zretelom na obdobie tzv. migraénej krizy (2015-2016). Prispevok sa
zaobera dobrovolnictvom [niciativy Kto pomoze? a obCianskeho zdruzenia Mareena ako
reakciou ob¢ianskej spolo¢nosti na tzv. migracnl krizu. Druhym ciel'om prispevku je predstavit’
dobrovolnictvo ako nastroj formovania obc¢ianskej spolo¢nosti, socialnej inkluzie a socidlnej
zmeny so zameranim na motivacie jednotlivcov k priamej forme aktivizacie pocas tzv.
uteceneckej krizy.

Kracové slova

Obcianska spolo¢nost’, neziskovy sektor, migracnd kriza, uteCenecka kriza, uteCenci na
Slovensku, dobrovolnictvo, ob¢ianska spolo¢nost’, socidlna zmena, obcianska aktivizacia,
motivacia dobrovolnikov.

Uvod

Vplyv tzv. migracnej a uteCeneckej krizy vrokoch 2015 a 2016 bol na Slovensku,
v porovnani s naSimi susedmi (napriklad Mad’arskom a Rakuskom) ovel'a menej intenzivny.
Spétne to viaceri odbornici zddvodnuji jednak geografickou polohou Slovenska, ale aj
socioekonomickou situdciou, no aj tym, ze Slovensko ,nelezalo* na najfrekventovanejSich
migracnych trasach. Zaroven je mozné konsStatovat, Ze v kontexte spoloc¢ensko-politického
vyvoja bolo Slovensko takmer polstoro¢ie izolované od prirodzenych medzinarodnych
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migraénych tokov a v si¢asnosti patri este stale k ¢lenskym statom EU s najniz§im percentom
podielu cudzincov na obyvatel'stve Slovenska.! Podl'a dat Statistického uradu SR ku koncu
decembra 2020, cudzinci tvorili priblizne 2,75 % z celkového poctu obyvatel'ov Slovenska?Z.

Vlada Slovenskej republiky vrokoch 2015-2016 k prijimaniu uteCencov a tiez
k poskytovaniu pomoci pre l'udi na tuteku zvolila prevazne negativny a odmietavy postoj,
s ktorym sa vSak nestotoznila cela slovenska spolo¢nost’. V spominanom obdobi vzniklo viacero
obcianskych aktivit ¢i iniciativ, ktorych cielom bolo nielen symbolické vyjadrenie podpory
spoloenskym a politickym rieSeniam podporujuce aktivne prijimanie I'udi na tuteku na
Slovensko, ale i$lo aj o aktivity s cielom realizacie konkrétnej pomoci. V stvislosti s touto tzv.
europskou migracnou krizou, ktora zacCala na svojej intenzite naberat’ v lete v roku 2015, je
v slovenskych vedeckych ¢i odbornych prispevkoch zatial’ pomerne malo pozornosti venovanej
prave tymto spominanym aktivitdm treticho sektora — aktivitim roéznych mimovladnych
organizacii, cirkevnych reprezentacii ¢i inStitucii, resp. vSeobecne aktivitim obcianske;j
spolo¢nosti v prospech rieSenia dosledkov tzv. utedeneckej krizy v Eurdpe a na Slovensku?.

Celkovy negativny postoj v ramci politicko-spolo¢enského diskurzu k prijimaniu utecencov
na Slovensko sa prejavil vo vac¢Sinovej verejnej mienke, ktora bola (a stale aj je, Co potvrdzuju
rozne stcasné prieskumy a vyskumy verejnej mienky), ladena negativne.* Zaroven vsak
vytvorila podmienky a priestor na vyrazni odozvu ob¢ianskej spolo¢nosti, ktora apelovala a aj
apeluje na pomoc a prijimanie ute¢encov.

! BOLECEKOVA, M.: Aktivity slovenskych mimovladnych organizicii v prospech utecencov

a imigrantov pocas eurdpskej migracnej krizy. In: Soucasnda Evropa, 2016, roc. 21, €. 2, s. 43. [online]. [cit.
2021-10-08]. Dostupné na: https://sev.vse.cz/pdfs/sev/2016/02/03.pdf

2 Podiel na celkovom mnozstve obyvatelov — 5 459 781. Podra dat Statistického aradu SR ku ditu 31. 12.
2020. [online]. [cit. 2021-10-11]. Dostupné na:
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/products/informationmessages/inf_sprava detail/06b04712-
ca08-4bd6-a9ad-f4bbaabacab0/!ut/p/z1/tVINb-IwFPwtPeTovAc2cejNoC4thWpLSwFfVnYIJIXEaeJNyr-
vU_VSqaXsYX2xLe3Mm_EYJKxB5qpO98qmJIdHd9 14M89n4SDQUcgDmY UJ9Pbh7vx8Fd3t0zB6j
MgvFvc4ORR B4tpqyDrAfyPP8JIMgot4dVNYGNOpRIJSHUia74g6WA dwZSZc1PnMamKUtUnD-
sqtge3Y6CR8U6XRApDwvQ2IKqvtmTHtFY qUIHS2MoXUbqFzUXo01U9522j4zR1tX75DhiMxZnyGG
MS5GPZyI8XLRv6cUBfOANNHYOA 8Ww8dDqs6jRtYSu3LHOHhHyOOEaYgUS35TZT56POQI-
USZF3WD3qUtp13y IwvneyyiZtGQbWF2k7avr88iKF69TkNn61sP4fpboSItc0dBbLeBeXcen LdlvTaw
tqmsPPWyaxt8bsz GfmQy70tKYirn7zMSimyZhfREDrvSDWVSn-
ixnomrqzcrfADo/dz/d5/L2dBISEvZ0OFBIS9nQSEh/

3 Podrobnejsie som sa téme slovenskej obgianskej spolo¢nosti a reakciam tretieho sektora, cirkvi
a cirkevnych instittcii na désledky tzv. migratnej krizy venovala v kapitole BOSELOVA, M.: Obéianska
spolo¢nost’ a Slovensko - reakcie tretieho sektora na dosledky ,,migra¢nej krizy“. In: LETAVAJOVA, S.
a kol.: Novodobé migrdcie vo verejnej, medidlnej a politickej diskusii. Nitra: UKF, 2020. s. 103-126.

* Toto tvrdenie je mozné podlozit napriklad jednym z najnovsich vyskumov Centra pre vyskum etnicity
a kultiry (CVEK), ktorého vysledky boli zverejnené v novembri 2021 a prinasaju zaujimavé kvalitativne
aj kvantitativne data o tom, ako cudzinci vnimaji svoje skiisenosti s integracnym procesom na Slovensku.
Viac informacii je dostupnych v GALLOVA KRIGLEROVA, E. — HOLKA CHUDZIKOVA, A. —
KADLECIKOVA, J.: Cudzinci na Slovensku - hladanie nového domova. Skiisenosti cudzincov
s integrdciou na Slovensku - vyskumné zistenia. Bratislava: CVEK, 2021. 65 s. [online]. [cit. 2021-11-28].
Dostupné na:  http://cvek.sk/wp-content/uploads/2021/11/Cudzinci-na-Slovensku.-Hladanie-noveho-
domova.pdf
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V nasledujucom prispevku predstavim vybrané obcianske iniciativy slovenskych
neziskovych organizacii ako reakcie na tzv. migraénu krizu v rokoch 2015-2016°: Iniciativu Kto
pomdoze?, ktora sa neskor, v roku 2017, pretransformovala do ob¢ianskeho zdruzenia Mareena,
ktoré v sucasnosti vel'mi aktivne asistuje v integraénom procese nielen 'ud'om s udelenou
formou medzinarodnej ochrany (azyl alebo doplnkova medzinarodna ochrana), ale aj vSeobecne
cudzincom zijucim na Slovensku a okrem dobrovolnickeho a komunitného programu sa
prostrednictvom rdznych vzdelavacich aktivit a komunikacnych kampani snazi prispievat
k celospolocenskej diskusii o témach migracie, integracie a vyzvach, ktoré sa s tymito procesmi
spajaju.

V ramci prispevku sa zameriavam nielen na kontexty vzniku, fungovania, formovania
Iniciativy Kto pomoze? a obCianskeho zdruzenia Mareena, ale ¢iastoCne sa zameriavam aj na
popis aktivit, ktoré tato iniciativa a zdruZenie realizovali — to vSetko so zretelom na roky priamo
suvisiace s tzv. migracnou krizou — ide o roky 2015-2016. Okrem toho sa v druhej casti
prispevku zaoberam dobrovolnictvom Iniciativy Kto poméze? a obianskeho zdruzenia Mareena
ako reakciou obcianskej spolo¢nosti na migracnu krizu v rokoch 2015-2016, ktora predstavovala
priamu a konkrétnu aktivitu stivisiacu s rieSenim dosledkov tzv. ute¢eneckej krizy na Slovensku.

Cielom prispevku je teda, najmd na priklade [Iniciativy Kto poméze?, predstavit
dobrovolnictvo ako nastroj formovania ob¢ianskej spolo¢nosti, socialnej inkluzie a socidlnej
zmeny. Zaujimalo ma tiez, aké mali jednotlivei, ktori sa zapojili do vyzvy Iniciativy Kto
pomdoze?, motivacie k priamej forme aktivizacie v rokoch 2015-2016, priamo pocas tzv.
uteceneckej krizy.

V prispevku vychddzam primarne z dostupnych odbornych zdrojov venujtcich sa témam
dobrovolnictva, obc¢ianskej spolocnosti a participacie; z internych dokumentov a materialov
Iniciativy Kto pomdze? aoblianskeho zdruZenia Mareena (viaceré verzie manualov pre
dobrovolnikov, vyro¢né spravy, registracné formulare, zapisy zo zrealizovanych rozhovorov
s potencialnymi dobrovolnickami a dobrovolnikmi v Bratislave, Nitre a KoSiciach); ale
i z vlastnej skasenosti, ked’Zze som sa do iniciativy v roku 2015 aj sama zapojila.

Na tomto mieste je eSte potrebné uviest, akd je moja pozicia v celom tomto procese —
aktualne som i sama sucast'ou obcianskeho zdruzenia Mareena, od roku 2017 pdsobim ako
koordinatorka aktivit Mareeny v Nitre a okoli, no za¢ala som sa angazovat’ uz v roku 2015, kedy
som zareagovala na spominanu vyzvu Iniciativy Kto poméze? a neskor, od roku 2017 som sa
v Mareene angazovala aj ako dobrovolnicka. V rdmci mdjho prispevku tieto skusenosti aj
Ciastocne vyuzivam.

5 Vybrané obcianske iniciativy slovenskych neziskovych organizéacii, ktoré najviac zarezonovali
v slovenskej spolocnosti a ktoré boli zaroven aj reakciou na tzv. migra¢nu krizu v rokoch 2015-2016 som
podrobnejsie spracovala v kapitole BOSELOVA, M.: Ob&ianska spoloénost’ a Slovensko - reakcie tretieho
sektora na dosledky ,,migracnej krizy“. In: LETAVAJOVA, S. a kol.: Novodobé migrdcie vo verejnej,
medialnej a politickej diskusii. Nitra: UKF, 2020. s. 103-126.
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Iniciativa Kto pomoéZe? a oblianske zdruZenie Mareena: Kontexty vzniku a pdsobenia
v rokoch 2015 - 2017

Slovensku ob¢iansku Iniciativu Kto poméze? arovnako aj obcianske zdruzenie Mareena
moZeme, podla analyzy 1. RapoSovej a T. GaZzoviCovej®, zaradit medzi aktivity, ktorych cielom
bola a je podpora prijimania uteCencov do Slovenskej republiky a dohl'ad nad dodrziavanim ich
zakladnych l'udskych prav na tzemi Slovenska, s vyraznymi prvkami advokécie smerujtcej
predovsetkym k politickej reprezentacii a vladnym predstavitel'om.”

V suvislosti s migracnou situdciou vroku 2015 boli pre potreby humanitirnych
arozvojovych organizacii uvolnené aj finanéné zdroje mimo obvyklych grantovych
a podpornych schém. Mnohé mimovladne organizacie dokazali vel'mi efektivne zareagovat’ na
potreby l'udi v krizovych situaciach a svoje portfolio aktivit rozsirili aj na oblast’ migracie.
V tomto kontexte je teda mozné mimovladne organizicie zapajajuce sa do pomoci rieSenia
dosledkov spdsobenych migracnou krizou, rozdelit do dvoch skupin. Prva skupinu tvoria
mimovladne organizacie s predchadzajucimi sklisenostami s pomocou ute¢encom a migrantom,
poprip. mali skiisenosti v ramci rieSenia humanitarnych kriz. Druhu skupinu, do ktorej spada aj
Iniciativa Kto pomoéze? a obCianske zdruZenie Mareena, tvoria tie mimovladne organizacie,
ktoré sa v tejto oblasti angaZovali po prvykrat.®

V aprili 2015 sa vo verejnom priestore objavila obCianska Iniciativa Kto pomdéze?, ktora
nasledne v maji 2015 spustila kampan s heslom ,,Kto poméze? Kto, ked nie my? “ s cielom
vyzvat Vladu Slovenskej republiky prijat’ 100 rodin zo Syrie a Iraku. Sucast'ou tejto kampane
bolo zaroven predstavit’ zrealizovateni viziu integracie presidlenych rodin do slovenskej
spolo¢nosti, ktort mal tvorit’ verejny prislub 1000 jednotlivcov, rodin organizacii, cirkvi
a stkromnych firiem, ktori by sa do iniciativy zapojili ako dobrovol'nici a ktori sa mali zaviazat’
ku konkrétnej pomoci. Organizatorom tejto iniciativy a kampane bolo obcianske zdruzenie
Spolocenstvo Ladislava Hanusa — ,katolicke akademicke spolocenstvo, otvorené vsetkym
krestanom a ktorého viziou je prispievat’ k poznavaniu a aktivnemu rozvijaniu krestanskej viery

6 RAPOSOVA, 1. - GAZOVICOVA, T.: Protipél k strachu: ob&ianske aktivity na pomoc uteGencom In:
Mensinova politika na Slovensku, 2016, ro¢. 5, ¢. 1. [online]. [cit. 2021-09-09]. Dostupné na:
http://cvek.sk/mensinova-politika-na-slovensku-12016-2/#t-3

7 Podla tejto analyzy I. RapoSovej a T. GaZovi¢ovej, okrem vyssie uvedeného typu, je mozné slovenské
obcianske iniciativy ako reakcie na negativne postoje voci uteéencom rozdelit’ eSte na d’alSie dva zakladné
tipy: (1) aktivity zamerané na poskytovanie humanitarnej pomoci uteCencom v krajinach, v ktorych st
situovani, ¢ize mimo hranic SR a prevazne v eur6pskych krajinach (v ramci tejto kategorie i§lo o pocetnejsie
vyrazny narast obcianskej angazovanosti presahujucej dovtedy Standardné institucionalizované formy
humanitarnej pomoci, iSlo aktivnejSie formy angazovanosti, napr. priame vyjazdy dobrovolnikov do
uteceneckych tdborov mimo tizemia Slovenska); (2) tzv. reaktivne obcianske aktivity, ktorych cielom bolo
predovSetkym reagovat’ na iniciativy presadzujice myslienky extrémneho, resp. pejorativneho
nacionalizmu, rasizmu a xenofobie vo verejnom diskurze (napr. ,, Iniciativa Vyzva k ludskosti ‘). Uvedené
delenie ma analyticky rozmer, nie je vylucené, Ze niektoré zo spomenutych iniciativ, aktivit ¢i projektov
plynule nespadaji medzi viaceré typy. Zdroj: RAPOSOVA, 1. - GAZOVICOVA, T.: Protipél k strachu:
obcianske aktivity na pomoc uteCencom In: Mensinova politika na Slovensku, 2016, ro¢. 5, ¢. 1. [online].
[cit. 2021-09-09]. Dostupné na: http://cvek.sk/mensinova-politika-na-slovensku-12016-2/#t-3

8 BOLECEKOVA, M.: Aktivity slovenskych mimovladnych organizacii v prospech utegencov
a imigrantov pocas eurdpskej migracnej krizy. In: Soucasna Evropa, 2016, ro¢. 21, €. 2, s. 38-51/s. 49-50.
[online]. [cit. 2021-10-08]. Dostupné na: https://sev.vse.cz/pdfs/sev/2016/02/03.pdf
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a kultiry na Slovensku . Iniciativa komunikovala prostrednictvom kampane §iriacej najmé
prostrednictvom socialne siete Facebook. Aj napriek tomu, ze sa jednalo o iniciativu
krestanského obéianskeho zdruZzenia, podarilo sa jej spojit’ obCiansku spolo¢nost’ naprie¢
Sirokym spektrom nabozenskej prislusnosti a okrem toho bola kampan podporena viacerymi
osobnostami'® a organizaciami'! bez ndboZzenskej profilacie.

Ako vyssie uvadzam, Iniciativa Kto pomozZe? bola zamerana na konkrétnu pomoc uteCencom
a jej cielom bolo vyzvat’ Vladu SR k tomu, aby prijala 100 ute¢eneckych rodin zo Syrie a Iraku
s konkrétnou integracnou stratégiou, ktorej primarnou a najddlezitejSou sticastou mali byt’, ako
som uz tiez naznacila vyssie, dobrovolnici - jednotlivci, rodiny, firmy ¢i organizacie, ktoré mali
poskytnut’ pomoc s konkrétnymi ¢innostami v ramci integracného procesu — napr. pomahat
s hl'adanim ubytovania alebo ho priamo poskytnit; pomahat’ a asistovat pri hl'adani prace;
pomahat’ a asistovat’ v rdmci procesu zaclenenia prijatych uteCencov do lokalneho spolocenstva
alebo do lokalnej komunity; travit’ s prijatymi ute¢encami vol'ny ¢as a pod.

Prostrednictvom registraéného formulara na webovej stranke ktopomoze.sk sa zdujemcovia
do projektu registrovali a nasledne vypliiali obirnejsi dotaznik s uvedenim konkrétnejsich
relevantnych informacii. Okrem zékladnych udajov ako meno, e-mailova adresa ¢i telefonne
¢islo boli potencialni dobrovolnici dopytovani na konkrétne moznosti a mieru ich zapojenia —
napr. moznosti zabezpe€ovania ubytovacich kapacit pre uteCencov; zdujem doucovat slovensky
jazyk; moznosti pomoci a asistencie pri h'adani zamestnania pre utecencov (¢i uz priamo pracu
poskytnut’, alebo poskytnat’ pomoc pri pisani zivotopisu, zmapovani pracovnych pontk, priprava
na pohovory, a i.); pomoc a asistencia v procese integracie do komunity (pod komunitou bolo
myslené: vlastnd rodina, spolocenstvo priatelov, zaujmova komunita, farské spolocenstvo,
obcianske zdruzenie, zaujmové kruzky, a i.); pomoc v d’al§ich oblastiach (pomoc s byrokraciou
a navstevach na r6znych tiradoch, pomoc so starostlivostou o deti, pomoc s najdenim skoly a i.).
Dané informacie st ¢erpané z mojej vlastnej skiisenosti (najmé prostrednictvom archivovanej
e-mailovej komunikacie medzi mnou ako zaujemkyiiou o dobrovolnictvo a realizatormi vyzvy),
nakol’ko som sa do predmetnej iniciativy v roku 2015 zapojila s cielom aktivizovat’ sa v danej
problematike ako dobrovol'nicka.

Kampan ,, Iniciativy Kto poméze? * bola oficidlne spustena v maji 2015 a uz 8. novembra
2015 bolo na web-stranke iniciativy prihlasenych 2003 dobrovolnikov!?. Ak4 a v éom bola

9 Komplexné informécie dostupné na webovej stranke Spolodenstva Ladislava Hanusa (SLH). [online].
[cit. 2021-10-05]. Dostupné na: https://www.slh.sk/

19 Projekt podporili napr. Jana Dubovcové (v danom obdobi posobiaca ako Verejna ochrankyia prav); Ol'ga
Gyafragova (sociologicka z Ingtititu pre verejné otazky); Stefan Hrib (Zurnalista); Dusan Ondrusek (senior
tréner z organizicie PDCS); Zuzana Stevulova (pravnitka z Ligy za Iudské prava); Zuzana Wienk
(obcianska aktivistka z Aliancie Fair-play) a mnohé iné osobnosti.

' Napr. vedeckovyskumna organizicia Centrum pre vyskum etnicity a kultiry (CVEK), Slovenska
katolicka charita, Institut pre verejné otazky, Liga za l'udské prava, Institit pre I'udské prava a rodinnu
politiku a i. HRICOVA, D.: Kto pomdze, ak nie my? In: Zastolom.sk (online), 2015. [online]. [cit. 2021-
09-13]. Dostupné na: https://zastolom.sk/kto-pomoze-ak-nie-my.

12V pripade oznadenia dobrovolnic¢ok a dobrovolnikov budem v prispevku pouZivat' pojem dobrovolnik.
Zaroven vSak chcem zdoraznit, Ze si plne uvedomujem rodové suvislosti pouzivania jazyka, pre
zjednodusenie textu vSak na vSeobecne oznacenie 0sob muzského aj zenského rodu v celom prispevku
pouzivam terminy s muzskou gramatickou koncovkou (tzv. generické maskulinum). Opisované
a pomenovavané situacie a koncepty v kontexte dobrovolnictva sa tykaju rovnako zien ako aj muzov
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najvyraznej$ia angazovanost’ obCianskej spolo¢nosti a v ramci akych ¢innosti a aktivit sa hlasilo
najviac dobrovolnikov? Ako demonStraciu uvadzam citaciu z e-mailu rozposielaného
24. novembra 2015 registrovanym zaujemcom zo strany Iniciativy Kto poméze? ,, Na zaklade
informacii z dotazniku vieme uz dnes povedat, Ze napriklad minimdalne 160 z vas vie poskytnut
ubytovanie a vyse 380 z vas vie na ubytovanie financne prispiet. 847 dobrovolnikov je ochotnych
pomact s ucenim slovenciny a vyse 850 s hladanim ¢i poskytnutim prace. Velmi sa tymto cislam
tesime a sme vdacni za kazdu Vasu pomoc a ochotu angazovat sa pre ludi v nudzi. Informacie
z dalsich oblasti dotaznika zverejnime coskoro. “13

Iniciativa zdujemcov informovala napriklad aj o tom, Ze aktivne pracuje na profesionalizacii
projektu Kto pomoze? Ich ambiciou bolo, aby sa o siet’ dobrovol'nikov a dobrovol'ni¢ok staral
tim l'udi, ktory bude schopny poskytnut’ akukol'vek potrebnii pomoc a asistenciu pri vykone
dobrovolnickej ¢innosti. V spolupraci s viacerymi odbornikmi a odborni¢kami na tému migracie
a integracie'* zadali s pripravou tzv. Manudlu dobrovolnika®®, prostrednictvom ktorého chceli
dobrovol'nikom komplexne priblizit rézne aspekty dobrovolnickej prace s 'ud'mi na tteku, napr.
ako komunikovat’ s I'ud'mi z iného kultirneho prostredia alebo ako riesit' nepredvidatelné
situacie; kto su I'udia na uteku, ¢o maju za sebou a i.

Realizatori vyzvy v rozosielanom newsletter-i'® okrem iného deklarovali, ze su v uzkom
kontakte s Migraénym Gradom Ministerstva vnutra Slovenskej republiky (d’alej ako Migracny
urad MV SR), ktory im prislabil, Ze sa ,, ohldsia hned, ako budu mat blizsie informdcie o datume
prijatia utecencov na Slovensku ““. UZ koncom roka 2015 bolo cielom Iniciativy Kto poméze?
zrealizovat’® prvé osobné pohovory so zaujemcami o dobrovolnictvo apre vybranych
uchadzacov zrealizovat' aj pripravny Skoliaci semindr s odbornikmi z oblasti integracie
cudzincov na Slovensku, ktorého zamerom mala byt priprava dobrovolnikov na pracu
s uteCencami.!’

Uz zadiatkom januara 2016 iniciativa rozposlala registrovanym potencidlnym
dobrovol'nikom informaciu o d’alSom postupe, v ktorej okrem apelovania na prijatie rodin na

a vacsinovo pouzivané muzské gramatické rodové koncovky pouzivame len pre skratenie textu. Tam, kde
sa text tyka osobitne muzov alebo Zien, pouzivam jazyk v prislusnom gramatickom rode.

13 NEWSLETTER. Iniciativa Kto pomdZe - newsletter I, 2015. In: Us11.campaign-archive.com, [online].
[cit. 18-9-2021]. Dostupné na:

https://us11.campaign-

archive.com/?u=39¢8419a07¢c4215b7e921314d&id=29b5d966a6 &e=%5bUNIQID%5d

14 Miroslava Hlin¢ikova, Alena ChudZikové, Zuzana Fialova, Elena Gallové Kriglerova, Luka§ Horvatovig,
Peter Janiga, Anton Marci, Alzbeta Micsinaiova, Erich Mistrik, Miroslava Molnar Lachka, Abdulwahab
Al-Sbenaty, Katarina Simkové, Helena Tuzinska a organizacia Clovek v ohrozeni. Zdroj. Manudl pre
dobrovolnikov. Interny dokument ob¢ianskeho zdruzenia Mareena.

15 Manudal pre dobrovolnikov. Interny dokument ob¢ianskeho zdruZenia Mareena.

16 NEWSLETTER. Iniciativa Kto pomdZe - newsletter II, 2015. In: Us11.campaign-archive.com, [online].
[cit. 18-9-2021]. Dostupné na:

https://us11.campaign-

archive.com/?u=39¢8419a07¢c4215b7¢92{314d&id=29b5d966a6 &e=%5bUNIQID%5d

17 NEWSLETTER. Iniciativa Kto pomdZe - newsletter I1, 2015. In: Us11.campaign-archive.com, [online].
[cit. 18-9-2021]. Dostupné na:

https://us11.campaign-
archive.com/?u=39¢8419a07¢4215b7e92f314d&id=29b5d966a6&e=%5bUNIQID%5d
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uteku vyslovili ambiciu zacat’ systematicky realizovat’ viziu pomoci primarne tym 'udom na
uteku, ktori sa na tzemi Slovenska uz nachddzali a vyuzit' tak potencial vytvorenej databdzy
registrovanych zaujemcov a zaujemkyn. Na zaklade osobnych stretnuti, ktoré mali sluzit’ aj ako
vstupné pohovory, mali realizatori iniciativy ambiciu vybrat’ prvych dobrovolnikov, ktori mali
uz Specificky a adresne pomdct, resp. asistovat’ konkrétnemu ¢loveku alebo skupine I'udi. Okrem
toho bolo ciel'om Iniciativy Kto poméze? svojich dobrovolnikov aj vzdelavat’ a prostrednictvom
tréningu ich pripravit’ na §pecifika ich dobrovolnickych aktivit.

Fungovanie v $tyroch slovenskych mestich: Bratislava, KoSice, Nitra, Zilina

V januari 2016 Iniciativa Kto poméze? rozbehla prvi fazu dobrovolnickeho programu
v §tyroch slovenskych mestach — v Bratislave, Nitre, Ziline a Kosiciach a vo februari zadala
zapajat’ prvych dobrovolnikov z databazy. V spominanych 4 mestach (a okoli) sa v danom
obdobi nachadzala vicsina l'udi, ktorym bola Slovenskou republikou udelenda medzinarodna
ochrana pre nebezpe¢nu situaciu v ich domovskych krajinach. I§lo prevazne o l'udi zo Syrie
a Iraku, ale aj zo severnej Afriky, Afganistanu a Ukrajiny.

Je vel'mi dolezité spomenut, Ze tieto aktivity spojené s aktivizaciou obcianskeho sektora
fungovali hlavne na principe sietovania (tzv. networking). V roku 2016 sa Iniciative Kto
pomoze?  podarilo rozbehnit' spolupracu so  Slovenskou katolickou charitou;
s organizaciou ADRA Slovensko; Marginal, o0.z.; Pokoj a dobro — pomoc utecencom, o. z.;
s Ligou za ludské prava a v spolupraci stymito organizaciami iniciativa zadala zapajat
dobrovol'nikov ku konkrétnym klientom a tiez sa zacala zapdjat’ aj do realizacie réznych
komunitnych aktivit pre ute¢encov, poméhat’ so zabezpecovanim ubytovania'®, s asistenciou pri
hl'adani zamestnania alebo v ramci doucovania slovenského jazyka.

PreCo prave stymito organizaciami a preco aktivizacia iba v 4 slovenskych mestach?
V nasledujucej Casti stru¢ne vysvetlim, akym spdsobom je na Slovensku realizovany integracny
program pre I'udi s udelenou medzinarodnou formou ochrany (azyl alebo doplnkova ochrana),
v ramci ktorého st uteGencom'® poskytované viaceré sluzby a materidlna pomoc so zdmerom ich
¢o mozno najefektivnejSej integracie, resp. zacleniovania sa do spolo¢nosti.

Spominané integraéné aktivity pre osoby s udelenou medzinarodnou ochranou spadaji
priamo pod Migraény urad MV SR a tento proces upravuje Zakon ¢&. 480/2002 Z. z. o azyle.?°
Ciel'om integra¢ného programu je zabezpeéit’ uteCencom vhodné a bezpeéné byvanie; socialne
sluzby; pracovné, pravne a psychologické poradenstvo; jazykové vzdelavanie a d’alSiu potrebnu

18V roku 2015 sa v slovenskych médiach objavila reportd s rozhovormi s vybranymi l'ud’mi, ktorf sa do
Iniciativy Kto poméze? zapojili a pontkli pomoc s ubytovanim, s ndjdenim prace, s pomocou zaclenit’ sa.
Viac informacii dostupnych: Viera Satinska s dcérou chci doma ubytovat’ uteCencov, pomoc nukaju aj
stovky d’al§ich Slovakov! In: Zivot.pluska.sk, [online]. [cit. 2021/11/02].

Dostupné na: https://zivot.pluska.sk/reportaze/slovaci-ponukaju-pomoc-utecencom

19 Pojem ,,utedenec” budem v texte pouZivat zriedkavo, ale pokial’ 4no, budem ho pouZzivat v jeho
najsirSom vyzname vyluéne z dévodu lepsej Citatelnosti textu a pod pojmom ,,uteCenec” mam na mysli
nielen azylantov — ,,0soby sudelenou trvalou formou ochrany v SR®, ale aj ,,0soby s poskytnutou
doplnkovou ochranou v SR“. Termin ,utecenec” teda pouzivam ako synonymum terminu ,,0soba
s udelenou medzinarodnou ochranou v Slovenskej republike.

20 Zakon ¢&. 480/2002 Z. z. o azyle a o zmene a doplneni niektorych zékonov. [online]. [cit. 2021-10-08].
Dostupné na: https://www.zakonypreludi.sk/zz/2002-480
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asistenciu a sluzby. Migra¢ny irad MV SR zohrava kI"a¢ovt1 tlohu nielen v posudzovani ziadosti
o udelenie medzinarodnej formy ochrany, ale aj v ich integracnom procese. Ten prave v kontexte
integraénych sluzieb spolupracuje s mimovladnymi organizaciami, ktoré sa, podla
M. Hlin¢ikovej a M. Sekulovej, oznacuju aj terminom servisné organizacie. Ide o pojem, ktory
zdoraznuje partnersky a rovnocenny vztah. Tieto organizacie poskytujii uteCencom integracné
sluzby v spolupraci s verejnym sektorom a prebichaji na zaklade projektovych vyziev, na ktoré
mimovladne organizacie reaguju. Financovanie zakladnych integracnych aktivit je realizované
najmd prostrednictvom eurofondov (do polovice roka 2015 islo o tzv. Eurdpsky fond pre
uteCencov a od novembra 2015 ide o Fond pre azyl, migraciu a integraciu [AMIF]) a su tiez
spolufinancované zo §tatneho rozpoétu SR.?!

Udelenim azylu alebo doplnkovej ochrany sa pre utecencov zaéina novy proces integracie,
kedy sa musia osamostatnit’, najst’ si byvanie a pracu. To vSetko v kratkom case — do Siestich
mesiacov, pocas ktorych im Slovensko poskytuje aj finan¢ny prispevok v ramci integracnej
podpory. Tuto podporu, ako vyssie uvadzam, zabezpe€uje verejny sektor (okrem Migra¢ného
uradu MV SR aj Ministerstvo prace, socidlnych veci a rodiny SR) v spolupraci s mimovladnymi
organizaciami. Do roku 2016 sluzby poskytovala Slovenska katolicka charita a v rokoch 2016 -
2020?? integraény program zabezpetovalo 0. z. ADRA Slovensko na zdpadnom Slovensku so
sidlom v Bratislave a Marginal, o. z. na vychodnom Slovensku so sidlom v Kosiciach. Tieto
organizacie pomahali 'udom s medzinarodnou ochranou s hladanim byvania, ¢i prace,
poskytovali jazykové vzdelavanie, komplexné asistenéné a poradenské sluzby a socio-kultarnu
orientaciu.”? Projekt ,,Step 3* bol spolufinancovany zo $titneho rozpoétu a Fondu pre azyl,
migraciu a integraciu (AMIF).>* Integra¢né projekty sa realizovali hlavne v Bratislave
a Kogiciach, ¢iastoéne v Ziline.

Co sa tyka Nitry, tu ide, v porovnani s predchadzajiicimi mestami, o $pecifickejsiu situaciu
apriamo suvisi so vznikom obcianskeho zdruzenia Pokoj a dobro — pomoc ute¢encom.
Zdruzenie vzniklo v roku 2015 so sidlom v obci Vy€apy-Opatovce (okres Nitra) a s konkrétnym
cielom - vytvorit’ materialne, socialne a pravne podmienky umoznujice presidlenie aspon 20
rodin zo Syrie alebo z Iraku a ich naslednt socio-kultirnu integraciu do slovenskej spolo¢nosti.
Ako uvadzaji na svojej webovej stranke, ,,vzhladom na kultirny a spolocensky kontext
Slovenska a dramaticku situdciu krestanov, ktori okrem hréz vojny celia aj prenasledovaniu
kvéli viere, prioritne pomdhame krestanskym uteceneckym rodinam. “>°

2l HLINCIKOVA, M. — SEKULOVA, M.: Integrdacia ludi s medzinarodnou ochranou na Slovensku:
hladanie vychodisk. Bratislava: Institt pre verejné otazky, 2015. 181 s. [online]. [cit. 2021-10-25].
Dostupné na: https://uesa.sav.sk/files/integracia_ludi_s medzinarodnou_ochranou na svk .pdf

22.0d 1. januara 2020 do 31. decembra 2021 zabezpetuje sluzby Ziadatelom o azyl v SR a tieZ integracné
sluzby pre osoby s udelenou formou medzinarodnej ochrany (azyl alebo doplnkova ochrana) organizéacie
Slovenska humanitna rada. Viac informécii na SLOVENSKA HUMANITNA RADA. In: Shr.sk, [online].
2021. [cit. 2021-11-14]. Dostupné na: https://www.shr.sk/

23 Podrobnejsie o tom, ako prebieha integraény proces uteSencov na Slovensku odporagam publikéaciu
HLINCIKOVA, M. — SEKULOVA, M.: Integrdacia ludi s medzindrodnou ochranou na Slovensku:
hladanie vychodisk. Bratislava: Institat pre verejné otazky, 2015. 181 s. [online]. [cit. 2021-10-25].
Dostupné na: https://uesa.sav.sk/files/integracia_ludi_s medzinarodnou_ochranou na svk .pdf

24 Podrobnejsie informdcie o projekte dostupné na Marginal — o robime. [online]. [cit. 2021-10-07].
Dostupné na: https://marginal.sk/co-robime/step/

25 Ciel projektu v roku 2015. In: Pokojadobro.eu, [online]. [cit. 2021-11-05].
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Tomuto obcianskemu zdruzeniu sa v decembri 2015 podarilo spolupracovat’ na presidleni
149-Clennej skupiny os6b irackej Statnej prislusnosti (tzv. asyrski krestania/syrski
krestania/orientdini katolici®), i8lo o 25 rodin presidlenych z uteSeneckého tibora na severe
Iraku, ktori v krajine celili ohrozeniu suvisiaceho s ofenzivou militantnej teroristickej
organizacie Islamsky $tat. Ministerstvo vnutra SR na svojej webovej stranke uvadza: ,,ich
prijatie je sucastou dobrovolného prispevku SR k rieSeniu migracnej krizy. Iniciatormi projektu
su podpredseda viady a minister vnutra SR Robert Kalindk, nitriansky sidelny biskup Viliam
Judak, riaditel Migracného uradu MV SR Bernard Priecel a zdstupca obcianskeho zdruzenia
Pokoj a dobro Peter Brenkus. ¥’

Skupine presidlenych Iradanov a Iracaniek bola, podl'a Zékona &. 480/2002 Z. z. o azyle?,
v januari 2016 udelena trvald forma medzinarodnej ochrany — azyl. Nasledne vstapili do tzv.
integracného programu. Podl'a informacii zdruzenia boli oficidlnymi zmluvnymi partnermi
integra¢ného projektu: (1) Ministerstvo vnitra SR, Migraény urad, Oddelenie migracie
a integracie (vecny dohl'ad); Rimskokatolicka Cirkev, Biskupstvo Nitra (zodpovedna osoba);
Pokoj a dobro — pomoc uteencom, o. z. (realizator integracie). DiZka trvania projektu bola
zmluvne dohodnuté na tri roky (februar 2016 — februar 2019). Projekt bol financovany z fondov
charitnej americkej organizacie Mercury One.?” Ob¢ianske zdruZenie Pokoj a dobro - pomoc
uteCencom teda v tomto projekte figurovalo ako tzv. servisna organizacia zabezpecujica aktivity
viazané na integracny proces (najméd zabezpecenie ubytovania, zabezpeCovanie jazykového
vzdelavania, socialnej asistencie, pracovného a socialneho poradenstva a pod.). V suéasnosti
uvedené o. z. pokracuje v spolupraci stouto skupinou ludi presidlenou z Iraku na menej
formalnej baze realizujuc asistenciu v niektorych zlozitych situaciach a osobitne v pripade
zranitelnych klientov.>

Dostupné na: http://www.pokojadobro.eu/?p=100

26 Podrobnejsie sa terminoldgii v oblasti orientalnych cirkevnych dejin venuje napriklad evanjelicky teolog,
Specialista na syrske cirkvi Mgr. Maro§ Nicak, Dr. theol. vo svojom ¢lanku 149 orientdlnych katolikov
(NICAK, M.: 149 orientalnych katolikov. In: Dennikn.sk/blog, [online]. 2015. [cit. 2021-11-06].
Dostupné na: https://dennikn.sk/blog/324669/149-orientalnych-katolikov/?ref=list

27 MINISTERSTVO VNUTRA SR: Na Slovensko prislo 149 asyrskych krestanov. In: Minv.sk, [online].
2015. [cit. 2021-11-05].

Dostupné  na:  https://www.minv.sk/?tlacove-spravy-6&sprava=na-slovensko-prislo-149-asyrskych-
krestanov

28 7akon ¢&. 480/2002 Z. z. o azyle a o zmene a doplneni niektorych zdkonov. [online]. [cit. 2021-10-08].
Dostupné na: https://www.zakonypreludi.sk/zz/2002-480

2 Integra¢ny projekt komunity irackych azylantov. In: Pokojadobro.eu, [online]. [cit. 2021-11-05].
Dostupné na: http://www.pokojadobro.eu/?p=100 Avsak, podl'a informacii Ministerstva vnutra SR bol
tento proces bol finanéne zabezpeCovany najmé zo zdrojov zahrani¢nych donorov a zo Standardnych
prostriedkov, ktoré si vy&lenené v rozpoéte. MINISTERSTVO VNUTRA SR: Na Slovensko prislo 149
asyrskych  krestanov. In: Minv.sk, [online]. 2015. [cit. 2021-11-05]. Dostupné na:
https://www.minv.sk/?tlacove-spravy-6&sprava=na-slovensko-prislo-149-asyrskych-krestanov O.z. Pokoj
a dobro — pomoc uteéencom vsak na svojej (vyssie uvedenej) webovej stranke uvadza ako hlavny finan¢ny
zdroj fondy charitnej americkej organizacie Mercury One.

30" DetailnejSie informacie o integratnom projekte komunity irackych azylantov (napr. v oblasti
zabezpecovania byvania, zdravotnej starostlivosti, vzdelavania, mobility a d’al§ich aspektov) st dostupné
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Od januara 2016 Iniciativa Kto poméze? zatala svoje ciele napliiat prostrednictvom
systematickej pomoci tym utecencom, ktori sa na uzemi Slovenska uz nachadzali s maximalnou
snahou vyuzit' potencial vytvorenej databazy registrovanych zaujemcov a zaujemkyn. Tuto
ambiciu zacala realizovat’ prave spominanou spolupracou so servisnymi organizaciami, ktoré
pre uteCencov na Slovensku zabezpecovali zakladné integracné procesy. Prave cez tieto
organizacie mohla iniciativa zapajat’ dobrovolnikov a asistovat’ tak v integratnom procese
zabezpecovanim doplnkovych aktivit, ako individudlne doucovanie slovenského jazyka,
konverzacie v slovencine, dou¢ovanim skolskych predmetov, babysitting (hlavne pocas toho, ak
boli rodicia v préci alebo sa zicastnovali jazykového kurzu), pomoc s hl'adanim prace a byvania,
efektivnejsie travenie vol'ného Casu a i.

Iniciativa v spolupraci s d’al$imi organizaciami zacala priblizne od méja 2016 realizovat’ aj
prvé vzdelavacie aktivity - pocitacovy a jazykovy kurz pre I'udi s udelenou medzinarodnou
ochranou a v spolupradci najmid so Slovenskou katolickou charitou v Bratislave aj prvé
komunitné aktivity, ktoré mali sluzit’ ako priestor pre oddych a vzajomné spoznavanie sa medzi
Slovakmi a uteCencami.

Obrazok 2 Jedno z prvych komunitnych podujati Iniciativy Kto pomdZe? - 29. april 2019
Bratislava
Zdroj: Facebookova stranka Iniciativy Kto poméze? Autorka fotografie: Zora Pauliniova. [cit. 2021-11-
18] Dostupné na: https://www.facebook.com/mareena.sk/photos/?ref=page internal

na webovej stranke 0.z,: Integraény projekt komunity irackych azylantov. In: Pokojadobro.eu, [online].
[cit. 2021-11-08]. Dostupné na: http://www.pokojadobro.eu/?page id=741
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Z malej iniciativy siet’ jednotlivcov, rodin, firiem a organizacii

PROCES KREOVANIA OBCIANSKEHO
ZDRUZENIA MAREENA V ROKOCH 2015 - 2017

Vznik Iniciativy Prvé zapdjanie Realiz4cia Vznik Otvorenie
Kto poméze v dobrovolnikov dalsich oficidlneho komunitného
Spoloénosti v 4 mestéch - doplnkovych obéianskeho centra Mareeny
Ladislava Bratislava, sluzieb - zdruzenia v Bratislave
Hanuisa Kogice, Zilina a jazykové a Mareena
Nitra poditadové
kurzy,
komunitné
podujatia

Obrizok 2 Casova os: od Iniciativy Kto poméie? po obtianske zdruZenie Mareena
Vlastné spracovanie. Zdroj: Mareena. Vyrocna sprava 2017. [cit. 2021-11-15] Dostupné na:
https://mareena.sk/assets/files/VS Mareena 2017.pdf

3. marca 2017 sa Iniciativa Kto pomézZe? zmenila na registrované obc¢ianske zdruZenie
snazvom Mareena s cielom realizovat' aktivity aj nad’alej a asistovat tak uteCencom
a cudzincom v ramci integra¢ného procesu na tizemi Slovenska. Od roku 2017 Mareena funguje
primarne v 3 slovenskych mestach: v Bratislave, KoSiciach a Nitre.

Od vzniku iniciativy v aprili 2015 sa z malej iniciativy, ktord hl'adala 1000 dobrovol'nikov
k pomoci presidlit 100 rodin z krajin Blizkeho vychodu sa stala dvojnasobne vécsia siet
jednotlivcov, rodin, firiem a organizacii ochotnych pomdct’ 'ud’om na uteku. Vsetko sa to dialo
na pozadi nevole vdc§inovej verejnej mienky — Vlada Slovenskej republiky sa k prijimaniu
utedencov a poskytovaniu pomoci stavala prevazne negativne a odmietavo.!

K 23. marcu 2017 bol celkovy pocet registrovanych dobrovolnikov 2098, z toho 1148
vyplnilo aj spominany dotaznik o konkrétnych aktivitich na zapojenie sa. Vekovy priemer

31 Blizsie sa vplyvu spoloéensko-politickej situdcie v rokoch 2015-2016 venujem v BOSELOVA, M.:
Obcianska spoloc¢nost’ a Slovensko - reakcie treticho sektora na dosledky ,,migracnej krizy“. In:
LETAVAJOVA, S. a kol.: Novodobé migrdcie vo verejnej, medidlnej a politickej diskusii. Nitra: UKF,
2020. s. 103-126.
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dobrovol'nikov bol 38 rokov a €o sa tyka regionalneho zastipenia registrovanych zaujemcov,
najviac ich bolo z Bratislavského kraja (617), na druhom mieste bol Nitriansky kraj (62),
Trnavsky, Zilinsky, Banskobystricky, Tren¢iansky a Kosicky kraj mali priemerne 50 zaujemcov
a najmenej ich bolo z PreSovského kraja (23) (Obrazok 3). Z registrovaného poctu bolo najviac
zaujemcov ochotnych ucit’ slovencinu, resp. viest' konverzacné kurzy v slovencine — bolo ich
943 (z toho 68 vystudovanych ucitelov/-iek) a o je zaujimavé, tak 17 registrovanych
dobrovolnikov zérovet deklarovalo ovladanie arabského jazyka.3?

Kolko nas je?

617 62 53 49 49 nych dobrove
BA NR TT ZA BB TN a webe ktopomoze.sk

www.ktopomoze.sk

Obrazok 3 Regiondlne zastupenie registrovanych dobrovolnikov/-¢ok
Zdroj: POBUDOVA, M.: Iniciativa Kto poméze?: spoluprdica so samosprdavami. Konferencia EMN:
Uloha samosprav v integracii ute¢encov konana diia 23.03.2017 v Bratislave. [cit. 2021-11-09] Dostupné na:
https://emn.sk/phocadownload/emn_conference integration 2017/Pobudova EMN%20Conference Brati
slava 2017.pdf

Dal$ou zaujimavostou tejto databazy, s ktorou Iniciativa Kto poméze? (a neskor aj o. z.
Mareena) pracovala, bolo 837 zaregistrovanych dobrovol'nikov ochotnych poméct’ s hl'adanim
prace — ti prejavili zaujem asistovat’ a pomoct’ s mapovanim pracovnych moznosti, s pripravami
na pracovny pohovor, so samotnym sprevadzanim na pracovny pohovor a vyskytli sa dokonca
aj priame pracovné ponuky, resp. ochota priameho sprostredkovania prace. Registrovani
dobrovolnici ponukali pomoc aj v suvislosti subytovanim Tudi na uteku — najviac
registrovanych vyjadrilo vol'u finan¢ne prispievat’ na ubytovanie, necelych 400 I'udi ,,prisl'ubilo*

32 POBUDOVA, M.: Iniciativa Kto poméze?: spoluprdca so samosprdavami. Konferencia EMN: Uloha
samosprav v integracii uteCencov konana dia 23.03.2017 v Bratislave. [online]. [cit. 2021-11-09].
Dostupné na:

https://emn.sk/phocadownload/emn_conference_integration 2017/Pobudova EMN%20Conference Brati
slava_2017.pdf
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pomoc s hl'adanim ubytovania a 191 zaregistrovanych zaujemcov pontklo ubytovanie
(Obrazok 4).%

Praca Ubytovanie

mapovanie prac
ny pohovor

sprevadzanie na pracovnom poho
426 |udi finanéne

priamych prac. ponuk S RS

dobrovolhikov 19x 14x 9x ax
volna izba dom cast domu by

moct pn hiadani prace na obdobie 2 rokov vieme po

Obrazok 4 Registrovani dobrovol’nici pontkajici pomoc s priacou a ubytovanim
Zdroj: POBUDOVA, M.: Iniciativa Kto pomé7e?: spolupréaca so samospravami. Konferencia EMN:
Uloha samosprav v integracii ute¢encov konana diia 23.03.2017 v Bratislave. [cit. 2021-11-09] Dostupné na:
https://emn.sk/phocadownload/emn_conference_integration_2017/Pobudova EMN%20Conference_Brati
slava 2017.pdf

V ramci Nitry a okolia sa v stvislosti s integraciou utecencov presidlenych z Iraku iniciativa
zacala aktivizovat uz zaciatkom roka 2016, kedy oslovila konkrétnych registrovanych
dobrovolnikov, ktori sa chceli zapajat’ prave v Nitre a zrealizovala s nimi prvé koordina¢né
stretnutia. V Nitre sa vSak novo-vzniknuté obcianske zdruzenie Mareena - pretransformovana
Iniciativa Kto poméze? - zaCalo vyraznejsie a aktivnejSie angazovat’ od aprila 2017, kedy
spustilo v Nitre nabor d’al§ich dobrovol'nikov potrebnych na realizaciu dobrovol'nickych aktivit,
ktoré mali predstavovat’ ,,doplnok* k primarnym integraénym procesom’* zabezpecujicim o. z.

33 POBUDOVA, M.: Iniciativa Kto poméze?: spoluprdica so samosprdvami. Konferencia EMN: Uloha
samosprav v integracii uteCencov konana dna 23.03.2017 v Bratislave. [online]. [cit. 2021-11-09].
Dostupné na:

https://emn.sk/phocadownload/emn_conference integration 2017/Pobudova EMN%20Conference Brati
slava 2017.pdf

34K tomu, ako na Slovensku prebiehaji integraéné sluzby pre 'udi s udelenou medzinarodnou formou ochrany
(s azylom alebo doplnkovou ochranou) sa detailne venuje publikacia slovenskych etnologiciek M. Hlin¢ikove;j
aM. Sekulovej. HLINCIKOVA, M. — SEKULOVA, M.: Integrdcia ludi s medzindrodnou ochranou na
Slovensku: hladanie vychodisk. Bratislava: Institit pre verejné otazky, 2015. 181 s. [online]. [cit. 2021-10-
25]. Dostupné na: https://uesa.sav.sk/files/integracia_ludi_s_medzinarodnou ochranou na svk .pdf
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Pokoj a dobro — pomoc ute€encom. Dobrovolnici v Nitre sa angazovali napr. v doucovani
skolskych predmetov deti a mladeze (ZS a SS), doucovani slovenského jazyka mamiciek na
materskej dovolenke, doucovani anglického jazyka ¢i pomahali pri pripravach na rekvalifikacné
kurzy. Pre zaujimavost’ - od septembra 2017 do augusta 2020 sa v ramci aktivit zdruzenia
aktivizovalo viac ako 30 dobrovol'nikov v Nitre a okoli.

Iniciativa hlada
dobrovol'nikov v Nitre

doucovanie a / doucovanie hry
pisanie dloh s det'mi 2 na gitaru

® travenie vol'ného ¢asu ucenie slovenciny
s det'mi

Nagiel si sa v niektorej zo spomenutych oblasti a moze$ na
pomoc rodindm utecencov venovat' 2 hodiny tyzdenne?

Tak posli 5 viet preco by si sa chcel zapojit’ do 31.marca
nadej kolegyni Andrei Kutlikovej na andrea@ktopomoze.sk
Nasledne budu 3. aprila v Nitre prebiehat’ rozhovory s pri-
hlasenymi dobrovol'nikmi, tak si nezabudni rezervovat' €as.:)

A €o z toho budes mat’ ty? @

- najdes podobne zmyslajucich ludi a priatel'skd komunitu
+ absolvujes odborny tréning a profesionalne supervizie

- dozvie$ sa viac o téme migrdcie a integracie

+ a v neposlednom rade niekomu pomdZes, aby sa na
Slovensku citil lepsie

Obrazok 5 Nabor novych dobrovol’nikov v Nitre a ich nasledny vzdelavaci tréning (maj 2017).
Zdroj: Facebookova stranka /Iniciativy Kto pomoze? [cit. 2021-11-18] Dostupné na:
https://www.facebook.com/mareena.sk/photos/?ref=page internal.

Iniciativa Kto poméZe? ako reakcia ob¢ianskej spolo¢nosti na migra¢nu Krizu v roku
2015 ajej dosledky: dobrovoPnictvo ako nastroj formovania obcianskej spolo¢nosti,
socialnej inklizie a socidlnej zmeny?

Obcianska spolo¢nost’ predstavuje akusi ,tmeliacu silu“ v spolo€nosti, je priestorom pre
spontannu aktivitu ob¢anov, ale aj pre organizované aktivity mimovladnych organizacii, rovnako
je vnimana aj ako sprostredkovatel'ska sféra stojaca medzi sférou sukromia a $titom.> Ak sa
jednotlivei aktivizujt pri rieSeni spoloc¢enskych problémov, resp. aktivne sa na nich zucastiuju
a podiel'aju sa na spravovani veci verejnych, hovorime spravidla o tzv. obCianskej participacii,
ktoré je prejavom aktivneho obc¢ianstva. To sa neobmedzuje iba na to, ze sa jednotlivci zaujimaja
o veci verejné a v sikromi ho sleduju, ale predpoklada sa ich vstup do verejného priestoru

3> DIAMOND, 1994 podla KONCEPCIA ROZVOJA OBCIANKSEJ SPOLOCNOSTI NA
SLOVENSKU. Strategické zamery rozvoja obcianskej spolocnosti do roku 2020 a Akény plan na roky
2012-2013. s. 2. [online]. [cit. 2021-11-29]. Dostupné na:

https://www.minv.sk/swift _data/source/rozvoj_obcianskej spolocnosti/rozvoj obcianskej spolocnosti/ko
ncepcia_rozvoja_os/Koncepcia-rozvoja-OS_2020.pdf
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prostrednictvom konkrétnych ¢inov.® V pripade Iniciativy Kto poméze? by sme, podla
Z. Butorovej a O. GyarfaSovej*’, mohli hovorit o dvoch typoch ob&ianskej participacie: (1)
zapajanie sa do verejnej diskusie a do rieSenia problémov; (2) ucast na masovych ob¢ianskych
aktivitach, pod ktoré spada prave podpisanie sa pod nejaku peticiu ¢i podpora verejnej iniciativy.

V medzinarodnej §tadii o dobrovolnictve v Eurdpskej tnii z roku 2010 je dobrovolnictvo
oznacené za nastroj priamej formy aktivizacie a zapojenia sa l'udi do miestneho rozvoja
a podpory obd&ianskej spolo¢nosti a demokracie.®® A. Brozmanova Gregorova dodéava, Ze
dobrovolnictvo pdsobi ako faktor socialnej inklizie a participacie. Pomaha integrovat do
spolo¢nosti I'udi, ktori st z nej vylu€ovani alebo marginalizovani.>

Podl'a uz vyssie spominanej $tidie o dobrovolnictve v EU - dobrovolnictvo v demokratickej
spoloCnosti predstavuje jeden z nastrojov, pomocou ktorého jednotlivci vyjadruji svoju
obc¢iansku angazovanost’; umoziuje obCanom participovat’ na rozvoji a riadeni komunit
a prispievat’ tak ku zvySovani stability v spolo¢nosti. Prinosom dobrovolnictva tiez je, Ze
poskytuje odpovede na dolezité sucasné spolocenské vyzvy a snazi sa prispievat’ k vytvaraniu
»lepSieho a pokojnejSicho sveta®; dobrovolnictvo je nastroj na podporu socidlnej kohézie,
socidlnej inkltizie a integracie a posiliiuje demokraciu a rozvoj ob&ianstva.*

V Iniciative Kto poméze? a angazovani sa konkrétnych l'udi (jednotlivcov, rodin, firiem,
organizacii), teda obcCianskej spolo¢nosti, dokdazeme identifikovat’ zaujimavy element — a to
prepojenie medzi aspektom budovania aktivneho obCianstva a ndstrojom podpory socidlnej
inkluzie. Mozeme hovorit’ o priamej forme aktivizacie I'udi v konkrétnej oblasti pomoci a tiez
snaha o priamu reakciu na problémy, ktoré v rokoch 2015-2016 v spolo¢nosti rezonovali hlavne
v spojitosti s ,.krizou“*!, ktori medialna, politicka i verejna diskusia oznacila pomenovanim

36 BUTOROVA, Z. — GYARFASOVA, O.: Obc¢ianska participacia: trendy, problémy, savislosti. In:
Sociologia, ro¢. 42, ¢. 5, 2010, s. 449-450. [online]. [cit. 2021-11-29]. Dostupné na:
https://www.sav.sk/journals/uploads/05130915Butorova%20Gyarfasova2%200K%20AF.pdf

37 BUTOROVA, Z. — GYARFASOVA, O.: Obéianska participacia: trendy, problémy, savislosti. In:
Sociologia,  ro¢. 42, ¢. 5, 2010, s. 455, [cit. 2021-11-29]. Dostupné  na:
https://www.sav.sk/journals/uploads/05130915Butorova%20Gyarfasova2%200K%20AF .pdf

33 VOLUNTEERING IN THE EUROPEAN UNION. Educational, Audiovisual & Culture Executive
Agency. Directorate General Education and Culture. 2010. 326 p. [online]. [cit. 2021-11-29]. Available on:
https://ec.europa.eu/citizenship/pdf/doc1018_en.pdf

3 BROZMANOVA GREGOROVA, A.: Dobrovolnictvo ako fenomén modernej obéianskej spolognosti.
In: Osobnost cloveka a jeho socializace v evropské spolecnosti. Brno: IMS, 2005. s. 278 — 288. [online].
[cit. 2021-11-26]. Dostupné na: http://old2.dobrovolnictvo.sk/?node=82&id=17

40 VOLUNTEERING IN THE EUROPEAN UNION. Educational, Audiovisual & Culture Executive
Agency. Directorate General Education and Culture. 2010. 326 p. [online]. [cit. 2021-11-29].

Available on: https://ec.europa.eu/citizenship/pdf/doc1018_en.pdf

41 Autori B. StreCansky a M. Butora v ivode svojej kapitoly s ndzvom Siucasnd obcianska spolocnost na
Slovensku: dobové suvislosti, lokalny a medzinarodny kontext uvadzaju, ze v poslednom obdobi sa
v médiach, ale aj v odbornej, vedeckej a popularizacnej spisbe zaoberajucej spolocenskym, ekonomickym,
politickym ¢i bezpe¢nostnym vyvojom vyrazne objavovali dva terminy: ,kriza“ a ,.krizovatka® a tvrdia, ze
na ,,pomyslenej krizovatke sa dnes nachadza cely globalny liberalnodemokraticky priestor — teda aj
obcianska spolo¢nost, jej Struktiry, jej aktéri a vplyv, jej vztah so Stdtom a so sférou biznisu, aj jej samotny
koncept. Tento stav davaju do suvislosti aj s konceptom ,.tekutej modernity” od pol'ského sociologa
Zygmunta Baumana, ktory sucasné spolo¢nosti charakterizuje ako nestabilné, bez stalych pravidiel,
vyznadujuce sa nepredvidatelrnymi zmenami, individualizmom, obavami o inych a i. STRECANSKY, B.
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»migracna kriza“ alebo ,,eurdpska migracna kriza®, resp. ,,uteCenecka kriza“. S odstupom casu
viak méZzeme spominandl ,krizu“ oznacit ,.krizou spologenskou®, ,krizou médii“*, ,krizou
politickych reprezentacii“?, , krizou T'udskosti“**. Tato iniciativa spojila najmi jednotlivcov
vyznavajucich podobné hodnoty, vzbudila v nich silné uvedomovanie si na jednej strane
negativnych stereotypnych spolocenskych postojov voci uteCencom a na druhej strane
spolitizovanie tejto témy, resp. zneuzivanie xenofobie, a budovania strachu z utecencov
politickymi reprezentaciami a zneuzitiu k ziskaniu politickych bodov. Na zéaklade Iniciativy Kto
pomoze? amiere jej uspechu je mozné konstatovat, ze dobrovolnicka angazovanost
a participacia méze pomoct’ predchddzat negativhym prejavom spravania, ktoré odsudzuju
$pecifické skupiny 'udi a ktoré v niektorych pripadoch kon¢ia verejnymi nenavistnymi prejavmi.
Da sa preto predpokladat’, ze dobrovolnici aktivitou v oblasti asistencie v integracnom procese
uteCencov odburavaji aj svoje vlastné predsudky a z dlhodobého hl'adiska menia svoje
spravanie, ¢im ovplyviuju svoje okolie a jeho stereotypné vnimanie sveta okolo seba. Ukazuje
sa, ze dobrovol'nictvo napomaha tlmit’ negativne prejavy spravania sa voci réznym skupindm
ludi — v tomto pripade voci uteCencom, migrantom, cudzincom. Ukazuje sa tiez, Ze zapojeni
dobrovolnici sa stavaju citlivejsi k celospolocenskym problémom.

Rozne iniciativy maju Castokrat za ciel’ iniciovat’ nejaku aktivitu, ktora by v idealnom pripade
vyustila do nejakej pozitivnej zmeny, no ide va¢§inou o jednorazovi, ktora by mala v spolo¢nosti
nastartovat’ verejnu diskusiu. V pripade Iniciativy Kto poméze? nejde o kratkodobt ¢i ,,prchavia®
zalezitost, ked’ze iniciativa v marci 2017 plynule presla do inStitucionalizovanej a oficialnej
podoby — zaregistrovala sa ako ob¢ianske zdruzenie a vo svojej ¢innosti, ktorej ,,vlajkovou lod’ou
je dobrovolnicky program®, systematicky pokracuje aj v sucasnosti — v roku 2021.

—BUTORA, M.: St¢asna ob¢ianska spoloénost’ na Slovensku: dobové suvislosti, lokalny a medzinarodny
kontext. In: MESEZNIKOV, G. — STRECANSKY, B. (eds.): Obcianska spolocnost na Slovensku, Krizy,
kriZovatky, vyzvy. Bratislava: Institit pre verejné otazky, 2017. s. 7-8. [online]. [cit. 2021-11-29]. Dostupné
na: https://www.kas.de/documents/252038/253252/7 dokument_dok pdf 49041 27.pdf/e30bb0e3-7387-
bb24-7484-67405b3e9d57?version=1.0&t=1539649075822

42 Napriklad vyskumnd sprava Analyzy pokryvania migrdcie slovenskymi médiami ukazala, 7e slovenské
média v pokryvani tzv. ,migracnej krizy“ v rokoch 2015-2016 v hojnej mierne pouzivali metafory
prirodnych Zivlov (prid, tok, prilev a priliv migrantov), pracovali tiez s metaforou divosstva/zverstva a obe
tieto metafory mohli na Ccitatelov posobit’ tak, ze migrantov dehumanizovali, i ked” dehumanizacia
nemusela byt zdmerom autora ¢i autorky. CHALUPKOVA, P. —- HORNACKOVA, E. — HACEK, J.:
Analyza medidlneho pokryvania migrécie slovenskymi médiami. Vyskumnd sprdva. Bratislava: Clovek
v ohrozeni, n. 0. 2019. s. 27. [online]. [cit. 2021-11-29]. Dostupné na: https://globalnevzdelavanie.sk/wp-
content/uploads/2019/08/National_study migration_coverage SK FINAL.pdf

4 LETAVAJOVA, S. a kol.: Novodobé migrdcie vo verejnej, medidlnej a politickej diskusii. Nitra: UKF,
2020. s. 198.

4 Napriklad v auguste 2015 vznikla tzv. ,Iniciativa Vyzva k ludskosti“ — islo peti¢nu akciu ako o reakciu
mimovladneho sektora na ,,migra¢nu krizu®“. Signatari peticie vyzyvali Vladu SR k podpore aktivit na
sanaciu dosledkov krizy a pomoc uteCencom. Vd'aka tejto vyzve schvalila vlada v oktdbri 2015 finanént
pomoc na humanitarne projekty pre mimovladne organizacie poskytujuce pomoc pri uteeneckej krize.
RAPOSOVA, 1. - GAZOVICOVA, T.: Protipél k strachu: ob&anske aktivity na pomoc ute¢encom In:
Mensinova politika na Slovensku, 2016, ro¢. 5, €. 1. [online]. [cit. 2021-09-09].

Dostupné na: http://cvek.sk/mensinova-politika-na-slovensku-12016-2/#t-3
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Okrem oznacenia dobrovolnictva ako priamej formy aktivizacie a zapojenia sa I'udi do
miestneho rozvoja a podpory ob¢ianskej spolo¢nosti a demokracie, existuje aj viacero pristupov
a perspektiv, ktoré je mozné pri vyskume dobrovolnictva aplikovat. Avsak, samotné
zadefinovanie pojmu dobrovolnictvo je komplikovanejSie. V odbornej literatire existuje
niekol’ko definicii dobrovolnictva, ktoré vychadzaju zo socidlneho, historického a kultirneho
kontextu danej krajiny a v akademickej a odbornej praxi neexistuje zhoda na vSeobecne platnej
definicii dobrovolnictva. A. Brozmanova Gregorova uvadza, Ze aj napriek nejednotnosti
definicii, existuje v nich zhoda minimalne v troch zakladnych kritériach, ktoré dobrovolnictvo
odliSuju od inych foriem l'udskej aktivity — v pripade dobrovolnictva ide o aktivitu, ktora je
neplatend, vykondvand na zaklade slobodnej véle a v prospech inych.®

Je tiez potrebné zdoéraznit, Zze ide o frekventovanu vyskumni tému naprie¢ viacerymi
spolo¢ensko-vednymi disciplinami. T. Matulayova, ktord sa fenoménu dobrovolnictva venuje
cez optiku andragogiky a socialnej prace, uvadza, Ze ktym najzasadnejSim uwrovniam
interpretacie dobrovolnictva ako socidlneho fenoménu patri axiologicky, Strukturalisticky
a ideologicky pristup. Axiologicky je zalozeny na analyze historického vyvoja a interpretacii
religioznych a sekularnych hodnot vztahujtcich sa ku filantropii, konceptu obéianstva a ku
charite; Strukturalisticky pristup akcentuje rozliSovanie réznych Grovni formalizacie organizacii,
ktoré zdruzuju l'udi so zaujmom o verejné zalezZitosti a ob¢iansku participaciu a angazovanost’
s mierou spoloCenskej kontroly; ideologicky pristup interpretuje dobrovolnictvo vo vztahu
k udrzaniu alebo reforme socialneho poriadku, distribticii moci a vladnutia.*®

Pre potreby tohto prispevku a analyzy dobrovolnickeho programu Iniciativy Kto poméze?
A o. z. Mareena je kI'i€ovym prispevok trojice autorov M. Lyons, P. Wijkstrom a G. Clary, ktori
na zaklade komparativnej analyzy viacerych pripadov dobrovolnickych aktivit v réznych
krajinach identifikovali dve paradigmy, resp. perspektivy vyskumu dobrovolnictva: neziskovii
perspektivu a perspektivu obcianskej spolocnosti.

Neziskova perspektiva pri vyskume dobrovolnictva kladie doraz na dobrovolnictvo ako
neplatenti pracu (bez naroku na honorar), ktora je Specifickym zdrojom pre verejnii spravu
aneziskovy sektor atyka sa organizacii a inStiticii vramci sféry verejnoprospesnych,
charitativnych a filantropickych sluzieb a vicsich neziskovych organizacii, napr. v oblasti
zdravotnictva, Skolstva a socialnej starostlivosti. Zaujima sa o neziskové organizacie ako
o Specificky ,,druh firmy®, ktorej cielom vsak nie je maximalizacia zisku. V tejto paradigme
predstavuje dobrovolnictvo ,,akt filantropie alebo altruizmu - dar casu a nie pernazi* a pre
neziskovy sektor predstavuje dodato¢ny zdroj, s ktorym pracuje. Dobrovolnici stt doplnkovym
zdrojom s podpornymi a pomocnymi rolami.

Perspektiva obcianskej spolocnosti nazera na dobrovolnictvo ako na formu obcianskeho
aktivizmu a obcCianskej participacie. Tuto perspektivu je mozné aplikovat’ na vyskum v ramci

4 BROZMANOVA GREGOROVA, A. (ed.): Dobrovolnictvo na Slovensku — vyskumné reflexie.
Bratislava: Iuventa — Slovensky institit mladeze, 2012. s. 9-18. [online]. [cit. 2021-11-11]. Dostupné na:
https://www.dobrovolnickecentra.sk/images/stories/files/15. monografia vyskum_ dobrovolnictva final
web.pdf

4 MATULAYOVA, T.: Fenomén dobrovolnictva optikou andragogiky a socialnej prace. In: Fenomén
dobrovolnictva v socidlnych sluzbdach — zbornik prispevkov. Presov: PreSovska univerzita, 2011. s. 6-8.
[online]. [cit. 2021-11-19]. Dostupné na:
https://issuu.com/dobrovolnictvo/docs/teaching_materials_5_final
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mensich organizacii, resp. zoskupeni (asociacie, iniciativy, svojpomocné skupiny), ktoré
spravidla nezamestnavaju ziadnych zamestnancov, t. j. funguju najmé na dobrovol'nickej baze
a ktoré primarne sluZzia ¢lenom danej skupiny (r6zne kluby, spolky, druzstva a i.). Zjednodusene
povedané, ide o organizacie, ktoré su vysledkom schopnosti 'udi spolupracovat’ na uspokojovani
spoloénych potrieb a rieSeni spolo¢nych problémov. Moéze ist' o rdézne advokacné alebo
lobistické &innosti a motivaciou dobrovolnikov byva snaha o socidlnu zmenu.*’ Dané
perspektivy uplatilujem najma v analyze motivacie zapojenia sa jednotlivcov do dobrovolnictva
Iniciativy Kto poméze?

Na Iniciativu Kto poméze? by sme v obdobi jej vzniku (r. 2015) mohli nazerat’ prave cez
vysSie zadefinovan perspektivu obcianskej spolocnosti ako formy obcianskej participacie
a aktivizmu, ktorej usilim bolo dosiahnut’ posun v rieSeni spolo¢enského problému —
LuteCeneckej krizy“. Jej aktéri ponukali konkrétnu ,zrealizovatelni“ viziu integracie
presidlenych rodin z krajin Blizkeho vychodu do slovenskej spolo¢nosti, ktora mal tvorit
verejny prislub 1000 jednotlivcov, rodin organizacii, cirkvi a sikromnych firiem, ktori sa do
iniciativy zapojili ako dobrovolnici a zaviazali sa ku konkrétnej pomoci.

T. Matulayova, vychadzajic z paradigiem socialnej prace, uvadza, okrem iného, aj d’alsi
aspekt vnimania dobrovolnictva (najmi v kontexte socidlnej prace) — dobrovolnictvo ako
nastroj socidalnej zmeny, ktory vychadza zo socialisticko-kolektivistickej perspektivy
zdoraziujucej koncept empowermentu, to znamena oslobodzovania klientov spod mocenského
utlaku, posiliiovania, zmochovania a emancipacie, boj so socialnou nespravodlivostou
a diskriminaciou. Povzbudzovanie obyvatel'stva k dobrovolnickym aktivitam v ramci
komunitného vzdeldvania, rozvoja a planovania sa ukazuje ako vyznamna aktivita smerujica
k socialnej zmene*®, a paradigma dobrovolnictva ako nastroja socialnej zmeny je aplikovatel'na
aj v pripade Iniciativy Kto poméze?

Z prieskumu realizovaného v druhej polovici roka 2016 zamerané¢ho na hodnotenie stavu,
trendov, potrieb a moznosti rozvoja obc¢ianskej spolo¢nosti na Slovensku je zrejmé, ze jednou
z dominantnych oblasti dobrovolnictva vramci obcianskej spolo¢nosti boli nabozenské
a cirkevné aktivity a pomoc I'udom v nidzi a organizaciami, v ktorych sa obCania najcastejSie
zdruzovali, boli najmi nabozenské organizicie, resp. organizacie blizko cirkvi.* Ide o dlhodoby
trend na Slovensku po roku 1989 — rok, ktory je mozné oznacit ako vyznamny milnik

4 LYONS, M. — WIJKSTROM, P. — CLARY, G.: Comparative studies volunteering: What is being studied?
In: Voluntary Action, Vol. 1, No. 1, Winter 1998. p. 52-53. [online]. [cit. 2021-11-21]. Available on:
https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:49TZ2K W4ANwY J:https://www.bl.uk/britishlibr
ary/~/media/bl/global/social-welfare/pdfs/non-secure/c/o/m/comparative-studies-volunteering-what-is-
being-studied-18.pdf+&cd=1&hl=sk&ct=clnk&gl=sk

48 MATULAYOVA, T.: Fenomén dobrovolnictva optikou andragogiky a socialnej prace. In: Fenomén
dobrovolnictva v socidalnych sluzbach — zbornik prispevkov. PreSov: Presovska univerzita, 2011. s. 6-8.
[cit. 2021-11-19]. Dostupné na: https://issuu.com/dobrovolnictvo/docs/teaching materials_5 final

4 Vyskum realizovali tri slovenské mimovladne organizicie — Institat pre verejné otdzky (IVO), Partners
for Democratic Change Slovakia (PDCS) a Centrum pre filantropiu. MESEZNIKOV, G. —
STRECANSKY, B. (eds.): Obcianska spolocnost na Slovensku, Krizy, krizovatky, vyzvy. Bratislava:
Institat pre verejné otazky, 2017. 110 s. [cit. 2021-11-29]. [online]. Dostupné na:
https://www kas.de/documents/252038/253252/7 dokument dok pdf 49041 27.pdf/e30bb0e3-7387-
bb24-7484-67405b3e¢9d57?version=1.0&t=1539649075822

107


https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:49TZ2KW4NwYJ:https://www.bl.uk/britishlibrary/~/media/bl/global/social-welfare/pdfs/non-secure/c/o/m/comparative-studies-volunteering-what-is-being-studied-18.pdf+&cd=1&hl=sk&ct=clnk&gl=sk
https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:49TZ2KW4NwYJ:https://www.bl.uk/britishlibrary/~/media/bl/global/social-welfare/pdfs/non-secure/c/o/m/comparative-studies-volunteering-what-is-being-studied-18.pdf+&cd=1&hl=sk&ct=clnk&gl=sk
https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:49TZ2KW4NwYJ:https://www.bl.uk/britishlibrary/~/media/bl/global/social-welfare/pdfs/non-secure/c/o/m/comparative-studies-volunteering-what-is-being-studied-18.pdf+&cd=1&hl=sk&ct=clnk&gl=sk
https://issuu.com/dobrovolnictvo/docs/teaching_materials_5_final
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf_49041_27.pdf/e30bb0e3-7387-bb24-7484-67405b3e9d57?version=1.0&t=1539649075822
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf_49041_27.pdf/e30bb0e3-7387-bb24-7484-67405b3e9d57?version=1.0&t=1539649075822

v procesoch obcianskej aktivizdcie a aj rozvoja dobrovolnictva u nas. Vyskum, ktory v roku
2003 realizoval Institat pre verejné otazky (IVO) poukazal na to, Ze najviac dobrovolnikov sa
angazovalo najmd v nabozenskych a cirkevnych aktivitach. Vyskum tiez ukazal, ze najvacsi
priestor pre angazovanie sa dobrovol'nikov poskytovali mimovladne organizacie, Statna sprava
a samospravy atiez cirkvi (prostrednictvom konkrétnych farnosti).”® Je mozné preto
predpokladat’, ze aj uspesnost [Iniciativy Kto pomozZe? modze vychadzat prave z toho
predpokladu, Zze do velkej miery zohralo kl'icova ulohu prave to, Zze organizatorom tejto
iniciativy a kampane bolo cirkevné spolocenstvo (Spolocenstvo Ladislava Hanusa), ktorému sa
podarilo spojit’ obCiansku spolo¢nost’ napriec Sirokym spektrom nabozenskej prislusnosti, ziskat’
podporu viacerych znamych osobnosti®!' a organizacii®? aj bez nibozenskej profilacie. Je to viak
iba predpoklad, ktorému sa do va¢sej miery v tomto prispevku nevenujem.

Motivacie k priamej forme aktivizacie v obdobi tzv. ,,uteleneckej krizy*“ v rokoch 2015-
2016 prostrednictvom Iniciativy Kto pomoéze?

Motivacia jednotlivcov angazovat’ sa do komunitného ¢i verejného zivota, ¢i uz ako ¢lenovia
neziskovych organizacii alebo ako dobrovolnici alebo ako obcianski aktivisti — je roznoroda.
Pre mnohych predstavuje dobrovolnictvo moznost’ najst’ uplatnenie sa v hodnotovo blizkom
spoloCenstve alebo uplatnit’ svoju vlastni kreativitu. Pre inych je zase délezity pocit byt
napomocny 'ud’om, ktori pomoc potrebuju; ini v tom vidia priestor na verejné vyjadrenie svojho
nazoru alebo postoja k ur€itej téme. Niektorych dokaze aktivizovat’ nejaka osobna negativna
skusenost” alebo pohnutky riesit’ problémy okolo seba. Skiimanim a analyzou motivacie mézeme
zistit), o je pre jednotlivych dobrovol'nikov a dobrovolnicky hybnou silou, ktora ich motivuje
k angazovaniu sa v oblasti dobrovol'nictva. Motivy jednotlivych dobrovol'nikov sa mézu znac¢ne
odliSovat’, a to z dovodu, Ze kazdy ¢lovek je jedineénou bytostou a kazdého na jednej strane
pohéiiaju, a na strane druhej uspokojujii rézne motivacie a napiianie réznych cielov.

Pri analyze motivacii jednotlivcov zapojit’ sa do dobrovolnickeho programu Iniciativy Kto
pomoze? aplikujem dve zakladné perspektivy: neziskovi perspektivu a perspektivu obcianskej
spoloénosti, ktorti vyuziva trojica autorov M. Lyons — P. Wijkstrom — G. Clary.> V pripade

S0 MRACKOVA, A. - BROZMANOVA GREGOROVA, A.: 10 rokov dobrovolnictva na Slovensku. In:
Shornik z mezindrodni konference ,,10 let rozvoje dobrovolnictvi — rehabilitace obcanské ctnosti*.
Krométiz, 5. — 6. 5. 2008. Kroméfiz: Klub UNESCO Krométiz a Hestia — Narodni dobrovolnické centrum,
Praha, s. 25-34. [cit. 2021-11-29]. Dostupné na:
http://www.unesco-kromeriz.cz/documents/publikace/25/10-let-rozvoje-dobrovolnictvi-rehabilitace-
obcanskych-ctnosti-5-a-6-kvetna-2008.pdf

31 Projekt podporili napr. Jana Dubovcova (v danom obdobi pdsobiaca ako Verejna ochrankyia prav); Olga
Gyafrasova (sociologitka z Instititu pre verejné otazky); Stefan Hrib (Zurnalista); Dusan Ondrusek (senior
tréner z organizacie PDCS); Zuzana Stevulova (pravni¢ka z Ligy za Pudské préva); Zuzana Wienk
(obcianska aktivistka z Aliancie Fair-play) a mnohé iné osobnosti.

32 Napr. vedeckovyskumna organizicia Centrum pre vyskum etnicity a kultiry (CVEK), Slovenska
katolicka charita, Institut pre verejné otazky, Liga za I'udské prava, Institut pre 'udské prava a rodinnu
politiku a i. HRICOVA, D.: Kto pomdze, ak nie my? In: Zastolom.sk, [online]. 2015. [cit. 2021-09-13].
Dostupné na: https://zastolom.sk/kto-pomoze-ak-nie-my

33 LYONS, M. — WIJKSTROM, P. — CLARY, G.: Comparative studies volunteering: What is being studied?
In Voluntary Action, Vol. 1, No. 1, Winter 1998. p. 52-53. [online]. [cit. 2021-11-21]. Available on:
https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:49TZ2K W4ANwY J:https://www.bl.uk/britishlibr
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neziskovej perspektivy je kI'aiCovou charakteristikou v stvislosti s motivaciou tzv. altruizmus,
teda pomoc I'ud’om, ktori ,,s menej Stastni“. V kontexte perspektivy obcianskej spolocnosti
a motivacii ide o princip vzajomnej pomoci — pracovat spolocne s cielom uspokojenia
spoloénych potrieb a riesenia spolo¢enskych problémov.>*

Ako uvadza etnolog T. Winkler®, existuje vela rozdielov v definicii konceptu altruizmu
naprie¢ viacerymi vednymi disciplinami (filozofia, sociologia, psycholégia, a i.). Nazeranie
socialnych vied na altruizmus najvystiznejsie ilustruje definicia D. CH. Batsona, ktora tvrdi, ze
¢innost’ je altruisticka vtedy, ak je jej konednym cielom zlepSenie stavu inej osoby.>® Pol'sky
socialny psycholog J. Karytowski identifikuje dva druhy altruizmu, ktoré vSak nemusia
nevyhnutne fungovat’ oddelene, ale dochadza aj kich premiesavaniu. Ide o altruizmus
endocentricky a altruizmus exocentricky. Endocentricky odkazuje na pomoc, ktora vychadza
z tvah tykajucich sa osoby samotného aktéra; exocentricky primarne spociva v zlepSeni stavu
inej osoby v pripade jej nadze. V mnohych pripadoch mézeme oznacit’ dobrovolnicku aktivitu
ako akt altruizmu, ktory je ¢iastoéne motivovany endocentricky a ¢iastoéne exocentricky.>’

V nasledujucej Casti predstavim struént sondu do problematiky motivacii k dobrovol'nicke;j
¢innosti v Iniciative Kfo poméze? a motivacii zaregistrovanych jednotlivcov obciansky sa
angazovat’ pri rieSeni dosledkov tzv. migracnej krizy v rokoch 2015-2016. Analyze som
podrobila interné dokumenty ob¢ianskeho zdruzenia Mareena (a teda Iniciativy Kto poméze?) —
zapisy zo zrealizovanych pohovorov s potencialnymi zaujemcami o dobrovolnictvo pred ich
priamym zapojenim do dobrovolnickych aktivit, ktoré boli zrealizované¢ v roku 2016
v Bratislave, Nitre a KoSiciach zastupcami [niciativy Kto poméze? Zaroven uplatnim aj
CiastoCny autoetnograficky pristup, kedze som sa vroku 2015 do predmetnej vyzvy
zaregistrovala.

Pri analyze ma zaujimalo, akd bola deklarovand motivécia jednotlivecov® zareagovat na
predmetnu iniciativu, zaregistrovat’ sa, vyjadrit’ nielen symbolickil podporu, ale aj ponuku
konkrétnej pomoci. Analyzovany material zo zrealizovanych pohovorov je zaujimavy aj z toho
hl'adiska, ze rozhovory boli zrealizované s osobami, ktoré sa nielenZe registrovali, ale aj

ary/~/media/bl/global/social-welfare/pdfs/non-secure/c/o/m/comparative-studies-volunteering-what-is-
being-studied-18.pdf+&cd=1&hl=sk&ct=clnk& gl=sk

54 BROZMANOVA GREGOROVA, A. (ed.): Dobrovolnictvo na Slovensku — vyskumné reflexie.
Bratislava: Tuventa — Slovensky institat mladeze, 2012. s. 22. [online]. [cit. 2021-11-11]. Dostupné na:
https://www.dobrovolnickecentra.sk/images/stories/files/15. monografia vyskum_ dobrovolnictva final
web.pdf

35 WINKLER, T.: Mladi dobrovolnici v mimovladnych organizéciach (kontexty motivacii a altruizmu). In
Etnologické rozpravy, ro¢. XXIII, €. 2, 2016, s. 11-12. [online]. [cit. 2021-11-30]. Dostupné na:
https://www.tf.umb.sk/app/cmsFile.php?disposition=a&ID=21221

36 BATSON, CH. D. 1987 podla WINKLER, T.: Mladi dobrovolnici v mimovladnych organizaciach
(kontexty motivacii a altruizmu). In: Etnologické rozpravy, ro¢. XXIII, €. 2, 2016, s. 12. [online]. [cit. 2021-
11-30]. Dostupné na: https://www.ff.umb.sk/app/cmsFile.php?disposition=a&ID=21221

57 Karylowski, J. 1984, s. 139-140 podla WINKLER, T.: Mladi dobrovolnici v mimovladnych
organizaciach (kontexty motivacii a altruizmu). In: Etmologické rozpravy, ro¢. XXIII, €. 2, 2016, s. 12.
[online]. [cit. 2021-11-30]. Dostupné na:
https://www.ff.umb.sk/app/cmsFile.php?disposition=a&ID=21221

38 Do iniciativy boli zapojeni nielen jednotlivei, ale aj rézne organizacie, firmy a spolo¢nosti. Na tie som
v tejto sonde nezameriavala.
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zareagovali na vyzvu iniciativy redlne sa zapojit do konkrétnych aktivit — zjednoduSene
povedané, presli ,,od slov k ¢inom*. Zamerala som sa hlavne na hnacie, resp. aktivacné zlozky
motivacie.

Pri analyze motivacii aplikujem rozdelenie, ktoré v roku 2018 pri vyskume dobrovolnictva
na Slovensku vyuzili autorky A. Brozmanova Gregorova, J. Solcova, a M. Siekelova.*® Ide
orozdelenie na altruisticki, egoisticko-hedonistickii motivaciu a normativau motivdciu.
Normativnu a altruisticku motivaciu je mozné zaradit' pod tradicny vzorec dobrovolnictva.
V pripade altruistickej motivacie vedie dobrovolnikov k dobrovolnictvu najmé tizba pomoct
niekomu inému (napr. laska k bliznemu, solidarita k chudobnym alebo menej $tastnym, zaujem
konat’ vo verejny prospech) a objavuje sa u kazdého dobrovolnika. Normativna motivacia
zahfna napriklad motiv obcianskej povinnosti, nabozenského presvedcenia alebo tuzby splatit’
dlh spolocenstvu. Egoisticko-hedonistické motivacie sa tykaju hlavne uvedomovania si, Ze
dobrovol'nik moze prostrednictvom dobrovolnictva ziskat’ nieo vo svoj prospech a pre vlastné
vyhody (patria sem napriklad socialne interakcie, ¢o poukazuje najméi na zaujem dobrovolnikov
o rozvijanie socialnych kontaktov, priatel'skych a kamaratskych vztahov, ktoré moézu pre
dobrovol'nika predstavovat aj socialny kapital vyuzitelny v buducnosti; patri sem tiez sebatcta,
rozvoj kariéry a uznanie).

Identifikované motivacie vybranych jednotlivcov zareagovat na vyzvu Iniciativy Kto
pomdoze?, ktoré bolo mozné identifikovat analyzou zéapisov zo zrealizovanych osobnych
pohovorov s potencialnymi zaujemcami o dobrovolnictvo pred ich priamym zapojenim do
dobrovolnickych aktivit (v roku 2016 v Bratislave, Nitre a KoSiciach) zastupcami Iniciativy Kto
pomoze?:

1. Altruistické motivacie

V zapisoch sa vel'mi ¢asto objavoval motiv vnimania prinosov dobrovolnictva v prospech
tych, ktori si/budu prijimatel'mi dobrovolnickej ¢innosti a ktori tito pomoc potrebuju, resp.
snaha pomdct’ nieckomu inému a moznost zlepSovat, pozitivne ovplyvnit okolie, svet.
Napriklad: ,, uviedla, ze utecencom treba poméct tu a teraz*; ,,ti ludia potrebuji predsa nasu
pomoc, nemézeme sa iba necinne prizerat’™; ,,zdalezi mi na tych, ktori nemali tolko stastia, aby
sa narodili a zili v bezpecnej krajine*; , zlepSovanie kvality Zivota inych a celej spolocnosti
V ramci jej casu a moznosti “.

Pomerne casty bol aj vyskyt motivu pomoci inym a z pohl'adu participantov aj uvedomovanie
si hodnoty dobrovol'nej pomoci pre I'udi, ktori tito pomoc potrebuju. I§lo o zapisy, ktoré stviseli
s priamym ozna¢enim dobrovol'nictva ako hodnoty, napr.: ,, neznesiem, ako sa k tomu stavia stdt,
nasa rodina chce pomact a nic za to nechce, len sa uz na to nemézeme pozerat’* alebo oznacenie
dobrovolnictva ako najvhodnejsej formy aktivity: ,, hladala, kde vsade inde méze poméct, ale
toto jej dava najvdcsi zmysel; ,,vidi v dobrovolnictve zmysel, pretoze s nim ma uz
predchadzajuce skusenosti”; ,, chce ukazat, Ze je potrebné pomaoct’™; ,, Iniciativa Kto poméze? sa

s

im videla ako najvhodnejsia forma pomoci”.

%Y BROZMANOVA GREGOROVA, A. — SOLCOVA, J. - SIEKELOVA, M.: Dobrovolnictvo mlddeze na
Slovensku — aktudlny stav a trendy. Banska Bystrica: Platforma dobrovolnickych centier a organizacii,
2018. s. 58-61.
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2. Normativne motivacie

V zapisoch bolo mozné identifikovat’ motiv snahy zlepsit’ ¢i ovplyvnit’ svoje okolie a byt
aktivny — tento motiv sa ¢asto tykal zapisov, v ktorych participanti vyjadrovali zdesenie nad tym,
ako ich okolie vnima tému tzv. ,,uteeneckej krizy“ a snahu o pozitivny vplyv prave tym, ze sa
zapoja do konkrétnej aktivity. ISlo o zapisy, ako: ,, byt v opozicii hejterom v jej okoli, zhrozend
Z reakcii ludi, chce to zmenit'; ,,nemohla nereagovat’ na to, co sa deje, na extrémne reakcie
slovenskej spolocnosti a aj jej okolia, to ju zburcovalo k ¢inu“; ,,s pocitom velkej bezmocnosti
a frustrdacie som denno-denne pocuvala o pribehoch ludi, ktori prisli o vSetko. A prave tato
iniciativa ponukala moznost redlne sa zapojit' a nielen vyjadrit symbolicku solidaritu*; ,, rada
pomaha, zaujima sa o tuto tematiku, ale nechce iba rozprdvat, no aj nieco pre to urobit’™

Pomerne ¢asty bol aj motiv obc¢ianskej povinnosti, resp. pocitu zavizku spolu s motivom
obc¢ianskej angazovanosti astym suvisiaca moznost aktivne pdsobit v demokratickej
spolo¢nosti, moznost’ zapojit' sa do diania v spolo¢nosti, vyjadrovat svoje nazory a najma
konkrétnymi ¢inmi prispievat k zmenam: ,,uviedla také témy tykajuce sa spolocenskej
zodpovednosti a chuti konat'*. S tymto motivom suvisi aj snaha o budovanie lepsej spolo¢nosti:
,uviedla také témy tykajuce sa spolocenskej zodpovednosti a chuti konat™; , chce vyuzit
moznosti, ktoré mad na prospech spolocnosti, komunit, ludi v nudzi“.

Objavovala sa 1 snaha o vyjadrenie postoja ktéme tzv. ,uteCeneckej krizy*:
,,prostrednictvom pomoci utecencom chce vyjadrit svoj postoj k tejto téme, svoju pomoc vnima
ako formu protestu proti mainstreamovej verejnej mienke *“; ,,nespokojnost's negativnou ndaladou
Vv spolocnosti, vyzva na vicsie zapojenie, potreba a snaha ukdzat, Ze sa to da robit a su na to
ludia, ktori chcu *; ,, sleduje dlhodobo situdciu okolo utecencov, nepaci sa mu to, aj takto verejne
chce vyjadrit svoj postoj“; ,,je rozhodnuty pomdhat’ s jasnou predstavou toho, do ¢oho ide a je
sklamany z krestanov, ktori nechcii prijat’ ani utecencov-krestanov*; ,, odmieta, ako sa k tejto
situdcii stavia slovenska vlada a spolocnost*'; ,,nemoze sa pozerat na to, ako ludia na Slovensku
odmietajit pomoct aj ked’ sme aj my ako narod v minulosti potrebovali podobniu pomoc od inych
Statov*; ,,deprimovanda z verejnej mienky, chut pomoct’™; ,, odmieta, ako sa k situdcii utecencov
stavaju ludia vjej okoli a na internete, je to plnd mnendvisti, rada by prispela k niecomu
lepsiemu **; ,,vadi mu odmietavy postoj spolocnosti*

Casto sa v analyzovanych zapisoch objavovala aj hodnota socidlnej sudrznosti a hodnota
tolerancie — da sa povedat, Ze i§lo o akési uvedomovanie si toho, ze ¢lovek nie je len ,,sam
¢lovek* — individualista, ale je sicastou vicsieho celku, spolocenstva a komunity I'udi, ktori su
vo vzajomnej interakcii a ,,[udia by si mali navzdajom pomahat*. Toleranciu mozno vnimat’
hlavne v kontexte spoluzitia I'udi v spolo¢nosti, spdsob myslenia a konania, ktory sa prejavuje
ustretovostou k odlisnosti, resp. k inakosti, ato napriklad k jednotlivcom, skupindm alebo
komunitam inych narodnych Statov, etnickej prislusnosti, nabozenstva, kultiry a svetonazoru:
,,chce tolerantnejsi svet“; ,, ma silné socialne citenie, veri, ze tu ma existovat' viacej kultur, ktoré
sa maju respektovat’*; ,,v inych krajinach to funguje, Ze vedla seba ziju viaceré etnikd
a nabozenstva, preco by to nemalo fungovat u ndas, moze nas len obohatit’™.

Identifikovanou aktiva¢nou zlozkou v motivaciach niektorych jednotlivcov bol motiv snahy
o socialnu inkluziu rizikovych skupin obyvatel'stva (vylucenych/znevyhodnenych komunit),
motiv snahy o poskytnutiec moznosti zaclenit’ sa do spolo¢nosti: ,, rada pomoze lud'om, ktori sem
pridu zaclenit' sa*"; ,, chce vyuzit svoje moznosti a kapacity v prospech spolocnosti, chce poméct
utecencom zaclenit sa do jej komunity, ktord je krestanska “.

¢
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Motiv nabozenského presvedcenia a ndbozenskych hodnot sa v zapisoch objavovali pomerne

ST

Casto, napriklad: ,, sluzba pre Boha, zaujem o ludi “; ,, filantropia, pomdhat ludom a Krestanstvo,
Ztoho tak naviac vychadza®, , krestanstvo ma v sebe povinnost pomoct™; , vychadza
Z krestanskej viery a preto musi poméct’ inym*; ,,rozhladni krestania, ktori musia poméct’™,;
,,vok milosrdenstva pre krestanov, musia pomoct, citia, zZe je to dobra vec aj napriek nesuhlasu

okolia“; ,,je veriaci a svoju ¢innost'v Kto poméze? vaima ako sluzbu ludom v nudzi“.

3. Egoisticko-hedonisticka motivacia

Vramci tejto kategérie sa cCasto v zdpisoch objavovali vyjadrenia, ktoré suviseli
s moznostami ziskat’ nové skusenosti, schopnosti a zruc¢nosti, ktoré by dobrovolnika
v kone¢nom doésledku aj obohatili. Zaujemcovia tiez viackrat prizvukovali, Ze sa ,, radi podelia
0 to, o ich bavi a napliia* atiez, ze aj samotna ,, pomoc niekomu inému ich bavi a naplia*
a z dobrovolnictva a pomoci inym ,, maju dobry pocit .

V motivoch, preco sa do iniciativy zapojili, sa ¢asto objavovala aj téma socidlnych interakcii
— hlavne v stvislosti s moznostou ziskat’ nové kontakty a priatel’'stva, napriklad: ,, rad spozndva
novych ludi, chce nadviazat priatelstvad, ktoré by pomahali“. Tiez bolo mozné pomerne Casto
identifikovat’ ako motiv na zapojenie sa moznost’ nielen ziskat’ nové skusenosti, ale aj uplatnit’
svoje schopnosti v praxi a tiez moznost’ zmysluplne travit’ vol'ny ¢as v prospech niekoho iného.

Vel'mi zaujimavé bolo, Ze v mnohych zapisoch s motivaciami sa nachadzal motiv reciprocity
- hlavne v kontexte osobnej zahrani¢nej skiisenosti, osobnej skiisenosti s mobilitou, motiv
,havratilcov* na Slovensko. Je mozné dedukovat, Ze sa participanti sami identifikuj a spéjaji
svoje skusenosti stym, ¢o mdzu uteenci prezivat/alebo prezivaju aich vlastna osobna
sktsenost’ s migraciou im poskytuje hlbsie pochopenie celej situacie, moznost’ vcitit’ sa do toho,
¢o prezivaju l'udia na uteku a tym sa aj aktivizovat’ v prospech niekoho iného: ,, viem, aké je to
tazké zacinat Zivot v novej krajine ; ,, vratila sa na Slovensko po dlhom case v zahranici, preto
chce pomoct aj pri zacleneni utecencov do komunity, sama bola v zahranici a vie aké je to byt
cudzincom Vinej krajine*; , bola v pozicii migranta v zahrani¢i*; ,,sam bol dIhsi cas
V zahranici, poznd, aké je to tazké zaclenit sa do spolocnosti“; ,,viac rokov byvali v zahranici*;
,,ma skusenosti s pracou s migrantmi v US4, ked’e tam Zil a pracoval*; ,,Studuje v zahranici*;
., skusenost s dobrovolnickou prdcou v zahranici“; ,,md medzindrodné skiisenosti“;
,,dobrovolnictvo na Ukrajine*; ,,Studovala v zahranici a bola na studijnom pobyte v Jordansku,
tu pracovala aj s utecencami*; ,, skiisenost z projektu s migrantmi v Nemecku “. V zapisoch sa
objavili aj pripady, kedy sa do pomoci uteCencom angazovali aj samotni cudzinci Zijici na
Slovensku: ,, sami su viac-menej imigranti, rozumejit problematike, ich rodina a spolocenstvo je
nastavené pomahat ludom bez rozdielu toho, odkial’ prichddzaju, viastna skisenost' S migrdciou,

ide 0 cudzinca, ktory chce poméct niekomu dalsiemu %

60 Téme empatie a osobnych vztahov medzi uteCencami aich podporovatelmi sa venuje napriklad
prispevok WALTHER, E. M.: Complicated matches: Personal relationships between refugees and their
supporters in Slovakia. Conference paper for 15th EASA Biennial Conference: Staying, Moving, Settling,
Stockholm University, 14-17 August, 2018. 7 p. [online]. [visited 2021-11-25]. Available on:
https://www.academia.edu/37264789/Complicated matches Personal relationships_between_refugees a
nd_their_supporters_in_Slovakia In Panel Refugees and migrants network and mobilise with activi
sts_and NGO _workers_
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Zaver

Negativny postoj vramci politicko-spolocenského diskurzu k prijimaniu ute¢encov na
Slovensko sa prejavil vo vicSinovej verejnej mienke, ktora bola ladend vel'mi negativne.
Zaroven vsak vytvorila v slovenskych kontextoch podmienky a priestor na silni odozvu
obcianskej spolocnosti, ktord apelovala aaj apeluje na pomoc a prijimanie ute¢encov.
Poskytovanie pomoci pri humanitarnych krizach bez ucasti cirkevnych organizacii ¢i zdruzeni
a mimovladnych organizacii sa aj v stvislosti s udalostami s tzv. uteceneckou ¢i migra¢nou
krizou javia ako nepredstavitelné. Ich tloha je nenahraditel'nd, k comu prispievaji mnohé z
aspektov fungovania mimovladnych organizacii, vdaka ktorym dokdzu velmi efektivne
reagovat’ na aktudlne spolocenské dianie a potreby. Do zna¢nej miery k tomu prispieva osobné
zanietenie zamestnancov, spolupracovnikov — angazovanych jednotlivcov zapajajtcich sa ako
dobrovolnici, ktori sa v aktivitich mimovladnych organizacii angazujq.

Hoci Slovenska republika nebola migraénymi tokmi intenzivne zasiahnuta, situacia
v susednych krajinach nenechala slovensku verejnost a mimovladdne organizacie I'ahostajné
a podnietila vznik mnohych iniciativ a projektov na pomoc ute¢encom a migrantom v zahranici,
ale aj nové aktivity v ramci Slovenska. Vel'mi podstatné a délezité pritom je, aby projekty, ktoré
vznikli ako reakcia na vzniknutu situaciu (stvisi to aj so zdrojmi pre financovanie projektov

mimovladnych organizacii podsobiacich v tejto oblasti), neostali len jednorazovou
zélezitostou, ale dlhodobou stratégiou.

Dobrovolnicka angaZovanost' a participacia mdze pomodct predchadzat negativnym
prejavom spravania vo¢i réznym skupindm ludi na zaklade ich etnickej ¢i nabozenskej
prislusnosti, sexualnej orientacii a i. a v niektorych pripadoch koncia verejnymi nendvistnymi
prejavmi. Je mozné predpokladat’, Ze dobrovol'nici pracou v menovanych oblastiach s danymi
skupinami obyvatel'stva odburavaji svoje predsudky a z dlhodobého hl'adiska menia svoje
spravanie, ¢im ovplyviiuju aj svoje okolie a stereotypy a predsudky, ktoré v nom prevladaju.
Dobrovolnictvo by tak mohlo napomahat tlmit' negativne prejavy spravania sa. Aj moja
skusenost’ s dobrovolnictvom ukazuje, ze dobrovolnictvo méze mat pozitivny vplyv na boj proti
rasizmu, xenofobii ¢i inym negativnym prejavom spravania, ktoré odsudzuju rézne skupiny ¢i
komunity I'udi a v niektorych pripadoch koncia verejnymi nenavistnymi prejavmi. Tento jav,
resp. tito hypotézu je vSak potrebné podrobit’ intenzivnej$iemu a systematickejSiemu vyskumu.

A. Brozmanova Gregorova uvadza, ze dobrovolnictvo pdsobi ako faktor socialnej inkluzie
a participacie. Pomaha integrovat’ do spolocnosti l'udi, ktori st z nej vyluCovani alebo
marginalizovani.®! Dobrovolnictvo pri praci s uteCencami je prinosne pre viaceré zapojené
strany - pre prijimatela dobrovolnickej sluzby, pre dobrovolnika, pre organizaciu/institiciu
realizujticu dobrovolnicky program. Tazit’ z neho viak moZe i spolo¢nost’ ako celok, ale i mesto,
resp. lokalita, v ktorej sa dobrovol'nici angazuji. Dobrovol'nici mézu byt napriklad spojencami
samosprdv v snahe integrovat uteCencov, ked’ze st aktivnymi clenmi socidlnej siete
a napomahaju znizovaniu rizika marginalizacie uteCencov
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Prispevok bol vypracovany v ramci projektu VEGA 1/0139/19 - Novodobé migrdcie vo
verejnej mienke, politickej diskusii a medidlnej praxi.
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Volunteering as a civil society response to the so-called migration crisis in 2015 -
2016: The case of the Initiative Who will help? and the volunteering programme
of the civic association Mareena

The overall negative attitude within the political and social discourse towards the reception
of refugees in Slovakia in 2015-2016 was reflected not only in the majority public opinion, but
also in the media and political discourse. At the same time, however, it created the conditions
and space for a strong response from civil society, which appealed and continues to appeal for
assistance and reception of refugees. The paper examines selected civic initiatives of Slovak non-
profit organizations in response to the so-called migration crisis in 2015-2016: the Initiative Who
Will Help? and civic association called Mareena. The aim of the paper is to present the contexts
of the creation, functioning, and formation of the Initiative Who Will Help? and the civic
association Mareena; it describes the activities of the initiative and the association with regard
to the period of the so-called migration crisis (2015-2016). Civil society represents a kind of
"cementing force" in society, it is a space for spontaneous activity of citizens, but also for
organized activities of NGOs, it is also perceived as an intermediary sphere standing between
the private sphere and the state. The paper therefore deals with the volunteering of the Initiative
Who Will Help? and the civic association Mareena as a civil society response to the so-called
migration crisis. The second aim of the paper is to present volunteering as a tool for the formation
of civil society, social inclusion and social change, focusing on the motivations of individuals
for direct forms of activism during the so-called refugee crisis.
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Reflexia surealno — absurdnej grotesky Chanocha Levina
»A winter funeral® v realizacii Slovenského narodného divadla
,»Pohreb alebo svadba— ¢o skor?«

Ingrida Hudecova

Abstrakt

V sucasnej dobe, ked” je cely svet zasiahnuty pandémiou Covid-19 si Coraz viac
uvedomujeme dolezitost’ a vyznamnu rolu muzického umenia v spolo¢nosti. Okrem mnohych
inych subjektov vo vel’kom meradle utrpel aj kultirny a umelecky sektor. Divadelné umenie
zaziva nudzovu situaciu v globalnom meradle. V priebehu roka sa divadlda uzatvorili
a transformovali na miesta, vyhotovujlce online zaznamy, ktoré aspon takouto cestou poskytli
priestor pre kontakt divdka s ,novou formou divadelného zazitku“. V suvislosti s urCitymi
obmedzeniami spdsobenymi pandémiou Covid-19 je dblezit¢ poznamenat, ze l'udia sa vo
vSeobecnosti zaCali okrem mnohych zdanlivo banalnych zaleZitosti zaoberat’ viac
existencialnymi otazkami zivota. Avsak, v kazdej spolo€nosti jestvujil aj taki jedinci, ktori
myslia iba na seba, na svoje zaujmy a svojimi postojmi Casto krat ublizuji druhym. Tak, ako to
mame moznost’ vidiet' v inscenacii Pohreb alebo svadba — co skér?

Kruacové slova
Izraelska drama, mystika, smrt’, existencia, fantazijnost’.

Uvod

Clovek sa prostrednictvom uvedomenia stdva Eoraz viac stredom svojho vlastného vesmiru.
Reflektuje jedinecnost’ svojej existencie, ktord ale méze vyvrcholit’ do absolutneho egoizmu ¢i
sebectva vo¢i druhym l'udom. Tematika kolobehu Zivota a ludskej krutosti je pritomna
predovsetkym v inscendcii hry izraelského dramatika Chanocha Levina A Winter funreal,
respektive Pohreb v zime. V predkladanej rozhladovej $tadii sa pokusim priblizit' poetiku
izraelského dramatika Chanocha Levina v jeho hre Pohreb v zime v podani tvorcov Cinohry
Slovenského narodného divadla s nazvom Pohreb alebo svadba — co skér? (2019)

Cielenym zadmerom bude nachddzat’ odpovede na otazky v ¢om a preco je poetika Ch. Levina
originalna? Na pozadi ¢oho mézeme nachadzat’ jedine¢nu vypoved izraelskych dramatikov?
V akych tendenciach sa do konfrontacie dostava poetika tohto izraelského dramatika
a slovenského reZiséra Ondreja Spisaka v inscenacii Pohreb alebo svadba — co skér? Pokladam
za dblezité zaoberat sa niektorymi délezitymi biografickymi determinantami Chanocha Levina,
ktoré formovali jeho nazeranie na Zivot, ktory sa odzrkadlil v jeho tvorbe.
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1 Chanoch Levin (1 1943-1999)

Bol vynimoc¢ny izraelsky dramatik, divadelny rezisér a spisovatel. Chanoch Levin sa narodil
v chudobne;j oblasti v Tel Avive v roku 1943. V tomto prostredi ziskal nabozenské vzdelanie
a pochopil riadenie politiky $tatu. Chanoch Levin bol potomkom vyznamnych pol'skych rabinov.
Levin bol priamo konfrontovany so smrtou, ¢o je citelny moment, ktory sa odzrkadl'uje v jeho
tvorbe. Ako mladému chlapcovi mu zomrel otec priamo pred oami. Levin studoval filozofiu
a hebrejsku literatiru. Pocas vysokej skoly sa priklanal k izraelskej komunistickej strane, kde
sa dostal do kontaktu s dramatikom Dannym Traczem. Bol dva krat zenaty, no v poslednych
rokoch svojho kratkeho Zzivota tvoril par s hereckou Lillian Barreto, ktoru v kratkosti v texte
spomeniem. Bol to vynikajlci autor, ktory pisal divadelné hry, piesne a pribehy.!

Vigsinu svojich divadelnych hier aj reziroval. Dramaturgi¢ka Cinohry Slovenského
narodného divadla Darina Abrahamova sa na konferencii k inscendcii, ktord je mojim
vychodiskovym bodom vyjadrila, Ze Levin nebol ochotny podavat’ rozhovory s ¢im suvisel aj
fakt, Ze nemal rad, ked niekto od neho chcel vyklad poetiky, symbolov, skrytych znakov, ktoré
boli v divadelnom diele zak6dované. Necudo, ze nebol nakloneny k dekédovaniu svojich diel,
pretoze vytvaral diela, ktorych inSpirdciu cerpal vo svojom vlastnom zivote. Jednotlivé
charaktery, ktoré boli vsadené do jeho hier nachadzal v zivote, izraelskej kulture, ktora pri
procese seba-identifikacie absorbovala mnozstvo inych kultar. Tu mézeme vidiet' pra-pdvod
zidovského humoru a vtipu, ktory bol kreovany z réznorodosti kultar, ktoré vytvorili uz dnes
obyvatelia §tatu Izrael.

1.1 Izraelska drama —,,background“ poetiky Chanocha Levina

Mozno sa pytate, v ¢om bol Chanoch Levin originalny a preco si zasluzi nasu pozornost'?
Izraelska drama je v dejinach divadla a dramy najmladSia, no paradoxne sa vel'mi rychlo
rozvijala. V porovnani s eur6pskym divadlom je izraelské divadlo vel'mi mladé¢, pretoze jeho
histéria sa zacala pisat’ priblizne pred 100 rokmi, respektive o 70 rokov skor ako vznikol $tat
Izrael. Izraelska teatrologicka Olga Levitan tento fakt predostiera v publikacii Antologia
izraelskej dramy, kde tvrdi, Ze: ,,... prva hra v hebrejéine bola uvedena v Jeruzaleme v roku 1889
alzrael ako §tat vznikol vroku 1948.“> Nedostatok divadelnej tradicie az do prelomu
dvadsiateho storoCia ilustruje faktické prepojenie medzi izraelskou realitou a univerzalnou
divadelnostou. Rozmach izraelského divadla je vyslovne prepojeny so sekularizaciou
zidovského naroda.’ Predo zidia nevytvarali divadelnu tradiciu skor? Zidia sa riadili zakonom
Halacha, ktory im z naboZenského hladiska neumoznoval zicastiiovat sa na akomkol'vek
divadelnom ¢i umeleckom podujati, pretoze to nachadzali v biblickom odkaze. Hebrejsky Boh
je opisovany ako bytost’, ktora netoleruje ,,odchylky* svojich veriacich. Na divadlé sa z pohl'adu
hebrejskej kultury a inteligencie nazeralo ako na nemoralne institicie helenistickej kultary.
Najvacsim problémom, ktory branil v rozvoji hebrejského divadla bol fakt, ze ulohou divadla vo

' ROKEM, F.: The labor of life. California: Stanford University Press, 2003, s. 9-12.

2 LIEBRECHT, S.- LEVIN, H.- SOBOL, J.: Antolégia izraelskej dramy. Bratislava: Divadelny ustav, 2017, s. 9.
3LEVY, S. : The development of Israeli Theatre — A Brief Overview. In: BAYERDORFER, H. (ed.). Theatralia
Judaica II. Tiibingen: Die Deutsche Bibliothek- Cip Einheitsaufhahme, 1996. [online]. Dostupné na:
https://books.google.sk/books?hl=en&lr=&id=KPbU5jJdEY C&oi=fnd&pg=P A1&dq=Theatralia+Judaica+I1&
ots=3k1Pu8XH3c&sig=dRsPOxAlsukjpdPfWfla IDw4tw&redir esc=y#v=onepage&q=Theatralia%20Judaica
%2011 & f=false
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svojej podstate nebolo imitovat’ realitu, ale ju vytvarat.* Shimon Levy, ktory je profesorom na
Univerzite v Tel Avive vo svojom ¢lanku Israeli Theatre- A culmination of foreign and native
influences na zaklade vysSie spomenutého tvrdi, Ze prvy amatérsky hebrejsky subor The Lovers
of the Hebrew Stage pdsobil v Palestine az v rokoch 1904-1914. Prvé profesionalne divadlo,
ktore je zndme pod nazvom Habima bolo sice zalozené v Moskve v roku 1917, no postupom
Casu ziskalo celosvetové uznanie, ked’ sa prestahovalo do Palestiny.®

Prave tu sa vytvara priestor pre pochopenie toho, kto bol Chanoch Levin a preco si zasluzi
uznanie. Jeho originalitu je nutné ocenit’ aj prave na zéklade ndro¢nych spolocensko-
nabozenskych realii, ktoré formovali nielen samotné izraelské povedomie, ale aj jeho schopnost’
rozvijat’ sa a napredovat’ v neprajnej spolo¢nosti.

Ako som spominala vyssie v texte Chanoch Levin bol v tazko sa rozvijajucej spolo¢nosti od
svojho detstva konfrontovany navyse eSte so smrtou, z coho pramenil obrovsky rezervoar
inspiracie, ktora sa odzrkadlila v jeho tvorbe. Problematiku smrti je mozné najst’ aj v jeho zbierke
basni Lives of the Dead.

Ako dramatik a divadelny rezisér vyvinul originalny, dramaticky divadelny jazyk, ktory
vznikol kombinaciou poetického textu a obrazov, ktoré navrhol spolu s hercami, scénografom,
osvetlovacom a d’al§imi dolezitymi predstavitelmi profesii, ktoré su potrebné pri vzniku
divadelnej inscendcie.® Levinove hry s charakteristické tym, Ze dokdzu spajat tvorbu
roznorodych umelcov a predstavuji dokonalé spojenie medzi slovom a obrazom, ktoré je
nepochybne zalozené na jeho laske k divadlu. Podl’a v§eobecného suhlasu sa Levin povazuje za
najvicSieho izraelského dramatika, hoci je mftvy.” Jeho tvorba je charakteristicka komédiami,
tragédiami a satirickymi kabaretmi.

Predtym, ako sa pokusim blizSie analyzovat’ vybrané dielo musim demonstrovat’ fakt, ze aj
napriek rasticemu zaujmu o diela a zivot tohto dramatika vnimam ako urcity problém to, zZe
existuje iba malo zdrojov o jeho praci v inom, ako v hebrejskom jazyku.

Divadelna poetika Chanocha Levina vychadza zo systematickej potreby kritizovat’ izraelsku
spolo¢nost’ a mainstreamovtl ideologiu. Jeho cielom je konfrontovat’ ju s fundamentalnymi
Pudskymi a existencidlnymi otazkami Zivota a smrti.® Svojim absurdnym $tylom je prirovnavany
k britskému dramatikovi Haroldovi Pinterovi a irskemu dramatikovi Samuelovi Barclay

4 Ibid.

SLEVY, S.: Israeli Theatre. A culmination of fereign and native influences. [online]. 2020. [ cit. 2021-10-
23]. Dostupné na: https://www.myjewishlearning.com/article/israeli-theatre/

6 ROKEM, F. : The Labor of Life: Selected Plays. California: Stanford University Press, 2003. s. 9. [online].
Dostupné na:
https://books.google.sk/books?hl=en&lr=&id=18i0z_F4asMC&oi=fnd&pg=PR9&dq=the+labor+oftlife+
+levin&ots=z_109ENXal&sig=54GP9pVIXvGSHWE_I1XkvAlwLqeo&redir esc=y#v=onepage&q=requ
iem%20&f=false

7 LAN, D. : The World of Playwright Hanoch Levin. [online]. 2020. [ cit. 2021-10-23]. Dostupné na:
https://www.nationaltheatre.org.uk/shows/world-playwright-hanoch-levin

8 ROKEM, F.: The Labor of Life: Selected Plays. California: Stanford University Press, 2003. s. 9-10.
[online]. Dostupné na:
https://books.google.sk/books?hl=en&lr=&id=I8i0z_F4asMC&oi=fnd&pg=PR9&dq=the+labor+of+life+
+levin&ots=z_109ENXal&sig=54GP9pVIXvGSHWE_I1XkvAlwLqeo&redir esc=y#v=onepage&q=requ
iem%20&f=false
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Beckettovi.® Chanoch Levin ziskal mnozstvo divadelnych oceneni nielen v Izraeli, ale aj
v zahrani¢i. Jeho hry boli inscenované po celom svete. Levin ndm zanechal duchovno-umelecky
odkaz v podobe divadelnych hier, réznych knih &i zbierok kresieb. '

Jednou z vynimoénych a zaujimavych hier Chanocha Levina je inscenacia snazvom
A Winter funreal, respektive Pohreb v zime. Pévodnd inscenacia mala premiéru v roku 1979
v Habima Theatre v Izraelskom narodnom divadle v rézii samotného autora. Habima Theatre sa
nachadza v Tel Avive, no pdvodne bolo zalozené v Moskve v roku 1917 a fungovalo pod
zastitou Moskovského umeleckého divadla.!! Inscenacia Pohreb v zime sa hrala v piatich
krajinach na svete. Jej absurdny humor a magickost’ si naSiel priestor aj v slovenskom
divadelnom prostredi. Dramaturgicka Darina Abrahamova navrhovala zmenu nazvu, nakolko
kultarny kontext, v ktorom je divadelna hra zasadena t.j. zima v Izraeli asociuje na Slovensku
iné predstavy. Osobne sa stretla s vdovou Chanocha Levina, hereckou Lillian Barreto a dohodli
sa na nazve Pohreb alebo svadba — ¢o skér? Tvorcovia Cinohry SND nastudovali hru, ktorej
preklad si objednali priamo z hebrejéiny. Inscenaciu reziroval originalny, si¢asny divadelny
rezisér Ondrej Spisak, ktory so svojim umeleckym citenim a neustdle prekvapujucou
vynaliezavostou vytvara na javisku komplex vzajomného prepojenia umelecko-mystickych
prvkov. Mystika a magickost’, ktori vytvara Ondrej Spisak je do uréitej miery podobna
s mnohotvarnostou Chanocha Levina.

Charakteristikou tvorby Chanocha Levina je svetskost, irdnia ¢i plebejskost’. Jeho tvorba je
plné absurdného Zidovského vtipu, tematiky zivota a smrti. Ako diet’a bol vychovavany v urcitej
nabozenskej viere, no postupom ¢asu sa snazil z naboZzenského kanonu vymanit’. Pisal r6zne
satirické hry a vo svojej mladosti bol rebelom, ktory sa snazil ist' mimo prudu. '2

Postupom Casu sa zacal zaoberat’ problematikou ¢loveka v izraelskej spolo¢nosti, na ktorého
nazeral v dvoch liniach. Prvou liniou bol pre neho ¢lovek- malomestiak.

Druhou liniou bol pre neho obycajny clovek, ktory nie je zosobnenym intelektudlom, no
zasluzi si Gctu, porozumenie, pochopenie a lasku od druhych l'udi, pretoze kazdy clovek je
schopny lasky, citu a emoécie. V poslednych rokoch svojho Zivota sa Chanoch Levin vo svojej
tvorbe zacal zaoberat’ problematikou mytologie. No nezostava iba na povrchu v zmysle
dekddovania ¢i ironizovania, ale kreuje pribehy surealneho razu.

Prave tto polohu ¢loveka so svojimi problémami, ktory sa moze dostat’ do vyssich kruhov,
no zarovefi moze byt’ este va¢sim chudakom, je mozné najst’ v inscenacii Pohreb alebo svadba
— co skor?

2 Pohreb alebo svadba — ¢o skor?
Poeticka groteska Pohreb alebo svadba — ¢o skér? prameni v situacii, kde sa v jednej rodine
ma uskutocnit’ pohreb a svadba. Podla zauzivanych zvyklosti sa pohreb nesmie odkladat’ a je

° CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — co skér? [Bulletin k inscenécii]. Bratislava : Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 22.

10 Tamze, s. 63.

' HaBima: National Theatre of Israel. [online]. 2020. [ cit. 2021-10-23]. Dostupné na:
https://embassies.gov.il/london/culture/IsraeliCulture/Theatre/Pages/HaBima-—National-Theatre-of-
Israel.aspx

12 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — ¢o skor? [Bulletin k inscenécii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 15.
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nutné ho zrealizovat’ na druhy defi, o znamena, Ze nemdze byt aj svadba aj pohreb. Zeny s ich
manzelmi sa rozhodnt, Ze neprijimaji informaciu o tom, ze vrodine maju Umrtie, ¢o je
vychodiskova situacia, z ktorej sa odvija dej. Uz na zaciatku pdvodnej hry je mozné analyzovat’
ludsky charakter, ktory je typicky sebeckostou. Konkrétne u matky Alte. V inscena¢nom
pristupe bratislavskych tvorcov sa inscendcia zafina na pozadi minimalistickej scény, kde
prebieha rozhovor umierajucej matky so svojim synom.

Obrazok 1 Scéna z inscenacie Pohreb alebo svadba — ¢o skor?
Zdroj: snd.sk [cit. 2021-10-26] Dostupné na: https://snd.sk/inscenacia/3172/svadba-alebo-
pohreb? ga=2.32174462.173523982.1634925705-788179272.1632300086

Matku Alte stvarnila here¢ka Zuzana Kocurikova a syna Laceka Bobiceka Cubos Kostelny.
Hlavnym medznikom hry je fakt, ze Lacek Bobicek na smrtel'nej posteli prisl'ibi svojej matke
Alte, ktora ho vyzve, Ze sa s iou pridu vsetci rozIicit na jej pohreb. V inscenacii je mozné badat’
dve linie, ako nazerat’ na smrt’ milovanej matky oami syna. Prvou liniou je prijatie smrti matky.
Druhu liniu, ktort moéZeme obrazne vnimat’ ako druht smrt’ je vyhnutie sa zabudnutiu. Preto
Lacek Bobicek prenasleduje svoju jedint rodinu, ktora ma.
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Obrazok 2 Scéna z inscenacie Pohreb alebo svadba — ¢o skor?
Zdroj: snd.sk [cit. 2021-10-26] Dostupné na: https://snd.sk/inscenacia/3172/svadba-alebo-
pohreb? ga=2.32174462.173523982.1634925705-788179272.1632300086

V prvej scéne inscenacie matka zomrie, a prave tu sa zacina rozbiehat’ smutno-smie$na hra,
kedy sa Bobigek rozhodne ist’ v noci navitivit’ svoju tetu Sraciu a uja Rasesa, ktorych stvariiuja
herecka Gabriela Dzurikova a Jozef Vajda. Jeho jedinym cielom je odovzdanie odkazu a az
smutné vyprosovanie ucCasti na matkinom pohrebe, ktoré sa tiahne celou dejovou liniou
inscenacie. Tato akcia sa odohrava na jednoduchej scéne, v ktorej st vyuzité iba dvere
symbolizujuce priestor pred domom v zime. Postupnym klopanim Bobicka sa budia hlavni
predstavitelia teta Sracia a ujo Rases, ktori chcu pred Bobi¢ekom vytvorit' iluziu, Ze spia
a neskor, zZe s namesacni a Ze neprestavajuce klopanie na dvere jednoducho nepocuju.

Moézeme tu badat’ dve akcie, ktoré vychadzaju z poetiky Chanocha Levina. Je to hra
o krutosti, co mézeme vidiet’ na scéne, kedy sa teta a ujo tvaria, ze buchanie na dvere nepocuji
a tym vedome nechavaju Laceka Bobiceka stat’ pred dverami v zime.
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Obrazok 3 Scéna z inscenacie Pohreb alebo svadba — ¢o skér?
Zdroj: snd.sk [cit. 2021-10-26] Dostupné na: https://snd.sk/inscenacia/3172/svadba-alebo-
pohreb? ga=2.32174462.173523982.1634925705-788179272.1632300086

Druhou liniou, ktord nachadzam nielen v tejto scéne, ale je pritomna v celom deji, je
vyobrazenie submisivneho muza, ktory sa riadi vylu¢ne pokynmi svojej svojraznej manzelky.
V tvorbe Chanocha Levina je silne pritomné vyobrazovanie dominantnych Zien- kral'ovien, ktoré
st aktivnymi prvkami rozvijajuceho sa deja. Je to evidentné v rozhovore, kedy sa Sracia pyta
svojho muza, ¢o je ich jedinym cielom? Rases odpoveda, Ze jediné, ¢o chee je vydat’ svoju dcéru
Velveciu, a ni¢ to nemo6ze prekazit’, pretoze na svadbu je pozvanych Styristo hosti, na ktorych
caka vySe osemsto kurCiat. Aj tieto formulacie su stvarnené tak, Ze su to skor vsugerované
a naudené vyrazy a predstavy jeho Zeny Sracie. Co je neskor dokazané aj vo vypovedi Sracie,
ktora hovori o tom, ze nebude riskovat Chuppah, respektive baldachyn, pod ktorym stoji
zidovsky par na svojej svadbe, pretoze ju stal cely jej zivot a vSetky uspory.

Vo vel'mi vtipnej konverzacii so svojim manzelom sa mu snazi naznacit’, Ze prave toto by
ich mohlo ¢akat’ za dverami, keby ich otvorili. Sracia sa pyta svojho muza: ,,... Kamze? Otvorit
mu. Je to Lagek Bobi¢ek, umrela mu matka a ide nam to povedat’. Ano? Ano... nie? A ked’ mu
otvorime co sa stane? Vojde. A potom? Povie nam to. A potom? Trochu si s nim poplaceme,
mozno. A tomu, kto zomrie- robime ¢o? Co za obrad robime mitvemu? Pohreb. Ktory sa podl'a
zvyklosti ma konat’ kedy? Zajtra. A ¢o mame zajtra? Svadbu Velvecie? Pohreb a svadba ¢o je
skor? Kam tym mieri§? Nieco sa musi odlozit’, zrusit! Teraz mu otvori§ dvere a Velveciina
svadba sa zrusi!“!® Sracia neunavne opakuje, 7 nechce po¢ut’ o ni¢om, ¢o nesavisi so svadbou.
A manzel tato scénu dopliia replikou: ,,Nehl'adam problémy, neotvaram dvere.« 4

13 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — co skér? [Bulletin k inscenacii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 63.
14 Tamze, s. 63.
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Obrazok 4 Scéna z inscenacie Pohreb alebo svadba — ¢o skor?
Zdroj: snd.sk [cit. 2021-10-26] Dostupné na: https://snd.sk/inscenacia/3172/svadba-alebo-
pohreb? ga=2.32174462.173523982.1634925705-788179272.1632300086

Pridavaji sa d’alsi predstavitelia vratane matky a otca Zenicha. Matku Cickevu stvarnuje
vynikajuca herecka Jana Olhova ajej muza Baraguncele herec Ivan Vojtek. Postupne sa
v inscendcii dejova linia postva, kde sa na scéne nachadzaji okrem oboch zastipenych stran
rodiCov aj samotna nevesta a Zenich, ktori sa na neprestavajici buchot dveri postupne zobudili
arozhodli sa zistit, Ze kto ich vnoci budi. Nevestu Velveciu stvarnila herecka Maria
Schumerova ako hostujuca herecka Slovenského narodného divadla a jej buduceho manzela
Popocenka, si zahral herec Richard Autner. Dej graduje cez mnohé vtipné momenty, kde sa divak
nevie rozhodnut, ¢i sa do urCitej miery vnltorne stotoziiuje so svojraznymi zenskymi
predstavitel’kami, ¢i so submisivnymi, pritakavajicimi manzelmi.

S aktivnym dejom, v ktorom sa zacala akasi vtipno-smutna nahanacka, s jedinym cielom
odovzdania odkazu smutiaceho syna o smrti svojej matky, sa v ramci scénografie prestivame na
rozne miesta zvySujuce pocit absurdity.

V domnelej snahe skryt’ sa pred moznym problémom v podobe Laceka Bobiceka sa oba pary
rodicov spolu s ich detmi snazia ukryt’ na plazi v zime. Aj tu je mozné sledovat’ liniu absurdity,
ktora je na druhej strane sprevadzana humorom charakteristickym zidovskou kultarou. Do
pribehu sa zacinaji integrovat’ rézne postavy stvariiujice bezcov ¢i intelektualov, ktori nas
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v kone¢nom désledku vSetkych spajaju. Vynara sa nam tu problematika vyhlasovania sa za
moralnu autoritu, ktora ale v skutocnosti nie je taka, ako sa na prvy pohlad javi. V inscenécii je
prave tato problematika vykreslena na pozadi postavy Profesora Kipernaja ktoré¢ho stvarnil
Martin Huba. Profesor Kipernaj je starym mladencom, ktorého vSetci na prvy pohl'ad vnimaju,
ako moralnu autoritu, no v skuto€nosti je to iba oby€ajny majster so sfalSovanym titulom. Levin
podchytil tento charakter svojskym S§tylom opét’ na pozadi humoru. Profesora Kipernaja vel'mi
nahnevali susedia a rozhovor s Bobi¢ekom, v ktorom sa informuje o podrobnostiach pohrebu,
no Bobicek profesorovi Kipernajovi odpoveda iba, Ze pohreb bude o §tvrtej. Profesor Kipernaj
sa v zlosti necha undSat emoéciami, ktoré su neskutoCnym prameiiom smiechu a na javisku
predvadza: ,,neuveritelne svizni grotesku ¢&loveka, ktory straca nervy.“'> Divacke ohlasy
a potlesk po vystupe Martina Hubu st toho dokazom.

Kipernaj za nim dalej vola: ,,... Kde sa stretneme? Na ktorom cintorine? Alebo sa pojde
z nemocnice? Z ktorej? O Stvrtej pri vychode z nemocnice alebo pri vchode na cintorin? Bude
organizovany odvoz? Bude tam miesto aj pre mina? Nemam auto! Mam ist’ autobusom priamo
na cintorin? Akou linkou? Odkial’ ide? Z hlavnej stanice? Ako ¢asto chodi? A kde presne na vas
mam cakat’? Pri brane alebo pri hrobe? Kde je hrob? Pri brane? Je tam len jedna brana? Alebo
pri plote? Z ktorej strany plota? Pohreb sa bude konat’ aj za silného dazd’a? Ak nie, ako mi to
date vediet? Mam tam Gakat’ v dazdi? Je tam vobec pristresok? Ako dlho mam ¢akat'? Ci tam
azda zavolate v pripade zrusenia? Je tam telefon? Kancelaria cintorina bude otvorena aj o $tvrtej?
Alebo mi zavolate do telefonnej bidky? Ci mam miesto toho zavolat’ ja vam? Ale kam? Do
marnice v nemocnici? V ktorej nemocnici? Je v marnici telefon? Budete tam pritomny? Nechaji
vas Cakat’ pri telefone? Nebudete im tam zavadzat? Budete vobec schopny dvihat’ telefony?
Alebo budete pohruzeny do smutku? Mozno tam bude niekto pri vas, kto bude dvihat’ telefony?
Ale kto? Mate v nemocnici kontakty? Kto za vas odpovie, ked vasa teta Sracia a cela rodina
odisla? Alebo sa zveziem s vami? MozZno by som mohol telefony dvihat ja? Ale ked’ budem pri
vas v nemocnici, ako mézem byt zaroven na cintorine? A ked’ nebudem na cintorine a nebudem
volat’ z cintorina, pre¢o by som mal ¢akat’ na svoj telefonat v nemocnici? Tak na ktorom konci
telefonu bude lepSie, aby som bol? Na cintorine? Alebo rad$ej v nemocnici? A ¢o ak bude telefon
pokazeny?!6

Okrem ,,moralnej autority* sa do pribehu integruju bezci a anjel smrti symbolizujtci neustalu
pritomnost’ smrti v naSich zivotoch. Postupne si Angel Samuelov, ktorého stvarnil Jan Gallovi¢,
odnasa postavu starnuceho joggera Rosenzweiga, respektive DuSana Jamricha, ktory sa spolu
s bezcom Lichtensteinom t.j. Oldom Hlavacekom snazili uniknit’ smrti neustalym behanim,
ktoré¢ malo zlepsit ich zdravie. Ako sa dej neustdle vyvija, je tu citit myslienku absurdného
spravania sa zien, ktoré: ,.,... tak vel'mi taktizuji. Tak sa do svojej tuzby vkladaju, tak sa nastartujii
az dokonca vzlietnu. A doletia az do Himal4ji.!”?

Posun je evidentny aj v scénografii, ktord Himalaje symbolicky vykresl'uje prostrednictvom
bielych vankuSov. Tu je mozné sledovat’ Levinovu mystiku, ku ktorej ma vel'mi blizko aj rezisér

15 DVORAKOVA, H.: dko nepochovat svadbu. [online]. 2019. [ cit. 2021-10-23]. Dostupné na:
https://kultura.pravda.sk/divadlo/clanok/50851 1 -divadelny-tip-ako-nepochovat-svadbu/

16 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — co skér? [Bulletin k inscenacii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 67-68.

7 DVORAKOVA, H.: dko nepochovat svadbu. [online]. 2019. [ cit. 2021-10-23]. Dostupné na:
https://kultura.pravda.sk/divadlo/clanok/50851 1 -divadelny-tip-ako-nepochovat-svadbu/
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Ondrej Spisak, ktory si kladie otazku, no vzapiti konstatuje, ze: ,,... Aka mystika sa da najst’
v rodine ortodoxnych malomestiakov? Levin ju naSiel. Ukazal ndm nd$ egoizmus, nas strach
a nendvist’ v obludnych rozmeroch. Vo velkosti Himal4ji, aby zaroven opisal nase ve¢né duse
len ako prdy vo vetre. Na jednej strane nas vystrasi, Ze na konci zivota sa rozplynieme v priestore,
ako zapachajuci zavan, a na druhej strane ndm da nadej, Ze existuje aj paralelny, druhy svet, kde
sme vsetci automaticky povzneseni nad malicherné I'udské drobnosti z prvého sveta. V kazdom
prezitom Zivote je pritomna mystika smrti. A mystika zivota spociva v tom, Ze naSa malost’ nam
déva kridla. Ze v nahanani sa za niGotnou vecou, ktord z pohl'adu ve€nosti ni¢ neznamena,
dokéazeme obletiet zemegul'u.* 8

Slovensky vytvarnik FrantiSek Liptak spolu s rezisérom Ondrejom Spisdkom vytvaraju
dokonalé, magicko-senzualne zazitky, ktoré si divak z inscenacie odnasa. Je to viditeI'né aj
v momente, kedy sa prenesieme do priestoru v ktorom dominuje mesiac vytvarajici asociacie
snivania ¢i pri prvotnej scéne umierajticej matky leziacej na smrtel'nej posteli, ktord sa rapidne
rychlo transformuje na dvere, na ktoré neunavne klope Lac¢ek Bobicek. Krutost’ postav vrcholi
v scéne, kedy sa rodina prenesie do Himalaji a nutne sa potrebuje zohriat. VSetkym ¢lenom
rodiny je velka zima a tak ndhodou narazia na budhistického mnicha Sachmandrinu, ktorého
stvarnil Vladimir ObSil, reprezentujiici pokojny svet, diferentny od toho, v akom ziji
protagonisti. Je tu mozné najst’ presah do politiky, kedy sa v snahe zachranit’ svoje zivoty
pozerame na absurdné pokusy upalenia mnicha, ktoré st vystavané opit’ na komickych
situaciach striedajiicich sa s absurditou a krutostou. Cickeva a Sracia sa podporuju vo svojich
argumentaciach, ze ved’ ak ma tato smrt’ zachranit’ zivoty viacerych l'udi, preco by sa nemohol
obetovat? V tomto okamihu je tu pritomna agresivita, ktord prameni vo vyjadreni Cickevi:
...,Preco ni¢ nejes?! Nemas domov?! Nemas§ matku?! Si bezdomovec?! Chod’ pracovat, ty
parazit, hybaj! Aha ho, posti sa na n4s ucet.“!”

18 ABRAHAMOVA, D.: Levin. [online]. [ cit. 2021-10-26]. Dostupné na: https:/snd.sk/levin#
19 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — co skér? [Bulletin k inscenécii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 76.
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Obrazok 5 Scéna z inscenacie Pohreb alebo svadba — ¢o skor?
Zdroj: snd.sk [cit. 2021-10-26] Dostupné na: https://snd.sk/inscenacia/3172/svadba-alebo-
pohreb? ga=2.32174462.173523982.1634925705-788179272.1632300086

Postupnou ignoranciou zivotnych problémov si Zeny ani nestihajii uvedomovat, ze im
zomreli obaja manzelia. Cickeva a Sracia napredujii pevne za svojim jedinym cielom vystrojit’
svadbu svojim detom. Vo findlnej scéne sa prenesieme na svadobnt hostinu, kde sa okrem
mnohych vaznych tém a zisteni dostava do popredia opdt’ humor, ktory vrcholi v podani
Cickevy, po ktoru si pride Angel Samuelov, ktorému sa doteraz akt smrti vzdy podarilo
zrealizovat’: ,,... Pani Cickeva? To som ja. Angel Samuelov. Anjel smrti. PriSiel som si po vasu
dugu. Bodaj by ta parom skaral a §lak trafil, ty ¢udo neoperené, vyplznuté... Vypadni, lebo ta
ani vlastnd mater nespozna!!!.“?® Jana Orlhova svojim fantastickym hereckym vykonom
vyuzivajic herecku nadsazku privadza divaka do nekontrolovatelného smiechu, ¢im dokazuje,
ze aj na smrt’ v divadelnom prostredi sa da pozerat’ s humorom.

Do urditej miery sa stotozitujem s myslienkou britského divadelného kritika a nezavislého
novinara Marka Fishera, ktory vo svojej publikicii 4ko pisat o divadle tvrdi, Ze: ,,...pisat
o hercoch sa kritikom Casto zda naro¢nejSie nez pisat’ o hre. Na rozdiel od dramatického textu
na papieri, herecké praca sa neda obsiahnut’, odohrava sa pred naSimi o¢ami v Case a priestore,
zahfia gesto, fyzickost, vztahy v priestore, pohyb vyslovnost, rytmus atempo. Je rychla,
plynula a prchava, odolnd voc¢i beznym slovam.“?* Vsetko to, ¢o je vy$§ie spomenuté sa

20 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — o skér? [Bulletin k inscenacii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 85.
21 FISHER, M. 4ko pisat o divadle. Bratislava: Kultarny spolok Mloky, 2021, s. 195.
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v inscendcii nachddzalo. Herecky vykon najmé v podani Jany Olhovej a Martina Hubu bol
Specificky zamerany na komickost’ vyrazu, ktora mala posobit’ na divaka.

Obrazok 6 Scéna z inscenacie Pohreb alebo svadba — ¢o skor?
Zdroj: snd.sk [cit. 2021-10-26] Dostupné na: https://snd.sk/inscenacia/3172/svadba-alebo-
pohreb? ga=2.32174462.173523982.1634925705-788179272.1632300086

Inscenacia sa uzatvara na svadobnej hostine, na ktorej sa ziiCastiiuje aj zamaskovany Lacek
Bobic¢ek odhal'ujuc svoju krehkost’ pusta sa do konverzacie s mladou veselou diev¢inou
Psosiciou, ktora stvarnila Sara Polyadkova. Lacek Bobi¢ek na moment uveril myslienke, ktora
mu vsugerovali teta Sracia a Cickeva, Ze cely Zivot robil iba to, ¢o chcela mama, tak nech sa
zucastni svadby. Prave tu ide o vyobrazenie okamihu jednoduchého ¢éloveka, ktory tak ako
ostatni, tieZ taZi po laske a rodinnej pohode. Lacek Bobicek sa v konverzacii s PSoSiciou za¢ne
demaskovat’ z bielych tvarovych masiek. Na javisku tak opit’ vznika komicka situécia, ktora je
vo svojej podstate extrémne smutnd, pretoze poukazuje na rovinu toho, Ze ¢loveka, akym je
Bobicek nedokaze nikto milovat’. Na javisku vidime postavy prichadzajice z ,,druhej strany*,
respektive zo sveta mftvych.

Inscenacia kon¢i 6smym obrazom s nazvom Pohreb v zime. Na pohrebe sa z(castiiuje Lacek
Bobicek. Tento deni zacina Gsvitom v meste. Neprijemny uprSany def, kde hrobar taha vozik
s rakvou a Bobicek kraca za nim. Na ulici sa zjavia duchovia Alte a Rosenzweiga, ktorych si
nikto nev§ima. Alte hovori: “... Pozri, pohreb. Niekto kraca za rakvou v dazdi. A sam. Tolko
som cely zivot snival o tom, Ze za rakvou svojej mamy pdjdem ruku v ruke s krasnou milujiicou
zenou. Takou, ¢o by ma podporila, pridala by sa ku mne svojim jemnym Zenskym platom,
k tomu mdjmu Skaredému chraplavému, ktord by po tom vSetkom, iSla so mnou domov a uvarila
by mi ¢aj, pohladkala by ma po cele a povedala by mi potichu a chlacholivo taky uz je raz Zivot.
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Jeden odide, iny pride. Taky je kolobeh zivota. To by mi povedala, svojim tichym a hodvabnym
hlasom, o v sebe ukryva velky prisl'ub zivota.“?? V pozadi sa nachadza profesor Kipernaj, ktory
kra¢a za Bobi¢ekom a hovori: ,,... A tak som tu, na mieste, kam som bol pozvany, ako si iste
pamiitate zo v&erajska. MOZzeme zacat'!“ 23

Co symbolizuje tato inscenacia Pohreb alebo svadba — ¢o skér? V podstate kazda postava je
sebeckd, pretoze sa riadi a kona vylu¢ne na zaklade svojich pocitov a za svojimi viziami ide
doslova cez mftvoly. Dva diferentné akty, z ktorych vyvieraju dve rozlicné emocie st iba
symbolom snahy v Zivote dosiahnut’ pre rodinu to najlepsie, ¢o sami vedia.

2.1 O inscenacnych pristupoch reZiséra O. Spisaka

V tivodnom popise k tejto inscenacii Cinohry Slovenského ndrodného divadla sa pise:

.. Nemysli si, ze pochopit’ a spravne divadelne transformovat’ Levina je 'ahké. Levin je
génius. Levin je rébus. Nedajte sa zmiast’ anekdotickym pddorysom hry.* 2* O tom, Ze Ondrej
Spisak je renomovanym a etablovanym rezisérom sved¢i aj vyjadrenie riaditel’ky umeleckého
oddelenia Habima Theatre- Ruth Tonn, ktora ked sa v rozhovore s Darinou Abrahamovou
spytala na to, kto bude grotesknt hru Pohreb v zime rezirovat’ odpovedala: ,,... Ten vynikajtci
pol'sky rezisér? A ja jej na to: Hej, akurat, ze on je Slovak. A ona: Poliak alebo Slovék, hlavna
vee, Ze je to skvely rezisér a bodka. Bodka. Bodka. Spisak Levina robit’ mdze, povedala tato
dama, ktora sa s Chanochom ozaj poznala a videla aj jeho prvotni, osobne rezirovanu premiéru
nasej svadobno - pohrebovej grotesky.“ ?° Prave na tomto jednom z nie mala vyjadreni mézeme
vidiet’ originalitu a citit’ pychu na osobnost’, ktorou je prave Ondrej Spisak.

Premiéra inscenacie Levinovej poetickej grotesky sa v podmienkach Slovenského narodného
divadla sice uskutocnila v roku 2019, no myslim si, Ze odkaz, ktory je z nej citel'ny stoji za
zamyslenie najma v dneSnej spolocnosti, kedy sme do velkej miery ovladani strachom, Casto
kréat absoliitnou ignoranciou voéi druhym Fudom. Clovek tym, Ze stoji na pomyselnom vrchole
vSetkého tvorstva v spolocnosti a uskutociiuje svoje plany, akoby zablida na Tludsky
a spolocensky rozmer.

Pohreb alebo svadba — ¢o skdr? v rézii Spisaka, je surealnou groteskou, hoci Levin ju oznacil
za burlesku. Divak v inscenacii moze citit' konflikt medzi ndbozenstvom a humanizmom.
Zaobera sa ¢lovekom, ktory chce najst’ spolo¢enské, ale aj Zivotné naplnenie. V inscenacii je
mozné badat kombinaciu totalnej prizemnosti, ktora sa dostava do kontaktu s ,nieéim‘
absolutnym, veénym, respektive ,niecim®, ¢o nas presahuje. S mystikou, ktora je blizka aj
rezisérovi Ondrejovi Spisakovi. Inscenacia v sebe ukryva psychologické, filozofické asociacie,
ktoré¢ divaka nenechaju upadnut’ do stavu emocnej prazdnoty. Prave na zéklade mystiky, tajomna
¢i odvahy je tu mozné nachadzat’ asocidcie s umelcom Marcom Chagallom a spisovatel'om
Franzom Kafkom.?® V ¢om sa stretdva poetika Levina a Spisaka?

22 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — ¢o skor? [Bulletin k inscenacii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 85.

23 Tamze, s. 85.

24 ABRAHAMOVA, D.: Levin. [online]. [ cit. 2021-10-26]. Dostupné na: https:/snd.sk/levin#

25 ABRAHAMOVA, D.: Levin. [online]. [ cit. 2021-10-26]. Dostupné na: https:/snd.sk/levin#

26 CHANOCH LEVIN: Pohreb alebo svadba — ¢o skdr? [Bulletin k inscenacii]. Bratislava: Slovenské
narodné divadlo, 2019, s. 22.
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Uz na zéklade vyssie spomenutého je evidentné, Ze obaja reziséri a umelci radi vyuzivaji na
javisku humor a tematiku smrti. Divadelny kritik a teatrolég Miroslav Ballay vo svojej
monografii Sonddz nezavislej divadelnej kultury na Slovensku konstatuje, ze: ,,...intenzivnym
spdsobom zobrazuje polaritu Zivota a smrti. Tematizuje ju s istou davkou komickosti vyrazu,
ktor4 sa kontrastne meni najmi v dramatickych vrcholoch jednotlivych inscenaénych opusov.«?’
Humor je v mnohych pripadoch az cynicky. Podstatné je, Ze na tento cynicky humor sa da
nazerat’ v dvoch rovinach. Nejde iba o prvy plan, ktoré¢ho cielom je vytvorit’ u divaka emociu
smiechu, pretoze druhou rovinou, ktora je v Levinovej a SpiSdkovej poetike skryta je
dekddovanie vyznamu ¢i hlbsej myslienky, ktorda ma paradoxne odkazovat’ k zamysleniu. Ondre;j
Spisak spolu s tvorivym a umeleckym timom vytvorili na javisku tragicko-veseld, az bytostne
zivu hru, ktorej podpornym prvkom je jazyk.

Dramaturgicka SND Darina Abrahdmova sa na tlacovej konferencii vyjadrila, ze objavila
skvelu slovensku prekladatel’ku Silvu Singer, ktora text prekladala priamo z hebrejéiny. Podl'a
Abrahamovej slov je to uplne iné, ako ked’ sa text preklada uz z anglic¢tiny. Preklad z hebrejCiny
je zivy, akoby az priamo koncipovany na konkrétnych hercov, ktori na javisku vytvaraju
absurdno-komicky pribeh, charakteristicky prvkami aj z nasej slovenskej kultury a mentality.
V inscenacii je mozné hl'adat’ odpovede na rozne otazky, ktoré nas neustale podnecuju k novému
poznaniu. %8

Hry Chanocha Levina a Ondreja Spisdka st vo svojej podstate vtipné, provokativne a apeluju
na divéka, aby vo svojom vnutri zazival mierny diskomfort, ktory ale odkazuje k prebudeniu
moralneho stanoviska. V oboch poetikach sa nachadzaji tendencie tvorivosti a originalnej
divadelnosti, ktord vyuziva mnoho hereckych technik vratane nadsazky.

Divadelna tradicia je rozvijana na pozadi symbolizmu, absurdity a expresionisticky ladenych
tendencii. Ved’ na to, aby mohla vzniknut' skveld inscenacia plna réznych odkazov je nutné
posobenie na javisku, ktoré vytvara komplexny celok zahrilujici spolupracu medzi ré6znymi
Tud'mi. Co v kone¢nom désledku robi divadlo divadlom?

- pocit pritomnosti so zivymi, dychajucimi 'udskymi bytostami, ktoré su pIné umeleckého
ducha;

- divadlo nas svojou ¢asto krat skrytou psychologiou unasa do svojich tajomnych pribehov;

- motivuje nas a ponika nam priestor konfrontovat' sa s problémami, no vzapati nam
demonstruje ich rieSenia;

- vdaka divadlu sa dostavame do emocionalnych situacii, s ktorymi sa prostrednictvom
hercov Casto krat dojimame;

- divadlo nastol'uje spolo¢ensky diskurz, ktory je reflexiou spolo¢nosti.

Tieto, ale aj mnohé iné aspekty je mozné najst’ v poetike a tvorbe vyznamného izraelského
dramatika Chanocha Levina, rovnako ako u origindlneho slovenského divadelného reziséra
Ondreja Spisaka. Ddlezité je podotknut’, Ze rezijna tvorba Ondreja Spiséka nie je jednoznacna.

27BALLAY, M.: Sondaz nezavislej divadelnej kultiiry na Slovensku. Nitra: Univerzita KonStantina Filozofa
v Nitre, Filozoficka fakulta, 2020, s. 80.

28 7ZUBOROVA, E.: Recenzia: Aj egomaniak je len clovek, presviedcajii v SND. [online]. 2019. [ cit. 2021-
10-24]. Dostupné na: https://www.teraz.sk/kultura/recenzia-aj-egomaniak-je-len-clovek-p/393403-
clanok.html

131



Divadelny kritik a teatrolég Miroslav Ballay vo svojej studii hovori, Ze: ,...jeho tvorivy diapazon
je takpovediac univerzalny.* 2° Nakol'ko je poetika, tvorba a reZijnd ¢innost Ondreja Spisaka
sirokospektralna v praci sa jej nevenujem podrobne, pretoze cielom prace je snaha interpretovat
a nachadzat’ paralely v poetike Levina a Spisaka v inscenacii Pohreb alebo svadba — ¢o skér?

Ondrej Spisdk disponuje schopnostou ozivit slova, pretoze jeho divadlo je éterické
a mystické. Spolu so slovenskym vytvarnikom FrantiSkom Liptdkom sa radia medzi
vynimoc¢nych slovenskych umelcov a zakladatel'ov umeleckého zoskupenia Teatro Tatro, ktoré
predstavuje jedine¢ny komplex divadelnosti. V scénografii je citel'ny odkaz FrantiSka Liptaka,
vytvarajuci na javisku fantazijni poetiku, ktora divaka na zaklade jednotlivych, starostlivo-
$pecifickych kontextov prenasa do magickych, Casto nezndmych svetov. Hudobnej zlozke
predstavenia sa venovala slovenska skladatel’ka Cubica Cekovska. Kostymovej zlozky sa ujala
kostymova vytvarnicka Katarina Holla.

Je viac nez isté, ze Levinova spisovatel'ska, dramatickd, rezijna praca je formujucim
a dodnes tazko prekonatelnym rozvijajlicim sa procesom najmé pre generaciu izraelskych
dramatikov. Ako je vSeobecne zname, vo svojej praci nezal iba Uspechy. Na zaklade svojej
kratkodobej inklinacie ku l'avicovej politike si vysluzil kritické ohlasy. Idey politickej inklinacie
pretransformoval aj do svojej tvorby v podobe ikonickych satir, ktoré boli plné absurdizmu
a obscénnych scén. Aj napriek popularite sa o Levinovi dodnes vela nevie. Ako napisal izraclsky
vedec Freddie Rokem vo svojej publikacii The Labor of Life: “In comparison with most of his
contemporaries in literature and the arts, at least in Israel, who quite willingly expose themselves
to the media, consciously creating a public persona and expressing their opinions about political
and other issues, Levin fervently guarded his privacy throughout his career, giving only a few,
rather angry interviews during his first steps as a writer.”*° V podstate spomenuty citat vypoveda
o tom, Ze Levin si pocas svojej kariéry vel'mi strazil svoje stikromie, no na druhej strane, vedome
si vytvaral verejnu osobnost, prostrednictvom ktorej sa vyjadroval na politické a iné otazky, ¢o
sa prejavilo aj v jeho tvorbe. Postupne, ako sa blizila jeho smrt’ neprestaval pisat a neunavne
tvoril, ¢im rozvijal svoj jedine¢ny divadelny jazyk. Evidentna a pochopitelnd zmena nastala
v tematike jeho tvorby. Zacal inklinovat’ k smrti a zarmutku. Pri pisani hry Requiem vytvara
dramatizaciu na motivy 3 poviedok ruského spisovatela Antona Pavlovica Cechova, kde sa
zaobera marnost'ou zivota.’! V roku 1994 mu bola udelena Bialikova cena za literatiru. Pisal do

2 BALLAY, M.: Specifické &rty rézie Ondreja Spisaka. In: Slovenské divadlo, 2013, vol. 61, no. 3, s. 281-
288. [online]. [cit. 2021-10-28]. Dostupné na: https://www.sav.sk/journals/uploads/11251023SD032013-
281.pdf

30 ROKEM, F.: The Labor of Life: Selected Plays. California: Stanford University Press, 2003. s. 10.
[online]. Dostupné na:
https://books.google.sk/books?hl=en&lr=&id=18i0z_F4asMC&oi=tnd&pg=PR9&dq=the+labor+oft+life+
+levin&ots=z 109ENXal&sig=54GP9pVIXvGSHWE 1XkvAlwLqeo&redir esc=y#v=onepage&q=requ
iem%?20&f=false

31 ROKEM, F.: The Labor of Life: Selected Plays. California: Stanford University Press, 2003. s. 21.
[online]. Dostupné na:
https://books.google.sk/books?hl=en&lr=&id=I8i0z_F4asMC&oi=fnd&pg=PR9&dq=the+labor+oftlife+
+levin&ots=z_109ENXal&sig=54GP9pVIXvGSHWE_I1XkvAlwLqeo&redir esc=y#v=onepage&q=requ
iem%?20&f=false
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posledného diia svojho Zivota, no jeho posledni dramatizaciu s nazvom The Crybabies uz
nestihol dopisat’, ked’ v roku 1999 vo veku 56 rokov zomiera.

Zaver

Dospievam k zaveru, ze napriek tomu, ze izraelskd drama nedisponuje dlhou divadelnou
tradiciou, je evidentné, ze jej hry v zastupeni konkrétnych autorov vratane Chanocha Levina iba
potvrdzuju fakt, Ze izraelské divadlo je vynikajiicim komplexom vtipu, magie a lasky k slovu.
Vo vSeobecnosti sa hovori, ze Levin prostrednictvom svojej tvorby obsiahol obrovsky dejinny
vyvoj izraelskej dramy. V Levinovych, rovnako ako v Spisdkovych divadelnych dielach, najma
v nezavislom divadelnom zdruzeni Teatro Tatro, nas povznasa magickost’ a duchovno.

Na druhej strane st jeho pribehy, tak ako je to evidentné aj v divadelnej inscendcii Pohreb
alebo svadba — co skér plné drsnosti, absurdity, dolichajicej na obycéajného cloveka
prezivajuceho utrpenie, ktoré sluzi na zabavenie divaka. Jedineénost, ktora tkvie v izraelskych
dramatikoch je zaloZena na historickom, politicko-nabozenskom a spolo¢enskom pozadi a prave
na tom zaklade st schopni vytvarat’ texty plné absurdity, ktora je vyvazena humorom. Dokazu
pracovat’ s problematikou smrti a zivota, tak, aby sa divak prostrednictvom zivého,
plnohodnotného textu, hereckych vykonov, scénografiec a hudby dokazal v tychto pocitoch
preniest’ do diametralne odlisného sveta. U Levina do sveta plného mystiky.

Inscenacny tim :

Chanoch Levin: Pohreb v zime - dramaturgia a Gprava: Darina Abrahamova Pohreb alebo
svadba — ¢o skor? - scéna: Frantidek Liptak - kostymy: Katarina Holl4 - hudba: Cubica Cekovska
- rézia: Ondrej Spisak - preklad: Silvia Singer - asistentka rézie: Jana Kopsova - inspicientka:
Ingrid Gre§Sova - text sleduje: Alena Horfidkova - technické vedenie: Viliam Svarda - stavby:
Martin Brecner - svetla: Martin Tomasko - zvuk: Mexo - damska garderoba: Stazka Kunochova
- panska garderdba: Dana Bucikova - masky: Monika Olanova - ucinkuju: Cubos§ Kostelny,
Zuzana Kocurikova, Gabriela Dzurikova, Jozef Vajda, Richard Autner, Maria Schumerova,
Annamaria Janekova, Jana Ol'hova, Ivan Vojtek, Martin Huba, Dusan Jamrich, Oldo Hlavacek,
Jan Gallovi¢, Vladimir Obsil, Sara Polyakova, Anna Gajdzikova, Erik Zibek, Peter Kiss, Martin
Zachar a. i. - Premiéra: 29. a 30. marca 2019, Sala Cinohry, nova budova SND Bratislava..
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Reflection on the surreal-absurd grotesque ,,A winter funeral® by Chanoch Levin
in the adaptation of the Slovak national theatre
»Funeral or wedding— which is sooner?“

At the present time, when the whole world is affected by the Covid-19 pandemic, we are
becoming increasingly aware of the importance and significant role of performing arts in society.
The cultural and artistic sector, among many other entities, has also suffered on a large scale.
The performing arts are experiencing an emergency on a global scale. Over the course of the
year, theatres have closed down and transformed themselves into venues, producing online
recordings that, at least in this way, have provided a space for the spectator to engage with a 'new
form of theatrical experience'. In the context of certain limitations caused by the Covid-19
pandemic, it is important to note that people in general have become more concerned with the
existential issues of life, in addition to many seemingly trivial matters. However, in every society
there are also individuals who think only of themselves and their own interests and often hurt
others with their attitudes. As we have the opportunity to see in the production of Funeral or
Wedding - which comes first?.

Mgr. Ingrida Hudecova

Katedra kulturolégie, FF UKF v Nitre
Hodzova 1

949 01

ingrida.hudecova@ukf.sk
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Americka popularna kultura v digitalnej dobe

Jan Valek

Abstrakt

Prispevok sa zameriava na americki popularnu kulturu a jej transformaciu v poslednych
desatrociach, kedy prebichala tzv. digitilna revolicia. Studia dokumentuje procesy, ktorymi
presli vybrané sektory americkej popularnej kultury, pripadne popisuje niektoré nové stcasti,
ktoré mohli vd’aka novej digitalnej dobe vzniknlt. Pozornost’ upriamuje na to, do akej miery
ovplyvnil technologicky postup tvorbu, Sirenie a konzumovanie produktov tejto populdrnej
kultary a aké nové trendy sa v nich objavujt. Prispevok taktiez deklaruje to, ze popularna kultura
Spojenych statov americkych bola schopna udrzat’ si popredné pozicie v globalnom meradle a ze
ani prichod novych technologickych vyziev nespomalil jej rast, ba priam naopak poskytol jej
nové moznosti, ako sa stale uspeSnejSie dostavat do novych krajin a pritahovat’ d’alSich
konzumentov z radov rdoznych kultar z celého sveta.

KPucové slova
Americka popularna kultira, digitadlna revolucia, internet, zdiel'anie.

Uvod

Zmena poOsobi na kultirne systémy disruptivne. NarGa zauzivané vzory spravania,
spochybnuje socidlne normy a otvara priestor pre prichod novych spdsobov Zivota a nahradenie
tych starych. Zatial' co endogénna zmena je pomalSia a vychadza z vnutra danej spolocnosti,
exogénna zmena prichadza nahle z vonkajSieho prostredia. V minulosti sa zmeny v kultirnych
systémoch diali postupnejSic a pomalSie najmi kvoli obmedzenému kontaktu s okolitymi
kultGrami. S takymito postupnymi zmenami sa kultiry dokazu vyrovnat, nové vzory prijmu,
odmietnu alebo prispdsobia vlastnému systému, ¢im sa postupne obmiefaju a napreduji.’

S prichodom novej digitalnej éry sa vSak zrychlili aj procesy globalnych kultarnych zmien,
ktoré sa v dnesnej dobe deju zavratnou rychlostou a niektoré kultury na ne jednoducho nedokazu
dostatocne promptne reagovat. Toto zrychlovanie je podporované predovsetkym
najmodernej$imi vydobytkami digitdlnej doby ako pocitace, smartfony ¢i internet. Tieto novinky
umoziuju bezprecedentné prepdjanie geograficky vzdialenych miest s takou jednoduchostou
arychlostou, ze zdielanie a vymienanie myslienok, nazorov a postojov sa stava otazkou

I Kultirnou zmenou a jej vplyvom na vyvoj kultiry spoloCenstiev sa zaoberali uz evolucionisticki
a difuzionisticki antropolégovia ako E. B. Tylor, L. H. Morgan, F. Boas a ini.

136



niekol’kych sekund. Tym padom sa jednoduchsie §iria unifikované univerzalne hodnoty, a teda
sa cely svet postupne globalizuje a formuje sa tzv. globalna dedina. Jednym z hlavnych aktérov
sucasnej globalizacie vyrazne podporovanej a urychlovanej digitalizaciou vSetkych oblasti
zivota su Spojené Staty americké. Spolu s ostatnymi oblastami, ako napriklad informacno-
komunikacné technolédgie, technologickd modernizacia a informatizacia alebo nadnarodné
korporécie, je dolezitou sicastou globalizacnej politiky USA aj ich popularna kultira zalozena
na kapitalistickom principe.

Americkéd popularna kultara sa zacala vyvijat’ uz vel'mi davno predtym, ako vznikli prvé
produkty digitalnej éry a uz niekol'ko decénii pred digitalnou revoliiciou zaujimala popredné
miesto z celosvetového hladiska. S prichodom digitalizacie a informatizacie, ktora zasiahla
vsetky oblasti zivota vratane popularnej kultiry, sa aj ona musela vyrovnat s celou Skéalou
novych prilezitosti, ale aj ohrozeni. Hlavaym z&ujmom tohto prispevku je zdokumentovat
spdsoby, akymi sa americka popularna kultira adaptovala na nové prostredie digitalneho sveta.
Zameriava sa na nové oblasti, ktorych vznik umoznila az digitalna revolucia (ako socialne siete
alebo streaming), ale tiez na vybrané oblasti, ktorych formu a rozsah digitalizacia vyrazne
ovplyvnila. V tivode sa strucne venujeme definiciam zakladnych pojmov a nasledne sa venujeme
uz konkrétnym vybranym oblastiam americkej popularnej kultury. Americkej kultire sa
venujeme preto, ze je do istej miery vSadepritomna a jej prejavy a produkty vieme najst’ takmer
v kazdej krajine sveta, ¢im sa dostava na popredné miesta v globalnom meradle. Samozrejme,
treba podotknut’, Ze ani americka kultdra nie je dominantnou v kazdom ohlade a v kazdej sfére.
Pre potreby tohto vyskumu ale zdmerne vyberame tie oblasti, v ktorych je kultura Spojenych
statov dlhodobo etablovana a silne zastipena, pretoze na takychto prikladoch je transformacia
odvetvi a vplyv digitalnej éry najmarkantne;jsi.

Metodologicky prispevok vychadza predovsetkym zo $tudia sekundarnych zdrojov, akymi
si rebricky popularity produktov ¢i vysledky hospodarenia spolocnosti. Ddlezitou je tiez
historickd metdda, na zaklade ktorej koncipujeme strucny historicky vyvoj jednotlivych oblasti.
Statistickou metédou zhodnocujeme, do akej miery méa v danej oblasti populdrna kultira
Spojenych $tatov prevahu. V tomto bode treba podotknut, Ze na preukazanie dominantného
postavenia nie je potrebné, aby vsetky priecky rebrickov obsadila iba jedna krajina, dokonca nie
je potrebna ani nadpolovi¢né zastipenie. Za dominantni dana kultiru povazujeme vtedy, ak ma
vo vybranej oblasti vacSie zastipenie, ako ktorakol'vek ind kultara. Na zaklade komparativnej
metddy porovndvame dopady a dosah jednotlivych krajin vo vybranych oblastiach popularnej
kultary. V zavere pristupujeme k vysledkom holisticky, kedy hodnotime vplyv digitalnej éry na
celkova formu, dosah a vplyv americkej populdrnej kultury v globalnom meradle.

Americka populirna kultara

Ked’ze aj samotny pojem kultira ziskal za dekady vyskumu niekol’ko desiatok definicii
nazerajucich na dant problematiku z réznych uhlov, nie je tomu inak ani pri pojme popularna
kultira. Vo vSeobecnosti ju vSak modzeme charakterizovat” ako sthrn praktik, presvedceni
a produktov, ktoré stelesiiujii najrozsirenej$i vyznam sociadlneho systému. Zahffia medialne
produkty, oddych, zdbavu, modu, Sporty, stravovanie, trendy, jazykové zvyklosti a mnohé d’alSie
atributy. Casto sa asociuje s masovou kultirou a kladie do protikladu s vysokou kultirou
(reprezentovanou najmi umelcami a vysoko vzdelanymi odbornikmi) a réznymi druhmi
inStitucionalnych kultir (napr. politicka kultira, akademicka kultura...). Asocidcia s masovou
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kultirou nés navddza nahliadat’ na popularnu kultiru cez prizmu kapitalistickej verzie
ekonomickej produkcie. Z tohto hl'adiska mozeme za popularnu kultiru povazovat’ komodity
produkované kapitalistickymi procesmi s cielom generovat’ zisk a predavat’ konzumentom.
Naopak asociacia s tradi¢nou kultirou vedie k nazeraniu z hl'adiska subkultar, ¢i uz subkultur
vekovych alebo etnickych. V tomto pripade sa pod populdrnou kultirou chape suhrn praktik
umelcov a inych tvorcov kultary, ktoré vedu k tvorbe vystupeni a artefaktov, ktoré su prijimané
a interpretované publikom v ramci danej subkultary, ale aj za jej hranicami. Holistické pristupy
tieto hladiskd kombinuji a definuju jej zaciatok ako kolektivny produkt subkultury, ktory je
nasledne prispdsobeny trhovym systémom.?

Na zéklade tejto definicie popularnej kultury budeme pre ucely tohto vyskumu povazovat’ za
americku popularnu kultiru také vytvory a produkty, ktoré boli vytvorené na uzemi Spojenych
statov alebo boli vytvorené americkymi spolo¢nostami v domacom alebo zahrani¢nom
prostredi, stelesiiuju a propaguji americky spdsob Zzivota ajeho spolofenské, moralne ¢i
svetonazorové hodnoty (¢i uz zdmerne alebo neimyselne) a boli primarne vytvorené za i¢elom
kapitalistickej konzumadcie Sirokym spektrom obyvatel'stva v réznych krajinach s cielom
produkovat’ zisk.

Digitalna revolucia

Po rozpade Sovietskeho zvdzu a ukonceni studenej vojny nastala prilezitost’ pre popularne
kultary réznych krajin, aby zaujali miesto v celosvetovom rebricku. Americka popularna kultara
bola vSak vdaka réoznym faktorom uz natolko etablovand, rozvinutd, skuisena a pripravena
roz§irit’ mieru svojho vplyvu, Ze po otvoreni globalneho trhu rychlo zaujala popredné pozicie
nielen v §tatoch Eurdpy, ale aj v byvalom vychodnom bloku, samotnom Rusku ¢i Cine. Tym
potvrdila svoje elitné postavenie a zacala pracovat’ na upeviiovani svojho vplyvu a pozicie na
globélnej urovni, ¢o sa jej v nasledujucich desatrogiach aj zna¢ne tispesne darilo. 3

Digitalna revolucia so sebou priniesla raznu transformaciu sposobu, akym st informacie
skladované, triedené, spristupiované a prenasSané medzi uzivatel'mi. Zakladnym predpokladom
pre tito revoluciu bol vznik internetu. Ten vznikol prvykrat ako siet’ sliziaca pre komunikaciu
vyskumnych a obrannych institicii v Spojenych Statoch. Postupne sa s technologickym
pokrokom a novymi moznostami stale viac a viac rozsiroval do sveta. Vyraznym posunom bol
bezdrétovy internet, ktory odstranil potrebu fyzického pripojenia k sieti, ¢im sa zjednodusil
pristup k internetu. Odstranenim potreby budovat’ rozsiahlu infrastruktiru sa k nemu mohli
dostat’ aj l'udia v odl'ahlejsSich ¢i chudobnejsich oblastiach. Tym padom sa aj rapidne zvySoval
pocet jeho uzivatel'ov po celom svete.*

V sucasnosti je v kazdej krajine sveta dostupnd aspon limitovand moznost’ pripojit’ sa na
internet. Niektoré krajiny, napriklad Déansko, Spojené arabské emiraty, Spojené kralovstvo,

2 KIDD, D.: Popular culture. [online]. 2021. [cit. 2021-12-07]. Dostupné na:
https://www.oxfordbibliographies.com/view/document/obo-9780199756384/0bo-9780199756384-0193.xml
3 Blizsie pozri: VALEK, J.: Americka populdma kultira ako globalny fenomén. In: Kontexty kultiry
aturizmu, 2021, ro€. 14, €. 2. [online]. Dostupné na: https://kmkt.sk/kontexty/ (v tlaci)

4 BRITANNICA a. Internet. [online]. 2021. [cit. 2021-10-07]. Dostupné na:

https://www .britannica.com/technology/Internet
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Juzna Korea, Svédsko, Svajéiarsko, dosahujii takmer 100 % internetové pokrytie pre svojich
obyvatel'ov.’

Internet nespéaja l'udi naprie¢ kontinentmi len cez poéitade. Cim d’alej, tym véacsie mnozstvo
roznych zariadeni je schopné pripojit’ sa nan a zdielat’ medzi sebou informacie, ¢i uz su to
mobily, tablety, notebooky alebo aj chladnicky, svetla, vysavace, zubné kefky a iné. Odhaduje
sa, ze v roku 2018 na svete fungovalo priblizne 22 milidrd zariadeni schopnych pripojit’ sa na
internet, priCom ich podet by mal do roku 2030 dosiahnut’ 50 miliard.® V stcasnosti
najpopularnej$imi zariadeniami st pravdepodobne tzv. smartfony. V ich pripade je zjavna
americka dominancia. Napriek tomu, Ze americky gigant Apple je momentalne na druhej priecke
v preddvanosti mobilnych telefonov hned po juhokérejskom Samsungu,’ vSetky ostatné velké
mobilné znacky, z rdznych krajin, vyuzivaju vo svojich zariadeniach opera¢ny systém android,
ktory vyvinula a vlastni americkd firma Google. Podobne s na tom aj pocitace a americky
operaény systém Windows od spolo¢nosti Microsoft.

Z hladiska popularnej kultary digitalizacia priniesla nové formaty, v ktorych sa moézu
jednotlivé produkty Sirit’. Pri fotkdch nemusime ¢akat’ na ich vyvolanie, ale mame formaty JPEG
alebo TIFF, piesne uz nemusime prehravat’ len pomocou platni alebo CD, pretoze mame MP3 ¢i
WMV subory, filmy st okrem DVD verzii dostupné aj vo formatoch ako AVI, MPEG alebo aj
knihy uZ dnes nie su len v tlacenej forme, ale ¢im d’alej tym rozsirenej$imi sa stavaji e-knihy
alebo audioknihy.® Novymi nie st len formaty produktov populérnej kulttry, ale predovietkym
komunikaéné kanaly, cez ktoré sa dostavaju ku koncovym spotrebitelom. Dnes uz nie je
potrebné ist’ do kina, ¢akat’ na obl'ibenu pesnicku v radiu alebo kupovat platne ¢i CD,
pozi¢iavat’ si videokazety a DVD s filmami z videopoziCovni ani cestovat’ za hrami do
videoherni. Staci, ak méa ¢lovek pristup na internet a méze si v pohodli domova dopriat’ svoje
obl'ibené produkty popularnej kultiry a eSte omnoho viac.

Socialne siete

Socialne siete st taziskovym prvkom digitalnej éry, ked’ze digitalnu éru moZeme oznacit’ aj
za éru zdielania. M6Zeme ich charakterizovat’ na zaklade troch zékladnych vlastnosti. St nové
— vécsina z modernych socialnych sieti vznikla okolo roku 2006, teda maloktora je na svete uz
viac ako 15 rokov. S tym je spojené napriklad aj to, ze stale nie st presne definované legislativne
pravidla, ktorymi by sa mali riadit’ a ktoré¢ by ich v urCitej miere regulovali. Po druhé sa
vSadepritomné — v roku 2021 dosiahol pocet uzivatel'ov socialnych sieti hodnotu 4,48 miliardy,
¢o znamena, Ze viac ako polovica svetovej populacie uz s nimi prisla do styku. Napriklad
najpouzivanejsia siet’ Facebook ma v sicasnosti viac ako 2,8 miliardy pouzivatel'ov. A po tretie
su dynamické — socidlne siete sa prudko vyvijaji a zasahuju do viacerych oblasti Zivota, nielen

3 STATISTA a. Countries with the highest internet penetration rate as of July 2021. [online]. 2021. [cit.
2021-10-07]. Dostupné na: https://www.statista.com/statistics/227082/countries-with-the-highest-internet-
penetration-rate/

¢ STEWARD, J.: The Ultimate List of Internet of Things Statistics for 2021. [online]. 2021. [cit. 2021-10-
07]. Dostupné na: https://findstack.com/internet-of-things-statistics/

7 TEAM COUNTERPOINT. Global Smartphone market Share: By Quarter. [online]. 2021. [cit. 2021-10-
07]. Dostupné na: https://www.counterpointresearch.com/global-smartphone-share/

8 NATIONAL ARCHIVES. Digital File Types. [online]. 2021. [cit. 2021-10-07]. Dostupné na:
https://www.archives.gov/ preservation/products/definitions/filetypes.html
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do komunikaénej sféry. V poslednych rokoch zacali dopiiat’ alebo nahradzat’ aj sluzby ako taxi
(Bolt), ubytovanie (Airbnb), navigacie (Google Maps), stravovanie (Wolt) a podobne.’

Prva obdoba socialnej siete vznikla v roku 1978 pri snehovej burke v Chicagu, kde sluzila
ako online nastenka pre lepsiu a promptnejsiu komunikaciu a koordinaciu zachrannych timov.
Tento koncept sa postupne so Sirenim pocitacov a internetu spopularizoval a rozsiril a v roku
2001 bola predstavend prva moderna socialna siet’ s ndzvom Ryze. Len o nieco neskor bola
spustena siet’ Friendster, ktora bola eSte popularnejsia. V tom istom roku vzniklo aj d’alSie
socialne médium — Wikipédia, ktora v sucasnosti obsahuje viac ako 52 miliénov ¢lankov v 309
roznych jazykoch a niekedy sa prezyva aj ,,Alexandrijskd kniznica stucasnosti“. V roku 2004
vznikla socidlna siet MySpace, ktora sa rapidne stala oblibenou a vroku 2006 bola
najnavstevovanejSou strankou na internete. V roku 2005 vznikla socialna siet’ zamerana na
zdiel'anie videi — YouTube. Taktiez zazila vyrazny narast popularity a dnes jej patri druha
pozicia v rebricku najnavstevovanejsich stranok, hned’ po stranke Google. S rozvojom YouTube
je spojeny napriklad aj vznik novodobého povolania — youtuber, ktory zaraba peniaze vd’aka
tomu, Ze ini uzivatelia sleduju vided, ktoré on sam tvori a nasledne nahrava na tato siet’. Dalsou
vyznamnou sietou je Twitter, ktory vznikol v roku 2006 a funguje na principe priddvania
kratkych sprav. Momentalne sa odhaduje, Ze za jeden den je pridanych priblizne 500 miliébnov
~tweetov®. Rozvoj a rozsirenie smartfonov znamenalo aj prichod novych druhov socialnych
sieti. Tym, ze sa stalo omnoho jednoduchsie zachytavat’ a zdiel'at’ fotografie, vznikli aj r6zne
siete zamerané prave na fotograficky obsah. Najznamejsie a najpouzivanejsie su Instagram alebo
Snapchat.!°

Specialnu pozornost’ treba upriamit’ na socialnu siet’ Facebook. Vznikla v roku 2004, avsak
vtedy fungovala eSte len na Harwarde aslizila na hodnotenie atraktivnosti Studentiek
a Studentov. Od roku 2006 bola spristupnena pre vsetkych pouzivatel'ov a uz o dva roky neskor
mala vyS$e 100 miliénov Gctov. Na ziskanie 1 miliardy pouZivatel'ov sta¢ilo Facebooku 6 rokov. !
V sudasnosti ich pocet dosahuje uz 2,8 miliardy.'> M4 zastipenie na vsetkych kontinentoch,
pri¢om absoltitny pocet pouzivatel'ov je najvys§i v Azii, no percentualne zastupenie uzivatel'ov
je najvyssie v severnej Amerike. Podporuje 111 jazykovych mutacii, za den si tu pouzivatelia
pozra asi 100 milidnov hodin videi, prejdu nim 4 petabajty dat a prihlasi sa nan 1,8 miliardy
profilov. Z finanéného hladiska zarobil Facebook v roku 2020 vySe 27 miliard dolarov
z reklam.'3 Jeho signifikantné postavenie potvrdzuje aj to, Ze najmi v Afrike a v juznej Amerike
je stotoznovany s internetom alebo to, Ze mnohi mobilni operatori poskytuji zvyhodnené

9 CROTHERS, L.: Globalization & American Popular Culture. Lanham: The Rowman & Littlefield, 2021.
19 BURNS, K. S.: Social Media: A Reference Handbook. Santa Barbara : ABC-CLIO, 2017.

11 BRITANNICA b. Facebook. [online]l. 2021. [cit. 2021-10-09]. Dostupné na:
https://www .britannica.com/topic/Facebook

12 Ked' pripo¢itame aj d’alie socidlne siete, ktoré patria spolo¢nosti Facebook (Instagram, WhatsApp,
Messenger), dostaneme sa na celkovy pocet uzivatel'ov presahujuci 3,5 miliardy, ¢o je takmer polovica
svetovej populacie.

13 CARMICHAEL, K.: 63 Facebook Statistics to Know for 2021. [online]. 2021. [cit. 2021-10-09].
Dostupné na: https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/6128/the-ultimate-list-100-facebook-statistics-
infographics.aspx
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mobilné data pre tato siet. Pre pouzivatel'ov slizi ako naplnenie potrieb identity, komunity,
zapojenia a podpory.'4

Vsetky tieto siete vznikli z l'udskej potreby zdiel’at’ informacie a dostavat’ na ne spatna vézbu.
S prichodom socialnych sieti sa tieto potreby sice zadali napinat,, ale I'udia zaroveii zadali
pocitovat nové a nové formy tejto potreby, na ktoré musia socidlne siete primerane reagovat’,
aby ich stale dokazali napinat. To vsak dokaZe so sebou prinasat’ aj viacero nebezpeéenstiev,
ako napriklad zabezpecenie citlivych informacii.

Spolu so zdielanim pocitov a myslienok pouzivatel'ov napomahaju tieto stranky aj Sireniu
produktov popularnej kultiry. Vzhl'adom na popredné postavenie americkej popularnej kultary
vo vSeobecnosti atiez na americké korene takmer vsSetkych najpouzivanejSich sieti nie je
prekvapenim, Ze prave americkd popularna kultura sa stala jednou z najpertraktovanejSich
a najzdiel’'anejsich v celosvetovom meradle, co napomaha k jej d’alSiemu Sireniu a upeviiovaniu
si globalnej pozicie. Nie je to len vdaka samotnym pouzivatelom, ale na digitalizacii
a pritomnosti svojich produktov na socialnych siet’ach aktivne participujti aj samotni tvorcovia,
ktori vkladaju nemalé personalne a finan¢né zdroje na marketing v tomto prostredi.

Streaming

Pod streamovanim sa rozumie metdda posiclania a prijimania dat, vac¢§inou videa alebo
hudby, priamo z internetove;j siete bez potreby ich stahovania.'’ Tento spdsob Sirenia je bytostne
spojeny s existenciou internetu, ked’ze zakladnymi predpokladmi na jeho existenciu je
schopnost’ komprimovat’ subory a posielat’ ich na velké vzdialenosti, a teda ho mézeme oznacit’
za priamy produkt digitalnej éry.

Napriek nizkym rychlostiam internetu v minulom storo¢i povod streamovania siaha do roku
1999, kedy vznikla prva stranka, na ktorej sa zdielala hudba v MP3 formate — Napster. Tato
stranka zaznamenala vel'ky tispech a po roku od spustenia mala uz 20 miliéonov uzivatel'ov a z jej
serverov sa za minutu stiahlo az 14000 pesniciek.'® V roku 2001 vznikli torrenty, ktoré umoziuju
stahovanie akéhokol'vek typu suborov z viacerych serverov sucasne. O dva roky neskor vznikla
svetoznama stranka The Pirate Bay, zdiel'ajica ako video stubory, tak aj hudbu alebo pocitacové
hry.!7 Z celkového objemu stiahnutych stborov z tejto stranky bolo v roku 2014 44 % filmov
a serialov, hudba s klesajucim trendom dosahuje len 9 % a az 35 % tvoril pornograficky material,
¢o sved¢i o tom, ze toto odvetvie disponuje na internete pomerne silnou zakladfou, o méZeme
pripisat’ aj vic¢Sej anonymite a sukromiu tohto prostredia.'® Servery domény The Pirate Bay boli

14 CROTHERS, L.: Globalization & American Popular Culture. Lanham : The Rowman & Littlefield,
2021.

15 CAMBRIDGE DICTIONARY. Streaming. 2021. [online]. [cit. 2021-10-11]. Dostupné na:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/streaming

16 BIRMAN, K. P.: Reliable Disstributed Systems: Technologies, Web Services, an Applications. New
York: Springer Science & Business Media, 2005.

17 WIEBE, J.: Bittorrent: What you Probably Don’t Know About Torrents. [online]. 2021. [cit. 2021-10-
11]. Dostupné na: https://uwaterloo.ca/arts-computing-newsletter/spring-2014/feature/bittorrent-what-you-
probably-dont-know-about-torrents

18 VAN DER SAR, E.: 35% Of All Pirate Bay Uploads Are Porn. [online]. 2021. [cit. 2021-10-11].
Dostupné na: https://torrentfreak.com/35-of-all-pirate-bay-uploads-are-porn-140124/
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pocas svojho posobenia viackrat zrusené kvoli poruSovaniu principov dusevného vlastnictva, ale
ani to nezabranilo majitel'om ich vzdy opétovne spustit’.

Popularita streamingovych platforiem v poslednych rokoch vyrazne narasta, o com svedci aj
narast platenych uzivatel'ov najpopularnejsej platformy streamujucej filmy a serialy Neflix.
Zatial’ o na zaciatku roku 2013 ich mal vySe 34 miliéonov, v roku 2016 to bolo uz 89 milidénov,
vroku 2019 167 milibnov avsucasnosti ich podet dosahuje 209 milidnov.!® Narast
predplatitelov ~ vSetkych  platforiem v poslednych dvoch rokoch je spojeny aj
s protipandemickymi opatreniami a s nimi spojenym vyraznym zvySenim podielu casu
stravenym v domacom prostredi. Okrem Netflixu st popularnymi aj stranky Amazon Prime,
Hulu ¢i Apple TV, ktoré tvoria vyraznu ¢ast’ z celosvetového predaja streamingovych sluzieb.
O dominantnom postaveni spolo¢nosti Disney vo filmovom priemysle sved¢i aj ich
streamingova sluzba Disney+. Od jej spustenia v novembri 2019 do januara 2020 sa na nej
zaregistrovalo az 25 milidnov pouZivatel'ov. Vetky tieto platformy maju zakladne v Spojenych
Statoch, a teda sa z velkej Gasti zameriavajti na kultirnu produkciu spojenti s touto krajinou.?

V hudobnej sfére je najvyznamnej$im poskytovatelom streamingovych sluzieb Spotify,
ktorého pocet uzivatelov sa od roku 2015, kedy ich bolo iba 18 miliénov, vySplhal v prvom
kvartali roku 2021 na 165 miliénov platenych a 365 miliénov celkovych uzivatelov. Spotify
dosahuje na celosvetovom hudobnom streamingovom trhu podiel 32 %, za nim nasleduje Apple
Music s podielom 16 %, Amazon Music s 13 % a vyznamnymi su aj Google Music ¢i Pandora.
Opét’ plati, Zze vSetky zo spomenutych spolocnosti sidlia v USA, a teda aj zasobuju celkovych
487 miliénov predplatitelov znanou davkou americkej popularnej kultiry.?!

Streamovanie ako novy spdsob prenosu dat ovplyvnil vSetky oblasti zdiel'ania informacii.
Pravdepodobne najvyznamnejsiu ¢ast’ streamovanych suborov tvoria prave produkty popularnej
kultary, ¢i uz ide o filmy, seridly, hudbu, hry, knihy alebo iné. Americké spolo¢nosti si vCas
uvedomili potencial takéhoto Sirenia svojich predajnych artiklov a, opomenuc nelegalne
streamovanie a stahovanie, vd’aka tomu sa aj v tejto oblasti umiestnili na poprednych prieckach.
Streamovanie sa tak stalo d’al§im z nastrojov, ktorymi sa americka popularna kultara Siri d’alej
do celého sveta a hl'ada si stale novych a novych konzumentov.

Video hry

Hranie sa patri ku kulture ¢loveka uz od nepaméti. R6zne hry maja rézne funkcie, ¢i uz ide
o vzdelavanie, vychovavanie, socializaciu, rozvoj motorickych zrucnosti alebo fyzickych
schopnosti, podnecovanie kritického a strategického zmyslania alebo st jednoducho
prostriedkom oddychu a relaxacie. V priebehu I'udského vyvoja sa vyvijali aj nové formy hier
ur¢enych nielen pre deti, ale aj pre dospelych. Spociatku to boli jednoduchsie hry s kamienkami
alebo kockami, no neskoér sa rozvinuli do prepracovanych stolovych hier az napokon sa z nich

19 STATISTA b. Number of Netflix paid subscribers worldwide from 3rd quarter 2011 to 2nd quarter 2020.
[online]. 2021. [cit. 2021-10-11]. Dostupné na: https://www.statista.com/statistics/250934/quarterly-
number-of-netflix-streaming-subscribers-worldwide/

20 KATS, R.: Netflix statistics: How many subscribers does Netflix have? Worldwide, US member count
and growth. [online]. 2021. [cit. 2021-10-11]. Dostupné na:
https://www.insiderintelligence.com/insights/netflix-subscribers/

2 MULLIGAN, M.: Global music subscriber market shares Q1 2021. [online]. 2021. [cit. 2021-10-11].
Dostupné na: https://www.midiaresearch.com/blog/global-music-subscriber-market-shares-q1-2021
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vyvinuli hyperrealistické hry vo virtudlnej realite. Po vstupe na globalny trh sa Spojenym Statom
uspesne podarilo obsadit’ popredné priecky aj v oblasti hier a hraciek. Ako priklad mézeme
spomenut’ napriklad babiky Barbie, auticka Hot Wheels, hrac¢karske zbrane Nerf, stolovil hru
Monopoly alebo pocitacové hry Call of Duty, World of Warcraft, The Sims, Fortnite a d’alsie,
ktoré sa po dlhé roky teSia celosvetovej popularite.

S elektronizaciou a rozvojom digitalnych zariadeni sa menil aj sposob hrania sa. Na zaciatku
19. storocia sa prvykrat objavuju hry, pri ktorych je mozné hrat' proti vzdialenému alebo
elektronickému protivnikovi. Prvymi takymito hrami boli automaty na mince, v ktorych si hraci
mohli zmerat’ sily v pretlacani s mechanickym ramenom. Na konci 19. storocia boli uz hracie
automaty beznou sucastou travenia vol'ného ¢asu Ameri¢anov. Vznikali videoherne, kde sa pri
hracich automatoch zdruzovali predovsetkym mladi I'udia, ktori ich vnimali ako novy, moderny
sposob travenia ¢asu a socializacie. V radoch starSieho obyvatel'stva nenasli tieto hry pochopenie
a stretli sa s vlnou odporu a kritiky, ktora tvrdila, ze stoja za dekadenciou a moralnym upadkom
americkej spolo¢nosti.??

V 70. rokoch 20. storocia preslo hranie d’alSou vyraznou transformaciou. V tomto ¢ase sa
objavuju prvé domdice konzoly, ktoré umoznili preniest’ hracie automaty z videoherni do
pohodlia domova. Postupne sa popri nich rozvinuli nové kvalitné herné systémy a s prichodom
internetu aj online hry proti vzdialenym, ¢asto nezndmym, protivnikom. Prvli vyrazne Gspesnu
konzolu predstavila spolo¢nost’ Atari v roku 1975, ktord priniesla revolu¢nu hru pong. Tejto
spolo¢nosti sa podarilo zarobit’ 40 milidnov dolarov za rok. Od 80. rokov sa v domacnostiach
objavuju konzoly, ktoré uz st schopné prinasat’ rovnaku kvalitu hier ako zariadenia vo
videoherniach. V roku 1985 priniesla japonska spolo¢nost’ Nintendo d’al$iu revolu¢nt1 hru Super
Mario Brothers, ktora sa, spolu s inymi hrami ako Donkey Kong, Pacman alebo Space Invaders,
stala symbolom popularnej kultiry a zapisala sa do povedomia Sirokého spektra 'udi po celom
svete. O $tyri roky neskdr vyvinula tato spolo¢nost’ prva konzolu do ruky — Game Boy, ¢o opat’
zjednodusilo, spopularizovalo a spristupnilo hranie vicSej Casti spolo¢nosti. Technologicky
rozvoj v 90. rokoch priniesol do oblasti videohier trojdimenzionalnost’ a nové konzoly, ktoré sa
rychlo usadili na trhu a rozsirili sa do milionov domacnosti. Z tohto dévodu sa hranie prakticky
takmer uplne presunulo z videoherni do domaceho prostredia.??

S rozSirovanim internetu sa zacali vyvijat' aj rozne formy online hier. Spoc¢iatku to boli hry
urcené iba pre domace pocitace, no neskdr sa rozsirili aj na hry pre stale popularnejSie herné
konzoly. Medzi najpopularnejSie kategérie videohier patria aj v sucasnosti tzv. MMORPG
(massively multiplayer online role playing games), v ktorych hrac na seba prevezme alternativnu
podobu a charakter a vo fiktivnom svete sa stretdva s mnozstvom d’alSich hracov z celého sveta.
Okrem toho su popularnymi aj strategické hry, simulécie, pretekéarske hry, vojnové a bojové hry
a d’alsie.?*

Relativne novodobym fenoménom je aj eSport. Ide o profesionalne hranie pocitacovych hier,
ktoré sa v sucasnosti povazuje za urcity druh Sportu. V poslednej dobe sa stava ¢im d’alej tym

22 CROTHERS, L.: Globalization & American Popular Culture. Lanham : The Rowman & Littlefield,
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populdrnejsim, na o reaguju napriklad aj niektoré univerzity, ktoré zacali poskytovat’ eSportové
Stipendid na podporu tohto odvetvia. Doteraz najsledovanejsou eSportovou udalostou bol Free
Fire World Series 2021 v Singapure, ktory sledovalo 5,41 miliéona fantsikov, pricom pocet
fanusikov tohto druhu $portu sa kazdoroéne zvysuje.?> O popularite mbéZu sved¢it’ aj finanéné
odmeny pre vitazov tychto Sampionatov, ktoré sa taktiez kazdoro¢ne zvysuji. Najvacsi celkovy
objem vyplatenych odmien v medzinarodnej sutazi dosiahol vroku 2019 34,33 miliona
doléarov.?

Z hl'adiska velkosti trhu sa videohry v poslednych rokoch prepracovali na popredné priecky
v oblasti oddychovych a zdbavnych aktivit. V sticasnosti sa pocet hraCov po celom svete
odhaduje na 2,6 miliardy. Ked’ to premietneme na celkové trzby, herny sektor vygeneroval
v roku 2020 trzby v hodnote viac ako 162 miliard dolarov a v d’al$ich rokoch sa odhaduje ich
dalsi rast. ZvySovanie podielu odhaduju odbornici predovsetkym v oblasti mobilnych hier a tzv.
»in-game purchases“ atiez v oblasti imerznych hier vo virtudlnej realite.”’” Pre porovnanie
napriklad hudobny priemysel vygeneroval v roku 2020 trzby v hodnote ,,iba*“ 23,1 miliardy
(z ¢oho 56 % tvorili trzby streamovanej hudby)®® a filmovy priemysel vyrazne zasiahnuty
pandemickymi obmedzeniami klesol z vy$e 40 milidrd v roku 2019 na 12 miliard v roku 2020.%°

Geografické rozlozenie fanusikov pocitacovych hier tiez sved¢i o globalnom rozsireni tohto
fenoménu. Najvicsi absolutny podet dosahuje region Azie, v ktorom sa nachadza 1,5 miliardy
hracov, na Blizkom vychode a v Afrike je to 377 miliénov, v Latinskej Amerike 266 miliénov,
v Severnej Amerike 210 miliénov a v Eurépe 386 miliénov.>°

Na zaklade mesacného poctu aktivnych hracov su v sGcasnosti najpopularnejSimi hrami
Minecraft, League of Legends, Counter-Strike: Global Offensive, Grand Theft Auto V, Valorant,
Call of Duty: Modern Warfare, ROBLOX, Apex Legends, Fortnite a Rocket League.®' Z tychto
su vSetky okrem Minecraftu vytvorené americkymi spolo¢nostami. Oproti tomu v rebricku
desiatich najvéacsich spolo¢nosti venujucich sa vytvaraniu pocitacovych hier sa americké
spoloénosti nachadzaju péatkrat — Microsoft, Activision Blizzard, Electronic Arts, Epic Games
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a Take-Two Interactive, Co je vSak stale viac, ako ktordkol'vek ina krajina. Rebricek dotvaraju
spolo¢nosti z Japonska — Sony, Nintendo, Sega Sammy a Bandai Namco, a z Ciny — Tencent.>?

Priklady prepajania jednotlivych oblasti popularnej kultury vieme najst aj v oblasti
videohier. Napriklad na zaklade pocitacovych hier vznikli desiatky popularnych filmov. St to
filmy ako Angry Birds vo filme, Detektiv Pikachu, Max Payne, Street Fighter, Final Fantasy,
Tomb Raider, Mortal Kombat, Warcraft, Princ z Perzie, Assassin’s Creed, Resident Evil, Jezko
Sonic, Silent Hill a mnohé d’alsie.** Tiez mdZzeme spomenut’ napriklad vyrabanie hrackarskych
postaviciek zobrazujucich hrdinov z populdrnych filmov a rozpravok alebo aj vytvaranie
pocitacovych hier na namety uspesnych filmov a knih.

Zaver

V poslednych 30 rokoch svet vstipil do novej éry vo vytvarani, rozSirovani a integrovani
popularnej kultiry. Technologicky postup podporil digitdlnu komunikaciu a ¢oskoro na to zacali
prekvitat’ socialne siete, ktoré poskytuju viac ako polovici 'udi na svete moznost’ pristupu
k informaciam, zabave, napadom a postojom zrdéznych kitov sveta. Tieto nové systémy
vytvorili aj dopyt po kultirnych produktoch americkej popularnej kultiry a zaroven vytvorili aj
moznosti ich uspokojenia.

Napriek tomu, Ze americk popularnu kultiiru nemozno stotoziovat’ so svetovou popularnou
kultirou, mé k tomu spomedzi ostatnych pravdepodobne najblizSie. V mnohych odvetviach, ¢i
uz kinematografia, televizna tvorba, mddny priemysel, socidlne siete, videohry, rychle
stravovanie alebo hudba, ma také silné zastipenie, Ze sa mdze javit globalnou alebo pri
najmensom dominantnou, ked’Ze Casto zabera najvacsi diel, asto nadpoloviény, z objemu tvorby
daného odvetvia. Napriek tomu vSak ostavaju niektoré oblasti popularnej kultiry takmer
vyhradne v rukdch domacich, alebo inych zahraniénych kultar. Zmenu v tejto sfére ale moze
priniest’ prave vyuzivanie modernych digitadlnych vydobytkov a s nim spojena postupujuca
globalizacia a interkonektivita.

Vzhladom na globalnost americkej popularnej kultiry a poprednost americkych
technologickych spolo¢nosti velkt Cast’ zdielania na internete zaberaju prave americké
produkty, formy, hodnoty aidey, ktoré réznymi spdsobmi ovplyviuju kultury naprie¢
kontinentmi. Tento jav je vSak Casto neumyselny. Ak niekto nahra na internet americky film,
nemoze tusit’, aky ohlas vyvola v inej kulture s odlisnym hodnotovym systémom. To, ¢o je pre
niekoho neskodné a povrchné, mdze pre iného znamenat’ nieco ofenzivne a urazlivé. Tym padom
moze byt americka popularna kultira vnimana na jednej strane ako zdroj radosti a oddychu, ale
na druhej strane aj ako znepokojujuca a negativna zaleZitost. A teda v cudzich kultirach moze
vyvolat’ dvojaky ucinok. Bud’ je vnimana ako pozitivne obohatenie a sprijemnenie, alebo sa
vnima ako ohrozenie domécich hodnét a naruSenie socialnej stability. S postupujucim
rozmachom americkej kultiry sa po svete objavuju aj rozne druhy odporu voci nej. Napriklad
Cina sa snazi o vytvorenie ,,vlastného internetu®, aby eliminovala vplyv Spojenych $tatov. Tak
sa americka popularna kultara aj s podporou digitalnych vymozenosti stava nielen jednym

32 ALL TOP EVERYTHING. Top 10 Biggest Video Games Companies in the World 2021. [online]. 2021.
[cit. 2021-10-14]. Dostupné na: https://www.alltopeverything.com/top-10-biggest-video-game-companies/
3 OWEN, P. - HORNAHOW, P.: All 46 Video Game Movies Ranked, Including ‘Sonic the Hedgehog ‘.
[online]. 2020. [cit. 2021-10-14]. Dostupné na: https://www.thewrap.com/video-game-movies-ranked-
worst-best-resident-evil-pokemon-sonic-the-hedgehog/
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z hlavnych motorov globalizacie, ale aj jednym zo zakladnych kameniov globalnej fragmentacie.
Kam sa rovnovaha tychto protipdlov presunie v najblizSich rokoch urcit’ nevieme, no vieme
povedat, Ze tvorcovia americke] popularnej kultiry budu vyuzivat vSetky dostupné
najmodernejsie vydobytky vo svoj prospech, aby si zarucili na svete popredné miesta z hl'adiska
nielen kultirneho, ale predovsetkym ekonomického tak, ako to, zatial vel'mi uspeSne, robili
doteraz.

Vyskum a studia boli realizované vdaka financnej podpore Univerzitnej grantovej agentury
na zaklade projektu cislo UGA 1/11/2021.
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American popular culture in digital era

The American popular culture has come a long way since its beginnings. It had to overcome
technological difficulties, social and moral opposition, cultural differences of heterogeneous
American society, financial crises, world wars, political and religious restrictions and much
more. Even though it managed, thanks to ideal set of default conditions of US, to thrive and
become successful not only in United States, but after the fall of bipolar world of Cold war era
even in global market. Now we consider it to be one of most significant and strongest pillars of
modern globalization. But nevertheless its strong foundations built throughout 19. century, with
the digital revolution it had to surpass new threats and seize new opportunities. The aim of this
article is to assess, how the American popular culture managed to adapt to new ways of digital
communication. We also try to point out new ways of how it influences people all over the globe
and attracts new and new consumers every day.
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Vnemovy marketing — nosi¢ komplexného kultirneho zazitku
a emocie v kontexte rozvoja kultirnej inStiticie

Marek Stosel

Abstrakt

Marketing a propagécia v renomovanej odbornej terminologii sa zameriava vyhradne na
cieleny vyskum, vyvoj, produkciu a predajné aktivity hmotnych produktov a nehmotnych
sluzieb, ktoré zodpovedaji potrebam jednotlivych skupin spotrebitelov. Ide o marketingové
aktivity a ¢innosti, zalozené na objektivnej racionalite spravania sa spotrebitelov. Spotrebitelia
a konzumenti sa v§ak nemusia vzdy pri svojom nakupnom rozhodovani spravat’ len racionalne
a logicky, pretoze ich behavioralne a kognitivne vzorce spravania sa a rozhodovania sa su ¢asto
ovplyvinované ich subjektivnymi emociami a pocitmi.

Primarnym cielom vnemového marketingu je zistit’ prostrednictvom komplexnej analyzy,
ktoré zmysly navstevnik pri ndkupe sortimentu najviac vyuziva. Zakladnou ulohou vnemového
marketingu je efektivne stimulovanie zmyslov a vyuzivanie emocii (pozitivnych aj negativnych)
prostrednictvom vyvolania u spotrebitel’a nezabudnutel'ny zazitok a silna tizbu po ponikanom
tovare a sluzbach. Tieto aktivity mdzu vytvorit’ u participanta zmyslové spomienky na konkrétny
produkt. Podobny stav je mozné dosiahnut’ aj pri ovplyvilovani spotrebitela tradi¢nymi
marketingovymi modelmi. Avsak, ak priradime netradi¢né prvky motivacie zaoberajice sa
marketingovou integraciou zmyslovych vnemov, vznika tu vd¢sia pravdepodobnost’ tspechu.
Sme presvedceni, ze aktivne zapojenie konkrétnych zmyslovych orgdnov pri optimalizacii
cieleného nakupného spravania u spotrebitela je podnetny atribut, ktory prirodzenej$im
spdsobom vplyva na jeho konkrétne rozhodovanie.

KPucové slova
Vnemy a zmysly, zmyslova percepcia, vnemovy marketing, aroma marketing, art marketing,
kultirna institacia, pozitivna motivacia a manipulacia.

Uvod

V sucasnosti sa marketingovi manazéri a propagacni tvorcovia snazia dosiahnut’ vytuzené
uspechy vyvolavanim, motivovanim a ovplyviilovanim vnimania a vyvolavanim emocii
u zakaznikov i kone¢nych spotrebitel'ov prostrednictvom ich zakladnych zmyslov — zraku, chuti,
hmatu, sluchu a cuchu. Marketéri st presvedCeni, ze pri Castej aplikacii podnecujucich,
vnemovych signalov, ktoré s zainteresovanému cloveku podsivané, dochadza k zvySeniu
zaujmu o dany produkt ¢i sluzbu. InStitucie postupnym uvolnovanim konkrétnej arémy
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v priestore klienta priamym spdsobom donucuju k tomu, aby vo vysSej miere a efektivnejsie
zapéjal svoje zmysly. Klient ich nevedomky vyuziva pri nadkupe sortimentu (v prospech
poskytovatel'a sluzieb), ktory v kone¢nom dosledku pred samotnym vstupom do organizacie
vobec nepotreboval. Pri spravne volenej vnemovej stimulacii jedinec lepSie reaguje, zvysuje sa
potreba chute, vie pocitit’ a dotknut’ sa reprezentacnych produktov, zapocut’ koreSpondujiice
zvuky a ucitit’ nezabudnutel'né vone. Prostrednictvom takychto persuaznych stimulatorov vie
zakaznik efektivnejSie reagovat’ na dany produkt a sluzbu, ktoré st mu pontikané konkrétnym
podnikom. Zakaznik si v mnohych pripadoch ani neuvedomuje, Ze st na neho vyvijané takéto
aktivity, ktoré ho podnecuju k ndkupom vo vécsej miere a frekvencii. Pri takejto forme a metode
ovplyviiovania zmyslovych vnemov u zédkaznika moze dochadzat’ aj k uréitym tendenciam.
Jedinec, ktory bol takymto indiskrétnym sposobom motivovany ku kupe tovaru, méze mat’
objektivne obavy z nekorektného zaobchddzania sjeho osobou prostrednictvom
»zhypnotizovania“ aj napriek jeho osobnému nesuhlasu.

Psychologické h'adisko vnemového marketingu

Prvy dojem alebo lepSie povedané ,halo efekt” je klI'i€ovy bez rozdielu na typ objektu ¢i
subjektu zaujmu. Klient/participant, ktory ma vol'u byt stcastou marketingovej koncepcie
kultirnej institicie, sa v prvych momentoch snazi vyvijat’ Gsilie prostrednictvom vlastnej
vnemovej identifikdcie a analyzovat' a vydedukovat vsetky faktory a Cinitele, ktoré nanho
v postupnych fazach a $tadiach vplyvaju a formuju ho. Takéto zaznamenavanie skuto¢nosti
u l'udi oznaéujeme psychologickym pojmom ,,zmyslova percepcia“. Psychologicky aspekt
zmyslového vnimania je skimany ako konstrukt pilierov, ktory sa zaoberd biologickymi
determinantmi prirodzeného spravania sa 'udskej bytosti.

Psychologické vychodisko sa snazi pochopit’ a interpretovat’ podstatu zakladnych vnemov
na principe biologickej analyzy I'udskych emocionalnych aktivit a pocitov, ktoré su v 'udskom
organizme najpocetnejSie a najvyraznejsie. Pocitovanie a vnimanie su charakteristické prave
tym, ze postupne dokazu generovat’ zakladné informacie o vonkajSom a vnutornom prostredi.
Tieto udaje su ziskavané pomocou zmyslovych analyzatorov. Av§ak samotny zmyslovy organ
na vytvorenie poznavacicho procesu je nedostato¢ny. Je nutné do zmyslovych aktivit zapojit
komplexnii nervovi sustavu a mozog. Pocitovanie je obycajne definované ako primarny
kognitivny proces, ktorym jedinec analyzuje priestor okolo seba. Vnemy (na rozdiel od
subjektivnych pocitov) st domyselnejsie, ucelenejsie, objektivnejsie. Vysledkom vnimania ako
pozndvania sveta je vnem. Vnem je odraz predmetov a javov ako celku vo vedomi cloveka.!

Identifikacia a definovanie pojmu vnemovy marketing

Philip Kotler v publikacii Moderny marketing zdéraziuje fakt, ze v urcitych nakupnych
situdcidch mdze mat’ pdsobenie istej vnemovej atmosféry v obchodnom prostredi vacsi vplyv
ako vlastnosti samotného vyrobku, ¢i zakaznikovo pdvodné nakupné rozhodnutie. Podnikova
atmosféra moze priamo ovplyviiovat’ spravanie zakaznika a formovanie jeho postojov k tovarom
alebo sluzbam. Vnemovy marketing sa vyuziva v réznych sférach podnikania. Rozumovo zdatni
podnikatelia zistili, Ze dokazu efektivne zaujat’ svoju klientelu nielen prvotriednymi sluzbami,
produktmi a spravne volenou komunikaciou, ale ich vedia stimulovat’ a motivovat’ napriklad aj

'VASASOVA, Z.: Kapitoly zo vseobecnej psycholégie. Banska Bystrica: Univerzita Mateja Bela, 2005, s. 63.
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prostrednictvom Specidlnych voni a esencidlnych olejov. Tie umociuju pocit z prostredia, kde
sa participant v tej danej chvili nachddza a koexistuje.?

Ak to pojmeme z hl'adiska navstevnika, najviac vyuzivanym vnemom pri prvotnej analyze
objektu a subjektu je rozhodne zrak. Jedinec prichadzajuci a vstupujuci do uzkej interakcie
s ,kultirnym* priestorom v prvych momentoch vyuziva svoje o€i. Zrak, ako jeden
z najdolezitejSich zmyslovych vnemov l'udského tela, patri medzi jeden z najobjektivnejsich
atriblitov analyzovania vonkajsieho prostredia. Clovek je tvor tvorivy a rozumny. Systematicky
uvazuje nad skutocnostami. Hl'ad4a jednoznaéné odpovede a zdroven tizi po komplexnom
poznani. Vnimant situaciu vyhodnoti tak, ako ju vidi aako mu je najprirodzenejsia
a najprijatel'nejSia. Cudia vnimaju svet a priestor okolo nich subjektivne. Sami si uréuju, ¢o sa
im paci a ¢o nie. Pozitivne a negativne preferencie ¢lovek nadobtda postupne, napriklad prave
spominanym zrakom. Samozrejme, nemoze vSak 'udsku percepciu striktne pausalizovat’ iba na
jeden charakteristicky zmysel, ktorym je zrak.>

LCudsky jedinec je obdareny aj d’al$imi zmyslovymi organmi. Najzaujimavejsim zmyslom
v l'udskom organizme je cuch, ktory je priamo prepojeny s tou ¢astou mozgu, ktora vytvara
u l'udi emocné prvky — limbicky systém. Nosovy organ posudzuje realitu tiez len subjektivne.
Prestiva informacie pomocou nervov do centralnej, nervovej sustavy, kde ich tento systém
vyhodnocuje. To, ¢o inému prijemne vonia a pride mu ako aromatické a omamné, druhému
modze evokovat neprijemny odér, puch, zapach. V réznych popularno-naucnych publikaciach
a odbornych textoch sa s problematikou arém a voni primarne zaoberali odbornici z oblasti
psychologie a marketingu ako Katarina Plevova a Peter Pajonk. St jednotni v nazoroch, ze
vsetky aromy a vone st pre spolocnost’ a spotrebitel'ov vel'mi prospesné a marketéri s nimi vedia
vel'mi uspesne pracovat. Vdaka nim dosahuju validne vysledky. Nekategorizuju ich do
striktnych pozicii zlych a dobrych voni. Nepodporujt takyto typ asketického pausalizovania.
Veria, ze kazda aroma je svojim sposobom jedinecna, neopakovatel'na a nenahraditelna a ze
kazda jedna vofia mé svoj Specificky vyznam pre dant societu, komunitu ¢i kultiru.*

Z marketingového hl'adiska sa z vnemu stava takpovediac nosi¢ komunikatu/informacie -
prvotného zazitku a emocie. Marketingovi odbornici a psycholdégovia st presvedéenti, ze spravny
a optimalne aplikovany vyber a nasledna stimulacia napriklad ¢uchovych receptorov pomocou
vyparov méze vytvorit u ¢loveka pozitivny, ale aj negativny pocit, umocneny konkrétnym
zazitkom. Tie ho potom utvrdia v tom, ze (ne)ma potrebu tito lokalitu opdtovne navstivit, ¢i
produkt opét okusit. V pozicii moderného marketingu by sme tento druh Specifickych
propagacnych aktivit mohli charakterizovat’ podobne ako art marketing. Ide o vplyvanie na
klientelu inym, nie beznym spdsobom. Art marketing priméarne vyuziva zmysel zraku, ktory
u zaujemcov moze pri spravnej aplikacii vytvarat’ pocit estetickej dekorativnosti a umeleckej
integrity. Vnemovy marketing je takpovediac v koalicii. Nevyuziva len jeden zmyslovy organ,
ale pracuje s celym spektrom zmyslovych organov sucasne. Na druhej strane, aroma marketing
sa zaoberd vyhradne vonou. VyuZiva elementy vnimajice pomocou cuchovych receptorov.

2 KOTLER, P. a kol.: Moderni marketing. Praha: Grada Publishing, a. s. 2007, s. 324-333.

3 PRAVDOVA, H.: Manament & marketing v kultirnych intiticidch, Bratislava: Univerzita
Komenského, 2015, s. 130-131.

4PAJONK, P., PLEVOVA, K.: Vnemovy marketing — zmysly v podpore predaja,. In: Studia commercialia
Bratislavensia, Bratislava: Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, 2015, ro¢. 8., ¢. 29,
s. 86-89.
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Aréma marketéri st presvedCeni, ze spravne zvolend, namieSand a nasledne pouzita vona
v priestore, kde sa nachadzaji jednotlivci, na ktorych mé vona posobit’, je z praktického hl'adiska
umeleckou aktivitou vedome ovplyvitujucou pocity a behavioralne spravanie ¢loveka. Aroma
marketing sa taktiez zaobera tym, ako dokazu Specifické vone v obchodnom a expozi¢nom
prostredi povzbudit' zmysly a vytvorit' vhodné emocie, vd’aka comu je mozné cielene menit’
spravanie zakaznikov, nav§tevnikov a zamestnancov a zlepSovat’ ich celkovy pocit, ¢i zazitok
z nakupovania.

Aréma marketing je na Slovensku relativne novou formou marketingu. Vo svete su v§ak vone
vyuzivané uz takmer dvadsat’ rokov znackami ako Nike, Abercrombie&Fitch, Disney, Singapore
Airlines, Burger King, McDonald’s... Je nesmierne dolezité s aromami pracovat dokladne
a dosledne, lebo aj s kvalitnou vonou, dokaze podnik vytvorit' odpudivy zapach. Nasledne je
vel'mi obtiazne spétne optimalizovat’ zaujem a navstevnost' ucastnika tak, aby sa s radostou
a euforiou do podniku vracal a minal v ilom svoje zarobené peniaze. Vone vytvaraju trvalé
spomienky, ktoré si ¢lovek podvedome uchovava a cuchové vnemy si paméta niekol’ko rokov.
Cuch je jedingm zmyslom, ktory je priamo prepojeny s tou ¢astou mozgu, ktora riadi nase
spravanie, ur¢ité druhy paméte a emocie. NavySe, cuch sa neda selektovat’ ¢i vypnut. Kvanta
voni cez nas organizmus prechadzaji neustale. Preto zachytenie vone vyvolava okamzité, priame
a podvedomé emocionalne reakcie. Predajcovia a poskytovatelia sluzieb ¢i produktov vedia uz
desiatky rokov, ze skusenost’ s nakupom a spotrebou komodit by mala byt aj komplexnou
vnemovou skusenost'ou. Plati to aj dnes, v obdobi neistoty a finanénych problémov. Zakaznici
vidia v nakupovani produktov a sluzieb tnik od kazdodennych povinnosti a nickedy aj od
samotnej reality. Marketingovi analytici a odbornici tento pomerne ¢asti fenomén odburavania
negativneho stresu pomocou nakupovania spotrebného materidlu, oznacuji aj ako nakupny
detox. Obchodné, retailove retazce, zabavné centra, kina, divadla st miestom, kde sa m6zu na
okamih ,,stratit™ a citit’ sa ovela §tastnejSimi.

Hoci je ardbma marketing v stCasnej podobe relativne novou a pomerne nepoznanou
marketingovou disciplinou, vdaka progresu a inovativnej povahe obchodnych predajcov po
celom svete, su praktiky vonného marketingu Standardnou poziadavkou pri komplexnom
budovani znacky nejakého podniku a institucie. Organizacie, ktoré nemaju dostatoéné skusenosti
s aroma marketingom si ¢asto volaji na pomoc vonnych $pecialistov, ktori vytvaraji exkluzivnu
vonu na mieru pre predajcu a poskytovatel’a tovarov a sluzieb, ktory chce takymto neradiaénym
sposobom zapdsobit’ na klienta. Svet arébma marketingu prichddza do tzkej interakcie
s dolezitym terminom aréma branding. Tento termin spociva v komplexnom budovani image-u
znacky prostrednictvom vone. Prepojenie vone so znackou dokdze vytvorit’ trvalé spomienky,
silnej$i a hlbsi emociondlny vztah so zdkaznikom. Cielom aréoma brandingu je vytvorenie
okamzitej asociacie so znackou pri zaciteni jej Specifickej vone. Tato metoda je viac ako len
rozptylenie prijemnej a nerusivej vone do priestorov. Je to umenie byt schopny podporit’ image
va$ej znatky d’al$im z vnemov, ktory je navyse ten najsilnejsi. Cuchova pamit sa poklada za
jednozna¢ne najvykonnejsiu. Cuch je jedingm z nasich piatich zmyslov, ktory je priamo
prepojeny s limbickou ¢astou mozgu, ktora riadi nase spravanie, ur¢ité druhy paméte a emocie.
Preto zacitenie vone vyvolava okamzité, priame a podvedomé emociondlne reakcie. Nezalezi na
tom, ¢i st to vone prijemné alebo nie — maju vel’ky vplyv na spotrebitel'ské spravanie.

Odbornici na vone sa primarne hraji s myslienkou vytvorit vonavu, aromatizovanu
znacku/logo. Nehovorime o znacke luxusného parfumu, hovorime o tom, Ze prostrednictvom
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vone si vytvorime vlastny, neopakovatelny identifikator, ktory I'udia budi vnimat vyhradne
nosom, ¢uchom. V dne$nom konkurencnom prostredi preplnenom znackami je vytvaranie
zapamditatelnej zakaznickej skusenosti a emocionalneho vztahu so zdkaznikom kIi¢om
k ziskaniu si ich bezhrani¢nej lojality. Vone vytvaraju trvalé spomienky, ktoré si clovek
podvedome uchovava a Cuchové vnemy si registruje niekolko rokov. Pri nakupovani ¢i
vyuzivani inych typov sluzieb nerozmyslame nad tym, ¢i si voilu znacky ukladame do nasej
pamite alebo nie. V skutoCnosti je zapamétanie si nieckoho alebo nejakej vone velmi
komplikovanym procesom. Mozog si voiu sice uklada do centralnej pamite, ale nevie nam ju
na poziadanie poskytnit’ v plnom rozsahu - replikovat. Mozog ma len istt formu evidencie,
v ktorej si zapamita ista ¢ast, percento a vie ju ¢loveku na maly okamih pripomentt. Jej u¢inok
sa prejavi az vtedy, ked’ vstapime do interiéru prevadzky a zacitime ju. Mozog ako sustava
nervov ndm tato spomienku na dant vonu okamzite pripomenie. Prave vtedy vieme znacku
rychlejsie identifikovat’. Spomenieme si, spozname ju a pritom vobec nepotrebujeme vidiet’ ani
na sekundu jej logo.

Stimulacia vnemov cez hudbu je tiez vel'mi dolezitym aspektom a zdrojom inspiracie, ktory
je casto vyuzivany ako cesta formovania osobnej identity. Hudba by mala pritahovat’ pozornost
zékaznikov a povzbudzovat ich k ur€itej kategorii vyrobkov a sluzieb a simultanne zvyraziiovat’
predajny priestor a zameranie. Podobne ako pri inych zmysloch, aj na zaklade hudby si zakaznik
dokéaze v predajni automaticky aktivovat’ vo svojej pamiti myslienky a spomienky, ktoré¢ sa
vztahuju k danej melddii. Tematicka hudba hra ddlezitt Glohu predovsetkym v obdobi sviatkov.
Pre komerént firmu je ale nesmierne dolezité spravne nacasovanie jej spustenia. Podl’a britskych
vedcov maju vianocné piesne posmelit’ a motivovat’ zakaznikov k tomu, aby minuli este viac
finanénych prostriedkov. Stidia Royal Holloway University v Londyne ukézala, Ze zname
piesne ako su: All | want for Christmas alebo | wish it could be Christmas everyday dostavaji
Tudi do nalady, v dosledku ¢oho maju chut minut’ ovela viac pehazi, ako ofakavali.’ V tejto
suvislosti cituje Alana Bradshawa z londynskej univerzity, ktory povedal: Vianocné zvonceky
zneju tak, Ze sa vam trochu zmeni ndlada a aj to, kedy a aky produkt kupite. Citovany britsky
vyskumnik tvrdil, Ze zakaznik tak nevedome straca moznost’ vol'by a rozhodovania. Vychadzal
z presvedcenia, Ze v ¢ase Vianoc je viano¢na hudba viade, a tak aj nasa sloboda vol'by sa straca.®

Iné, vysledné data ukazal vyskum spolo¢nosti Mood Media Corporation. Jeho vysledky
poukazali na fakt, ze pocuvanie viano¢nych piesni v obchode neprijme zakaznikov
k premyslaniu o nakupe darekov. Podla prieskumu vicSina nakupujucich nechce pocut
sviatoCne ladené piesne v obchode skor ako v decembri. Napriek tomu tri Stvrtiny spotrebitel'ov
vo veku 18 az 44 rokov potvrdilo, ze hudbu pri nakupovani pocuvaju radi, zatial’ ¢o takmer dve
tretiny uviedli, Ze pokial' sa im hudba paci a zaujala ich, uzivaji si atmosféru v obchode
a rozhodne v fiom zotrvaju dlhsi Cas nez je obvyklé. Vanessa Walmsley, Senior Vice Prezident
pre marketing spolo¢nosti Mood Media Corporation k tomu uviedla: ,,Sprava pre obchodnikov,
ktori hl'adaji spdsob ako udrzat’ zdkaznika dlhSie v obchode, je jasna: namiesto viano¢ne ladene;j
hudby len preto, ze zacal viano¢ny Cas, by mali radsej prispdsobit’ hudbu na mieru svojej
konkrétnej zédkaznickej skupine. Ked’ sa zakaznikovi paci skladba hrana v obchode, zostane

SPAJONK, P., PLEVOVA, K.: Vnemovy marketing — zmysly v podpore predaja,. In: Studia commercialia
Bratislavensia, Bratislava: Ekonomick4 univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, 2015, s. 87-88.

¢ BRADSHAW, A., SHANKAR A.: Production & Consumption of Music. Londyn: Routledge, 2015,
s. 93-95.
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v filom dlhSie a tym sa zvysi Sanca na d’al$i nakup.* Marketingovy odbornik Martin Lindstrom
sa vo svojej knihe Buyology (Ndkupologia) venuje aj vplyvu hudby na nakupné spravanie
zakaznikov. Jeho vyskum potvrdil, Zze kym hrala v obchode francuzska hudba, zékaznici si
nevedomky vyberali najmi francuzske vina, pri dychovke uprednostnili nemecké melddie.”
Psychologic¢ka Jana Porubcova tvrdi: Je evidentné, ze hudba ma vplyv na emocie cloveka. Jej
neuveritelna schopnost spustat, tvarovat' a ovplyvitovat ludské vedomie a konanie je
nepopieratelna a priam zazracna. Preto tento moment casto vyuzivaju obchodnici, ktori vedia,
ako sa pri prijemnej hudbe pohodine nakupuje a ako nds niti zdrzat sa v danej predajni dlhsie

Vnemovy marketing — nosi¢ komplexného kultirneho zaZzitku a emécie

V kulturnych institiciach a organizaciach sa myslienke marketingového ovplyviovania
avplyvu na zmysly kulturneho spotrebitela prostrednictvom vnemového marketingu vobec
nevenuju. Kultirne institicie sa ne$pecializuju na marketing v takejto $pecialnej podobe. Ich
primarnou ulohou st vzdeldvacie, osvetové a informacné aktivity, na ktoré sa pokusaju
v niektorych pripadoch poukézat’ prave cez prvky Art marketingu. Niektoré kultirne objekty su
toho nazoru, ze aréma ¢i vnemovy marketing nie je podstatny a nepovazujui ho za validny ¢i
rentabilny sposob motivacie klienta k navsteve kultarnohistorickej, kultirno vzdelavacej
a osvetovej organizacie. Myslia si, ze platiaci navstevnik by bol takymto komplexnym
ovplyviiovanim dezorientovany. Osobne sme presvedceni, ze si to len neoverené dohady
a predikcie zo strany kulturnej institacie, ktora uz isté prvky a vzory z vnemového marketingu
pouziva, avSak nedeterminuje ich prostrednictvom tohto terminu. Samozrejme sme si vedomi,
ze hlavnymi ciel'mi kultirno-spolo€enskych ¢i kultirnohistorickych organizacii je, poskytovat’
relevantné informacie, ktoré aktivny pozorovatel’ a poslucha¢ vie retrospektivne zuzitkovat’ vo
svoj vlastny prospech, ¢i prospech niekoho iného.

Existuji vSak vynimky potvrdzujice pravidlo, ktoré sa snazia bojovat s problémami
neatraktivnosti v prostrediach slovenskych kultirnych institucii. Uvedomujeme si, ze udalosti
spojené s pandémiou Covid-19 st pre mnohé institucie verejného a sukromného sektora
komplikované, ba priam az devastatné, avSak na tato situaciu sa nedd stale vyhovarat.
Niektorym kultirnym institiciam toto obdobie silného upadku padlo vhod. Slovenské kultirne
institacie v SirSom meradle nedoplatili na problémy spojenymi s epidemickou situaciou.
Kultarne institucie opakovane zlyhavali este pred vypuknutim pandémie. Niektoré kultirne
organizacie dokazali pruzne reagovat na vzniknutd situdciu. Vytvarali online prednasky,
virtualne zobrazovanie priestorov, tematické podcasty. Prave v takychto aktivitach si mézeme
v§imnut integraciu a kooperaciu institicie s vnhemovym a art marketingom. Dobrym prikladom
je Ponitrianske muzeum, ktoré vo velkej miere v minulych rokoch zanedbévalo povinnosti
kultarne;j institicie. Jeho odborné aktivity vstupili do platnosti v roku 2003 zriad’'ovacou listinou,
ktoré vydalo mestské zastupitel'stvo Nitrianskeho samospravneho kraja. Reorganizacia garnitar
zamestnancov nastala medzi rokmi 2020 — 2021. V tomto smere mézeme tvrdit, Ze pandémia
Covid-19 kultirnej institacii len pomohla. Ddvodom je komplexnejSia priprava a adaptacia na
nekomfortné obdobie.

7 LINDSTROM, M.: Buyology, Londyn: Random House LCC US, 2010, s. 150-155.
8 MIHALICKOVA, M.: Nakupné vabenie je teraz najsilnejsie. In: SME ZENA, [online]. 2012. [cit. 2021-
11-04]. Dostupné na: http://zena.sme.sk/c/6643067/nakupne-vabenie-je-teraz-najsilnejsie.html
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Ako priklad uvadzame Ponitrianske mtizeum. To je na dobrej ceste stat’ sa uspesnou
kultarnou instituciou v lokalnom meradle. Vyuziva vo svoj prospech prvky art marketingu. Na
druhej strane napracuje s prvkami vnemového marketingu. Na navstevnika sice pdsobi
prostrednictvom socialnych médii, kde posluchaé¢ a divak zapaja zmysly zraku a sluchu, ale to
nestaci. Navstevnik kultirnej institicie nevnima priestor len zrakom a sluchom a v ojedinelych
pripadoch hmatom, ale aj duchom. Clovek sa adaptuje na dany priestor vietkymi zmyslami. Ak
je jeden zmysel v nevyhodnej a nekomfortnej pozicii, moéze dochadzat’ k pocitovej nervozite.
Pripomenime si Casy organizovanych exkurzii Skolskymi zariadeniami, pri ktorych sa
navstevovali hrady, zamky, mutizea a galérie. Ich priestory pre nas ako ndvstevnikov z hl'adiska
voni nepdsobili lukrativne a vabne. Skor dochadzalo k opatnému efektu, ktory nam
zneprijemioval tato udalost. Z praxe vieme, ze niektoré kultirne organizacie sa fokusujti iba na
art marketing, prostrednictvom ktorého vytvaraji marketingové stratégie a produkty
vyplyvajuce priamo z ich odborného zamerania. Takéto kultrne institicie, ktoré obhospodaruji
kultirne exponaty, by si mali uvedomit, ze navstevnik, klient alebo participant je ¢lovek
,Citlivy* a emocne divergentny, vnimajuci realitu prostredia subjektivne. Stimulacia pomocou
prijemnych vnemov sa dostava coraz viac do popredia zdujmu a stava sa stale podporovanejsou.
Preto sme presvedéeni, Ze podnik generujuci zisk by mal zvazit’ takyto typ a spdsob komunikacie
s klientom.

Prave kvoli uvedenym skutoCnostiam navrhujeme a odporacame zvazit aplikaciu
vnemového marketingu prostrednictvom aj spominaného aréma marketingu. Sme presvedéenti,
ze kultirny priestor ako zdroj délezitych informacii, v ktorom budu vlozené prvky pozitivnej
vnemovej manipuldcie, bude pre zainteresovanu klientelu a pracujlici personal s uréitostou
prijemnejsi a atraktivnejsi. Je nutné tieto vnemy pouzivat tak, aby boli kompatibilné
s expozi¢nym priestorom. Dolezité je, aby kulturna institucia kladla eminentny doraz na to,
v akom ¢asovom horizonte budi smerom k navstevnikovi tieto zmyslové stimulatory vyuzivané.
Neodpori¢ame menit poradie vnemovej manipuldcie. Pri vstupe do miestnosti by mali byt
v rovnakej chvili ako prvé oslovené zmysly ¢uchu a sluchu. Je potrebné u ¢loveka vstupujiuceho
do ur¢itého priestoru navodit Specialnu atmosféru. Pri prezentovani TlahSich
kultarnohistorickych tém odporu¢ame vyuzivat’ vyhradne jemné bylinné vone. To isté pravidlo
plati aj pri melddii, avSak ta musi kore$pondovat’ s myslienkou exponovanej vystavy. Ak sa v8ak
prezentuje naro¢nejsia a emocne vypatejsia téma, nie je dobré vyvolavat' u participantov opacény
efekt tym, ze pouzijeme opétovne prijemné prirodné vone a rovnakil meldodiu. Prave takato
neuvazena manipuldcia moze byt pre navstevnika mética a dezorientujuca. Je na mieste vyuZzit
tazSie zemité aromy, vyvolavajice negativne pocity. Mozeme to charakterizovat’ aj ako isty typ
kultarno-psychologickej pripravy.

V tychto okamihoch zacina pracovat’ fantazia a predstavivost’ kazdého navstevnika. Ten sa
snazi pocitovo prispdsobit’ lokdlnemu prostrediu institucie a sta¢i mu iba mala chvil’a na to, aby
bol pripraveny na dal§iu fazu takéhoto posobenia. Zmysel zraku je nutné zapojit’ az pri
nadobudnuti pocitu euforie, ktora bola zapri¢inena prvotnou arémou a melodiou. Zrak je v tomto
okamihu vo vel'mi kritickej pozicii, pretoze v predchadzajucich aktivitach bola u participanta
priamo spustend fantdzia a predstavivost. Tieto prirodzené fenomény st schopné priestor
neumerne skreslit. Kvoli tomuto je dobré, ak sa marketingovy S$pecialista vzije do pozicie
platiaceho zakaznika a v postupnych fazach si prejde jednotlivé kroky sam. Takato osobna
analyza prostredia zo strany organizatora je vel'mi prospesnd. Na zaklade nej vie zhodnotit’
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a postupe predpovedat’, o si asi navstevnik predstavuje a aké emocie sa u neho prejavili. Ak
participant je aj po tejto vnemovej manipulacii spokojny, je dobré ho v takomto stave aj nad’alej
istu dobu udrziavat,, aby u neho nedoslo k naslednému prirodzenému stavu pasivity. V pripade,
ze sa navstevnik do takéhoto stavu dostane, bude vel'mi naro¢ne prinavratit’ ho naspat’ do stavu
nadSenia. Aj kvoli tomu je vhodné umoznit’ aj vnimanie priestoru hmatom. Organizator by mal
zabezpecCit kultarne fragmenty a repliky, ktorych sa moéze zdkaznik neobmedzene pocas
exponovanej prehliadky aj dotykat’.

Vhodnym prikladom je tedria od Jana Amosa Komenského, ktory bol zastancom myslienky,
ze ¢lovek sa dokaze efektivne ucit’ a vzdelavat len vtedy, ak su zapojené vSetky zmysly stcasne.
Tie potom vytvéaraju kompaktny celok, vztah.” Si¢asné moderné vedecké vyskumy avsak tato
teoriu pretransformovali do podoby neurodidaktickych aktivit. Profesor Erich Petlak
z Katolickej univerzity v Ruzomberku, ktory je odbornik na Neuropedagogické aspekty
edukacie je presvedceny, Ze kvalitny edukativny pristup je zaloZeny na principoch §t’astia. Pocity
radosti a $tastia su vyluéne vyvolavané horménom dopamin, ktory postupne umociuje isty,
pozitivny zazitok z ucenia. Takyto euforicky zazitok je taktiez nazivany pojmom ,,dopaminova
sprcha®, ktora ak je dobre nastavena, dokaze u posluchaca zvysit motivaciu k uceniu
a vzdelavaniu.'

Zaver

Slovenské kulturne inStitucie vykazuji znaény diapazon informacii a poznatkov,
prostrednictvom ktorych sa snazia navodit’ relevantné povedomie o sklisenej, inovativnej,
modernej organizacii, ktora zasadnym spésobom ovplyviiuje isty radius recipientov. Veria, ze
ich kultarna identita spojena s neopakovatel'nym lokalnym prostredim im zabezpeci trvalé
a nespochybnitelné postavenie v spolo¢ensky uznavanych kruhoch. Zaroven st institicie
presvedcené, Ze st nedotknutel'né. Opak sa stal pravdou! Pandémia Covid-19 nepriamo potvrdila
mnohym kultirnym institicidm nekompromisny upadok. Mnohé zndme kultirne objekty sa
neustale doptstali a permanentne dopustaju elementarnych chyb a preslapov, ktoré sa v o¢iach
potencialnej klientely stdvaju neatraktivnymi a bezcennymi. Vyuzivané komunika¢né zru¢nosti
st neadekvatne. Slovenské kulturne institicie nedokdzu konkurovat’ poprednym europskym
Struktram, ktoré progresivne podsobia na navStevnika. Zahrani¢né institicie cielene
v navstevnikoch vzbudzuju pocit exkluzivity, reSpektu, narodnej hrdosti a ob¢ianskej integrity.
Pre porovnanie, v naSich, slovenskych pomeroch dochddza k opacnému, negativnemu
efektu. Opakovanému, narodnému pohfdaniu zo strany klientely. Takyto zalostny stav je
zapri¢ineny nekompetentnostou veducich organov v kulturnych institacidch. Bude vel'mi
naro¢né tito situaciu zvratit. NaStastie existuji moznosti a alternativne rieSenia, na zaklade
ktorych moézu nesposobilé kultirne institlicie tento nezelany stav menit k lepSiemu. Nast'astie,
priestor slovenskej kultiry eviduje aj niekol'ko vynimiek, ktoré tispesne potvrdzuju pravidlo.

Art marketing v kooperacii s vnemovym marketingom dokaze vytvorit’ v prospech kultiirnej
institacie inkluzivne prostredie, v ktorom je mozné uspokojit’ réznorodé potreby kazdého jedinca

SPETLAK, E.: Aktudine otdzky edukdcie, Bratislava: IRIS, 2014, s. 61-62.

OPETLAK, E.: Neuropedagogické aspekty edukécie. In: Direktor Portdl pre riaditelov §kol
a zriadovatelov. [online]. 2020. [cit. 2021-12-07]. Dostupné na:
https://www.direktor.sk/sk/casopis/manazment-skoly-v-praxi/neuropedagogicke-aspekty-edukacie.m-
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bez vynimky. Tento komplex prvkov vieme definovat’ aj ako multisenzonicky zazitok, pretoze
isté kombinacie u konkrétnych zmyslov aktivuji enzymy, ktoré stimuluju Specifické casti
mozgu. Vyvolavaji poteSenie a spomienky na prijemné zazitky. Podobne ako nam vona
pripomenie prvu lasku, tak aj ostatné zmysly v nas evokuju prijemnu udalost’. Organizacie, ktoré
st schopné celit’ takymto intenzivnym marketingovym vyzvam, st predurcené k tomu, aby sa
stali prosperujucejSimi a popularnej$imi. Kultira v ¢ase a priestore je sice adaptabilny fenomén,
avSak kulturne institicie sa bez pomoci kreativnej l'udskej invencie nezaobidu. Institicie
potrebuju riesit’ problémy spojené s modernizaciou. Inovovat’ expozi¢ny priestor. Optimalizovat’
komunikacné zrucnosti, ktoré tvoria pri reprezentacii organizacie neodskriepite'na tlohu.

Art marketing nie je len o jednostrannej propagacii konkrétneho umeleckého artefaktu ¢i
diela. Art marketing ma za ulohu kultivovane vplyvat na participanta tak, aby bol schopny dant
informaciu spravne vyhodnotit a poskytnut’ d’alSiemu zaujemcovi. Vnemovy marketing
prispieva k rozvoju kultirnej institicie tak, Ze komplexne zapaja do propagacie vSetky zmysly
v istych, postupnych intervaloch. Nekonfliktne ovplyviiuje navstevnikov zrak a sluch za pomoci
audiovizualnych efektov. Za pomoci arém a voni u navstevnikov vzbudzuju pocit euférie
a nadSenia. Zmysel hmatu je predurceny k tomu, aby u participanta cezkontaktny dotyk umocnil
celkovy zazitok z daného predmetu ¢i prostredia, kde sa momentalne jedinec nachadza. Pre
organizaciu je prospesné, ak sa v spravnom poradi a pomere vSetky atributy art marketingu
a vnemového marketingu synchronne zlucia. Vznikne tak komplexny celok, ktory bude
efektivne pdsobit’ na recipienta kultirnej institacie.

Stidia je sucastou riesenia grantovej iilohy KEGA 041UKF-4/2021 Digitdlni influenceri -
edukacné roviny rozvoja kritického myslenia a angazovanosti generdcie Z, ktord sa riesi na
Katedre masmedidlnej komunikdcie a reklamy FF UKF v Nitre.
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Sensory marketing - a carrier of comprehensive cultural experience and emotions
in the context of cultural institution development

Marketing and promotion in renowned professional terminology mainly focuses on targeted
research, development, production and sales activities of tangible products and intangible
services that meet the needs of individual consumer groups. These are marketing activities and
activities based on the objective rationality of consumer behaviour. However, consumers do not
always have to behave rationally and logically when making their decisions, because their
behavioural and cognitive patterns and decision-making are often influenced by their innate,
subjective emotions and feelings.

The primary goal of perceptive marketing is to make effective use of positive and negative
emotions as well as to evoke in the consumer, based on an in-depth analysis of his needs, ecstatic
lust and strong desire for the goods and services offered by evoking sensory memory of a
particular product. Such state can be achieved, while influencing the consumer by the traditional
marketing model, we also assign non-traditional elements of motivation dealing with the
marketing integration of perceptions and senses. The involvement of specific sensory bodies
within the optimizing the consumers targeted shopping behaviour is an incentive attribute that
affects his specific decisions in a more natural way.

Mgr. Marek Stosel

Katedra zurnalistiky, FF UKF v Nitre
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marek.stosel@ukf.sk

160



CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

70 STUDENTSKEJ VEDECKEJ CINNOSTI

Kritika fungovania a vyroby ,,dokonalych* idolov v kontexte
popkultirneho fenoménu korejskej popovej hudby

Andrea Garajova

Abstrakt

Téma nasledujuceho prispevku sa venuje kritickej reflexii fantsikov korejskej popovej
hudby a ich vplyvu na samotnt existenciu tohto popkultirneho fenoménu. Publikum v kontexte
korejskej popovej hudby zohrava velmi dolezité postavenie a priamo ovplyvituje jeho
smerovanie. Prispevok kriticky nazera na viaceré aspekty vplyvu publika na samotny fenomén,
no zaroveil poukazuje na vybrané praktiky hudobno-zabavnych spolo¢nosti, ktoré zasadnym
sposobom ovplyviuju pravo a slobodu korejskych popovych idolov. Narastajuca popularita
korejskej popovej hudby si vyzaduje kritické nazeranie a poukazovanie na vybrané aspekty
daného fenoménu.

Krucové slova
Korejska popova hudba, K-popovy idol, fantisik, kritika Koérejskej popovej hudby.

Uvod

Fenomén korejského popu, ktory dnes cely svet pozna pod skratkou K-pop, strhava na seba
kazdym rokom coraz viac pozornosti zo strany zapadného publika. Problematikou vplyvu
publika na existenciu a smerovanie tohto fenoménu sa zaobera ¢oraz viac odbornikov. My sme
sa vnasledujicom prispevku na danu problematiku pozreli z pohladu fanusSika vybranej
subkultiry a kriticky sme nazerali na niekol’ko aspektov, s ktorymi sme boli ako fanusikovia
vybranej subkultiury konfrontovani. Otvarame niekol’ko kontroverznych tém korejskej popovej
hudby, ako napriklad chapanie K-popového idola ako dokonalého produktu koérejskej popularne;j
kultary, ktory je uréeny fantisikom, teda konzumentom na konzumovanie. Zamerali sme sa tieZ
na vel'mi kontroverzné uzatvaranie takzvanych ,,otrockych zmlav* medzi idolmi a hudobno-
zébavnymi spolo¢nost'ami a takmer az nehumanne podmienky, ktoré tieto zmluvy obsahuju.
V zavere sme sa zamerali na najhorsi typ fanusika korejskej popovej hudby a otazku prava na
osobny zivot a sukromie.
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1 Odvratena strana K-popu

Aj napriek fenomenalnemu uspechu, ktory aktudlne koérejskd popularna hudba vo svete
preziva, len mélo sa hovori o odvratenej stranke tohto fenoménu. Co v skutoénosti
stoji za vSetkym tym pozlatkom, ktoré je verejnosti prezentované? Pozrime sa spolocne
na negativne stranky korejskej popularnej hudby, tentokrat ocami fanusika, ktory kriticky
reflektuje dant problematiku zvnutra ako ¢len skimanej subkultiry. Poktsime sa vysvetlit’, aku
rolu v tejto problematike zohravaju fantisikovia a do akej miery su prave fanusikovia dosledkom
urcitych praktik, ku ktorym sa hudobno-zabavné agenttiry uchyl'uju.

Skor ako sa pustime do sktimania toho, akym spésobom fantsikovia negativne ovplyviuju
korejsky popovy priemysel, musime si uvedomit’ jedno. K-pop a K-popové skupiny nie st
vnimané ako osoby. Ide o produkty, ktoré su vytvarané pre konzumentov, na konzumovanie.
Ellis Cashmoreova vo svojej publikacii Celebrity/Culture hovori o celebritach ako o produktoch,
ktoré sami sthlasili stym, Ze sa stan( produktami. ,,Namiesto toho, aby boli len
sprostredkovatelmi pre marketing filmu, hudby alebo konzumnych produktov, celebrity suhlasili
Stym, zZe sa sami stanu produktami. Teraz su znich komodity v tom zmysle, Ze sa stali
obchodnymi predmetmi, ktoré mézu byt predavané a kupované na trhu.*! K-popovi idoli st
v podstate len produktmi, ktoré boli vytvorené pre konzumentov, v tomto pripade pre fanisikov.
A teda musia spinat’ ur¢ité kritéria, ktoré z nich robia dobré produkty, o ktoré maju spotrebitelia
zaujem. K-popové skupiny len napiiaji poziadavky, ktoré od nich konzumenti odakavaji.
Korejské zabavné spolocnosti s tymito idolmi narabaju ako s vecami, produktmi, ktoré boli
vytvorené a uréené na konzumaciu. Z tohto dovodu tieto spolocnosti vel'mi citlivo reaguji
na poziadavky publika. Zly imidz alebo Skandaly nie st v kérejskej popovej hudbe nejakym
sposobom akceptované, pretoze nie¢o podobné méze byt chapané ako vymedzenie sa kritériam,
ktoré boli agentirami a spolo¢nost'ou vopred nadstavené.

Problematika Skandalov v Koérei je samostatnou kapitolou korejského zabavného priemyslu,
ktorti v tejto praci nechceme otvarat. AvSak pre ilustraciu mézeme povedat, ze korejsky
medialny priemysel funguje na inom principe ako na zapade. Zatial' ¢o Skandalmi na zapade si
celebrity pritahuji pozornost, v Korei sa Skandaly rovnaji rozsudku smrti, respektive koncu
kariéry. Skandaly sG neziaducim faktorom v kérejskych médiach, pretoze dokazuji
nedokonalost’ jednotlivcov, ktorych dokonaly profil bol narocnym spésobom vytvoreny. To vSak
neznamena, ze k Ziadnym $kandalom nedochadza. Skandaly nie st Ziadané medzi fanusikmi ani
hudobno-zabavnymi spolo¢nostami. Z toho dévodu su hudobno-zadbavné spolo¢nosti uzko
prepojené s médiami. Pokial’ sa nejedna o vaznu vec, ktora prekracuje hranice zékona, Skandaly
su kontrolované hudobno-zabavnymi spolo¢nost’ami a nedostavaju sa do médii.

Korejské hudobno-zadbavné spolo¢nosti funguji bud’ ako obrovské korporacie previazané
s mnohymi inymi mensimi spolo¢nostami, ktoré zarucuju ich stabilné postavenie na trhu, alebo
ako malé spoloc¢nosti, ktoré musia o svoje postavenie bojovat. MenSie spolocnosti si svoju
stabilitu na trhu musia udrziavat’ omnoho véac¢Sou snahou ako vel'ké spolo¢nosti. Mensi §kandal
¢i rozpad nejakej skupiny moze pre malé spolocnosti byt doslova likvidacny. Dobré meno
a kvalitne napisané zmluvy, ktoré nadejni idoli podpisuji, st zakladom pre stabilné postavenie
na trhu. Tento systém fungovania hudobno-zabavnych spolo¢nosti je v Korei unikatny a pre
zapad oto fascinujucejsi. V skutocnosti nikto mimo agenturu nevie, ¢o sa odohrava za

! CASHMORE, E. Celebrity/Culture. 2006, p. 3.
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zatvorenymi dverami tychto agentir a na verejnost’ sa dostavaju len utrzky, ktoré pritahuju
pozornost’ Sirokej verejnosti. To, ¢o vSak vidime a je ndm hrdo prezentované, su dokonalé
produkty, ktoré z tychto agentir vychadzaji ako na beziacom pase. Dokonali idoli, ktori
uspokoja potreby fantsikov, teda konzumentov korejskej popovej hudby.

1.1 Idol ako dokonaly produkt pre konzumentov

Kto presne je tento dokonaly idol, o ktorom hovorime, si nemusime znovu hovorit.
Dolezitejsie je povedat’, pre koho je tento dokonaly idol vytvoreny a pre¢o musi byt’ dokonaly.
Juznd Korea patri k Styrom 4azijskym tigrom s mimoriadne rychlorasticou ekonomikou
a industrializaciou, ku ktorej doSlo v druhej polovici 20. storocia. Ide o krajinu, ktora
sa v sucasnosti moze rovnat’ zapadu, avsak doba trvania tohto prerodu bola omnoho kratsia ako
v USA alebo v Eurépe. To znamena, Ze aj napriek tomu, ze Juzni Koéreu dnes mdzeme
povazovat’ za pozapadnenu krajinu, jej mentalita je stale omnoho konzervativnejsia ako liberalny
zapad. Juzna Korea ma preto aj v stiéasnosti tendenciu prezentovat sa vo svete v ¢o mozZno
najdokonalejsom svetle. Azijské krajiny sa snazia byt dokonalé po vietkych strankach, ¢o
neplati len o celkovom obraze krajiny, ale tiez o jednotlivcoch. Potreba vyniknut’ a dokazat’ sebe
a svojmu okoliu svoju dokonalost’ je zakddovana v mysleni aziatov, ktori neustale bojuju
s pocitom hanby a neistoty.?

Juznd Korea vyuziva obrovsky uspech K-popu na zipade ako nastroj ekonomiky
a zahrani¢nej politiky. V si¢asnosti mézeme K-pop povazovat’ za jednotku na trhu, ¢o sa tyka
kultarneho exportu do zahrani¢ia. K-pop ma obrovsky vplyv na celkova ekonomiku krajiny,
¢o dokazuje tiez to, Ze tie najuspesnejsie skupiny, medzi ktoré patri napriklad skupina BTS,
prispievaju k HDP krajiny niekol'kymi miliénmi dolarov ro¢ne. Juzna Koérea vyuziva K-pop ako
makku silu zahrani¢nej politiky, ¢o dokazuju najmé vystipenia globalne uspesnych K-popovych
umelcov, akymi st skupiny EXO alebo BTS, na roznych politickych udalostiach. Sucasny
prezident Moon Jae In vedome vyuziva K-popové skupiny na posilnenie diplomatickych
vztahov so zahrani¢im, ¢o sme mohli vidiet’ napriklad pocas navstevy byvalého amerického
prezidenta Donalda Trumpa, kde medzi pozvanymi hostami boli aj ¢lenovia skupin EXO
a SHINee. Podobnu praktiku vyuzila Juzna Koérea tiez v aprili 2018, kedy mala byt podpisana
Panmunjomska deklaracia mieru medzi Juznou a Severnou Koreou. Na tejto dolezitej politickej
udalosti dvoch stperiacich statov vystipila dievéenska skupina Red Velvet, ktora sa stala vobec
prvou K-popovou skupinou, ktord mala moznost’ vystiipit’' na uzemi Severnej Korey.?

Vyuzivanie K-popovych idolov ako nastroj mikkej sily zahranicnej politiky sa stal beznou
praktikou v Juznej Korey. To znamend, Ze meno a postavenie tychto idolov musi byt dokonalé.
Na druhej strane, toto zneuzivanie K-popu ako sucast’ mékkej sily ma tiez svoje temné stranky.
Ako priklad mézeme uviest’ taiwansku spevacku Chou Tzuyu zo skupiny TWICE, ktora sa
musela verejne ospravedlnit’ za to, Ze méavala pocas korejskej televiznej show vlajkou svojej
rodnej krajiny. Toto gesto totiz vyvolalo rozruch v Cinskej Pudovej republike, ktora neuznava
nezavislost’ Taiwanu. Taiwansky prezident Tsai Ing Wen, ktory podporuje nezavislost’ krajiny,
bol sklamany z toho, ze mlada spevacka bola nitena verejne sa ospravedlnit’ za podporu svojej
vlastnej krajiny v dosledku tlaku z Ciny. K-popovi umelci nie st slobodnymi umelcami, ktori by
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mali pravo na vlastnt identitu alebo svoje vlastné nazory. Do prostredia K-popu vstupila politika,
ktora vytvara d’alSie hranice, ktoré nie je mozné prekrocit’.

2 Poziadavka dokonale nedokonalej krasy

K-popovi idoli st dokonalymi produktami s mimoriadnym hudobnym a tane¢nym nadanim,
bez slobodnej vble. O to osobitejsi je potom postoj ku kultu krasy, ktory v Juznej Koérei musi byt’
rovnako dokonaly ako vSetko. Normy krasy ovplyviiuju celu spolo¢nost’, pricom nezasahuju len
do zédbavného priemyslu, ale dotykaju sa tiez bezného zivota I'udi. Plastické operacie su v Juznej
Korei beznou praktikou, ako dosiahnut’ pozadovany Standard krasy, pretoze krasa podmieiiuje
vSetko. Dobre vyzerajuci l'udia st uprednostiiovani v roznych zamestnaniach. Ak chce byt
niekto spolocensky akceptovany, je pre neho nevyhnutné starat’ sa o svoj zovnajsok.
Tato posadnutost’ krasou a pretlaCana predstava idedlu krasy sa verejnosti vnucuje pod
»zhackou® K-Beauty

Korejska krasa nespociva v unikatnosti, ale v dosiahnuti pozadovanych S§tandardov krasy,
ktoré st v spoloCnosti nadstavené. Typickym Standardom idedlu krasy v Korei je bleda,
neopalena plet’. Korene tohto Standardu krésy siahaju d’aleko do minulosti, kedy sa opalena plet’
v Azii, podobne ako v Eurépe, spajala s tazko pracujiicim Pudom na poliach. Posadnutost
bledou pokozkou sa mdze spajat’ tieZ so snahou priblizit’ sa zapadu, ¢o dokazuji mnohé bieliace
produkty, ale tiez plastické operacie, ktoré napodobiiuju anatomiu zapadného idealu krasy. Tieto
Standardy vSak siahajii omnoho d’alej. Korejska YouTuberka Jinna Kim sa na svojom YouTube
kanali pravidelne venuje korejskym Standardom krasy, pricom na tieto spolo¢nost'ou nadstavené
kritéria nazera kriticky. V sérii videi upozoriiuje na bizarnost’ niektorych trendov, ktoré sa
dostavaju medzi korejské Standardy krasy, priCom mnohé z nich nie su prirodzené a ich
dosiahnutie je mozné len za pomoci plastickych operacii.

O to vaznejsia je v korejskej spolocnosti posadnutost’ §tihlou postavou. Tu vSak nehovorime
o zdravej, prirodzene §tihlej postave, ale o Stihlosti, ktord ma presné parametre bez ohl'adu na
anatomiu jednotlivca. Tomuto fenoménu sa, samozrejme, nevyhol ani K-pop, ktory je v tomto
pripade dokonca akousi ukazkou dokonale §tihlych postav. Splnenie predstavy idealne $tihlej
postavy je kontrolované priamo zo strany hudobno-zabavnych spolo¢nosti, ktoré trvaju na
pozadovanej vahe jednotlivych umelcov. V niektorych extrémnych pripadoch boli idoli nuteni
schudnut tiez z Casti tela, z ktorych sa bezne nechudne, ako napriklad zo $irky krku alebo z tvare.
Tento tlak bol na idolov z pociatku vyvijany len zo strany hudobno-zabavnych spolo¢nosti, no
dnes sa ku kritike pridavaju tiez niektori fantisikovia, ktori pozaduji od svojich oblibenych
idolov dokonale Stihlu postavu. Podl'a vypovedi byvalych idolov dosiahnutie takto dokonalej
postavy nie je mozné beznymi praktikami, akymi st cviGenie a zdrava strava.* Vi&§ina idolov,
medzi ktorych patria najmé Zeny, trpi poruchami prijmu potravy, ¢o moze mat fatalne nasledky
na ich zdravotny stav vzhl'adom na to, ze ich kariéra je extrémne fyzicky a psychicky naro¢na.

V stlade s rodovymi predstavami sa od tychto idolov tiez odakavaju uréité vlastnosti. Zeny
musia vyzerat’ sexy, no zaroven musia posobit’ mladistvo a nevinne ako babiky. Ocakava sa od
nich mimoriadne zdvorilé, milé, miestami az detinské spravanie. Tento extrémny fenomén moze
suvisiet’ s lolita komplexom, hrani¢iacim s pedofiliou alebo az mizogyniou, predstavou
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o skromnej a neposkvrnene;j krase.® Zenské K-popové skupiny st neustale sexualizované, Gomu
nepomaha ani oblecenie, ktoré musia pri svojich vystiipeniach alebo vo videoklipoch nosit’.
Naopak muZzi maji omnoho vacsiu vol'nost’, pricom nie su niiteni prejavovat sa hypermaskulinne
alebo prejavovat patriarchalny postoj, ktory je pre korejski spolo¢nost’ typicky. Naopak u zien
podliehaji vymedzenia proti patriarchatu alebo feministické prejavy obrovskej vine kritiky
prevazne zo strany muzskych fanuSikov. Tato volnost, ktord maju muzsky idoli, vSak
neznamena, ze nepodliehaju rovnako prisnym Standardom krasy ako zeny. Na jednej strane
sa od muzov pozaduje archetyp atletickej muznej postavy, na strane druhej by mali mat’ jemné,
takmer az androgynne Crty tvare. Toto kombinovanie atraktivneho sexi zoviiajsku s neznym,
skoro az detinskym spravanim vytvara isty paradox, skoro az nesulad, ktory je vo vysledku
mimoriadne unikatny a atraktivny najmé medzi zdépadnym publikom.

2.1 Otrocké zmluvy

Vznik dokonalych idolov je vysledkom takzvaného star-making systému. Ide o unikatny
proces vyroby dokonalych idolov, ktori podstupuju narocny, niekol'komesacny
az niekol’koro¢ny tréning, po absolvovani ktorého ziskaji vlastnosti perfektného idola.
Po vstupe do hudobno-zédbavnej spolo¢nosti je trainee® povinny absolvovat tento naroény
tréning, pretoze bez jeho absolvovania je takmer nemozné, aby jednotlivec uspel medzi
konkurenciou.”

O nieCo odvratenejsia stranka zaru¢eného tspechu spociva v podpisani takzvaného slave
contract, alebo v preklade otrockej zmluvy, ktort podpisuje kazdy idol v kaZzdej hudobno-
zébavnej spolocnosti. Otrocké zmluvy, ako ich zapadné publikum s obl'ubou nazyva, sa stali
popularnou témou na zapade, o ktorej sa hovori takmer vzdy v suvislosti s odvratenou strankou
K-popu. Existencia tychto zmlav nie je pre fantsikov K-popu ziadnou Sokujiicou novinkou,
o ktorej by sa v komunite K-popu nevedelo. O tychto zmluvach sa hovori pomerne ¢asto, hlavne
pred ich vyprSanim, ku ktorému dochéadza priblizne po piatich az siedmich rokoch od debutu
skupiny. V minulosti platnost’ tychto zmlav prekracovala hranicu desiatich rokov, avsak v roku
2008 bolo trvanie tychto zmliv kérejskou komisiou pre spravodlivy obchod obmedzené na
najviac sedem rokov.® Kazda skupina pred svojim oficidlnym debutom uzatvori so spolo¢nost'ou
zmluvu, ktora presne urcuje, v akom vzt'ahu je spolo¢nost’ k idolovi, aké prava a povinnosti ma
idol a spolocnost’ alebo tiez to, v akom pomere bude idol percentudlne vyplacany podla
zarobkov skupiny. Ide o pomerne podrobne spisani zmluvu, ktora sa snazi vymedzit’ presné
hranice fungovania ich spoluprace. Hudobno-zabavna spolocnost’ ponutka idolovi potencialny
uspech na trhu medzi konkurenciou, za ¢o idol sI'ubuje spolo¢nosti dodrziavanie istych pravidiel,
ktoré mu zarucia to, Ze sa nedostane do problémov, ktoré by ohrozili jeho kariéru alebo meno
spolo¢nosti.

Ide o zmluvu, ktord vo svojej podstate prinasa uzitok obom strandm. Pre nadejného umelca,
ktory pod zastitou hudobno-zabavnej spolo¢nosti mbze uspiet’ na trhu, ide o jedinecnu
prilezitost’, ktora sa nemusi opakovat. Skupina pred svojim debutom nema este zaruc¢eny tispech
medzi fanuSikmi, preto nevie predpokladat’, ¢i sa jej vobec niekedy podari uspiet’ a Ci sa jej
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vobec podari udrzat’ na trhu po dobu niekol’kych rokov trvania zmluvy. Kazdy idol ma pravo
tato zmluvu pred jej podpisanim prediskutovat’ so svojim pravnikom, rodinou, priatel'mi alebo
kymkol'vek potrebuje. Nejde teda o zmluvu, do podpisania ktorej by boli dontiteni. Zmluva jasne
vymedzuje urcité poziadavky, ktoré ma na svojho umelca, a spolo¢nost’ tito zmluvu prisne
dodrziava. Vsetko, ¢o skupina urobi, sa vracia k tejto zmluve, preto je pre kazdého idola
podpisanie tejto zmluvy najdodlezitejSim krokom v jeho kariére. To je tiez dovodom, preco
zapadné publikum tieto zmluvy oznacuje ako otrocké zmluvy. Ide o zmluvu, ktora bude platit’
od jej podpisania po dobu jej vyprsania. Idol rovnako ako hudobno-zdbavna spolo¢nost’ musi
tato zmluvu prisne dodrziavat, o mdze byt problémom najmé pre samotnych idolov. Tieto
zmluvy sa podpisuji v ¢ase, kedy nadejny umelec nema ni¢ zarucené, preto si vopred
neuvedomuje, do akej miery ho pri moznom tspechu tdto zmluva méze obmedzovat’. To je tieZ
dovodom, preco sa niektori umelci pokusia tato zmluvu predcasne ukoncit’ alebo sa stiahnu z o¢i
verejnosti az do jej vyprsania. Za odstipenie od zmluvy si spolo¢nost’ narokovala vysoké pokuty,
ktoré si védcsina idolov nemoze dovolit’ splatit’. V roku 2017 bol vydany zakon, ktory vymedzil
hornti hranicu, ktord moze spolocnost’ legalne pozadovat’ od umelca za predéasné ukoncenie
zmluvy. Mnohi idoli si aj naprieck tomu nemézu dovolit' tito pokutu splatit, preto
v spoloénostiach ostavaji az do vyprsania platnosti zmluvy.’

Trvanie platnosti tychto zmluv je péat’ az sedem rokov od debutu skupiny. To znamena, ze
existencia skupiny je zavisla na svojej spolocnosti prvych pét’ alebo sedem rokov. Po vyprsani
tejto zmluvy, v pripade uspesnej skupiny, prichadza obnovenie zmluvy, ktoré ma menej striktné
vymedzenia. V pripade zaujmu o prediZenie zmluvy maja idoli pravo na vlastné poziadavky,
ktoré by im agentiira mala splnit, pricom sa vSetky tieto poziadavky stavaju sucastou novej
zmluvy. Zmluvy tieZ stanovuju rozdelenie prijmov skupiny. To znamend, ze zmluva presne
uréuje, aké percento zo zarobku skupiny pdjde spolo¢nosti a aké skupine, pricom skupina si tento
podiel musi nasledne rozdelit' rovnakym dielom medzi vsetkych ¢lenov skupiny. Zvycajne
ide o delenie v prospech spolocnosti, ateda delenie zarobku prebicha napriklad v pomere
60% ku 40% v prospech spolo¢nosti. Niektoré spolo¢nosti vSak toto delenie zarobkov upravuju
individudlne podl'a aktivit. Napriklad moze ist’ o delenie, kedy su zarobky z predaja fyzického
albumu a propagacii v zahrani¢i delené v inom pomere. Toto individualne delenie zavisi od
spolo¢nosti a je jasne uréené v zmluve, ktor skupina podpise eSte pred svojim debutom, teda
ani jedna strana vopred nevie uréit’, v akej oblasti bude skupina zarabat’ najviac.'”

Toto rozdelenie zisku uz na prvy pohl'ad nie je celkom spravodlivé, o to Sokujucejsi je systém
na splacanie dlhu, ktory si idoli v spolocnosti vytvoria este pred svojim debutom. Ide o proces,
pocas ktorého sa celkovy zisk, ktory idol po debute zarobi, odpocitava z dlhu, ktory v spolo¢nosti
ma. Hudobno-zdbavné spolo¢nosti investuju obrovské mnozstvo penazi do kazdého trainee, ¢im
si vytvara dlh, ktory si musi po debute splatit’. Splacanie takéhoto dlhu moze trvat’ od niekol’kych
mesiacov az po niekol'’ko rokov. To znamena, Ze idol nezaraba Ziadne peniaze az do momentu,
kym jeho dlh nie je splateny. Vacsie spolo¢nosti tento dlh odpustajua, pretoze si uvedomuju, ze
zisk, ktory budi mat’ zo skupiny, bude mnohonasobne vyssi, nez je sposobeny dlh. Naopak
mensie spolocnosti trvaju na splateni tohto dlhu. Trainee, ktori sa eSte pred debutom rozhodnt
dobrovolne odist’ zo spolo¢nosti, musia tento dlh spolo¢nosti splatit. Odpusteny je im len
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v pripade, Ze sa rozhodnu, ze uz viac nebudu pracovat’ v zdbavnom priemysle. V takomto
pripade sa podpisuje zmluva, kde sa zarucia, ze nepodpiSu zmluvu s inou hudobno-zdbavnou
spolo¢nostiou. Ide o akusi poistku, ktoru hudobno-zabavné spolocnosti robia, aby trainee, do
ktorych investovali ¢as a peniaze, nepresli k inej spolo¢nosti, v ktorej mézu ihned’ debutovat,
pretoZe uz majl absolvovany tréning a ziskané pozadované sktisenosti.'!

Problematika prav aslobdd idolov v K-pope sa stava coraz aktudlnejSou témou.
Moézeme povedat’, Ze Coraz viac fantsikov, ale tiez samotnych idolov ¢i byvalych trainee hovori
o tejto téme, ktora bola dlhé roky tabuizovand. Na jednej strane st tu fanusikovia, ktori otvorene
vystupuju proti otrockym zmluvam a bojuju za prava idolov. Na strane druhej sa sami stavaju
udavaé¢mi pravidiel, ktoré tito idoli nemézu v ziadnom pripade prekrocit’. Istym spdsobom ide
o pokrytecky postoj samotnych fanusikov, ktori si neustale protirecia. Je samozrejmé, Ze tento
postoj zo strany fanusikov nemozZeme zovSeobeciiovat’ a hovorit’ za vSetkych fantisikov K-popu.
Kazdy fandom je unikatny, tvoreny tisicami individui, ktoré maji vlastné nazory a postoje.
Avsak, je tu tiez skupina fantSikov, ktorda je typickd extrémnymi nazormi, postojmi
a poziadavkami, oznaCovana ako sasaeng.

2.2 Typ fanusika — sasaeng

Fanusikovia a hudobno-zabavné spolo¢nosti su ti, ktori rozhoduju o tom, ¢o budi umelci
robit’, ako budl vyzerat’ a ako sa budu spravat. Tento systém vkladania istej moci do rik
fanusikom zapricinil to, ze fantsikovia tito neobmedzenti moc zacali vyuzivat proti samotnym
idolom. Zacali si uréovat podmienky a poziadavky, ktoré musia idoli splnit' na to, aby tito
fantsikovia ostali ich fanuSikmi. Vzhl'adom na to, ze existencia K-popovych skupin je zavisla
od fanusikov, K-popové skupiny nemaju na vyber a musia sa prisposobit poziadavkam
fantsikov. Fanusikovia si kladu podmienky a skupiny ich musia plnit, inak o tychto fanusikov
pridu.

Neobmedzena moc fanusikov spdsobila tiez to, ze fantiSikovia zacali prekracovat’ isté¢ medze,
ktoré by ako fanusikovia prekracovat’ nemali. Ich fanatickd posadnutost idolmi sa pre
neobmedzené moznosti na internete stala silnej$ia ako kedykol'vek v minulosti. Korejska
spolo¢nost’ tychto fanatickych fantsikov nazyva terminom sasaeng fan'?, ¢o v doslovnom
preklade mozeme prelozit’ ako fanusik sikromného zivota. Skutocny vyznam tohto terminu vSak
hovori o fanatickom fanusikovi, ktory prenasleduje alebo inym spdsobom nartsa stkromie
korejskych idolov ¢i inych verejne znamych osobnosti v Korei.!* Maari Hinsbergova a Claudia
Valgeova v odbornom ¢lanku s nazvom The Capitalist Control of K-pop: The Idol as a Product
hovoria o tom, do akych extrémov su sasaeng fanusSikovia schopni zajst’. ,,Existujii tisice
fanatickych fanusikov (sasaeng fans), ktori maju vytvorené rozsiahle siete, ktoré funguju ako
neeticky biznis, v ktorom ludia obchodujii s podrobnymi informdaciami o sukromnom Zivote
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celebrit za obrovské sumy penazi, ide o: adresy, telefonne cisla, sukromné fotografie a vided,
polohu, kde sa idoli aktudine nachdadzaju, ich aktivity v danom case a i.“"

Sasaeng fanusikovia su teda fanusikovia, ktori zasadnym sposobom prekracuju hranice
zakona. Nielen Ze narusuju sukromny Zzivot tychto idolov, ale tieZ nelegalne Siria osobné
informacie tykajtice sa tychto idolov. Ziskat’ pristup k takymto informaciam je nielen financne
narocné, ale aj sposob ziskania tychto informacii si vyzaduje splnenie urcitych podmienok.
Fanusikovia takymto spdsobom vedia o idoloch vSetko a zasadne narusuju ich stikromie nielen
prenasledovanim a predavanim osobnych informadcii, ale tiez nelegadlnym vstupom na sukromny
pozemok, neopravnenym vytvaranim videi a fotografii alebo dokonca fyzickym obt'azovanim.
Viacsinu sasaeng fanusikov tvoria prevazne dievéata vo veku od 13 do 22 rokov, no nevylucuji
sa ani muzi.

Postoj hudobno-zédbavnych spolo¢nosti vo¢i tomuto druhu fantsikov je nejednotny.
Na jednej strane sa spolo¢nosti proti tymto fanisikom snaZia bojovat, avSak na druhej strane
maju tito fanusikovia v rukach obrovski moc v podobe osobnych informacii. V pripade potreby
by sasaeng fanusSikovia mohli vyuzit’ tieto informacie proti dobrému menu idolov, no ako sme
uz spominali, dobré meno je ddlezité pre udrzanie si perfektného profilu. Jeho poskodenie
by mohlo znamenat’ jeho zanik. To je dovodom, preco tento fenomén fanatickych fantsikov
v Korei stale pretrvava. Niektoré hudobno-zabavné spoloénosti pravne bojuji proti tymto
fantiSikom, avSak aj napriek tomu sa stale vyskytuje mnoho pripadov, kedy sasaeng fanusik
obt'azoval alebo prenasledoval idola.

Sasaeng fanusikovia predstavuju pre skupiny skutoéné nebezpeéenstvo. Tito fantsikovia sa
zhromazd’uju a prenasledujt idolov mimo ¢as vyhradeny pre fanuSikov. Narusovanim stikromia
a prenasledovanim moézu vytvorit' v idolovi panicky strach z l'udi, antropofobiu, ktord moze
prerast v psychické problémy ako depresia, ktora je medzi idolmi Coraz CastejSie
diagnostikovana. Inou extrémnou situaciou méze byt nehoda, ku ktorej dojde pri prenasledovani
idolov v autach, pricom v tomto pripade méze dojst’ k vaZznemu zraneniu na oboch stranach. Byt
sasaeng fanuSik neznamena len kupovat’ a predavat’ informacie. Tuto exkluzivnu moznost’
pristupu k nelegalne ziskanym osobnym informéaciam ma len vel'mi malé percento fanusikov,
ktori st dostato¢ne schopni dostat’ sa k tomuto druhu informacii. Zvy$né percento sasaeng
fantsikov tvoria fanaticki fanusikovia, ktori vSak nevykonavaji ilegalnu ¢innost’ tohto druhu.

J. Patric Wiliams, americky socioldg Zijuci v Singapure, v ¢lanku Negotiating Fan Identities
in K-pop Music Culture skimal fenomén sasaeng fanusikov, pricom si ako subjekt svojho
vyskumu zvolil mladu ¢insko-singapurskt Studentku Samanthu, ktora sama seba oznacila ako
sasaeng fanusika. V §tadii Samantha odhalila niektoré praktiky, ktoré ako sasaeng fanusicka
robila. Stat’ sa sasaeng fanusikom znamena vzdat’ sa osobného a spolocenského Zivota a venovat’
sa vyhradne prenasledovaniu obl'ibeného idola. Tito fantiSikovia niekedy prestanti chodit’ do
skoly ¢i dokonca do prace, pretoZze vsetok svoj volny Cas travia bud’ v prostredi internetu,
v kaviarflach ¢&i inych zariadeniach v blizkosti domov alebo spolo¢nosti idolov. ' Tato
posadnutost’ je extrémne nakladna, preto mnohi sasaeng fanusSikovia pochadzaju z bohatych
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rodin alebo majl iny zdroj prijmu. Moze ist’ o prijem z predaja ilegalnych informacii ¢i dokonca
prostitucie.

2.3 Ne-pravo na osobny Zivot a rodinu

Prisne dodrziavane kritérii nadstavenych spolocnostou a otrocké zmluvy umoziuju
hudobno-zabavnym spolo¢nostiam ovladat’ takmer kazdy aspekt zivota idolov. Zmluvy, ktoré
idoli podpisuju este pred svojim debutom, zakazuji alebo do uréitej miery obmedzuju pravo
budovania si partnerskych ¢i dokonca rodinnych vztahov. Idoli st tunato, aby potesSili
fantiSikov opacného pohlavia, ¢o znamena, Ze dievEenské skupiny su tu na uspokojenie muzskej
Casti publika, zatial’ ¢o chlapcenské skupiny maju uspokojit’ Zensku ¢ast’ publika. Skupiny st
teda produktami uréenymi na uspokojenie potrieb fanuSikov opa¢ného pohlavia. Preto ako
prevencia pred ziarlivymi fanuSikmi ani v su¢asnosti nevznikaju skupiny, ktoré by kombinovali
dievcata a chlapcov v ramci jednej skupiny. V zaujme zachovania tejto iltizie hudobno-zabavné
spolo&nosti zakazuju svojim umelcom romantické vztahy.'¢

Tento zakaz znamy ako dating ban, teda zakaz vytvarania romantickych vztahov idolov, je
vSeobecne zndmy, priCom sa o lom otvorene nehovori len medzi fanisikmi, ale aj samotnymi
idolmi, ktori st neustale konfrontovani s otazkami tykajiicimi sa osobnych zivotov ¢i pripadnych
romantickych vztahov. Obmedzenie nadvédzovania romantickych vztahov plati zvycajne od
debutu idola do urcitého obdobia, ktoré stanovuje hudobno-zabavna spoloc¢nost’ priamo
v zmluve s umelcom. Niektoré spolo¢nosti maju tento limit tri roky od debutu skupiny, iné
spolo¢nosti uvadzaju limit az pat’ rokov. Spolo¢nost’ SM Entertainment uviedla, ze neobmedzuje
romantické vztahy svojich idolov, avSak uprednostiiuje, ak tito umelci chodia spolu v ramci
jednej agentury, pretoZe je pre nich jednoduchsie vysporiadat’ sa s pripadnymi problémami.'”
Toto zakazovanie romantickych vztahov hudobno-zabavné spolo¢nosti zaviedli najma preto,
aby sa skupiny vyhli pripadnym Skandalom kratko po debute. Zarovein tieto vzt'ahy nemusia
robit’” dobré meno skupine, pretoze by boli neustdle sledované fanuSikmi a komentované
médiami. Mnohé spolocnosti nezakazuji romantické vztahy, avSak podmienku, ktorti svojim
idolom davaju, je to, aby tieto vztahy udrziavali v tajnosti, mimo dosahu médii a verejnosti.
Aj napriek tomu, ze su tieto romantické vztahy obmedzované ¢i dokonca zakazované, vypovede
idolov, byvalych trainee alebo l'udi, ktori sa pohybuju v zdbavnom priemysle, hovoria o tom, ze
takmer kazdy idol, bez ohl'adu na zékaz, je v nejakom romantickom vztahu, ktory moze trvat’ az
niekol’ko rokov.'®

Vztahy medzi celebritami v Korei st dodnes vel'mi citlivou t¢émou. Na jednej strane su medzi
hercami pripadné romantické vztahy vyuzivané na posilnenie marketingu, na strane druhej st
medzi K-popovymi umelcami takéto vzt'ahy neziaduce. Dodnes je verejnosti zndmych len
niekol'ko parov celebrit, avSak aj napriek tomu sa tieto pary na verejnosti neukazuju a média len
minimalne tieto vztahy sleduju. Je preto otazne, do akej miery ide o skuto¢né vztahy a do ake;j
miery len o dohodu spolo¢nosti s umelcami. FanusSikovia majti na vzt'ahy celebrit nejednoznacny
nazor. Jedna skupina fanusikov tieto vztahy vita a podporuje, pretoze korejska kultira ako taka
je naucena verejne si prejavovat’ lasku, najmai ak ide o mladych l'udi. Vel'mi popularne st medzi
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parmi rozne kaviarne, ktoré maju vytvorené Specidlne menu pre pary. V Korei sa na uliciach
denne pohybuju tisice parov, ktoré spolu tradvia cas na piknikoch v parku, v kaviariiach, delia sa
spolo¢ne o jedlo alebo si inym spésobom verejne prejavuji naklonnost’. Na druhej strane su tu
ti, ktori tieto vzt'ahy medzi k-popovymi idolmi nepodporuji a odmietaju.

Dovodom odmietania tychto vztahov mdze byt parasocidlny vztah, ktory si fanusikovia
vytvorili k svojmu oblibenému idolovi, alebo moéze ist o akysi pocit ziarlivosti, ktory
fanusikovia pocituju voci tymto idolom, pokial’ sami nemaju usporiadany osobny zivot. Branit
komukol'vek v partnerskom zivote ¢i dokonca zakladani rodiny je nezdkonné. Pravo na rodinu
ma kazdy clovek. Toto pravo patri k zédkladnym socidlnym ludskym pravam, ktoré
su deklarované vo VSeobecnej deklaracii ludskych prav. Branit komukol'vek v tomto
rozhodnuti je preto zavazny trestny ¢in. Korejsku spolocnost’ a fantisikov K-popu preto v blizke;j
buducnosti ¢aké vel'kd vyzva v podobe prerodu istych hodnot, ktoré narusuju zakladné I'udské
prava K-popovych umelcov. Pravo na rodinu a partnersky vztah ma kazdy ¢lovek bez ohladu
na pohlavie ¢i povolanie.

2.4 Kriticky postoj k sexualite

K-popovi umelci musia predstavovat’ dokonalych umelcov po vsetkych strankach. Sexualita
je preto téma, ktora sa v K-pope stava Coraz tabuizovanejSou. Pravo na prejavovanie svojej
sexuality tu neexistuje. Ci uz hovorime o sexualite v sikromnom, partnerskom Zivote alebo
sexualite ako sexualnej orientacii, pravo na vyjadrenie tu neexistuje. VSetci K-popovi umelci sa
musia prezentovat ako heterosexuali, ktori st tu na to, aby potesili fanusikov opa¢ného pohlavia.
Tato stereotypizacia sa v korejskej popovej hudbe stava Coraz doslednejSou a akékolvek
odchylky su neprijatel'né. Zatial' co v minulosti sa napriklad v dievéenskych skupinach bezne
objavovali tomboys, v stGcasnosti je prijatelna len forma cisto dievéensky prezentujlcej
sa skupiny. Akakol'vek sexudlna odchylka je okamzite eliminovana.

Tento obraz dokonalych heterosexualnych umelcov, ktori su hudobno-zabavnymi
spolo¢nostami vytvarani, posiliiuje heteronormativny obraz, ktory je v korejskej konzervativnej
spolo¢nosti hlboko zakoreneny. Koérejska konzervativna spolo¢nost’ je znacne homofobna,
pretoze sexualna odchylka predstavuje hanbu a poniZenie. Coming out pre LGBTQ+ idolov
preto neprichadza do uvahy, pretoze podobny pocin by sa automaticky rovnal koncu kariéry
spojeného s verejnou hanbou samého seba, ale tiez skupiny a agentury, ktora ho zastupuje.
Medzi celebritami v Koérei sa vyskytlo niekolko pripadov, kedy boli celebrity kvoli svojej
sexualnej orientacii prepustené z prace ¢i dokonca prisli o podporu svojej rodiny v dosledku
hanby, ktoru im spdsobila. Tento verejny tlak a posiliiovanie heteronormativneho obrazu
spolo¢nosti moze mat’ az tragické zavery, kedy si jedinci vezmu Zivot, pretoze predstava hanby
a odmietnutia spolo¢nosti kvdli vlastnej sexualite je pre nich netinosna. '

Prvym LGBTQ+ K-popovym idolom, ktory sa otvorene priznal k svojej sexudlnej orientacii,
je spevak Holland, ktory debutoval v roku 2018. Holland sa ako umelec stavia proti diskriminacii
a potlaéaniu LGBTQ+ komunity, pricom sam otvorene o tejto komunite hovori vo svojej hudbe.
Holland sam potvrdil, Zze v mnohych K-popovych skladbach alebo vystapeniach vidi skryté

19 WEB (2)
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odkazy a fantazirovanie o laske 0sob rovnakého pohlavia. 2° Je preto ironické, Ze tato téma sa
striktne tabuizuje a nie je podporena ziadnou hudobno-zabavnou spolo¢nostou. Na druhej strane
je K-pop plny piesni, hudobnych videi alebo taneénych vystipeni, ktoré sii homosexualne
orientované alebo obsahuji naznaky LGBTQ+ komunity.

Tu vznika isty paradox. Aj ked’ idoli nemaju pravo otvorene hovorit’ a podporovat LGBTQ+
komunitu, mnohé piesne a videoklipy, ktoré skupiny vydavaju, obsahuju skryté odkazy na tito
komunitu. Hudobno-zabavné spoloc¢nosti si preto musia plne uvedomovat, Ze uréitd cast’
fantSikov tvori prave aj tato komunita. To je dovodom, pre¢o mnohé piesne, ktoré skupiny
vydaju, mézu byt chapané dvojzmyselne alebo sa v nich textdri vyhybaju urceniu pohlavia.
Takymto nepriamym spdsobom hudobno-zabavné spolo¢nosti podporuju tito komunitu, aviak
aj napriek tomu potlac¢aji sexualitu svojich vlastnych umelcov. Mnohi z nich sa snazia prejavit
podporu spdsobmi, ktoré st prijatelné pre tieto hudobno-zabavné spolocnosti. Mdze ist
o vyjadrenie podpory nosenim obleéenia, ktoré LGBTQ+ komunitu podporuje, alebo reagovanie
na otazky tejto komunity, kedy idol méze verejne vyjadrit’ podporu fantsikom z tejto komunity.

Obzvlast’ ironicky je potom fanservice, ktory v K-pope vznika a ktory hra obrovskt tlohu
v popularite jednotlivych skupin. S homosexualnym fanservice sa stretavame takmer v kazdej
skupine. Ci uz je to fanservice, ktory ¢lenovia sami dobrovol'ne vytvaraju medzi sebou alebo ide
o sucast’ nejakej hry, stretdvame sa s nim bezne. Tento homosexualny fanservice je v spolo¢nosti
akceptovany a brany ako stcast’ zabavného priemyslu. Na druhej strane prejavy homosexuality
ako takej st nepripustné. Ide o zvlastny prejav kapitalistického konzervativizmu, kedy sa
zéarovedl tento fanservice uspokojuje queer mensinu, ktora ziskava pocit, Ze je akceptovana.?!
Homosexualny fanservice sa preto stava len prostriedkom, ktorym tento priemysel zakryva svoj
homofdbny, konzervativny postoj.

Zaujimavy je potom tieZ pohl'ad na muzskych idolov. Korejski muzski idoli sa odklanaji od
typicky konfucionalistickej muznosti a narusaji rodové stereotypy, najmi Co sa tyka vzhladu,
ktory moze byt rodovo neutralny. Muzski K-popovi idoli predstavuju nielen pre korejské, ale
tiez zapadné publikum akysi novy druh muza, ktory je zzenstilejsi, neznejsi, citlivejsi,
empatickejsi a zdvorilejsi. Neboji sa vyzerat’ tak, ako chce vyzerat', alebo prejavovat’ emocie.
Muzski idoli sa stali mimoriadne atraktivnymi pre dospievajice dievéatd a mladé Zeny, ktoré
nepritahuje hypermaskulinita, ale krasa a atraktivita. U niektorych idolov sa prejavuje az
androgynny charakter, ktory je pre publikum extrémne pritazlivy. Ide o typ idola, akym je
napriklad Taemin zo skupiny SHINee, ktory pdsobi mimoriadne nezne a atraktivne, pri¢om tito
svoju feminnu stranku podporuje svojimi taneCnymi pohybmi. Akceptacia takého typu idola
je v korejskej spolo¢nosti normalna, avsak pre zdpadné publikum moze takyto idol posobit’ skor
homosexualne. Ide teda o paradox v korejskom zabavnom priemysle, ktory akceptuje zzenstilost’
akrdsu umuzov, avSak vplyv konfucionalizmu a patriarchdlnej spolo¢nosti odmieta
homosexualitu ¢i feminizmus a vytvara heteronormativne, patriarchdlne nadstavenie
spolo¢nosti.

20 Ako priklad uvadzame piesefi libidO od skupiny OnlyOneOf. Dostupné na:
https://youtu.be/IMW1PICg-Ss.
21 Ibid.
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Zaver

Korejsky hudobno-zdbavny priemysel je priamo ovplyvilovany fants$ikmi, pricom
fantisikovia uréuju nielen smerovanie tohto hudobno-zabavného priemyslu, znameho vo svete
ako K-pop, ale tiez existenciu jednotlivych skupin, ktoré su reprezentantmi tohto fenoménu.
Na zéklade podrobného analyzovania vzt'ahov medzi fanusikmi a idolmi sme dospeli k zaveru,
ze fantsikovia si ku korejskym popovym hviezdam vytvaraju jednosmerné parasocidlne vzt'ahy.
K-popovi umelci nie su slobodnymi umelcami, ktori by mali pravo rozhodovat’ sami o sebe. Su
to len produkty, vysledky hudobno-zabavnych spolo¢nosti, ktoré st ur¢ené na konzumaéaciu
fantiSikmi. Pravo na osobny zivot a slobodné rozhodnutia st na jednej strane zvézované
hudobno-zabavnymi spolo¢nostami, na strane druhej fanuSikmi. To vrha tien na korejsky
hudobno-zdbavny priemysel, ktory domace publikum vedome ignoruje, avSak z pohladu
zépadného publika ide o obrovsky problém. Pokial’ bude korejska popova hudba pokracovat
v snahe stat’ sa globalnou, bude pre nu nevyhnutné reagovat’ na kritiku, ktora prichddza zo
zapadu. Korejska popova hudba zacala byt’ vyuzivana Juznou Kéreou v medzinarodnej politike
vo forme mékkej moci a prezentovand ako narodny poklad, nie€o, ¢im sa moéze ako Stat
prezentovat’ v zahranici. Je preto len otdzkou Casu, ako dlho im bude tato prezentécia v aktualnej
forme akceptovana, pretoze odvratena stranka tejto dokonalosti je prili§ kontroverzna na to, aby
sme pred fou zatvarali oci.
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Criticism of the functioning and production of ""perfect™ idols in the context of
the pop culture phenomenon of Korean pop music

The topic of the following article deals with a critical reflection of fans of korean pop music
and their influence on the very existence of this pop culture phenomenon. The audience occupies
a very important position in the context of the korean pop scene and directly influences its
direction. The article critically looks at several aspects of the audience's influence on the
phenomenon itself, but also points to selected practices of music and entertainment companies
that fundamentally affect the law and freedom of korean pop idols. The growing popularity of
korean pop music requires critical viewing and pointing to selected aspects of the phenomenon.
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CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

Globalizovana joga a jej autenticita

Ingrida Hudecova

Abstrakt

Indicku tradiciu, ktorl svet pozna pod nazvom joga, v sucasnosti v nespocetnych formach
praktizuji miliony I'udi po celom svete. Uz samotné slovo joga ma svoj pdvod v sanskritskom
jazyku a odkazuje ku spojeniu. Joga sa zrodila z uvedomenia si neuspokojivého charakteru
Pudského stavu. V priebehu stoviek rokov formovala tak, aby zodpovedala potrebam kultiry,
v ktorej bola integrovanad. To znamend, Ze spolo¢nost odpovedala na potreby kultirneho
systému, ktory je pragmaticky. Z pohl'adu sticasnej spolo¢nosti joga vytvara pozitivne konotacie
s odkazom ku vhodnému pristupu k Zivotu, vztahu k druhym, tréningu tela, duse a mysle. Joga
taktiez podporuje emocnu a intelektudlnu stranku ¢loveka. Dalo by sa tvrdit’, ze joga holisticky
rozvija ¢loveka, respektive jeho fyzické, mentalne a dusevné potreby. V sucasnej dobe sa joga
vnima ako prostriedok sebarozvoja. Moderna joga ¢loveku dodava benefit krasy, sily, flexibility
a pomaha eliminovat’ stres. Dovol'uje ¢loveku vytvarat slobodny nazor, ktory je mozné
kombinovat' s inymi svetondzormi a praktikami, dostupnymi na globalnom trhu. Co je podstatou
jogy? Mozu sa sucasné hybridné formy jogy povazovat' za jogu aj bez toho, aby preukazali
autentickost’ indickej jogy?

Krucové slova
Joga, Tirumalai Krishnamacharya, Swami Vivekananda.

Uvod

Indické tradicie prenikali do zapadného sveta uz v obdobi staroveku vd’aka obchodu
s korenim, drahokamami, farbami a podobne. Predstavy, ktoré sa o Indii rozsirovali, sa vymykali
redlnosti. Hovorili o tvoroch bez hlav, o l'udoch a zvieratach, ktori podliehali hybridizacii.!
Jaroslav Strnad hovori o frantiSkanskom mnichovi Olidfichovi z Pordenone a domnieva sa, Ze
vd’aka jeho cestopisu Iter in Indiam sa Eurdpa dozvedela o indickych bohoch, fakiroch,
upal’ovani vdov a podobnych indickych tradiciach. S rozvojom knihtlace sa zacali objavovat’
diela o Indii va¢Sinou od zahrani¢nych krest’anskych misiondrov. Postupom casu boli prelozené
Upanisady a Bhagavadgita. Joga sa diferencovala do mnozstva ciest. Steiner tvrdi, ze:
»--. moderni jogou nazyvame vsechny skoly, sméry a styly jogy vzniklé nebo nové formulované

I STRNAD, J akol.: Déjiny Indie, 2003, s. 861.
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poté, co byla joga ovlivnéna zapadni kulturou.“? Aj napriek faktu, Ye sa joga v prvych

tisicro¢iach transformovala z duchovnej discipliny na systém, ktory do seba integroval aj telesné
praktiky, do druhej polovice 19. storo¢ia zostava fenoménom takmer vyhradne indickym. Medzi
prvych zapadnych obyvatel'ov, ktori boli konfrontovani s jogou, sa radia misionari, francuzski
a britski obchodnici a cestovatelia Francois Bernier, Jean- Baptiste Tavernier, John Ovington
a John Fryer. Pohl'ady cestovatel'ov na joginov boli pohfdavé, pretoze ich praktikam nerozumeli.
Eurdpania jogové praktiky vnimali ako akysi typ vojenského vycviku. Podobné predstavy boli
postupne transformované americkym filozofom Henrym Davidom Thoreauom, ktory v roku
1849 napisal svojmu priatel’ovi ,,... do jisté miry a jen obCas- ale mohu sam sebe povazovat za
jogina.*® Od tohto momentu joga zadala pritahovat’ zapadnych Pudi.

India sa stala popularnou v 19. storo¢i vd’aka Mahatma Gandhimu, jednému z najvacsich
politickych a duchovnych vodcov Indie a indického hnutia za nezavislost'. Snazil sa bojovat
proti britskej nadvlade svojim pacifistickym pristupom. Na zapade sa stal vyznamnym aj indicky
mystik, hinduisticky filozof a kli¢ova postava hinduizmu 19. storo¢ia Sri Rémakri$na.
V nabozenskom kontexte sa preslavil tamilsky mudrc Ramana Maharsi, ktory vyuzival metodu
tzv. atmaviCara- medita¢na technika, ktora je zamerana na flexibilné dosiahnutie duchovne;j
realizacie. V sucasnosti je zname ucenie a myslienky indického hinduistického filozofa, jogina
a mystika Aurobinda GhoéSa, ktorého metdda integralnej jogy sa stala popularnou. Integralna
joga je zostava tradiénych metod, ktoré sa pouzivaju tak, aby sa harmonicky rozvijala kazda
zlozka Tudského bytia. Ide o vedecky systém spajajuci rézne odvetvia jogy, veduci ku
kone&nému poznaniu seba samého.* Vyznamny indicky jogin a mnich Paramahansa Yogananda
patril medzi prvych duchovnych ucitelov, ktory sa natrvalo usadil na zapade. Preslavil sa
metodou krijajogy, ktorej hlavnym cielom je odhalenie, spoznanie a zazivanie nasej podstaty.

Mobze sa zdat', ze ako zapadna civilizacia dokladne pozname kultiru, nabozenstvo, a jazyky
Indie. Je to naozaj tak? Ako Eurdpania vnimajii myslenie a konanie 'udi v Indii? Cudia z réznych
krajin komunikuju spdsobom, ktory ¢asto vedie k nedorozumeniam. Uvedomenie si inakosti nas
zvytajne nasmeruje k lepSiemu vzajomnému porozumeniu. Cesky religionista Martin Farek
tvrdi, ze: ,,... nékolik badateld pfi hledani odpovédi poukézalo na problémy mezikulturniho
porozuméni, kde hlub§imu porozuméni brani pfedevsim vytvafeni deformovanych obrazl jiné
kultury.* Farek tvrdi, Ze pri popisovani indickej kultiry zostavame v zajati vlastného kultiirneho
obmedzenia, tj. porozumenie indickej kultiry prepisujeme vlastnym pribehom.® Americky
antropolog a blizky spolupracovnik Marshalla McLuhana, Edward Twitchel Hall, definuje
kultaru ako sposob zivota I'udi, sucet ich nau¢enych vzorcov spravania, postojov a veci. Kultura
je Casto podvedoma, t.j. nevidite'ny kontrolny mechanizmus posobiaci v nasich mysliach. Podla
Halla si ¢lovek uvedomuje inakost, ked’ je vystaveny posobeniu inej kultury. Clenovia uréitej
spolo¢nosti prijimaju jej kultirne zlozky a konaju v medziach, ktoré su kultiirne prijatelné.é
Indické kultara a spolo¢nost’ sa pre zapadného ¢loveka moézu javit' v mnohych zmysloch ako

2 STEINER,V.: Déjiny jégy, 2010, s. 53.

3 STEINER, V.: Déjiny jégy, 2010, s. 54.

4 Integralna joga [online]. 2018. [ cit. 2020-02-25]. Dostupné na: http://www.joga-ezoterika.sk/integralna-
joga-clanok/

5 FAREK, M.: Indie o¢ima Evropand, 2014, s. 9-10.

¢ HALL, E.: The dance of life: The other dimension of life, 1983, p. 230.
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nejednoznacné. V eurdpskom kontexte su Indovia vnimani ako duchovné bytosti, avSak opak je
Casto pravdou. V sucasnosti Indovia viac nasleduju hodnoty materialneho blahobytu, oceiuju
uspech v podnikani a obdivuju kreativitu v technologiach.” DdleZzitou osobnostou sa stal
Réamakrisnov ziak Swami Vivekananda, ktory bol indickym filozofom a kI'icovou postavou
moderného hinduizmu. Zohral podstatn ulohu pri Sireni jogy do zapadnej civilizacie.

1 Swami Vivekananda a rozvijanie jogy v Amerike

Kratko po svojom zavedeni na zapad sa v mysliach tych, ktori boli obozndmeni s praxou
jogy, objavili isté¢ diskrepancie. Zatial' ¢o sa v americkych telocvicniach ¢i zdravotnickych
kluboch joga sirila ako forma alternativnej mediciny a tréningu telesnej zdatnosti nového veku,
sucasne sa termin joga spajal s mystickymi indickymi askétmi a duchovnymi majstrami, ktori
putovali po Himaldjach. Antropoldg, zaoberajuci sa vyskumom modernej praxe jogy ako
cviCenia, Joseph Alter tvrdi, Ze dejiny jogy boli charakteristické modernym a zjednodusenym
lakadlom diferencie medzi fyzickou a kontemplativnou jogou.® Renomovany orientalisticky
ucenec indickych nabozenstiev Max Miiller vnimal toto rozdelenie ako negativne. Vo svojej
praci The six systems of Indian Philosophy vyhlasil, Ze joga svojej doby zostupila do Eisto
praktickej a najviac degenerovanej formy.? Ako doslo k tomu, Ze v zdpadnom vnimani je toto
rozdelenie tak silno zakorenené? Na rozdiel od vSeobecného presvedcenia sa zda, Ze takéto
rozliSenie bolo v skutocnosti predstavené americkému publiku prostrednictvom rétoriky, ktorou
bola joga zavedena, a nie produktom zapadného splostenia.

V roku 1993 sa mnoho jogovych skupin v USA zucastnilo na stretnutiach a programoch,
ktoré boli uréené na pamiatku udalosti ,,100 rokov jogy v Amerike*. Joga debutovala v Amerike
vroku 1893 v Parlamente svetovych nabozenstiev v Chicagu v prezentacii Swamiho
Vivekanandu,'® ktory prednasal o hinduistickej filozofii. Vivekanandova prezentéacia jogy mala
za ciel’ predstavit’ Indiu ako duchovne bohatSiu, na rozdiel od materialneho bohatstva Zapadu.
Bez tejto opozicie Vivekananda citil, Ze nema ¢o pontiknut. Jeho urceny ciel’ ist’ do Chicaga
lobovat’ u zapadnych l'udi o peniaze na pomoc chudobnej Indii si vyzadoval ponuku nie¢oho
diferentného, ale zaroven hodnotného. Bola to univerzalna spiritualita. Profesorka antropologie
Sarah Strauss tvrdi, ze tato prezenticia predstavuje zlom v spdsobe pochopenia tohto
staroddvneho systému napadov a postupov.'!

Indicky hinduisticky mnich Swami Vivekananda prisiel do Ameriky s cielom propagovat’
a vymienat duchovné bohatstvo Indie za materidlne bohatstvo zapadu, ktoré videl ako
potencialne rieSenie pre indicka chudobu.!? Indicky historik $pecializujuci sa na britsku indicku
historiu Tapan Raychaudhuri tvrdi, ze Swami Vivekananda vel'mi imysle reprezentoval jogu
a védsku tradiciu ako dar zapadu, za ktory by bola najvhodnejSou vymenou pefiazna pomoc pre
chudobou postihnuté indické masy. '3

"VARMA, P. K.: Being Indian- The Truth About Why the 21th Century will be India’s, 2004.

8 ALTER, S. J.: Yoga in Modern India: The Body Between Science and Philosophy, 2004, s. 10.

9 MULLER, M.: The Six Systems of Indian Philosophy, 1899, s. xx.

10 Swami Vivekananda bol vyznamny hinduisticky mnich.

' STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 2005, s.35.

12 STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 2005, s.35.

13 RAYCHAUDHURYI, T.: Europe Reconsidered: Perceptions of the West in Nineteenth Century Bengal,
1989, s. 242.
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Vivekananda sa preto usiloval presved¢it’ zapadné publikum o hodnote tohto produktu tak,
ze zdoraznoval duchovno v priamej opozicii vo¢i materializmu zépadnych hodnét. Rozdiely
v mentalite vychodu a zapadu sa spéjali s jogovou tradiciou v Amerike od jej zavedenia. Stala
sa tak neoddelitel'nou charakteristikou tejto praxe. Vivekanandova zakladna financna motivacia
mala doésledky nielen na spdsob, akym bola jeho joga prezentovand, ale aj na samotni metddu
jogy, ktort uvadzal na trh. Vivekananda pravdepodobne nemal zaujem odhalit’ zapadu
najcistejSiu indickl jogu, ale skor sa ju snazil propagovat spdsobom, ktory by apeloval na
zapadnu citlivost. Sarah Strauss tvrdi, Ze: ,,... pre zapadné publikum spocivala vyzva
v prezentacii duchovného ramca, ktory bol nevylucujuci, vedecky, preukazatelny osobnou
praxou a zdanlivo univerzalny.“}* Vivekanandovym ciel’om bolo vyformovat jogu ako komplex,
kde metafyzické aspekty budu pritazlivé pre zapadné publikum. Vivekananda diferencoval prax
jogy do Styroch uz znamych ciest:

1) RADZAJOGA- cesta moralnej fyzickej a dusevnej discipliny

2) BHAKTIJOGA- cesta lasky a oddanosti

3) JNANAJOGA- cesta poznania alebo intelektualneho ucenia

4) KARMAJOGA- nesebecka cesta

Spomenuté cesty boli postupom casu zefektivnené, zovSeobecnené, a ponikané verejnosti.
Co sa stalo s jogou? Jeho kategorizacia jogy predstavila zjednodusent klasifika¢nii schému
jogovej ideoldgie a praktiky Specificky adresované na konzumaciu pre praktizujucich, anglicky
hovoriacich I'udi.!® Avsak toto rozliSenie sluZilo aj na to, aby sa indickd kultira v mysliach
Americanov stala zakladom uprataného homogénneho duchovného systému. Tato schéma bola
vyvinutd najskor pre zapad, a az neskor bola sprostredkovana indickému l'udu vznikajucej
strednej triedy najma v Bengalsku.

Vivekananda zdorazioval, ze hinduisticka stredna trieda disponuje schopnostiou postavit’ sa
za seba a starat’ sa o svoj osud. Je mozné dosiahnut’ duchovné oslobodenie vo svetskom zivote
optikou Vivekanandu? Ano, pretoze I'udia praktizujuci jogu sa nemusia vzdat’ §truktar a aktivit
kazdodenného Zivota, musia len preformulovat’ svoje postoje a predstavu o sebe samom tak, Ze
do Zivota integruji jogové praktiky. Co to znamena v kontexte jogy? Vyvrcholenim
Vivekanandovej filozofie jogy bolo schvalenie konceptu jivanmukti, t.j. dosiahnutie uplnej
slobody vo fenomenalnom svete, ktory prezentoval ako finalny ciel’ praxe jogy. V podstate tento
koncept naznacuje, ze tradi¢né hinduistické hladanie duchovného oslobodenia je mozné
dosiahnut' aj pri pokracujlicej ucasti na svetskom zivote, pomocou jogy ako prostriedku
sebarozvoja. Aj napriek tomu, Ze koncept jivanmukti existoval v hinduistickej filozofii eSte pred
Vivekanandovym privlastnenim, jeho podpora a doraz na tento koncept sluzil len na to, aby sa
americka joga vzdialila od indickych korenov.

Vela l'udi dnes predpokladd, ze Vivekanandova metdda jogy predstavuje autenticku,
respektive skuto¢nu chrbtovu kost’ jogy, z ktorej sa vytvorili vSetky ostatné cesty. Americké Zeny
nasledovali Vivekanandu a nadSene praktizovali jogu vo svojich domacnostiach. Avsak

14 STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 2005, s.13-14. Celé znenie: ,,For the
Western audience, the appeal lay in the presentation of a universal spiritual framework that was non-
exclusive, “scientific” (testable through personal practice), and seemingly universal.*

15 STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 20053, s. 34.
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Vivekananda vedel, Ze spomenuta forma jogy je prisposobena tak, aby praktizujuci nasledovali
hodnoty takym spdsobom, Ze v podstate prijimali verziu svojich vlastnych ezoterickych
presveddeni.'® Degeneracia jogy v Amerike tak nie je produktom kultirneho vynutenia zo
zépadu, ale premyslenym vysledkom jej indického vyvozu. Hoci joga od svojho prijatia
v Amerike skuto¢ne preSla zmenami. Tieto zmeny sa uskutocnili postupnym praktizovanim,
respektive v praxi, ktord bola amerikanizovana este pred jej zavedenim. Dalo by sa tvrdit, ze
Vivekanandova metdda jogy umoziovala zaviest inovacie a modernizaciu s akcentom na
slobodu, univerzalnost’ a obchodnt1 pritazlivost. Rozdiel medzi americkou a indickou praxou sa
ukazal ovel'a mensi, ako sa ¢asto predpoklada.

Vedci tvrdia, ze najcastejSie sa vyskytujucou chybou sti¢asnej jogy je, Ze v opozicii voci
indickej je neautentickd. Ako vdbec vznikla myslienka Cistej indickej tradicie, z ktorej sa
pravdepodobne vyformoval americky $tyl? V sticasnosti sa mnoho odbornikov zacina zaoberat’
myslienkou, Ze v rokoch, ktoré nasledovali po americkom predstaveni jogy zohravala vedecka
komunita ulohu pri vytvarani myslienky autentickej indickej praxe. V Sireni jogy v zdpadnom
svete doslo k jej radikalnej transformacii v reakcii na diferentné pohlady na svet a logické
predispozicie moderného konzumenta. Vedci orientalnej jogy 20. storoCia sa zacali zaujimat’
o kriticka analyzu textovej tradicie jogy, aby identifikovali korene, z ktorych pochadzaju indické
a zapadné praktiky. Priklady nepresnej textovej analyzy je mozné najst’' v sekundarne;j literature,
najma v interpretacii zdpadnych vedcov a naslednej revitalizacii Patandzaliho Jogasutier, ktoré
vacésina vedcov povazuje za textovl autoritu.

Existuje niekolko prikladov, ktoré naznauju, ze Patatidzaliho!'” joga nebola v Indii na
zaciatku 20. storoCia prominentnou tradiciou. Predstavili ju az vedci, ktori si pravdepodobne
prostrednictvom svojho vyskumu plnili osobné proroctva o homogénnej jogove;j tradicii v Indii.
Vyskum realizoval $kotsky editor James Ballantyne, ktory priniesol zaujimavé vysledky.
V tvode svojej prace l'utuje, Ze hoci v Indii bolo mnoho vedcov ochotnych nielen pomdct’, ale
aj ucit’ sa anglicky, mal velké problémy s najdenim niekoho, kto by vykonal preklad jogy.
Dévodom bolo tvrdenie, Ze spomenuty Patafidzaliho systém nikto nevyucoval.'®

Podobnému problému ¢elil prvy moderny indicky indolog Raja Rajendralal Mitra vo svojom
preklade Jogasutier priblizne o tridsat’ rokov neskor. Mitrova publikacia s ndzvom Joga
Aphorism of Patanjali mala predstavovat’ usilie o spolupracu medzi Mitrom a profesionalnym
joginom, s ktorym sa Mitra mohol z{i¢astnit’ na prekladatel'skom procese.!” Singleton tvrdi, Ze
ked’ sa prvykrat zapojil do vyskumu, vo svojom uvode zaznamenal ,,... mal som nadej, ze tito
pracu pre¢itam vd’aka pomoci profesionalneho jogina, ale bol som sklamany. V Bengalsku som
nena$iel Ziadneho Pandita, ktory by urobil z jogy $pecidlny predmet jeho Studia. “2°

16 SINGLETON, M. BYRNE, J.: Yoga in the Modern World: Contemporary Perspectives, 2009, s. 89.

17 Patafidzali je povazovany za otca modernej jogy prave preto, Ze prva systematicka formulaciu pojmu
joga nachadzame v jeho filozofickom systéme. Spominany systém je tiez znamy pod nazvom Jogasutry
a oznacuje sa ako 4 cesta Krdlovskej jogy, respektive RddZajoga alebo Astingajoga, Osemdielna joga.

18 SINGLETON, M. BYRNE, J.: Yoga in the Modern World: Contemporary Perspectives, 2009, s. 81.

19 MITRA, R. : Yoga Aphorisms of Patanjali with the commentary of Bhoja Rdjd and an english translation
by Rajendralala Mitra, 1883, s. xc.

20 SINGLETON, M. BYRNE, J.: Yoga in the Modern World: Contemporary Perspectives, 2009, s. 81.
Celé znenie: “I had hopes of reading the work with the assistance of a professional Yogi; but I was
disappointed. I could find no Pandit in Bengal who had made the Yoga the special subject of his study”
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Zda sa, ze to podporuje ndzor, Ze medzi ortodoxnymi panditmi, t.j. indickymi u¢encami
v polovici 19. storo€ia, nebola Patanidzaliho joga jednoducho zivym filozofickym systémom, nie
to eSte pisomnym zakladom existujucej tradicie. Mitra nakoniec naSiel vhodného kandidata
v Benares. Avsak jogin disponoval poziadavkou, kde trval na tom, aby s nim Mitra Zil ako u¢enik
a ucil sa tradi¢nym spdsobom.

Bol Patanidzaliho systém homogénny? Spomenuty proces naznacuje, ze aj napriek faktu, ze
existuju zivé oralne tradicie Patandzaliho syst¢ému jogy, nové preklady, ktoré sa zacali
Ballantynom, su od nej skuto¢ne oddelené. Singleton tiez naznacuje, ze Mitrovo hladanie
predstavitela autonémnej jogovej tradicie spojenej s Pataiidzalim bolo mozno zavadzajuce,
pretoze Jogasutry pravdepodobne nefungovali ako homogénna entita, ale ako plavajica
dar$ana,?' ktora iba dopliala iné filozofické systémy. 22 V tychto prekladoch vidime vytvorenie
nového Pataidzaliho v dialdgu so zapadnou filozofiou a neo-hinduizmom, ktory sa v§ak vedome
odrezal od tradiéného ucenia. Analyza rétoriky dostupnych komentdrov naznacuje, ze Mitra
a Ballantyne sa snazili preukazat’ platnost Jogasutier nie z hl'adiska indickej tradicie, ale
z hladiska zapadnej tradicie. Tuto skutoénost’ navyse potvrdzuje fakt, ze Mitra vyhlasuje, Ze on
sdm nie je joginom ani sa o doktrinu nezaujima, mozno iba v snahe akcentovat svoju
doveryhodnost’ ako badatel' a zaroven iba znizit' svoju doveryhodnost ako prekladatel
a komentitor jogovej filozofie.??

Vdaka dvom spomenutym anglickym prekladom, ktoré su v sti€asnosti k dispozicii, mozu
byt nazory Mitru a Ballantyna bezpeéne povazované za podstatné ukazovatele v rozvoji
moderného intelektualneho kontextu Jogasutier. V rokoch nasledujucich po ich publikacii bola
koncepcia jogy obsiahnutd v tychto textoch. Premietnutd bola najmd do nadCasového
anedotknutého homogénneho vyjadrenia indickej jogovej tradicie.?* Singleton tvrdi, Ze
spomenuta koncepcia bola iba vysledkom nového druhu klasickej rétoriky, ktora sa vyvijala ako
dosledok interakcie medzi indickymi ucencami a eurdpskymi orientalistami. Hoci metody jogy,
ktoré sa $irili v spomenutych prekladoch, sa povazovali za autentické, ich nadradenost’ bola
spdsobena iba tonom, s ktorym boli pisané zahrani¢nymi prekladatel'mi a ddlezitost,, ktori im
pripisovalo ich zapadné publikum.

Zda sa, ze tito vedci efektivne vytvorili myslienku autentickej indickej praxe, ¢im akcentovali
a popularizovali problematické rozliSovanie medzi vychodnymi a zdpadnymi praktikami.
Vidime, Ze takmer hegemonicky stav, ktory maju Jogasutry v niektorych modernych jogovych
Skolach nijak neodraza stav a funkciu textu v indickych tradiciach. Postupom cEasu sa
nedotknutost’ indickej historie jogy systematicky vkradala do popularnej psychiky l'udi, ¢o
prispelo k stcasnej predstave exotickej Indie, ako duchovnej oazy, ktora je diametralne odlisna
od kapitalistického, materidlneho sveta Zapadu. Americkd spisovatel’ka Marina Budhos
v Casopise Yoga journal v ¢lanku Culture Shock tvrdi, ze pre obyvatelov zapadu je India
miestom duchovného spasenia, tichych aSramov, meditacnych praktik, ob¢as vyCerpavajicich

21 DarSana- filozoficky nazor, systém ¢&i pohlad. V uz§om zmysle slova je to jedna zo 6 hinduistickych
a filozofickych $kol v klasickom obdobi.

22 SINGLETON, M. BYRNE, J.: Yoga in the Modern World: Contemporary Perspectives, 2009, s. 81.

2 MITRA, R.: Yoga Aphorisms of Patanjali with the commentary of Bhoja Rajé and an english translation
by Rajendralala Mitra, 1883, s. Ixii.

24 SINGLETON, M. BYRNE, J.: Yoga in the Modern World: Contemporary Perspectives, 2009, s. 86.
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puti do svétych miest do oazy, ktord je vzdialend od materidlneho zapadu. Je to prastary zdroj
spirituality a asketizmu.?

Avsak spomenuta predstava duchovnej oazy sa v si¢asnom svete ukazuje ako klam. Dalo by
sa tvrdit, Ze najvyznamnej$im aktérom pri zakladani tradicie modernej jogy v Indii je jogin,
ucitel’ a ajurvédsky liecitel’ Tirumalai Krishnamacharya.

2 Tirumalai Krishnamacharya

Vo vSeobecnosti sa Krishnamacharya povazuje za jedného z najvplyvnejsich ucitel'ov jogy
20. storoCia. Tirumalai Krishnamacharya sa narodil 18. Novembra 1888 v Chitradurga
v Indii a zomrel vroku 1989 v Madrase v Indii. Jeho snaha spoéivala v obnove modernej
indickej jogy. Spisovatel’ a Student jogy Fernando Pagés Ruiz tvrdi, ze Krishnamacharyov Zivot
je opradeny mytom. Je dblezité poznat pribeh jedného z najpozoruhodnejSich adeptov jogy,
pretoZe inak riskujeme stratu jasného pochopenia zivej tradicie, ktort sme zdedili na to, aby sme
zvazili ako vyvoj Krishnamacharyovej osobnosti ovplyviiuje jogu, ktorti dnes praktizujeme.
Krishnamacharya sa oproti sti¢asnosti narodil do vel'mi diferentného jogového sveta. Pod tlakom
britskej kolonidlnej nadvlady sa hathajoga dostala do tzadia. Aj napriek nepriaznivym
podmienkam existoval maly kruh praktizujicich, no v tomto obdobi sa na joginov nazeralo ako
na Sarlatdinov. Ako mlady sa Krishnamacharya zacal ucit klasickym indickym disciplinam
vratane sanskritu, logiky, prava a zakladom indickej mediciny. Postupom ¢asu Krishnamacharya
nasmeroval systematické poznanie do Stidia jogy, kde syntetizoval mudrost’ tychto tradicii.
Podra zivotopisnych tdajov, ktoré po sebe zanechal jeho otec, sa zacal vo veku pat’ rokov ucit
Patandzaliho systém jogy. Jeho rodina pochddzala z vyznamného jogového rodu. Aj napriek
faktu, ze jeho otec zomrel v Case, ked” Krishnamacharya bol este dieta, vstepil mu tazbu po
vedomostiach a osobiti snahu $tudovat’ jogu.?¢ Krishnamacharya tvrdil, Ze zatial' o bol eSte
uli¢nikom, naucil sa dvadsat’styri asan od vyznamného gurua. V Sestnastich rokoch vykonal put’
do svityne Nathamuniho v Alvar Tirunagari, kde sa stretol so svojim legendarnym predkom.

Pre ilustraciu uvadzame pribeh, ktory sa méze sice javit ako fantazijny, ale poukazuje na
jednu dolezita vec. Ako Krishnamacharya putoval pri brane nasiel starého muza, ktory ukazal
na blizky mangovy hdj. Krishnamacharya kracal do haja, kde od vycerpania omdlel. Ked’ vstal,
vS§imol si, ze okolo neho sa zhromazdili traja jogini. Uprostred bol jeho predchodca Nathamuni.
Krishnamacharya sa poklonil a poziadal o poucenie. Traduje sa, ze Nathamuni celé hodiny
spieval verSe ztextu, ktory sa stratil pred viac ako tisic rokmi, t.j. Yogarahasya.
Krishnamacharya si tieto verSe zapamital a systematicky ich prepisoval. Primarne elementy
Krishnamacharyovho ucenia je mozné najst’ v spomenutom texte. Ako sme spomenuli, aj
napriek faktu, ze pribeh by sa dal do urcitej miery oznacit ako fantazijny, poukazuje na
vlastnost’ Krishnamacharyovej osobnosti. Krishnamacharya nikdy neprezentoval autentickost’.
Podl'a jeho nazoru joga patrila bohu. VSetky jeho myslienky pévodné alebo nie, pripisoval
starodavnym textom alebo guruovi.

23 Culture Shock [online]. 2017. [ cit. 2020-04-10]. Dostupné na:
https://www.yogajournal.com/lifestyle/culture-shock

26 Krishnamacharya’s Legacy Modern Yoga’s Inventor. [online]. 2017. [ cit. 2020-04-11].Dostupné na:
https://www.yogajournal.com/yoga-101/krishnamacharya-s-legacy
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Po tom, ¢o nacerpal sktsenosti v spomenutej svétyni, Krishnamacharya pokracoval vo
vzdelavani v disciplinach ako filolégia, logika, hudba a pod. Jogu praktizoval od zékladov, ktoré
sa naugil prostrednictvom textov a rozhovoru s joginmi. Aviak tato forma tudia ho nenapliala,
pretoze disponoval tizbou $tudovat’ jogu hibsie. 2’ Vydal sa hl'adat’, jedného z méala majstrov
jogy, Sri Ramamohana Brahmachariho. Krishnamacharya stravil u tohto ucitel'a sedem rokov
anaucil sa nielen Patanidzaliho systém jogy, ale Studoval aj asdny, pranajamu a terapeutické
aspekty jogy. Krishnamacharya pocas svojho ucenia tvrdil, Ze ovlada tri tisic asan a aj vd’aka
nim rozvinul svoju najpozoruhodnejSiu schopnost’, ktorou je zastavenie pulzu. Brachmachari
poziadal Krishnamcharyho, aby sa vratil do svojej vlasti, v ktorej ma ucit’ jogu a zalozit’ si
doméacnost. Krishnamachyra disponoval vzdelanim vd’aka ktorému sa mohol uplatnit’ na
mnohych prestiznych institaciach, ale on sa tejto prilezitosti vzdal, pretoze chcel vyhoviet
poziadavke svojho gurua. Krishnamachayra sa vratil domov do chudoby.

V 20. rokoch 20. storo¢ia vyucba jogy nebola ziskova, pretoze Studentov bolo malo.
Krishnamacharya bol nuteny prijat’ pracu na kavovej plantazi. Vo svojich volnych diioch
cestoval po provincii, kde prednasal a demonstroval jogu.?® Ako sa Krishnamacharya snazil
spopularizovat’ jogu? Systematickym demonstrovanim vedlajSich schopnosti fyzického
jogového tela. Tieto demonstracie mali vzbudit’ zdujem o odovzdéavanie tradicie d’alej 'udom
a zahfnali pozastavenie jeho pulzu, vykonavanie naro¢nych asan, zdvihanie tazkych predmetov
zubami ¢i neuveritelné zastavovanie aut vlastnymi rukami. Krishnamacharya vedel, ze ak chce
Pudi uéit’ jogu, musi najprv ziskat’ ich pozornost. Prostrednictvom dohodnutého manzelstva
Krishnamacharya splnil druhu ziadost’ svojho gurua a ozenil sa. Staroveki jogini Zili v lesoch
bez rodin. AvSak Krishnamacharyov guru chcel, aby sa dozvedel o rodinnom Zivote a ucil jogu
tak, aby z nej mal prospech moderny konzument. Spociatku bola spomenutd zivotna etapa
naro¢na, pretoze manzelia Zili v chudobe. Avsak toto obdobie len posilnilo Krishnamacharyovu
neprestajnil vol'u ucit’ jogu.

3 Moderna posturalna joga

Hoci jeho ucitel'ska kariéra trvala takmer sedemdesiat rokov, jeho najplodnejSie obdobie
nastalo v rokoch 1930-1950 pocas jeho pobytu v palaci Jaganmohan v Mysore, kde posobil ako
instruktor jogy. V roku 1933 zacdal Krishnamacharya vyucovat jogu v spomenutom palaci pod
zastitou Maharadzu z Mysoru, znameho ako Krishnaraja Wodiyar IV, ktory Zil v rokoch 1884-
1940. Krishnamacharya veril, Ze prave tu vytvoril zaklad prisneho, vysoko fyzického systému
asan, ktory sa dnes stal synonymom jogy nielen v Indii, ale aj vo svete. Maharadza bol vasnivym
podporovatelom vyucby telesnej kultiry a organizdcie YMCA?® v Mysore. Vladnuca rodina

27 Krishnamacharya’s Legacy Modern Yoga’s Inventor. [online]. 2017. [ cit. 2020-04-11].Dostupné na:
https://www.yogajournal.com/yoga-101/krishnamacharya-s-legacy

28 GOLDBERG, M.: The goddess pose: The Audacious Life of Indra Devi, the Woman Who Helped Bring
Yoga to the West, 2015, s. 115-119.

PYMCA- Young Men’s Christian Association tj. krestanské zdruZenie mladych Tudi. Je najstarSia
sveta. Hoci je toto zdruzenie zalozené na krestanskych principoch svoje aktivity pontka vetkym mladym
I'udom bez ohl'adu na rasu, pohlavie, ndbozenské presvedcCenie, socidlne postavenie, fyzické a dusevné
schopnosti. Organizacia bola zalozend v Londyne v roku 1888 ajej cielom bolo rozvijat ¢loveka po
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dlhodobo bojovala za vSetky druhy umenia a podporovala ozivenie indickej kultiry a tradicie.
Hlavnou ulohou Krishnamacharyu bolo ucenie jogy chlapcov, ktori pochadzali z kral'ovskej
rodiny Arasus. Krishnamacharya bol prisny a disciplinovany, na ¢o sa postupom c¢asu zacali
Studenti stazovat. Ked'’ze Maharadza mal rad Krishnamacharyho a nechcel prist’ o priatel'stvo
a vzacne rady, navrhol rieSenie. Pontikol mu priestor a moznost vyucovat’ svoju vlastni jogu
v palaci. Tu sa zacalo jedno z najplodnejsich obdobi Krishnamachayru, pocas ktorého vyvinul
svoj systém hathajogy a §tyl, ktory sa dnes nazyva Ashtanga Vinyasa joga, a zarad’'uje sa pod
onacenie Modernd posturalna joga. Vysledkom systému bola syntéza niekol’kych existujucich
metdd telesnej vychovy, ktoré by pred tymto obdobim spadali mimo definiciu jogy.*°

Jogové asany boli v zasade koncipované ako priestor na rozvoj fyzickych kapacit u mladych
T'udi.®! Ked’Ze iSlo o aktivnych T'udi, Krishnamachayra vychadzal z mnohych disciplin vratane
gymnastiky, jogy a indického wrestlingu aby rozvijal dynamicky vykonavané sekvencie asan
zamerané¢ na budovanie fyzickej zdatnosti. Tento vinyasovy §tyl vyuziva pohyby Surya
Namaskara, t.j. pozdrav slnku. Kazdy pohyb je koordinovany spolu s dychom. Postupom ¢asu
Krishnamachayra Standardizoval systém do troch sérii, ktoré pozostadvaju z primarnych,
strednych a pokrocilych asan. To znamena, ze Studenti boli zoskupeni podla skusenosti
a schopnosti. Ddlezité je poznamenat, ze Krishnamachayra réznymi sposobmi propagoval
fyzicky kultarny prejav, priCom jednym bolo Hnutie indickej fyzickej kultiry. Toto hnutie
podporovalo telesni vychovu ako prostriedok vytvarania telesnej sily, ktora je potrebnd na
regeneraciu Indie po storo¢iach kolonialnej nadvlady spolu s dusevnou silou, ktorti potrebuje
kazdy, kto chce uskuto¢nit’ zmenu vo svojom svete.’? Tuto predstavu ilustrujeme na priklade
¢lanku z Encyklopédie indickej telesnej kultury z roku 1950, kde sa zdoraziuje, ze v tom Case
bol popularny zaujem o fitness. Ludia sa riadili heslom, ktoré im prikazovalo mat pekne
vyzerajuce, silné a zdravé tela. Verilo sa mySlienke, Ze Boh sa nemdze tesit’ zo Skaredych,
nezdravych a slabych tiel. Slabost’ a choroba st zlo¢inmi proti sebe samému a proti indickej
krajine. Budticnost’ naroda zavisi od dobrého zdravia a dostato¢ne;j sily.3* Hoci Krishnamachayra
vyvinul spomenuty systém pocas tridsiatich rokov, na zapade zostal takmer Styridsat’ rokov
neznamy.

V stcasnosti sa Ashtanga Vinyasa joga stala jednou z najpopularnejsich $tylov jogy najméa
vdaka pracam jeho dvoch najvernej$ich Studentov, t.j. Krishna Pattabhi Joisa a Bellura
Krishnamachar Sundararaja Iyengara.

3.1 Krishna Pattabhi Jois

Bol indicky jogovy ucitel’, ktory sa narodil 26. jula 1915 v Karankate v Indii, kde aj 18. maja
2009 zomrel. Joise prijal ucenie od Krishnamachayru, v ktorom zachoval mnozstvo detailov.
Jois zostavil 6 sérii asan, ktoré su spojené vinyasami’*, ktoré by mal ¢lovek praktizovat’ bez
akejkol'vek zmeny v presnom Casovom useku. Bez ohl'adu na korene Ashtanga Vinyasy je dnes

duchovnej, ale aj telesnej stranke. Postupom sa organizacia rozrastala az sa vyformovala do celosvetového
hnutia.

30 SINGLETON, M.: Yoga Body: The Origins of Modern Posture Practise, 2010, s. 117.

S HAUSER, B.: Yoga traveling: Bodily practise in Transcultural Perspective, 2013, s. 52.

32 STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 2005, s. 7.

33 MUJUMDAR, D. C.: Encyclopedia of Indian Physical Culture, 1950, s. xx.

3% Vinyasy- sekvencie pohybu a dychu, ktoré smeruju od jednej asany plynule k druhe;j.
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tento systém jednym z najvplyvnejSich zloziek Krishnamachayrovho dediéstva. Preco je
v sticasnosti tento §tyl popularny? Kedze tato metdda bola povodne koncipovana pre mladych
l'udi, nasej kultare poskytuje vstupnu branu na cestu k hlbsej spiritualite. V sGi¢asnosti sa zvysuje
pocet joginov, ktori sa vydali na put’ do Mysore, kde Jois sam poskytoval vyucbu az do svojej
smrti. Je dolezité poznamenat, Ze koncepcia asan a telesnej kultiry sa nelimitovala iba na
kralovsku elitu palaca Joganmohan, ale bola rozsirend v Skolskom systéme v State Mysore.
Po celej Indii sa rozsirila najmé vd’aka Svamimu Kuvalayanandovi, t.j. vychovavatelovi, ktory
je v sudasnosti znamy vd’aka svojim priekopnickym vyskumom vedeckych zakladov jogy.*

3.2.B. K. S. lyengar

Narodil sa 14. decembra 1918 v Karnatake v Indii a zomrel 20. augusta 2014 v Maharastre
v Indii. Svoj $tyl nazval iyengar-joga. Tento systém jogy re$pektuje fyziognomické rozdiely
a schopnosti Studentov. Pri praktizovani pouziva pomdcky, ktoré maju praktizujucemu zaistit’
maximalnu efektivnost. Spomenuty §tyl disponuje moznost'ou vyuzivat' viac nez dvesto asan
a §trnast’ technik pranajamy.3°

Zda sa, ze vzhladom nato, Ze Krishnamacharya potreboval vytvorit' jogu, ktord bude
pritazliva pre univerzalnych praktizujucich, musel sa prispdsobit’ dobovej atmosfére, ktora
vyzdvihovala kult tela. Je teda nepravdepodobné, ze jogové praktiky vykonavané v palaci
Mysore mali vel'a spolo¢ného s Brahmachariho starodavnymi metédami. Dalo by sa tvrdit,, ze
ich vyrazna transformacia poc¢as Krishnamacharyovej kariéry vyvracia predstavu o nelinearnej
tradicii indickej jogy. V stfasnosti sa moderna posturalna joga stava ¢oraz viac popularnejsou,
hoci sa postupne transformuje a individualizuje. Vznikaju nové Skoly, ktoré si vytvaraju svoje
vlastné systémy a S$tyly. Podl'a Steinera ich mdéZeme oznacit’ ako postmoderné. Ide o Skoly
a Styly, ktoré vznikli mimo Indie. Ako priklad uvadzame rézne modifikacie $tylu hathajogy:
Anahatajoga, Bikramjoga, Jivamuktijoga, OMjoga, Powerjoga, Zenjoga atd’. 3’

4 Tlhizia autenticity

Napriek spomenutym udalostiam existuje mnozstvo modernych jogovych $kol, ktoré sa
snazia prezentovat’ autentickost’ Krishnamacharyovej tradicie. Medzi najznamejsiu skolu patri
K. Pattabhi Jois Ashtanga Yoga Institute. *® Je to oficialny institat v indickom Mysore, kde
v stcasnosti Ashtanga ucitelia mézu ziskat’ opravnenie a certifikat. Po smrti zakladatel'a Sri K.
Pattabhi Joisa vedie tento institat jeho vnuk Sri K. Pattabhi Jois.

Institat sa oznacuje ako moderna forma klasickej indickej jogy. Zastancovia metody
Ashtanga jogy, ktord sa transformovala do sveta, dnes vytrvalo presadzuju svoju autenticitu
a tvrdia, ze sa odliSuju od inych systémov a ich praktik. Nielen Jois, ale aj ini hovorcovia sa
odvolavali na hodnoty v snahe rozli§it metoédu Ashtanga a zachovat autentickost’ svojich
technik.

33 STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 2005, s. 8.
36 STEINER, V.: Déjiny jogy, 2010, s. 69.

37 STEINER, V.: Déjiny jégy, 2010, s. 70.

38 Dalej uz iba KPJAYT.
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1) Prvou hodnotou je tvrdenie o vernosti starovekej textovej tradicie
2) Druhou hodnotou je dodrziavanie rodovej linie guruov
3) Tretou hodnotou je udrZzovanie prisnych poziadaviek na vsetkych ucitelov Ashtanga

jogy

Zdrojom textovej autority, na ktort sa Ashtanga ucitelia odvoldvaju, je starodavny rukopis
Joga Korunta, ktory vyuéoval mudrc Vamana Rishi, o ktorom neexistuju Ziadne zaznamy.
Podobne je to aj s textom, ktory sa nezachoval. Traduje sa, ze spomenuty text Brahmachari
venoval Krishnamacharyovi zaciatkom 20. storocia. On ho udajne prepisoval a zaznamenéval
pocas navstevy v Kalkate. Text obsahuje zoznamy mnohych asan, ako aj vysoko originalnych
nauk o vinya, t.j. dychacom a pohybovom systéme, pohl'adoch a filozofii.

Od roku 1948 vyucoval Pattabhi Jois systém Ashtanga jogy pravdepodobne tak, ako bola
zaznamenana v Joga Korunte. Pravdepodobnost existencie spomenutého textu sa stala
predmetom mnohych kontroverzii v jogovej komunite. Singleton tvrdi, Ze Pattabhi Jois trval na
tom, ze Joga Korunta v plnom rozsahu popisuje vsetky asany a vinye a vylu¢ne ide o Ashtanga
systém.*® Je prekvapujuce, Ze tento systém neprepisal Jois a ani Ziadny blizky $tudent. Singleton
tvrdi, Ze text nie je ani Ciastoéne zaznamenany v knihach. Tento text sa neobjavil ani medzi
citovanymi zdrojmi Krishnamachayrovho diela Yoga Makaranda. Krishnamachayrovo dielo sa
po obsahovej stranke a po mnohych verbalnych citaciach transformovalo, pretoze sa zmenil jeho
$tyl vyucby, ¢o naznacuje moznost’, Ze text pouzil nato, aby potvrdil systém, ktory sa stal
Ashtanga jogou.

Existuje mnoho hypotéz, no my sa priklaname k vyssie spomenutej, ktora tvrdi, ze tym, ze
sa text verbalne pouzival, menil sa jeho vyznam. Krishnamachayra zaviedol a systematizoval
gymnastické prvky v jogovej praxi na baze asan. Vyplyva z toho, ze prave tieto prvky sa mali
stat’ zdkladom Ashtanga jogy.*® Spomenuty systém akoby bol v rozpore s poznanim, ktoré
Krishnamachayra ziskal pocas svojho pobytu v palaci Mysore. Systém, ktory Krishnamachayra
vytvoril, bol vysledkom tlaku na popularizaciu jogy a jej legitimizacie ako uc¢innej techniky
kondi¢ného tréningu. Da sa to demonstrovat’ na fakte, ze je mozné prispdsobit’ instrukcie
fyzickym zdatnostiam kazdého Studenta tak, aby to bolo najefektivnejSie. Krishnamachayrov
Student T. R. S. Sharma potvrdil, ze poc€as praktizovania jogy Krishnamachayra neustale
inovoval jogu pre zlepsenie efektivnosti jeho Studentov. Nikdy nezdorazioval systematické
poradie asan. Sharma tvrdi, Ze Krishnamachayra by mu povedal ,,cvi¢ tol’ko, kol’ko dokazes.« 4!

Ako je mozné, ze Krishnamachayra opustil tradicnt liniu jogy? Ruiz tvrdi, ze v roku 1947 sa
limitoval pocet Studentov na troch. SkonCilo sa sponzorstvo vlady tym, ze India ziskala
nezavislost’ a doslo k transformacii kralovskej rodiny, ktora mala minimalny zaujem o jogu.
Hoci sa ju Krishnamachayra snazil udrziavat’, $kolu musel zavriet’ v roku 1950. Ako Sest'desiat
ro¢ny ucitel’ jogy sa ocitol v tazkej situacii. Nad’alej vyucoval jogu, ale toto osamelé obdobie ho
zrejme zmenilo. Krishnamachayra si hladal sukromnych §tudentov, a tak disponoval vic¢Sou
motivaciou prisposobit’ sa spolocnosti a rozvijat’ sticit. Postupom ¢asu Krishnamachayra opustil
Mysore a prijal pracu na Vysokej skole v Chennai, Indii. V Krishnamachayrovom zivote sa

3% SINGLETON, M.: Yoga Body: The Origins of Modern Posture Practise, 2010, s. 184.
40 SINGLETON, M.: Yoga Body: The Origins of Modern Posture Practise, 2010, s. 180.
41 SINGLETON, M.: Yoga Body: The Origins of Modern Posture Practise, 2010, s. 187.
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pomaly objavovali novi Studenti, vratane I'udi zo vSetkych oblasti zivota a réznych stavov.
Krishnamachayra objavil nové sposoby, ako ich ucit. Ked prisli Studenti s menSou fyzickou
zdatnost'ou, vratane niektorych so zdravotnym znevyhodnenim, sustredil sa na prisposobenie
postojov kapacite kazdého Studenta. Systematicky zdokonalil asany smerom k ideédlnej forme.
Ruiz tvrdi, Ze Krishnamachayra svojim individudlnym pristupom pomohol svojim Studentom
prejst od jogy, ktord sa prisposobovala ich obmedzeniam, k joge, ktora predlzovala ich
schopnosti. Tato metdda, ktora sa v sGi¢asnosti nazyva Viniyoga sa stala charakteristickym
znakom Krishnamachayrovho ucenia pocas poslednych desatroci. Krishnamachayra bol
schopny uplatnit’ tieto techniky na takmer vSetky zdravotné problémy. Postupom casu ho
preslavila prave povest’ lieCitel'a. Jeho neskorSie ucenia a rozsah kariéry sprostredkoval svetu
zépadnej jogy jeho syn T. K. V. Desikachar, ktory sa stal renomovanym joginom. 42

5 Ne/omylnost’ Ashtanga jogy

Aj napriek faktu, ze Krishnamachayrove vlastné metddy sa transformovali pocéas jeho
kariéry, niektori autori neustdle zdoraziuju neomylnost’ Ashtanga jogy. Ako mdze Ashtanga
Skola tak netunavne trvat’ na ddlezitosti lojality k uceniu gurua, ked’ samotny Krishnamachayra
nedokazal preukazat doslednost vo svojej vlastnej kariére? Pattabhi Jois a mnoho jeho
odhodlanych $tudentov propaguju a veria v seriéznost’ svojej Skoly a v neomylnost’ prenosu
medzi guruom a ziakom. Ashtanga Skola vyzaduje dodrziavanie prisnych podmienok
a reSpektovanie tradicii.** Existujlice poZiadavky st ndroné a proces za nimi vyzaduje viac ako
desat’ rokov kazdodennej praxe, ktora je spojena s roznymi putami. Privrzenci Ashtanga jogy
tvrdia, ze okrem inStititu Ashtanga neexistuju Ziadne iné programy odbornej pripravy ucitel'ov,
ktoré by osvedcili vyucbu Ashtanga jogy. Pattabhi Jois v ¢asopise Namarupa potvrdzuje prisne
normy a varuje mnohych zapadnych l'udi, ktori uvazuji o joge, ako prostriedku zarabania.
Hovori o0 modernom trende transformacie jogy na biznis a kritizuje tych, ktori sa domnievaji, ze
sa prostrednictvom kratkodobého workshopu ¢i kurzu dokazu stat’ akreditovanymi a schopnymi
joginmi.*

Tim Miller je prvy Ameri¢an, ktory priniesol Ashtanga jogu do USA, zaroven je
pravdepodobne jediny instruktor na svete, ktory ponuka a vedie svoje vlastné kurzy odbornej
pripravy budicich joginov. Jeho kurzy trvaju priblizne dva tyzdne a su koncipované tak, aby
$tudentovi poskytli hibkovi skusenost’ Ashtanga jogy, ktorti u¢il K. Pattabhi Jois. Z pohladu
Ashtanga instititu Miller nereSpektuje tradiciu. AvSak sam sa priznal, Ze sa zaujima o to, ¢o
funguje, ¢o je efektivne, na rozdiel od toho, Ze uviazol v nejakom modeli, ktory hovori, to
nemdZete urobit’, to je v rozpore s pravidlami.* Podobny krok, t.j. ignorovanie tradicie Ashtanga
vykonala aj americkad autorka Beryl Bender Brich, ktort vyhodili z Ashtanga klubu. Ked’ sa
Brich spolu s manzelom naucili spomenuti metodu od svojho ucitel’a, zacali ju bez osvedcenia

42 Krishnamacharya’s Legacy Modern Yoga’s Inventor. [online]. 2017. [ cit. 2020-04-11].

Dostupné na: https://www.yogajournal.com/yoga-101/krishnamacharya-s-legacy

43 SINGLETON, M.: Yoga Body: The Origins of Modern Posture Practise, 2010, s. 176.

4 Gurus, 48 questions. [online]. 2004. [ cit. 2020-04-12].

Dostupné na: https://www.yogastudies.org/wp-content/uploads/3 gurus 48 questions.pdf

45 Krishna Pattanbhi. [online]. 2012. [ cit. 2020-04-13].
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vyucovat. Koncom osemdesiatych rokov Berly transformovala urcité asany a integrovala do
nich praktiky, ktoré jej vyhovovali. Vytvorila smer, ktory sa nazyva power yoga. Na zéklade
spomenutych faktov dospievame k zaveru, ze ak Ashtanga $kola s vysokym stupiiom vnimane;j
autenticity v modernom svete nedokaze udrzat' autentickost, v modernej joge je to priam
nemozné.

6 Joga v procesoch globalizacie a hybridizacie

V sucasnom svete sa joga stala vSadepritomnym fenoménom. Vyuziva sa ako liek proti stresu
z moderného, mestského priemyselného zivota a pontka spdsob, ako sa znovu spojit
s duchovnym svetom.*® Singleton a ulitelka jogy Jean Byrne tvrdia, Ze joga je dnes
globalizovanym fenoménom. Rozsiahle kurzy jogy a workshopy najdeme prakticky v kazdom
zédpadnom meste sveta, stale viac na Blizkom vychode, v Juznej Amerike ¢i Australii. Joga je
dokonca svedkom obnovenej popularity medzi rasticimi strednymi triedami v Indii, aj ked’
v inovativnych podobach. Aj napriek faktu, Ze medzinarodna jogova diaspora sa zacala uz pred
viac ako sto rokmi, globalne rozmery vd’aka ktorym je dnes ziskovym produktom, ziskala len od
polovice devitdesiatych rokov. Presné Statistiky praktizujucich st tazko dostupné a Casto
nespol’ahlivé. Avsak odhaduje sa, ze len vo Velkej Britanii bolo v roku 2004 viac ako dva a pol
miliéna praktizujucich, ¢o je skutoéne exponencialny narast v porovnani s predchadzajicimi
rokmi. V Spojenych Staitoch Americkych st ndznaky rastu eSte viac prekvapujtice. Prieskum
Roper z roku 1994, ktory si objednala spolo¢nost’ Yoga Journal, t.j. najobl'ibenejsi ¢asopis
o0 joge na svete, odhadoval, Ze viac ako 6 milibnov Ameri¢anov, t.j. cca 3,3% populacie,
praktizovalo jogu. Z nich systematicky 1,86 miliéona a 10% sa o fiu zaujimalo. O 10 rokov neskor
sa v d'alsom prieskume odhadovalo, Ze 15 miliénov Ameri¢anov pravidelne cvi¢i jogu. 47 Aj ked’
k spominanym Statistikdm treba pristupovat’ opatrne, je nepopieratel'né, ze joga v Amerike a na
celom svete prosperuje.

6.1 Moderna medita¢na joga

V sucasnosti popri Modernej posturalnej joge existuju eSte dve vetvy jogy. Pre rozsiahlost’
samotného ucenia kazdého smeru, struéne uvadzame zéakladné informacie. Prvou z nich je
Modernd meditacna joga, ktorej ucenie praktizujuci Cerpaji najma z Buddhovho ucenia, ale
taktiez z UpaniSad, Patandzaliho systému jogy a z tantrickej jogy. Jogin modernej meditacnej
jogy akcentuje koncentraciu a mediticiu a techniky Cerpa z réznorodych $kol buddhistickej
filozofie. Medzi Styly patri napriklad Joga théravadového budhizmu, Joga mahdjanového
budhizmu, Tibetskd joga a Taoistickd joga.

6.2 Moderna konfesijna joga

Druhou z vetiev je Moderna konfesijna joga, ktora sa vyformovala v 2. polovici 20. storocia.
Ludia praktizujuci Styly a systémy, ktoré sa nachadzaju v spomenutom odvetvi, sa najcastejSie
odvolavajii na staré tradicie a ucenie guruov. Jogini su sucastou hnuti, ktoré praktizuja
skupinovil meditaciu a ich cielom je dosiahnut’ v§eobecné blaho. Medzi systémy patri napriklad
uz spomenutd Medzindrodnd spolocnost pre vedomie Krisnu. Hnutie Brahma Kumaris ¢i

46 STRAUSS, S.: Positioning Yoga: Balancing Acts Across Cultures, 20053, s.116.
47 SINGLETON, M. BYRNE, J.: Yoga in the Modern World: Contemporary Perspectives, 2009, s. 2.
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Sahadza joga. Do oblasti modernej konfesijnej jogy mozeme zaradit' podla Steinera aj
kontroverznu osobnost’, tzn. Osha, ktory je znamy aj ako Bhagavan Radznis.*

Ddélezité je poznamenat’, ze ako je to v pripade akejkol'vek kulturnej vymeny, popularita
jogy nevyhnutne otvorila dvere pre modifikaciu, interpretaciu a nasledni komercializaciu. Je
joga produktom kultirnej hybridizacie? To, ¢o bolo pdvodne definované ako prevazne duchovna
prax, hoci s fyzickou zlozkou, si moderné zdravotnicke kluby a fitness instruktori rychlo osvojili
ako cvi€enu techniku, ktora propagovali ako sposob eliminacie stresu, kontroly hmotnosti a pod.
Hoci v stCasnosti existuju desiatky réznorodych ciest jogy napriklad kundalini, mantrajoga,
powerjoga, v zapadnom svete sa stala dominantna hathajoga. Avsak existujt aj netradiéné typy,
kde si ¢lovek napriklad v Anglicku méze zacvi€it’ jogu s lemurmi. Tato joga sa nazyva Lemonga
a jej ciel'om je odstranenie stresu ako u l'udi, tak aj u samotnych zvierat.

Dalsie netradi¢né typy jogy Pudia praktizujii nielen s lemurmi, ale aj s kozami, t.j. goat yoga,
kofimi, t.j. horse yoga a psami, t.j. dog yoga.* Je nutné, aby sticasna hybridna joga disponovala
urcitymi kritériami autentickosti?

V sucasnosti taktiez doSlo v oblasti sociologie a antropolégie k prehodnoteniu spdsobu,
akym sa charakterizuje mieSanie kultur. Fenomén kulturnej integracie sa akceptuje ako
interakcia medzi dvomi stranami. Podl'a Ortiza kulturne rozhovory si vzdy procesom, v ktorom
davame nieo vymenou za to, ¢o dostdvame a vysledny proces sa upravuje. Interakéné kultury
podliehajt procesu transmutacie, ktord disponuje kreativitou. Z tejto kreativity sa formuje nova
realita, ktora nie je zmesou funkcii, ale origindlnym a nezavislym fenoménom.>

Zaver

Postupom c¢asu sa mézeme zacat' odvracat’ od problematickych rozdielov medzi indickymi
a americkymi praktikami, ktoré uz desatroCia spajaji jogové tradicie vytvarajice kultaru.
Indicky teoretik v kontexte transkulturacie Homi K. Bhabha navrhuje, aby sme sa ako globalni
obcania otvorili myslienke medzinarodnej kultury, ktora sa nezaklada na multikulturalizme, ale
na popise a zrozumitelnosti kultarnej hybridity.’! Co to znamena v kontexte jogy? Radsej ako
nazerat’ na jogu ¢i inu kultGrnu tradiciu ako na monoliticky kultarny produkt miesta, klesajuci
na kvalite a autenticite v priebehu toho, ako sa §iri vo svete, by moderné kultirne praktiky mali
byt povazované za hybridizované produkty sucasnej neodvratnej globalnej kultiry. Moderna
jogova prax by sa mala povazovat' za jeden hybridizovany produkt. Namiesto toho, aby sa
cviCenie jogy v USA vnimalo ako transformujici sa kultirny vyvoz z Indie, ktory bol
AmeriCanmi nespravne interpretovany a sprostredkovany neautentickymi kultGrnymi
odtlackami, je mozné americké a indické praktiky povazovat’ za transmutacie, ktoré pocas
existencie vzdy reflektuju ideologicky okamih v histérii. Na zaklade spomenutého vyplyva, ze
v sucasnom svete by sa mala joga vnimat’ ako novy druh nezavislych javov, ktoré st vysledkom
nadnarodnej kultirnej hybridity. PriCom kazdy je jedine¢ny sdm o sebe. Singleton tvrdi, ze ak sa

8 STEINER, V.: Déjiny jégy, 2010, s. 71-78.
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ma prax povazovat za jogu, nemusi nevyhnutne preukazat podobnost’ s vopred uréenym
origindlom. Clovek sa ma snazit’ vidiet' vietky prejavy jogy ako najnovsie $tepy na strome jogy. >
Aj napriek faktu, ze vSetky Styly jogy maju korene v indickej tradicii, tento fakt by sa nemal
povazovat’ za naznak toho, Ze by sa mali definovat’ podla ich vztahu k tejto tradicii. Kazdy
historicky moment jogy by sa mal hodnotit’ ako rovnaka a autenticka vetva stromu a kazdy
priklad nepreskimanej zostavy vzniknutej z procesu kultirnej hybridnosti.
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Globalised yoga and its authenticity

The Indian tradition known to the world as yoga is currently practiced by millions of people
around the world in myriad forms. The very word yoga has its origin in the Sanskrit language
and refers to the connection. Yoga was born out of an awareness of the unsatisfactory nature of
the human condition. Yoga has been shaped over hundreds of years to meet the needs of the
culture in which it has been integrated. That is, society has responded to the needs of a cultural
system that is pragmatic. From the perspective of the contemporary society, yoga creates positive
connotations with reference to an appropriate approach to life, relationship with other people,
training of the body, soul and mind. Yoga also promotes the emotional and intellectual side of
man. It could be argued that yoga holistically develops a person and accentuates his physical,
mental and spiritual needs. Nowadays, yoga is seen as a means of self-development. Modern
yoga gives a person the benefit of beauty, strength, flexibility and also helps to eliminate stress.
It allows a person to form a free opinion that can be combined with other worldviews and
practices available in the global market.
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CernobylP’ska jadrova katastrofa ako fenomén temného turizmu
(kulturologicka sondaz)

Alzbeta Spetkova

Abstrakt

Nasledujuci prispevok sa zaobera problematikou fenoménu temného turizmu ako
narastajuceho trendu v suasnej konzumnej spolo¢nosti. Na priklade Cernobyl'skej jadrovej
katastrofy si priblizime fenomén temného turizmu ako aj detabuizécie smrti. Cielom prispevku
je analyza Cernobyl'skej jadrovej katastrofy ako narastajuceho trendu v temnom turizme, ako aj
analyza ziskanych poznatkov o fenoméne temného turizmu v kontexte kulturologického badania.
Vzhl'adom na to, Ze je tento fenomén v sicasnej spolocnosti Coraz pal¢ivejSou témou, budeme
sa taktieZ snaZit' o poukazanie na eticky aspekt vyhl'adavania miest spojenych s katastrofou a
Pudskym utrpenim

KPuacové slova
Temny turizmus, thanaturista, ¢ernobyl’, smrt’, detabuizacia.

Uvod

Fenomén temny turizmus je pojem, s ktorym sa stretivame Coraz CastejSie. Jeho vyznam
pozname uz z minulosti, kedy bol definovany ako navsteva destinacii, ktoré si spajané so
smrtou, ¢i uz priamo alebo nepriamo. Zaujimavy je vSak pohl'ad na temny turizmus ako na
narastajuci trend v kontexte si¢asného konzumného Zivota. V prispevku sa rovnako tak budeme
venovat’ pojmom ako je nekrotainment alebo nekromarketing, ktoré stvisia so suc¢asnym
konzumnym spdsobom Zzivota. PrindSame pohl'ad aj na detabuizaciu v médiach, ¢im sa snazime
ziskat' odpoved’ na otdzku, ¢i sa na zdklade nasilia v médiach vytraca z I'udi humannost'?
Zameriavame sa aj na smrt’ ako biznis, kedy sa z miest katastrof stavaju turistické destinacie ako
aj to, ze tento trend sa §iri aj vdaka webovym strankam, ktoré ponukaji zajazdy do tychto
destinacii. Dalej sa zameriavame na dve hlavné motivacie pri naviteve Cernobylu, ktorymi st
vychova a zdbava. Oba aspekty navstevy interpretujeme na zaklade ziskanych poznatkov o
Cernobyl’skej jadrovej katastrofe a fenoméne temného turizmu, pri¢om sa opierame najmé o dve
diela, ktorymi st kniha od Svetlany Alexijevi¢ - Cernobyl’ska modlitba (kronika buducnosti) a
miniserial s ndzvom Chernoby]l.
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Negativne dosledky detabuizacie smrti

V sucasnej spolocnosti média a socidlne siete sprostredktivaji obrovské mnozstvo inSpiracii
na navstevu zaujimavych a netradicnych miest. Takymito stale viac a viac navstevovanej$imi
miestami st miesta s tematikou temného turizmu. Na mieste je vSak dolezita otazka, preco l'udia
vyhl'adévaju prave takéto miesta? Stracame l'udskost’ a empatiu? ,,Sucasny trend vyhladavania
,,Ciernych sprav®, ku ktorému nas vedie linia servirovania smrti medialnymi prostriedkami,
sposobuje kontinudlnu emocnii otupenost voci ich podstate a posolstvu. Sledujeme umieranie.
Sme tak blizko konca, a predsa nas deli dimenzia skutocnosti, dimenzia matematického zlomku,
kde Citatel trichli za menovatelom.*!

Medialne prostriedky vyuzivaju takzvané ,Cierne spravy™ na zaujatie divaka. ,,Pamdtame si
to este zo zakladnej Skoly — v ramci akejkolvek prehliadky hradu najviac zaujmu u Ziakov nikdy
nevyvolali ani gobeliny, ani kazetové stropy, ale tamojsia mudciaren.“> Uz od utlych vekov nas
vzdy zaujimali temnejSie a zakazané veci, pretoze to bolo nieco neobycajné, ¢o sa nestava tak
Casto. Zakazdym, ako ¢lovek pocul, Ze nasledovné zabery nie st vhodné pre maloletych divakov,
hned’ spozornel a bol zvedavy, ¢o sa stalo. V stcasnosti nam vSak média sprostredkiavaju také
mnozstvo nasilnych informacii, ze sme si na takzvané ,,Cierne spravy* uz da sa povedat’, zvykli.
Je to pre nas nieco bezné, ¢o sa deje kazdy deni a pokial’ sa nas to bytostne nedotyka, nevenujeme
tomu vel’ku pozornost’.

,Je-li nekdo casto a dlouhodobé vystavovan emocionalné vzrusivym podnétim (napr.
Sleduje-li ¢asto ndsilné filmy a televizni seridly), miize udajné wici témto podnétim ,,okorat“,
miize si na né zvyknout. [...] Tvaii v tvar témto typim obsahii se pirepoklada, Ze Si lidé mohou
postupné ,,zvyknout“ na vyjevy, které do té doby povazovala za tabu.** Este donedavna bolo
zakéazané vysielat’ filmy nepristupné maloletym divakom pred 20 hodinou. Postupne sa vSak
divaci stali odolnej$imi voci nasiliu a v dneSnom vysielani je takmer normalne sledovat’ r6zne
bojové a nasilné filmy aj doobeda. Okolo nas sa $iri nasilie a brutalita, prichddzame s nimi do
kontaktu kazdy jeden den. Prestdvame sa bat’. Z I'udi sa vytraca humannost’. Cudia hl'adaji nieco
netradi¢né, kde by sa opat’ mohli bat. Nieco, ¢o im dokaze prinavratit’ adrenalin do zil a eSte sa
pri tom aj zabavia. Prave vd’aka zabave v spojeni so smrtou sa dostavame k dvom velmi
dolezitym fenoménom, ktoré suvisia stemnym turizmom. Tymito fenoménmi su prave
nekromarketing a nekrotainment.

LAk sa k tomu este prida fakt, Ze biznis sa smrti neboji, skor naopak, otvdraju sa netusené
moznosti reflexie novodobych fenoménov, ako su nekromarketing a nekrotainment. Smrt sa
stava biznisom ako kazdy iny. Pritom nejde len o Siroke portfolio pohrebnickeho sortimentu
vrdtane bizarnosti najhrubsieho zrna ponukajic moznost spopolnenia do diamantu, virtualne
cintoriny ¢i urnu s podobiziiou zosnulého. Mame na mysli tzv. ,,zozabaviovanie smrti” (najmd)
v médiach masovej komunikacie. Hovorime teda o istom aspekte smrti, spredmetnenom v podobe
fotografii a videl samovradzd, vrazd, mucenia, tyrania, verejnych poprav diktdatorov, ale aj o
medializovanej smrti celebrit a telebrit, vdaka ktorému mozeme reflektovat’ novodoby jav —
nekrotainment, konstituujuci sa od smrti princeznej Diany, ktorym je verejné medidlne

triichlenie.

' MORAVCIKOVA, E. Vybrané megatrendy v siicasnej medidlnej zabave. 2013. s. 85.
2 WEB (7)

3 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. 2015. s. 336 - 337.

4 MORAVCIKOVA, E. Vybrané megatrendy v siicasnej medidinej zdbave. 2013. s. 88.
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V kratkosti vieme teda nekromarketing zadefinovat’ ako marketing, ktory sa snazi uspokojit’
potreby jednotlivcov alebo organizacii tym, ze sa vyhradne zaoberd situaciami, ktoré sa su
implicitne alebo explicitne spojené so smrtou alebo tragédiou. Na druhej strane nekrotainment
vieme zadefinovat’ ako uz spominané ,,zozabaviovanie smrti“, teda vyuzivanie morbidnych veci
ako predmet zarobku v medidlnej kulture a reklame.’ Doktorka Erika Moraviikova vo svojej
knihe uvadza ako priklad nekromarketingu a nekrotainmentu Halloween a Sviatok vSetkych
svitych alebo inak povedané ,,Dugicky*.°

Halloween k nam prenikd zo zapadnej kultury, ktord tento sviatok slavi uz dlhé desatrocia.
Je to sviatok, ktory je velmi podobny karnevalu. Rozmanité masky, vyzdoby domov nielen
z vnutra ale aj vonku. Ide o fenomén, ktory sa pomaly ale isto prelina s nasim Sviatkom vsetkych
svitych a je pre novodobu mladez zaujimavejsi, originalnejsi a zabavnejsi. Média vyuzivaja
formu nekromarketingu, teda prepéjanie Sviatku vSetkych svétych s pestrofarebnymi reklamami
na réznorodé masky na Halloween. Okrem toho vyuzivaju aj nekrotainment, teda prave zabavnu
a hravu stranku amerického sviatku, ktorym sa snazia potlacit’ smutok, zial' a spomienky na
zosnulych.

Detabuizacia smrti v spolocnosti, jej zozabaviiovanie a nekromarketing. Toto vSetko ma za
nasledok to, ze aj smrt’, ako vSetko ostatné, je brana ako biznis. Biznis je aj napriklad, uz
spominany Halloween, kedy sa I'udia hrnti do obchodov nakupit’ ¢o najlepSie masky. Vd’aka
dopytu po strachu vznikajl rdzne strasidelné domy, horory alebo seridly, pri ktorych by sa 'udia
opat’ mohli bat. Rovnako tak sa staré opustené miesta alebo miesta, kde sa odohrala tragédia,
stavaju novym trendom, novou cestovnou destinaciou.

Fenoménu temného turizmu podlieha aj Cernobyl. Aj ten sa stava akymsi miestom strachu,
ktor¢ je coraz viac komercionalizované. Webové stranky sa predbiehaju, ktora z nich da turistom
ti  najlakavej$iu  ponuku. Jednou ztakychto stranok, je aj webova stranka
CHERNOBYLwel.come. Konkrétne v tejto oblasti pontkaju az Styri typy vyletu. Ako jeden
z najobl'ibenej§ich maju oznaeny prave dvojditovy vylet do Cernobylu. Aj tento vylet ma
zaklady postavené na nekromarketingu, nakolko lékaji ludi na to aby prisli: ,,Ochutnat
nedotknuté. Ucitit nepoznané. Uvidiet nepoddajné.’

Ochutnat’ nedotknuté po tom, ako sa v dosledku havarie muselo odstahovat niekolko
desiatok tisic T'udi, ktori museli nechat” vsetko tak ako je a prisli o svoje domovy. Ucitit’
nepoznané po tom, ako vybuchla atomova elektrareni. Ucitit’ smutok, bolest’, bezbrannost’ a zial’
rodinnych prislusnikov na mieste, kde zahynulo niekol’ko tisic 'udi a dodnes tam ,,z0ri* radidcia.
Uvidiet nepoddajné po tom, ako mesta, dediny, budovy a priroda ostali opustené a vystavené
napospas radioaktivnym li¢om, ktoré vSetko ,,menili na nepoznané“.

Cely tento ,,dobrodruzny vylet” je jednym velkym nekromarketingovym t'ahom. UZ na
zadiatku celého vyletu, si pozriete dokumentarny film o katastrofe v Cernobyle, aby ste sa dostali
do ,,spravnej* temnej ndlady. Ako d’alSie navstivite tie najzaujimavejsie miesta, ktorymi su prave
(ne)slavna elektraren, slavne ruské kolo asamozrejme aj najslavnejSie mesto duchov.
,Emociondlnym vrcholom exkurzie,*® ako to nazyvaju na spominanej webovej stranke, je
navsteva Cernobyl'skych babusiek, alebo inak starousadlicok, ktoré sa vratili do svojich

S WEB (8)

§ MORAVCIKOVA, E. Vybrané megatrendy v siicasnej medidlnej zdabave. 2013. s. 89.
7 WEB (4)
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skromnych pribytkov. Aj napriek hroze, ktora prezili, vam babusky rady ukazu svoje pribytky
a podelia sa s vami o svoje osobné pribehy. A tymto spdsobom sa v sucasnosti stdva zo smrti
biznis. Cudia su lakani na neobyc€ajné zazitky, no predovsetkym na autentickost’ daného miesta.
wmrt je nevyhnutnost imanentna zivotu. Tajomstvo smrti a strach z nej sa dotyka nas vsetkych,
kedZe definitivny odchod zo Zivota nikoho neobide.“® Mozno prave tajomstvo smrti, strach z nej
a priblizenie sa ku koncu, ktory nikoho z néas neobide, je pre navstevnikov takychto miest
najzvodnejsi.

Cernobyl’ ako cielova destinacia

Cernobyl’ je v su¢asnosti velmi popularnou cielovou destinaciou. Existuje obrovské
mnozstvo, sprav, blogov, knih ale aj filmov s tematikou vybuchu atomovej elektrarne
na Ukrajine. Je vSak potrebné povedat, Ze ani jedna z menovanych veci sa nedostala, tak do
povedomia l'udi, ako nami konkrétne vybraté dve média. Prvou je kniha od spisovatelky
a laureatky Nobelovej ceny za literataru, Svetlany Alexijevi¢ s ndzvom Cernobylskd modlitha
(kronika buducnosti). Ako druhy sme si vybrali miniserial s ndzvom Chernobyl.

Aj napriek tomu, ze medzi vznikom knihy a miniseridlu je takmer 10 rokov, Svetlana
Alexijevi¢ svojou knihou in$pirovala prave tvorcov miniserialu Chernobyl. ,Jej fascinujuca
reportdz inspirovala aj tvorcov aktudlneho svetoznameho serialu Cernobyl spolocnosti HBO.“"
Kniha bola pisana formou rozhovoru s jednotlivymi obyvatemi Cernobyl'u alebo okolitych
miest a dedin. Prave o tie sa opierali aj tvorcovia vydareného miniserialu, aj napriek tomu, Ze
zozal kritiku za nie uplnt presnost’ jednotlivych faktov.

Cernobyl’'ska modlitba a miniserial Chernobyl dokazali to, ¢o sa nepodarilo Ziadnemu inému
médiu z tohto prostredia. Svetlana Alexijevi¢ dokazala prebudit’ v ¢loveku 'udskost’ a miniserial
vzbudil v recipientoch zvedavost' a tizbu vidiet’ na vlastné o¢i dosledky obrovskej nuklearnej
katastrofy. Cernobyl’ sa stal Ziadanym miestom a razom sa z jednoduchych oby¢ajnych turistov
stali thanaturisti.

To ¢o odstartoval miniserial Chernobyl, nikto necakal. ,,Rusko zacalo medzicasom planovat
viastni filmovii verziu cernobyl'skej havarie, stupol zaujem o turizmus v mestecku Pripjat, vznikli
stovky recenzii a kazdym diiom pribiidajii dalsie. Cernobyl’ doslova zaplavil média. V priebehu
jedného mesiaca sa stihol stat' najlepSie hodnotenym seridlom v historii HBO, na portali
IMDB dosahuje hodnotenie 9,6 a na ceskom CSFD sa Vv priebehu niekolkych tyzdiov vysplhala
na prvii priecku.“'" Uspech, ktory tento miniserial zoZal, vyuZili pre seba najmi rézni jednotlivei
alebo agentiiry, ktoré zacali pontikat’ vylety do Cernobyl'u este vi¢imi ako doteraz.

Zostava vSak otazne, ¢i navstevnici Pripjati krac¢aju po meste s vedomim, o sa tam odohralo
a citia uctu k zosnulym alebo prisli iba s tuzbou ziskat’ ¢o najlepsie ,,selfie* fotky z tohto miesta.
V jednotlivych dieloch sme mohli vidiet’ na jednej strane krasne mesto, plné Zivota, radosti,
mladych I'udi a detského kriku, no na druhej strane odvratenu tvar 'udského pokroku. Predostreli
nam likvidovanie azbestu takzvanymi likvidatormi, vd’aka ¢omu sa stala sldvnou strecha,
z ktorej bol azbest zhadzovany. Taktiez sme mohli vidiet lunapark, z ktorého v sicasnosti
odchadzaju 'udia s tymi najlep$imi fotkami autodromu.

9 MORAVCIKOVA, E. Vybrané megatrendy v siicasnej medidlnej zdbave. 2013. s. 88 - 89.
10 WEB (3)
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,Ale ¢osi mi v tom branilo. Akoby ma drzalo za ruku. Co? Pocit tajomstva. [...] Kazdy
Z nas zazival ten vysloveny alebo nevysloveny pocit, ze sme sa dotkli niecoho nepoznaného.
Cernobyl je tajomstvo, treba ho odhalit. Je to nerozlisteny znak. Mozno hadanka pre dvadsiate
prvé storocie. Je pren vyzvou.“'? Tragédia, ktord sa odohrala na tomto mieste je nie¢im
vynimoéna. Nezasiahla iba obyvatelov mesta Cernobyl’, ani obyvatel'ov okolitych miest, ba ani
generaciu, ktora v tej dobe vyrastala. Zasiahla a zanechala nasledky na nas vsetkych.
Ako viak povedala Svetlana Alexijevi¢, Cernobyl’ je tajomstvo a treba ho odhalit. Ci uz
odhalit’ to, Co sa presne v dany defi odohralo a kde nastala chyba, alebo odhalit’ to, ¢o sa po
havarii deje s okolitym svetom.

Smrt’ ako ucitel’

Mnohi z nas sa boja smrti. Je to akysi inStinkt alebo vrodena dispozicia kazdého jedného
¢loveka. Slovnik slovenského jazyka opisuje strach ako: ,,1. stiesneny dusevny stav vyvolany
ocakavanim niecoho nebezpecného, zlého, batie sa: panicky strach, strach zo smrti, pred smrtou,
dostat strach, triast sa, potit' sa, zmeraviet, umierat od strachu, nahnat’ niekomu strach, nemaj
strach! neboj sa, neobdvaj sa/13

Ako viak vidime, strach je prirodzenou stiéastou nasho zivota. Co sa tyka strachu zo smirti,
ten moze mat’ prirodzene vela pri¢in. Jednak je to strach v stivislosti so stratou blizkej, milovanej
osoby, strach z vlastného zaniku, z umierania v bolestiach, z osamelosti pri umierani, zo samoty
blizkych, a pod.

Aj napriek tomu, ze smrt’ je pritomna v sti¢asnosti uz vade, l'udia sa ju aj tak snazia vytesnit’
a ,,zabudnut™ na fu. Snazia sa potlacit’ zIé pocity, ktoré sa vynaraji uz len pri myslienke na smrt’,
¢i uz na ta vlastni alebo smrt' niekoho iného. Kulturologi¢ka a odborni¢ka na procesy
(de)tabuizacie smrti K. Gabasova vo svojej knihe predstavuje myslienku o vytesnovani smrti od
Serena Kierkegaarda, danskeho filozofa, spisovatela a teoldga: ., Vytesiiovanie smrti, jej
popieranie a unik do kazdodennosti povazuje Kierkegaard za akési kreovanie ,,ochrany*, ktord
sa stava falosnou, akondhle zistime odmietanie myslienky na smrt a ironizujiic doddva, ze ide
len o ,,odrocenie“ zriedkakedy vystupujiice pod svojim pravym menom. !4

Moézeme sa teda domnievat, ze l'udia vytesituju smrt’ prave v ocakavani, ze strach potlacia
a teda je pre nich smrt’ tabu. S. Kierkegaard vSak hovori, Ze je to iba akési potlacenie do tizadia,
teda tento strach sa l'udom bude opét’ vynarat, napriek tomu, Ze momentalne tento strach zo
smrti potlacili.

Je vsak potrebné doplnit, ze je vel'mi dolezité smrt’ nielen potlacat’ a snaZzit’ sa nepripustat’
si, Ze sa tyka aj nas, ale je potrebné prijat’ ju, rozpravat sa o nej a brat’ ju ako nieco, ¢o je a vzdy
bude stcastou l'udského zivota. Smrt’ by sme teda povazovat' za ucitela. ,,Smrt’ pini podla
Kierkegaarda funkciu ,,ucitela* a nas stavia do pozicie ,,ziakov*™. [...] V ¢om spociva funkcia
smrti ako ucitela? Vieme, ze smrt stoji mimo nasSej existencie a nezasahuje do nej, zaroven je

12 ALEXIJEVIC, S. Cernobylski modlitba (kronika budiicnosti). 2017. s. 34.

13 WEB (10)

14 KIERKEGAARD, S. Three Discourses on Imagined Occasion. Edited and translated by Hong, H. V. -
Hong, E. H., Princeton: Princeton University Press, 1993. s. 79 - 81. In: GABASOVA, K. Kierkegaard
a obraz smrti vo svetle sucasnosti. 2014. s. 54 - 55.
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ucitelom dozerajucim na nase vysvetlovanie. V zavislosti od postoja vysvetlujuceho je akymsi
hodnotiacim faktorom, ukazovatelom kvality nasej ,, vypovede “.*">

Smrt’ teda mdze stat’ v pozicii ucitel'a. Dokaze nas naucit’ vela, ¢i uz je to smrt’ niekoho
blizkeho, mozno nasho milovaného zvierata alebo smrt’ sprostredkovana médiami. Z kazdého
jedného priblizenia sa k smrti si vieme zobrat’ nieco, ¢o nas dokéze posunut’, pripadne pochopit’
smrt’ a vyrovnat’ sa s iou. Tu sa dostavame k d’alSiemu pre nas délezitému pojmu, a to je smrt’
v druhej osobe.

»V diskurzivnej praxi je vsak centrom pozornosti aj smrt toho ,,Druhého”, optikou
Jankelévitcha - smrt' v druhej osobe. VSeobecne povedané, prostrednictvom smrti druhého
¢loveka si uvedomujeme viastnu smrtelnost. [...] Tento typ skusenosti chapal ako mozny impulz
k bezprostrednej konfrontdcii s nevyhnutnostou smrti.“'® Smrtou druhého ¢loveka sa akoby
snazime pochopit’ a prijat’ fakt, Ze aj nasa smrt’ raz pride. Nedokdzeme sice strach potlacit’, no
vieme sa s nim vysporiadat, prijat’ ho do svojho Zivota a s nim aj smrt’ ako takd. A prave
fenomén smrti v druhej osobe mdze byt d’alsim moznym dévodom navitevy Cernobylu.

Cernobyl’ska jadrova katastrofa mala fatalne nasledky. Na mieste umrelo priblizne 28 l'udi a
viac ako 93 000 l'udi zomrelo na nasledky spdsobené oziarenim, medzi ktorych patrili
likvidatori, zachranari alebo vojaci a obrovské mnozstvo ludi eSte aj v sucasnosti bojuje
s nasledkami oZiarenia. Mesta ako Cernobyl’ alebo Pripjat’ ostali prazdne, stali sa z nich mesta
duchov, no aj napriek tomu tu este aj dodnes citit’ smutok, bolest’ a strach, ktory si obyvatelia
nielen tychto, ale aj okolitych miest museli prezit. Ro¢ne sem prichadza desat'tisice turistov aby
na vlastnej kozi pocitili tieto emocie.

Snazia sa pochopit’ ¢o sa stalo, ako sa I'udia citili a spolu s tym sa snazia pochopit’ samych
seba. Prechadzaju po ruinach domov, kde ostalo vSetko tak ako to domaci nechali. Ostalo tu
vSetko obleCenie, nabytok, osobné veci, ale aj rodinné fotografie, ba dokonca aj zvierata. Pri
prezerani tychto veci l'udia pocituju stcit s lud'mi, ktori museli doslova utiect’ zo svojich
pribytkov a museli tu nechat’ svojich milacikov a vSetko, co im bolo blizke. Stucitia vSak aj
s pozostalymi, ktori mozno dodnes bojuju s nasledkami a triichlia za hrdinami, ktori sa obetovali
pre zivoty inych.

Slovo stcit je definované ako: ,,Citovd ticast' s niekym (v nestasti a pod.)...“'” Nemusi to byt’
priama ucast’ na nest’asti, prave naopak, okrem priamej Gcasti na ne$t’asti to moze byt’ aj navsteva
miesta, kde sa stala obrovské tragédia, teda ako napriklad v Cernobyle. A prave stcit moze byt
ten, ktory pomdze druhym vysporiadat’ sa so stratou ¢i dokonca vlastnou smrt’ou.

wZnamend to, ze clovek je schopny uchopit situdaciu druhého cloveka, Ze si  vie vybavit
emocionalny stav iného cloveka, pochopit motivy jeho konania, respektive uznat jeho stav za
vyznamny pre danu osobu. Sucit mézeme charakterizovat ako reaktivny, projekcny, identifikacny
a zaroven naviazany skor na individualitu, na konkrétneho cloveka, ako na vseobecnost
skupiny.“!® Okrem navstevnikov, ktori s havariou neprisli do styku, nie st pozostalymi alebo
nemaji rodinu, ktora stale v Cernobyle Zije, by mohla v su¢asnosti naviteva tohto miesta a stcit
pomdct’ aj pozostalym, pripadne I'udom, ktori v tomto mieste kedysi zili a hrézu zazili na

1S GABASOVA, K. Kierkegaard a obraz smrti vo svetle siicasnosti. 2014. s. 58.
16 GABASOVA, K. Kierkegaard a obraz smrti vo svetle siicasnosti. 2014. s. 63.
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18 CAP, J. - PALENCAR, M. Smrt a vedomie smrtelnosti. 2012. s. 150.
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vlastnej kozi. Mozno prave sucit a dané miesto by dokézalo zmiernit’ ich bolest’ a dokazali by
pochopit’ konanie I'udi, na ktorych maji mozno este aj v sti¢asnosti t'azké srdce.

Po 32 rokoch, presne 26. aprila 2018 sa pre navstevu mesta Pripjat rozhodla aj Natalia
Shevchuk!®, ktora odisla z mesta ako 18 ro¢na so svojimi rodiémi a sestrou. So svojou rodinou
zila iba dva kilometre od reaktoru, ked’ vybuchol. Po dlhych rokoch konecne nasla svoj byt ¢islo
3, na ulici Lesya Ukrainka: ,,Tu je zoznam obyvatelov! Shevchuk, byt cislo tri! To je moje
priezvisko!“ 2° Rovnako tak nasla aj staré knihy, ktoré kedysi kupila jej mama. Po navsteve
rodinného domu a placi vSak vyzerd Shevchuk vel'mi vyrovnane, pricom dodava: ,,Necakala
som, ze sa sem niekedy dostanem. [...] Nasla som, co som stratila, aspon malu cast svojej
pamidite. [...] Zo zaciatku to bol Sok, ale teraz citim, Ze som si splnila svoju povinnost voci svojmu
mestu a svojmu bytu. [...] Nezabiidam a nikdy nezabudnem. !

Tu vidime priamy priklad toho, Ze naviteva Cernobyl'u moze byt pre loveka prospesna
a nau¢na. Moze pomdct’ pochopit’ €o sa stalo, vyrovnat’ sa s hrézou, ktoru 'udia prezili. Natalia
Shevchuk sa prave vd’aka jednodiiovej naviteve Cernobylu dokazala preniest’ cez stratu aku
prezila jej rodina. Dokézala sa so vSetkym vyrovnat), utriedit’ a doplnit’ si spomienky, ktoré mala
na mesto Pripjat’ a v neposlednej rade dokézala odpustit’.

Mozeme teda konstatovat’, Ze Glovek aj vd’aka sticitu s obetami Cernobyl’skej havarie sa vie
akoby vzit’ do ich pocitov, dokaze pochopit’ to, o prezivali, ¢o museli podstupit. Rovnako tak
obyvatelia miest, ktoré boli evakuované sa dokdzu vd’aka navsteve vysporiadat’ s nel'ahkym
osudom. A prave to je edukativny aspekt navitevy Cernobylu. Blizkost' smrti a utrpenia ako
ucitel'ov pre nas samych, pre pochopenie a zmierenie sa so smrt'ou.

Cernobyl - kulisa pre selfie?!

Predchadzajuca spolo¢nost’, teda moderna spolo¢nost’, bola industrialnou spolo¢nostou, ¢o
znamenalo, Zze l'udia boli vedeni k praci. Mali vzor, ktorého sa drzali, dodrziavali pravidla,
hodnoty, normy, ktoré mali dané. Zameriavali sa na pracu a vyrobu. Do popredia prichadzali
stale nové anové vydobytky, technika sa zlepSovala a moderné stroje nahradzali pracu
robotnikov. ,,...nase spolecnost je , konzumni spolecnost” v podobné hlubokém a zakladnim
smyslu, v jakém byla spolecnost nasSich predchiidcii, moderni spolecnost ve své zakladajici,
industridlni fdzi, spolecnosti ,vyrobni“‘?? Prichodom 21. storo¢ia vSak nastali vicie
a vyraznejSie zmeny v spoloCnosti. Postmoderna a globalizacia so sebou priniesli média,
internet, socialne siete a virtualnu realitu. NaSa spolo¢nost’ zmenila svoj status zo spolo¢nosti
vyrobnej na spolo¢nost’ konzumnu.

»Globalizdaciu treba chdpat ako prelinanie sa jednotlivych kultur, preberanie ¢vt, zvykov
spolocnosti. [...] V globalizacnom ponimant by tieto kultury mali byt vzajomne prepojené hlavne
vyznavanim hodnot, ktoré pomézu kultirnemu, etickemu a duchovnému rastu cloveka. [...]
Sucasna globalizdacia vsak prinasa krizu, ba az rozpad moralky, mravnosti, ucty cloveka

19 WEB (5)

20 Tbid. Originalne znenie citatu: ,,Here is the list of residents! Shevchuk, apartment number three! That's
my surname!*

2l WEB (5). Originalne znenie citatu: ,,| didn't expect ever to get here. [...] I've found what | had lost, at
least a small part of my memory. [...] It was a shock at first, but now I feel | have done my duty to my town
and my apartment. [...] | don't forget, and I never will forget.«

22 BAUMAN, Z. Globalizace. 1999. s. 98.
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k élovekovi a cty k rodine.“?* Prienik zapadnej kultiry do celého sveta je Soraz viac citel'nejsi.
Prichod amerikanizacie by nebol zly, no hodnoty, ktoré k nam prichddzaju menia svet na
nepoznanie. Ako bolo citované vysSie, prelinanie kultar by malo byt obohacujucim pre ¢loveka
a spoloc¢nost’, no v sucasnosti sa vSak deje pravy opak.

Aktudlnu situaciu, ktora so sebou priniesla globalizdcia mdzeme vidiet napriklad aj
v médidch, ako neustdle prezentovanie ndsilia, erotiky ¢i hnevu. Z vacSej miery su to prave
média, ktoré konstituuji v najvyraznejSej miere konzumnu spolo¢nost’. Vyuzivaju propagaciu
ako nastroj na prilakanie konzumenta, a tak umelo zvySuju dopyt po danych veciach ¢i miestach.
»Meédid prezentuju komercné predstavy, ktoré zahmlievaju hranice medzi potrebnymi
a nepotrebnymi vecami. Realita je ,,zamenitelna* - hodnota veci je urcovand cenou, nie ich
uZitocnostou.**

Hodnotovy rebricek sa meni, ¢im sa nartsaju doposial’ zauzivané vzorce spravania. Cudia sa
zameriavaji skor na veci, ktoré su propagované a sa in. Do popredia sa dostavaja aj veci, ktoré
by este pred par rokmi 'udia odsudzovali a nazerali na ne ako na nie¢o, ¢o nesplita podmienky
etického kodexu a ,,vybocuje* to z davu. ,,Prezentdcia inakosti vsak méze viest i K eskalovaniu
fenoménu cudzieho ako pritazlivého az exotického, a preto nekompatibilného s danou kultirnou
realitou, narvusajiiceho jej zakladné kultiirne vzorce.“*

Globalizacia a prienik americkej kultiry k nam prindsa aj nové trendy ¢o sa tyka nielen
literatury ¢i umenia, ale aj napriklad formy cestovania. Navsteva zahranicia a exotickych krajin
bolo ako splnenie sna, kedy sa I'udia mohli nachvil'u vzit' do kultar iného naroda a objavit’ tak
nie¢o nové, spoznat’ mentalitu daného naroda, kultiru, zauzivané zvyky a v neposlednom rade
spoznat’ novych T'udi. S prichodom zapadnej kultry vsak prisiel trend ako napriklad youtuberi,
blogeri, urbex ¢i napriklad selfies.

Ludia tak ako predtym radi cestuji, navstevuji nové miesta, av§ak uz nejde iba o navstevu
inych krajin, plazi, mori, atd’. Ide predovsetkym o navstevu krajiny s cielom ziskat’ ¢o najviac
zazitkov, fotiek, videi, ktorymi by sa l'udia vedeli prezentovat' na socidlnych sietach. ,,Ve
spravné fungujici konzumni spolecnosti se konzumenti aktivné snazi hledat svody. Jejich dédové
vyrobci zili od jednoho obéhu vyrobniho pdsu k druhému, ktery byl uplné stejny. Oni sami pro
zmenu ziji od atrakce k atrakci, od pokuseni k pokuseni, od vycenichani jednoho pamlsku
k hleddni jiného, od spolknuti jedné ndvnady k honbé za jinou — kazda atrakce, pokuseni,
pamlsek a ndvnada je novd, jind a pritazlivéjsi nez predesla.«*

Kazda nova atrakcia alebo ,,pamlsek/ndvnada“, ako to trefne pomenoval pol'sko-britsky
sociolog Z. Bauman, je pre l'udi lakava. Snazia sa hladat’ nové zaujimavejsie a atraktivnejsie
miesta, ktoré by ich mohli ,,preslavit™ a ziskat’ tak viac lajkov ¢i srdieCok na socidlnych siet’ach.
Bohuzial’ sti¢asni konzumni spolo¢nost’ doslova posadla honba za lajkmi. Castokrat sa stava,
ze idu doslova ,,cez mitvoly* a zabudaju na zaklady slusného ¢i pietneho spravania.

Velmi dobrym prikladom st takzvani ,,rddioaktivny hunteri“®’. ,,Neviem, co je to za mdniu,
asi to ma ¢o docinenia s Instagramom. Ked' takymto ludom povies, Ze V blizkosti stroja, na ktory
sa pozerate, by ste si namerali trojnasobok odporucanej dennej davky, tak nemaju pred tym

B HALAS, V. Kultiirna globalizdcia. 2012. s.141 - 145,

24 GAZOVA, V. Globdlna kultira, globdlna identita? 2012. s. 116.
25 GAZOVA, V. Globdlna kultira, globdlna identita? 2012. s. 127.
26 BAUMAN, Z. Globalizace. 1999. s. 102.
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Ziaden respekt a naopak sa ta spytajui, ¢i sa tam nemézu ist odfotit.“*® ,Hunteri teda nevahajt
riskovat’ svoje zdravie pre ¢o najlepsie selfies. Vd’aka fotkam, ktoré st viac nez nebezpeéné
ziskaju predsa este viac ako za ,,obycajnu‘ fotku, ktora nie je ni¢im zaujimava.

Vylet do Cernobylu si prevazne planuju turisti, ktori chca ziskat' ¢o najlepie fotografie
s kulisami Pripjati v pozadi. Aj napriek tomu, Zze v Cernobyle je este stale obrovské mnoZstvo
radiécie, niekedy na miestach o ktorych bezni I'udia nevedia, sa neboja turisti zhotovit’ fotografie,
ktoré st necitlivé. Ide o fotografie polonahych tiel, nevhodnych gest a roznych vtipnych situacii.

Cernobyl’ je pre mladych l'udi - ako sa vyjadril Z. Bauman - atrakciou. Slovami
kulturologi¢ky V. GaZzovej je to nieto cudzie, pritazlivé a exotické. Navsteva Cernobylu
je velmi exotickym a adrenalinovym zazitkom pre dneSnych mladych Tl'udi, takzvanych
konzumentov. Po zahliadnuti seridlu sa do zakazanej zony snazi dostat’ Coraz vac¢si pocet
turistov. O tom, ako stipol pocet navstevnikov hovori aj §¢f marketingu uz spominanej stranky
CHERNOBYLwel.come, Michal Kraj¢ir: ,,V roku 2012 az 2013 to bolo asi tak 10 az 20-tisic,
V roku 2017 priblizne 50-tisic ludi a za rok 2018 islo do zoény zhruba 70-tisic ludi. A tento rok
sa ocakava asi 100-tisic navstevnikov. [...] A ked’' v utorok vyjde nova epizoda Chernobylu, tak
na nasich strankach zaznamendvame dvakrdt az trikrdt vicsiu ndvstevnost,...?° Rozhovor
s Michalom Kraj¢irom vznikol eSte v roku 2019, prave vroku, kedy vychadzal aj serial
Chernobyl. Na rok 2019 sa teda odhadovalo, Ze pocet navstevnikov stipne na 100-tisic, pricom
poznamenal, Ze aj prave vd’aka miniserialu je dopyt po Cernobyle ako turistickej destinacii
omnoho vicsi, nez kedysi. Tento seridl odstartoval obrovské Sialenstvo s necitlivymi
fotografiami, a ako sme uz spominali, 'udia su schopni urobit’ naozaj ¢okol'vek, aby ziskali
fotografie prave z tohto prostredia.

Obrovska davka adrenalinu, lepsie fotografie zo zakazanych a nedostupnych miest z Pripjati
a pttavy pribeh o nelegalnej naviteve Cernobylu je presne to, o ,radioaktivni hunteri do
svojich postov potrebuju. Aby vsak fotografie ziskali ti spravnu davku emocii a napitia, I'udia
si fotografie prispdsobuju podla seba, pricom akoby menili historiu toho, ¢o sa na miestach hrozy
v skutoénosti odohralo. ,,4no, trend Instagramov je bohuzial taky. Napriklad ked prides do
miestnej Skolky alebo Skoly, tak su tam rozhadzané stovky plynovych masiek a vyzera to naozaj
epicky. Clovek si povie, Ze tam bola panika a katastrofa. Ale ked’ prejdes budovou, tak zistis, Ze
hore na streche bol sklad, kde mali vsetky bedne s nudzovymi vecami a ludia to tam porozndasali,
aby to pésobilo desivo.«°

Dal$im zaujimavym prikladom ako ludia chceli este viac zapdsobit’ na svojich ,,followerov*
a ziskat tak viac lajkov st napriklad extrémne rely zavody: ,,Dalej sa nam napriklad ozvali ludia,
ktori robia akési extrémne rally zavody a pytali sa, ¢i bolo mozné, aby svoj zavod ukoncili na
ndamesti v Pripjati. Ze by prislo asi 70 dut. Zorganizovat nieco takéto bolo dost Sialené, ale
nakoniec sa to podarilo.«3! Je vSak potrebné podotkntt’ aj fakt, Ze sprievodcovia ako taki, by sa
mali rozhodne starat’ a opatrovat’ historiu danych miest. V tomto pripade sme sa vSak presvedcili,
ze nielen turisti, ale aj rézne webové stranky poskytujuce zdjazdy do destinacii spajanych
s temnym turizmom, urobia takmer cokol'vek, aby prilakali novych turistov a ako aj

28 Tbid.
29 WEB (6)
30 Tbid.
31 WEB (6)
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Hradioaktivni hunteri“ ziskali viac lajkov a sledovatel'ov, ¢i recenzii. Preco v8ak I'udi poblaznil
trend honby za lajkmi?

Dovolime si tvrdit, ze vhodnou odpovedou na tito otazku je prave dokumentarna drama
snazvom The Social Dilemma. Byvali zamestnanci velkych technologickych spolocnosti,
socialnych sieti ¢i odbornici na moderné technoldgie, sa rozhodli prehovorit, na akych
principoch funguju r6zne socidlne siete, pricom zastavajui nazor, Ze s pre spolo¢nost’ hrozbou.
Pre nasu diplomovu pracu je z tohto dokumentu najdolezitejsi prave dopamin, teda hormon
Stastia, o ktorom sa neraz zmienuju.

»<Dopamin je spdjany so systémom prijemnych vnemov a s motivdaciou k roznym
aktivitam. Taktiez pomaha regulovat pohyb a emociondlne reakcie. Umoznuje nam nielen vidiet
odmeny, ale navadza nas podniknit urcité kroky, aby sme ich dosiahli.**> Dopamin je teda
hormon, vd’aka ktorému dokdzeme byt Stastni. Je to nieCo, Co nas pohana vpred a navadza nas,
aby sme sa neustale zlepSovali. Hodnota dopaminu vSak dokaze vel'mi rychlo klesat’ alebo stupat’
a existuje obrovské mnozstvo liekov alebo produktov ako si dopamin zvysit’ a tym mat’ aj lepsiu
naladu. Jednou z takychto moznosti je prave Instagram, Facebook, Twitter a iné socidlne siete.

Rovnako ako to je so zavislost'ou napriklad na drogach alebo na hazardnych hrach je to aj so
socidlnymi siet’ami, ktoré odmetiuju na§ mozog dopaminom. Kazdy lajk, retweet, srdie¢ko alebo
emotikon, nam dava pocit $tastia - teda dopamin. Vel'mi zaujimavy je fakt, ze 5% az 10%
uzivatel'ov socialnych sieti je psychicky zavislych a nemaji kontrolu nad tym, kol’ko ¢asu travia
na internete.’® Dovolime si teda tvrdit’, Ze takzvani ,,radioaktivni hunteri“ ziskavaju ¢o najlepsie
fotky prave z dovodu, ze ¢im viac lajkov nazbierajt, tym majt vys$siu hladinu dopaminu, teda su
StastnejSimi. Je to vSak vec, ktoru si takmer nikto neuvedomuje.

Dolezitou vsak zostava otazka, ¢i nahdnanie sa za Co najlep$imi fotografiami a pritom
riskovanie svojho vlastného zdravia nie je iba potvrdenim toho, ze Coraz viac l'udi je zavislych
na socialnych sietach a nechct si to pripustit'?

Okrem rdznych selfies priamo z Cernobyl'u &i Pripjati sa na socialnych sietach ¢oraz viac
vyskytuji aj fotografie alebo takzvané meme obrazky, ktoré si z celej katastrofy, ktora sa
odohrala v roku 1986, robia posmech, pripadne z I'udi, ktori st s havariou spajani. Rozhodli sme
sa do diplomovej prace zahrnut’ aj tento druh ,,umenia“, nakol'’ko sa spéja so zvySovanim si
dopaminu, dalej snami vybranou arozoberanou lokalitou a v neposlednom rade
s nekrotainmentom?* alebo inak povedané so ,,zozdbaviiovanim* smrti.

Ako priklad si mézeme uviest stranku na Instagrame, s menom Chernobyl Memes
(@hbochernobyl.memes). Stranku sleduje priblizne 3298 l'udi ama 63 prispevkov, ktoré
sa tykaji vylutne zosmiesiiovania Cernobyl'skej jadrovej katastrofy. Stranka vyuziva dobre
zname fotky, postavicky alebo loga, ktoré pretvorili tak, aby zapadali do konceptu Cernobylu,
¢i uz pridanim inej tvare alebo pridanim mena, hesla ¢i humornej vety a zabavili tak svojich
followerov. Jeden takyto obrazok pretvorili z loga a hesla vel'mi znamej Sportovej znacky Nike.

Obrazky st rovnako koncipované, jedno je fotka Colina Kaepernica, hra¢a amerického
futbalu s heslom: ,Verte v nieco. Aj ked’ to znamend obetovat vietko.“* Pod tymto textom sa
nachadza logo znacky a dobre zname heslo ,,Just do it.“. Na druhej fotke mozeme vidiet’ Antolija

32 WEB (2)

3 WEB (9)

34 Vid’ kapitola 1. Negativne dosledky detabuizéacie smrti.

35 Originalne znenie citatu: ,,Believe in something. Even if it is means sacrificing everything.«
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Datlova, zastupcu hlavného inziniera Cernobyl'skej jadrovej elektrarne. Tento meme obrazok
obsahuje rovnaky popis ako reklama Nike, teda ,,Verte v nieco. Aj ked’ to znamend obetovat
vSetko.*, jediné Co sa odlisuje je napis pod logom. Tento obrazok obsahuje napis: ,,RBMK reaktor
nevybuchne, len to urob.*3® Z jednoduchej reklamy sa stal oby&ajny vysmech havarie atdmovej
elektrarne. Okrem tohto obrazku vSak tento ucet obsahuje aj mnoho inych, castokrat vel'mi
necitlivych obrazkov, ktoré poukazuju na to, ako sa vplyvom konzumnej spolo¢nosti vytraca
sticit, 'itost’ a empatia a st nahradené zabavou, socialnym statusom a honbou za lajkmi.

Na socialnej sieti Facebook vznika aj mnoho skupin, ktoré s zamerané na Cernobyl’. Jedna
z nich, s nazvom Chernobyl exclusion zone by stalker's eyes, ma vySe 24 tisic ¢lenov z réznych
kutov sveta. Podl'a prispevkov je uz jasne vidiet, Ze vietky skupinky, ktoré Cernobyl’ navstivili,
navstevuju alebo sa este len chystaju navstivit, boli viac menej na vlastnu past’. Sved¢ia o tom
fotografie alebo vided, ktoré si medzi sebou I'udia zdiel'aju. Kazdé jedno video sa snazi byt
o nie¢o lepsie ako to predoslé, no o je najviac citel'né z prispevkov v tejto skupine je to, ze
vSetci l'udia sa snazia najst’ nie¢o zaujimavejsie a adrenalinovej$ie, nech si ich l'udia zapamaétaju
a ziskaju ¢o najviac lajkov.

Prevazna vicsina fotografii a videi je vyhotovenych v noci, pricom v tomto ¢ase turisti do
tejto zony nemaji povoleny vstup. Iné fotografie ukazuju presne pripad, ktory sme popisovali
vysSie a to ten, Ze l'udia sa fotia napriklad v starych opustenych autich za volantom, pricom
takéto stroje st najradioaktivnejsie, preto ostali priamo v Pripjati.

UZ niekol’kokrat sme spominali, Ze pre lajky su v sucasnosti l'udia schopni urobit’ takmer
hocico. Okrem toho, Ze sa vystavujt radiacii a ohrozujt tak svoje zdravie, thanaturisti, ktori prisli
do Cernobyl'u iba kvoli fotografiam, stale vymyslaji nieco, ¢o bude originalne. V tejto skupine
sa nam podarilo najst’ vel'mi netradi¢né ba priam az absurdné fotografie, ktoré by ,,oby¢ajnému*
thanaturistovi mozno ani len nenapadli. Ako prvé sa nam podarilo najst’ fotografie z opustene;j
¢ernobyl’skej stodoly, kde sa ,,radioaktivni hunteri* skryvali pred zvieratami a strdzou v noci.

Par T'udi v sene so spacimi vakmi, ohrievaCom a batohmi. Samozrejme si nezabudli noc
v opustenej stodole zdokumentovat, aby mali ¢o pridat’ na socialne siete. Dal3i ,,ilovok® z tejto
stranky, su fotografie zhotovené na Vianoce, kedy par ilegalnych turistov ozdobilo stroméeky,
nasledne sa pri nich odfotili spolu s plynovymi maskami a ochrannymi odevmi, aby mala
fotografia tu spravnu emoéciu. Najzaujimavej§imi prispevkami st bezpochyby takzvané
,»Valentinske“. Medzi stalkermi ako sa sami nazyvaju sa nachadzaju aj 'udia, ktori sa v Pripjati
vel'mi radi zasnubuju alebo sa dokonca fotia v svadobnych Satdch ¢i oblekoch. Je velmi
zaujimavé sledovat’ fotografie, ktoré sa menia ztych, ktoré vypovedali pribeh o jednej
z najvéacsich jadrovych katastrof sveta na tie, ktoré su zhotovené bez sucitu, emocii, len aby
ziskali ¢o najviac sledovatel'ov a lajkov na socialnych siet’ach.

Okrem turistov, ktori sa zmenili na nepoznanie a nehl’adaju iba historiu ale prevazne zabavu
sa zmenili, lepSie povedané prispdsobili aj 'udia, ktori sa rozhodli do zony vratit’ a dozit’ tu svoj
zivot. ,,Zistujem ako sa menia aj samotné babky, niektoré sa zmenili na ,, filmové hviezdy . Maju
uz naucené monology, aj slzu vytlacia tam, kde treba. Ked prichadzali prvi cudzinci, vtedy
micali, iba plakali. Teraz sa uz naudili rozpravat.“3’ Nielen turisti sa prispdsobujii danej dobe,
ale uz aj babusky sa naucili vychadzat’ s l'ud'mi konzumného sveta. Prispdsobili sa, pretoze sa

36 Originalne znenie citatu: ,,RBMK reactors don't explode, just do it!“
37 ALEXIJEVIC, S. Cernobyl'skd modlitba (kronika budiicnosti). 2017. s. 286.
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zd4, ze nemali na vyber. Turistov, ako sme si uviedli vysSie, neustale pribuda a bohuzial
nevyzera to tak, ze by sa v blizkej dobe ich pocet mal znizovat'.

»Irend temného turizmu, okrem iného aj ,zozabaviiovania® smrti, jej anestetizacie,
vzbudzovania Soku, ulaku, sprostredkovdavania morbidnosti prevedenych aZ do extrému,
tendencia hyenizdcie na ludskom utrpeni a nestasti vyustuje do kultury smrti charakteristickej
lahostajnostou, ba dokonca chladom, mrazivym chladom, respektive rezistenciou na
pornograficki tematizdaciu smrti a mediovanu smrt’ v tretej osobe.“3® Thanaturisti, ako sme uz
spominali cestuju do Cernobyl'u ako do destinacie, kde maji moznost’ ziskat prave fotografie,
ktorymi by dokazali v druhych vzbudit prave spominany Sok alebo til'ak. Tu sa nam vSak naskyta
otazka, ¢i je v poriadku zabavat’ sa na smrti a utrpeni druhych, pre ktorych to dodnes méze byt’
bolestiva spomienka, pripadne ¢i takato zabava a zozabaviiovanie smrti nevznika na ukor etiky
a moralky.

Zaver

Na rozdiel od minulosti, sicasny ¢lovek vnima smrt’ z viacerych pohl'adov. Na smrt’ sa da
nazerat’ ako na nie€o, o sa nas bytostne dotyka, s ¢im sa spajaju negativne konotacie, no na
druhej strane ide o nieCo fascinujice, nepoznané ¢i dokonca vzruSujuce. Fenomén temného
turizmu zastupuje v spolo¢nosti vyznamnu Ulohu sprostredkovatela kontaktu so smrtou.
Umoziuje thanaturistom pocitit’ blizkost’ smrti a pochopit’ ju. Sprostredkovava priamy kontakt
so smrtou ,toho druhého®, pri¢om naplita tizby pozerat sa na smrt, no vietko z bezpeénej
vzdialenosti. Bohuzial, z atrakcii temného turizmu sa pod vplyvom konzumného Zivotného §tylu
stava biznis. Miesta sa prispdsobujil poziadavkam turistov, ktoré sa neustale menia, a pozaduju
neustéle viac a viac nasilia ¢i morbidnosti. Jednou z atrakcii temného turizmu sa stal aj Cernobyf’,
ktory je Coraz dostupnej$i a fascinujucejsi trend v su€asnom Zzivote. Miesto havarie Stvrtého
reaktoru sa meni na nepoznanie. Fotografie z miesta katastrofy v sucasnosti vznikaji iba na
zéklade socialneho statusu ¢i doplnenie si dopaminu, teda hormonu §t’astia. Ide o aktisi honbu za
popularitou, ktoru so sebou priniesla prave detabuizacia smrti v spolo¢nosti
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Chernobyl nuclear disaster as a phenomenon of dark tourism

Following article deals with the phenomenon of dark tourism as an increasing trend in the
current consumer society. By the example of the Chernobyl nuclear disaster, we will approach
the phenomenon of dark tourism as well as the detabuization of death.

The aim of the article is to analyze the Chernobyl nuclear disaster as in increasing trend in
dark tourism and the insight gained from dark tourism in the context of culturological research.
Given that this phenomenon is a hot topic in the current society, we will also point at the ethical
aspect of looking for places connected with catastrophes and human suffering.

Prispevok predstavuje vybrani ¢ast Diplomovej prace s nazvom Cernobylskd jadrova
katastrofa ako fenomén temného turizmu (kulturologicka sondaz), ktora bola Gspesne obhéajena
na Katedre kulturolégie, FF UKF v Nitre, v akademickom roku 2020/2021. SkolitePom
zéverecnej prace bola Mgr. Erika Morav¢ikova, PhD.

Autorka: Mgr. Alzbeta Spet’kova
absolventka Katedry kulturologie FF UKF v Nitre
alzbeta.spetkova@gmail.com

Skolitelka: Mgr. Erika Morav¢ikova, PhD.

Katedra kulturolégie, FF UKF v Nitre
emoravcikova2@ukf.sk

205



CULTUROLOGICA SLOVACA o 2/2021

206

HESLAR KULTUROLOGICKEHO POJMOSLOVIA

Slovnik vybranych pojmov socialnych médii a digitalizacie

Algoritmus (algorithm) = je zakladnym pojmom v informatike, presne definovana
koneéna postupnost’ prikazov, ktorych vykonanie umozni ziskat’ vystupné data a udaje.
Algoritmus konS$piracie = je spektrum prikazov riadenych umelou inteligenciou, ktoré sa
snazia pouzivatelom ponuknut’ senza¢ny obsah, ktory nie je zalozeny na pravdivych
faktoch, tymto spdsobom dokaze algoritmus presved¢it’ 'udi o banalnych, ale aj o vaznych
nepravdivych faktoch, pozndme napr. algoritmus konspiracie o plochej Zemi.

Algoritmus odporucania = je spektrum prikazov riadenych umelou inteligenciou, ktoré
sa snazia na zaklade spravania pouzivatelov a dat o ostatnych pouzivatel'och vybrat’ taky
obsah, ktory by sa im mohol pacit’, takymto spésobom mozu tieto algoritmy podporovat’
efekt tzv. zajacej nory.

BATX = znamené skratku pre 3tyri najviacsie technologické firmy v Cine, ktorymi su
Baidu, Alibaba, Tencent a Xiaomi.

Big Tech = jednotné oznacenie najvicsich a najdominantnejSich spolo¢nosti v priemysle
informaénych technologii v Spojenych Statoch, zndme su tieZ oznacenia ako Tech Giants,
Big Four alebo Big Five, jednd sa o spolo¢nosti Google, Amazon, Facebook, Apple
a Microsoft.

Clickbait = je sofistikovana forma ,klikacej navnady* v online priestore, moze ist
o textovy odkaz alebo odkaz na web ¢i miniaturu, je zamerany na prilakanie pozornosti
a naldkanie pouzivatel'ov, aby nasledovali konkrétny odkaz a precitali si, prezerali alebo
pocuvali prepojeny online obsah s definujucou charakteristikou typickej senzacie alebo
zavadzania; clickbaity Casto oslovuju najmé emdcie a zvedavost’ pouzivatel'ov.
Dezinformacia (disinformation) = viac alebo menej zdmerne vytvorena skreslend alebo
chybna informacia, nepravdiva alebo zavadzajica informacia, ktora sa §iri zamerne
s cielom oklamat’ 'udi.

Digitalizacia (digitalization) = proces prevodu informécii do digitdlneho formatu,
vysledkom je reprezentacia objektu, obrazu, zvuku, dokumentu alebo signalu generovanim
série ¢isel, ktoré popisuju diskrétnu mnozinu bodov alebo vzoriek.

Digitalna bublina = nehmotny virtualny priestor, ktory si 'udia vd’aka technologidm
prispdsobia podl'a vlastnych potrieb a vlastnych definicii skutocnosti.
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Digitalna infrastruktira = je materidlno-technického zdzemie, tyka sa digitalnych
technologii, ktoré poskytuju zaklad pre prevadzku a organizaciu informacnych technolégii;
medzi digitalnu infrastruktaru patria napr. datové centra a siete, Sirokopasmové
telekomunikacné a digitalne aplikacie atd’.

Digitalna zavislost’ = suvisi s nadmernym pouzivanim produktov technologického
priemyslu, internetu, digitdlnych technoldgii, smartfénov a inych zariadeni, ktoré nutia
pouzivatela travit’ ¢oraz viac ¢asu vo virtualnom online svete.

Digitalny dudlik = alternativny pojem, ktory slizi ako oznalenie pre zavislost’ na
smartfonoch, cela generacia mladych I'udi dnes siaha po svojom smartféne vzdy vtedy, ked’
je to mozné, neustale so sebou nosia svoj digitalny dudlik.

Dozorny kapitalizmus (surveillance capitalism) = ekonomicky systém zamerany na
komodifikaciu osobnych udajov, ktorého hlavnym ucelom je dosahovanie zisku.

Dron = je dial’kovo alebo autonémne ovladané bezpilotné vozidlo najmaé lietadlo, lod’ ¢i
pozemné vozidlo.

Ekonomika pozornosti (attention economy) = je pristup k riadeniu informacii, ktory
zaobchadza s l'udskou pozornost'ou ako s nedostatkovym tovarom a aplikuje ekonomicku
teoriu na rieSenie roznych problémov riadenia informacii.

Emailova apnoe (email apnea) = je doCasné zastavenie dychu, ked’ sa pouzivatel
nachadza pred obrazovkou zariadenia, najméd vSak ked pisSe SMS alebo email, toto
chronické zadrziavanie dychu pouZivatela uvadza do stavu boja alebo uteku, ktory
ovplyviuje jeho emocie, fyziologiu a pozornost’.

Eticky dizajn = pristup k vyvoju produktov a sluzieb technologického priemyslu, ktory je
v stlade s moralnymi a etickymi zdsadami 'udskej spolocnosti.

Externalita = pojem z oblasti ekonémie, ide o nepriaznivy vonkajsi téinok alebo externy
efekt, externalita je skutocnost’, ktord existuje mimo ¢loveka alebo veci.

Fact-checker = kontrolor faktov, ktory posudzuje a hodnoti vierohodnost ¢lankov
zobrazujucich sa na internete.

Fact-checking = je proces kontroly faktov, ktory sa snazi overit informacie, aby sa
podporila pravdivost’ a spravnost’ podavania sprav, kontrola faktov sa méze vykonat pred
alebo po publikovani alebo inom rozsireni textu ¢i obsahu.

Fact-checkingova platforma = uréitd zakladia pre spolo¢enské skupiny a organizacie,
ktorych snahou je systematicky kontrolovat’ a verifikovat’ publikované informacie a fakty.
Falo$né spravy (fake news) = termin, ktory v jadre definujeme ,,falo$né spravy* ako tie
spravodajské pribehy a spravy, ktoré su nepravdivé, vykonstruované a neobsahuju ziadne
overitelné fakty, zdroje ani citaty; niekedy mozu sluzit aj ako propaganda, ktora je zdmerne
navrhnuta tak, aby zavadzala Citatel’a; rovnako mozu byt koncipované ako tzv. ,clickbait*
a teda st napisané pre ekonomické stimuly, v poslednych rokoch sa falosné spravodajské
spravy mnozia hlavne prostrednictvom socidlnych médii, ktoré poskytuji ich rychle
a l'ahké zdiel'anie v online prostredi.

FOMO (fear of missing out) = syndrom pouzivatel'ov socialnych médii, ide o uzkost’
alebo motivaciu, ktort pouzivatelia socidlnych médii citia, ked’ chct patrit do nejake;j
skupiny, udalosti alebo dokonca okamihu, o ktorom ostatni pouZzivatelia zverejiuju
prispevky, pocituju strach a izkost’ z vynechania ich osoby z centra diania.
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GAFA = je skratka pre spolocnosti technologického priemyslu v USA, patria sem
spolo¢nosti Google, Apple, Facebook a Amazon.

GAFAM = je skratka pre spolocnosti technologického priemyslu v USA, patria sem
spolo¢nosti Google, Apple, Facebook, Amazon a Microsoft.

Gig economy = je trh prace charakterizovany prevladanim kratkodobych zmlav alebo
prace na vol'nej nohe na rozdiel od trvalych pracovnych miest.

Growth hacking = je zastre$ujucim pojmom pre stratégie zamerané vylune na rast,
zvycajne sa pouziva vo vztahu k za¢inajicim podnikatel'om, ktori potrebujii obrovsky rast
v kratkom case pri malom rozpocte; odbor zvany growth hacking ma za ulohu ,,hacknat™
sa do l'udskej psychiky a printtit’ pouzivatel'ov k vyssej miere interakcie.

Hacker = pocitacovy Specialista ¢i programator s detailnymi znalostami fungovania
systému, dokaze so systémom vyborne pracovat’ a upravit’ si ho podla svojich potrieb,
motivacia hackerov nemusi byt finanéna, ¢asto ide o reputaciu, zabavu a prekonavanie
vyziev.

Hacking = nezakonné preniknutie do poéitacovych systémov alebo ¢innost’, ktora spociva
v hl'adani a vyuzivani bezpecnostnych dier v pocitacovych systémoch.

Hackovanie mozgu (Brain hacking) = je pouzitie technik alebo technologii na
ovplyvnenie psychického stavu jednotlivca, kognitivnych procesov alebo trovne funkcie
mozgu, ak je zdmerom manipulovat’ so spravanim ciel'a bez jeho vedomia alebo sthlasu,
hackovanie mozgu sa nickedy oznacuje aj ako inos mozgu (Brain hijacking).

Hardvér (hardware) = je sthrnny ndzov pre kompletné technické vybavenie pocitaca a
pocitacovych komponentov.

Hoax = je podvod, ktory je zamerne vymysleny tak, aby sa vydaval za pravdu.

Human downgrading = myslienka Tristana Harrisa, zniZovanie kvality ludi je
kombinaciou negativnych ucinkov digitalnych technoldgii na I'udi a spoloc¢nost’, tento
pojem naznacuje, ze vSadepritomné prvky technoldgie vratane smartféonov, socidlnych
médii a vSadepritomnej konstantnej konektivity zhor§ujt kvalitu l'udi a P'udsky Zivot.
Humanita = T'udskost’; termin pochadza z latinského humanitas ,,'udska prirodzenost’,
laskavost™, pojem oznacuje vlastnosti, ktoré z nas robia ¢loveka, akasi kvalita I'udskej
bytosti, kolektivne a vSeobecné pomenovanie pre ludské bytosti, je to stav, ktory
vymedzuje ¢loveka voci bohom, zvieratam ¢i strojom.

Humanoid = je nehumanny tvor, bytost’ alebo robot s l'udskou formou a vlastnostami.
Chatovaci robot = pocitacovy program, ktory simuluje a spracovava l'udsku konverzaciu
a umoziuyje 'udom komunikovat’ s digitdlnym zariadenim ako keby komunikovali so
skuto¢nou osobou.

Infinite scrolling = je technika webového dizajnu, pri ktorej sa pouzivatel'ovi pri postvani
stranky smerom nadol automaticky a nepretrzite nacitava stale viac obsahu, tato technika
eliminuje potrebu pouzivatel’a kliknut’ na d’alSiu stranku.

Influencer = ide o verejne znamu osobu, ktora je pre ostatnych l'udi vzorom a ¢asto im
pomaha rozhodovat’ sa.

Informacie = su fakty, skusenosti a vedomosti, ktoré l'udstvo zbiera, zaznamenava,
spracovava a odovzdava dalej, informacia je ta Cast’ udajov, ktora je pre prijimatel’a
zrozumitel'na a pochopitelna.
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. Informaény smog = je charakterizovany ako metaforicky vyraz pre neziaduce, nepotrebné,
neuzitoné a znecCistujuce informdcie, najpouzivanejsie vyznam pojmu informacny smog
je zaplava nadbyto¢nych informacii, informacnym smogom sa myslia reklamy a spravy
z televizie, radia, e-mailovej komunikacie, mobilnych telefonov a d’alsich komunika¢nych
prostriedkov.

Informatizacia = je postupny prechod k maximéalnemu vyuzivaniu informacnych
a komunika¢nych technologii vo vsetkych oblastiach spolocenského, politického
a hospodarskeho zivota.

Insider = oznacenie osoby, ktordA mad vzhl'adom na svoje pdsobenie lepsi pristup
k informaciam ako verejnost’.

Internet = siet’ elektronickych komunikacii, ktora spéja pocitacové siete a organiza¢né
pocitacové zariadenia po celom svete, globalna siet zahfiiajica volnu konfederaciu
prepojenych sieti pomocou Standardizovanych komunikacnych protokolov, ktora
umoznuje rozne informaéné a komunikaéné systémy.

JOMO (joy of missing out) = protiklad syndromu FOMO, ide o syndrom pouzivatel'ov
socialnych médii, pouzivatelia, ktori nim trpia pocituju radost’, z toho, ze ich ostatni aktéri
diskusie obisli, pripadne s nimi nepocitali v ramci svojich prispevkov, pocituju radost’
z vynechania ich osoby z centra diania.

KonSpiracia = sprisahanie, ilegalna ¢innost’; komplot, tajna dohoda.

Kyberneticka sikana = zname tiez ako pocitacova Sikana, je druh Sikany Specificky tym,
ze je realizovany prostrednictvom informaénych a komunikaénych technologii, najéastejSie
prostrednictvom internetu, socialnych médii ¢i mobilného telefonu.

Kyberneticky utok (cyberattack) = akékol'vek imyselné jednanie Uto¢nika (hackera)
v kyberpriestore, ktoré smeruje proti zaujmom inej osoby.

Kyberpriestor (cyberspace) = je koncept popisujlici rozsiahlu a vzajomne prepojent
digitalnu technolégiu, pojem odkazuje na online svet ako na oddeleny svet, odlisny od
kazdodennej reality.

Manipula¢éné techniky = sthrn technik, ktorych cielom je manipulacia a ovladanie
niekoho in¢ho proti jeho vlastnej voli, st zalozené vzdy na eticky nepripustnych formach
spravania su.

Monetizacia = je vo vSeobecnosti speniazenie, proces premeny nie¢oho na peniaze.
Multimedidlny obsah = kombinécia textu, zvuku, grafiky, animacie, interaktivity a videa,
st ur¢ené na informovanie a zdbavu publika.

NATU = je skratka pre spolocnosti technologického priemyslu v USA, ide o najnovsie
(neskér zalozené) spolo¢nosti ako Netflix, Airbnb, Tesla a Uber.

Netolizmus = je definovany ako chorobna zavislost od internetu a povazuje sa za virtualnu
bezlatkova drogu, socidlne siete maju najvyssi podiel na samotnej zavislosti virtudlnych
pouzivatelov.

Obnovit’ (refresh) = je funkcia z prostredia internetu a socialnych médii, ktora umoznuje
jednoduchym gestom alebo klikom obnovit’ aktualne zobrazovany obsah za uc¢elom jeho
aktualizacie (zobrazenia nie¢oho nového).

Persuazivne technolégie = ide o prehovaranie ¢i presviedcanie cloveka tak, aby mal cely
proces pod kontrolou presvedcujici aj presvied¢any, mozeme sem zaradit’ technologie ako
napr. webové stranky, aplikacie, softvér, hry alebo virtualna realita, ktoré spdsobuju zmeny
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spravania a postoja stimuldciou motivacie ich pouzivatela bez pouzitia natlaku alebo
podvodu.

Polarizacia spolo¢nosti = spolocenska polarizacia je tendencia zvySovat’ rozdiely medzi
socialnymi skupinami rézneho charakteru, ¢o v kone¢nom dosledku vedie ku konfliktu
Zaujmov.

Postfaktuidlna éra/spolocnost’= predstavuje také fungovanie spolocnosti, v ktorej sa
postupne vytracaju spolo¢né objektivne Standardy pravdy a dochadza k nepretrzitému sklzu
medzi skuto¢nymi a alternativnymi faktami, poznatkami, nazormi, vierou a pravdou.
Propaganda = je forma komunikécie, ktora sa primarne pouziva na ovplyvnenie publika a
d’al$iu agendu, ktora nemusi byt objektivnha a moéze selektivne prezentovat fakty na
podporu konkrétnej myslienky, nazoru a ¢loveka.

Rolovanie (scrolling) = je ¢innost’ posuvania textu, obrazkov alebo videa po monitore
alebo displeji, zvy€ajne pomocou externého zariadenia alebo gesta, posivanie nezmeni
rozloZenie textu ani obrazkov, ale postupne posuva pohl'ad pouZzivatel'a po celej obrazovke.
Sledovatel’ (follower) = v oblasti socialnych médii je tzv. follower osoba, ktora si predplati
ucet, aby mohla dostavat’ vSetky aktualizdcie v ramci konkrétneho tvorcu obsahu, tyka sa
pouzivatela, ktory sa vedome rozhodol zobrazit’ vSetky prispevky iného pouzivatela v jeho
informac¢nom kanali.

Smartfén = je kompaktny a inteligentny mobilny telefén malych rozmerov, ktory pracuje
ako pocita¢, okrem Standardnych ukonov dokaze posielat’ a prijimat e-maily, textové
spravy, fotografie a multimedialnych obsah, uskuto¢novat’ zivé vysielania, videohovory
a umoziuje surfovanie na internete.

Smombie/smartphone zombie = pojem predstavuje ¢loveka, ktory je zamerany na svoj
smartfon, kra¢a pomaly a nevnima svoje okolie, zorné pole takéhoto typu pouzivatela
smartfonu sa odhaduje iba na 5% bezného chodca kvoli comu vznikaju znacné rizika.
Snapchatova dysmorfia = je syndrém, pri ktorom maji pouzivatelia perfekcionistické
vnimanie vlastného tela a filtre r6znych aplikacii im umoznuji dosiahnut’ ich dokonaly
vzhl'ad, kozmeticka chirurgia je zdanlivo jediny spdsob, ako tento ideal dosiahnut,
v redlnom Zivote, tato posadnutost’ hrani¢ny s dusevnou poruchou.

Socialna siet’ (social network) = je online platforma, ktori 'udia pouzivaju na socializaciu
a budovanie socialnych vztahov s inymi 'ud’'mi, socidlna siet’ moze byt webova stranka
alebo aplikacia socialnych médii, ktora umoznuje pouzivatel'om medzi sebou komunikovat’
a zdiel'at’ multimedialny obsah v online priestore internetu.

Socidlne média (social media) = sthrnny pojem pre webové stranky, aplikécie, blogy,
mobilné technoldgie, video, fotografie a i., ktoré sliizia na premenu osobnej komunikacie
na interaktivny dialog, socidlne média sluzia na rézne formy elektronickej komunikacie,
prostrednictvom ktorych pouzivatelia vytvaraju online komunity na zdiel'anie informacii,
napadov, osobnych sprév a iného multimedialneho obsahu.

Softvér (software) = je oznacenie pre programové vybavenie pocitaca alebo sthrn
vsetkych programov, ktoré sa daji pouzit’ na vypoctovom zariadeni.

Steve Jobs syndrome = jeden z mnoZstva nebezpeénych stereotypov v technologickom
priemysle, syndrom spociva v tom, Ze Steve Jobs veril, zZe jeho genialita ospravedlnovala
akykol'vek druh jeho spravania.
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Strojové ucenie (machine learning) = je odvetvie umelej inteligencie zalozené na
myslienke, ze systémy sa mozu autonomne ucit’ z udajov, identifikovat’ vzorce a robit’
rozhodnutia s minimalnym zasahom ¢loveka.

Technologia = stihrn technik, zruénosti, metdd a procesov pouzivanych pri vyrobe tovaru
alebo sluzieb za uc¢elom dosahovania Specifickych ciel'ov, stthrn poznatkov uplatnenych
pre praktické ucely alebo tiez suhrn spdsobov, ako si sociadlne skupiny zabezpecuju
materialne objekty svojej civilizacie.

Umela inteligencia (Al / artificial intelligence) = je rozsiahle odvetvie pocitacovej vedy
zaoberajuce sa stavbou inteligentnych strojov schopnych plnit’ ulohy, ktoré zvycajne
vyzaduju 'udsku inteligenciu, snahou je replikovat’ alebo simulovat’ I'udskt inteligenciu na
strojoch.

Velké data (Big data) = ide o data, ktoré je potrebné spracovavat’ paralelne na tisickach
vykonnych pocitacov, tzn. Ze zvyCajne su to aspon stovky terabajtov sucasne, ktoré
mnohokrat pribudaji do systému velmi rychlo a st velmi réznorodé, Velké data su
charakterizované tromi V: 1) objem (volume), 2) rychlost’ (velocity), 3) rdéznorodost’
(variety).

Virtualna realita (VR / virtual reality) = je po¢itaom generované prostredie so scénami
a objektmi, ktoré sa zdaju byt skuto¢né, vd’aka comu ma uzivatel’ pocit, Zze je ponoreny do
svojho okolia, toto prostredie je vnimané prostrednictvom zariadenia znameho ako headset
alebo prilba pre virtualnu realitu.

Virtualny svet = je po¢itacom simulované prostredie, ktoré méze byt naplnené mnohymi
pouzivatel'mi, ktori mézu vytvarat osobné¢ho avatara a stCasne a nezavisle skumat
virtualny svet, ziiCastiiovat’ sa na jeho ¢innostiach a komunikovat’ s ostatnymi.
Watchdogova organizacia = skupina I'udi, ktora v mene verejnosti monitoruje aktivity
iného subjektu, aby zabezpecila, Ze sa subjekt nebude spravat’ nezakonne alebo neeticky.
Zdielané informacné prostredie = predstavuje online a offline prostredie, ktoré je
spolo¢né pre vsetkych jeho aktérov.

Mgr. Matus Ohradka
absolvent Katedry kulturologie FF UKF v Nitre

* terminologicky slovnik je stucastou priloh obhdjenej diplomovej prace Mgr. Matisa Ohradku, pod
nazvom Externality socialnych médii a ich dopad na humanitu cloveka. Zavere¢na praca bola uspesne
obhéjen4 na Katedre kulturolégie v roku 2021. Skolitel’ka prace: Mgr. Erika Moravéikova, PhD.

** 'V zatvorke je anglicky preklad pojmu pouzivany v praxi. Terminy su zoradené podl'a abecedy.
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SPRAVY A RECENZIE

Sprava o Medzinarodnom festivale Divadelna
Nitra 2021

30. jubilejny ro¢nik Medzinarodného festivalu
Divadelna Nitra (1. — 6. 10. 2021) sa konal v znacne
obmedzenom, zredukovanom rezime kvoli neustéle
pretrvavajucej celosvetovej pandémii, ktord podobne
ako vlani vyrazne zasiahla aj tento rok do jeho chodu.
Festivalovi navstevnici sa oboznamili s rozmanitymi
poc¢inmi nielen minulorocnej, ale aj niektorych
predchadzajicich divadelnych sezon ako showcase
slovenskej divadelnej kultiry zriad'ovaného typu
v prislusnej kuratorskej gescii, zostavenej vyslovene
pre tento jubilejny ro¢nik. Opit’ sa divakom ponukla
pestra, diverzifikovana paleta hlavného i sprievodného
programu. Rozprestreli sa na nej scasti rézne
inovativne modusy divadelnosti s leitmotivom
Presahy. Najmé vd’aka nim sa pobyt na festivale stal
vhodnou prilezitostou na vyskum viacerych pozo-
ruhodnych rezijnych pristupov.

Otvorenie festivalu patrilo velkolepej a vypravnej
inscenacii Vojna amier (Cinohra Slovenského
narodného divadla v Bratislave, 2018). Slovensky
rezisér Marian Amsler v nej preniesol roméanové dielo
L. N. Tolstého v skorSej adaptacii E. Piscatora, A.
Neumanna a G. Priifera do opulentnej inscenacnej
podoby ako impozantni dramu ¢loveka, jeho kom-
plikovanej psychiky, zial'neho bol'u uprostred vasni
vojnového osialu. Podujal sa vo svojom rezijnom
pristupe k inovujiicim vyuzitiam nielen samotnej
videoprojekcie, ale aj jeho oblibenych a casto
preferovanych principov live cinema. Docielil tak
touto kombinaciu osobity vizualny jazyk svojej
velkolepej inscenacnej fresky.

Domaéce Divadlo Andreja Bagara v Nitre sa
prezentovalo inscenaciou veselohry Jana Palarika
Drotar (DAB v Nitre, 2019). Luka$ Brutovsky vo
svojej rezijnej interpretacii spolu s dramaturgom
Mirom Dachom dokazal niektorymi vyraznymi
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Upravami spristupnit’ text slovenskej dramatickej
klasiky a aktualizacne ho ozivit. Vznikla nekon-
venénd inscendcia s neraz pitoresknym pretlmocenim
jazykovej miteze postav vtedajSicho Uhorska ako
univerzalny obraz si¢asného stavu krajin de facto V4.
Rezisér pontikol veelku invenény pristup ku klasike
s tendenciou ju nijakym sposobom neprikraslovat, ale
obnazit’ aj jej skostnatenost’ ako dokonca prednost’ pre
st¢asné nahl'ady na rézne pretrvavajuce narodnostné,
prip. etnické stereotypy.

Festivalové publikum doslova nadchol insce-
novany reportazny roman stcasnej slovenskej autorky
Katariny Kucbelovej Cepiec (Divadlo Jozefa Gregora
Tajovského, Zvolen, 2021) vrézii auprave Petra
Palika. Vo svojej minimalistickej inscendcii viac
zintenzivnil istd ritudlnost v podobe hudobnej
rytmickosti jej podorysu. Zachytil kolobeh roéného
cyklu, pocas ktorého sa hlavnd postava Katka
stretdvala s tamojSou IT’kou so zaujmom naucit’ sa
tajomstvo Sitia tradi¢ného Cepca. Namiesto toho ju
vsak uchvatilo spoznavanie regionu i seba samej pocas
temer ro¢ného cyklu. Jej pit’ na Horehronie do obce
Sumiac (najzapadnejsej rusinskej obce) sa stala pitou
k sebe samej, k vlastnému sebauvedomeniu. Rezisér
P. Palik tomu prisposobil i kompozic¢né delenie
inscendcie na pomyselné casti rocnych obdobi.
Vyznela pritom rytmickost’ v striedani scénickych
obrazov  mestskych/rurdlnych  (ich  prelinanie).
Zaroven sugestivne odkryla tabuizované témy
dlhodobo neriesenych problémov akymi st napriklad
vyludniovanie regidnov na periférii, stereotyp pekného
Slovenska pod Nizkymi Tatrami, ale aj kontrastnost’
mesta a vidieka ¢i otvorend rasova segregacia. P. Palik
tiez pomocou modemného divadelného jazyka silne
zachytil recepény odraz autorky zjej dennikovych
zapiskov v podobe vizualizacii sémanticky zat'aze-
nych viet vo vizualno-grafickej podobe, ¢im pozicia
slova vinscenacii nadobudla doslova nevsedni
vytvarnu funkciu komponovanych grafém.

Velky zaujem vzbudila na festivale aj inscencia
Borodac alebo Tri sestry (Stitne divadlo Koice,
2020). Rezisérka Jalia Razusova vnej podnikla
viacnasobni1 sondaz biografie, diela nestora sloven-
ského profesionalneho divadelnictva Jana Borodaca.
Formou rekonstrukcie jeho legendarnej inscenacie Tri
sestry zroku 1952 vkoSickom divadle sa remini-
scenciami vracala k jeho detstvu, §tididam mladosti
ako aj profesionalizacii slovenskej divadelnej kultiry.
Variovala tak jednostaj tri autorské texty Karola



Horaka, Michala Ditteho a Michala Balaza. Dokazala
ich poprelinat’ do paralelnych pradov troch vedenych
ahravo  preskupovanych inscenaénych  rovin.
Inscenacia podavala nesentimentalne a nepateticky
Sirokospektralny pohl'ad rezisérky na osobnost’ dejin
slovenského divadla, pretoze jej dominovala hravost’
a tvorivost.

Inscenacia  amerického  dramatika  Israela
Horovitza Lebensraum (Divadlo LAB, Bratislava
2019) sa zase vracala k tematike kultarnej paméti ako
aj problematike kultirnej traumy. Katefina Quisova vo
svojom bakalarskom projekte pocas stidia divadelnej
rézie vytvorila konciznu S$tidiu antisemitizmu na
podklade fiktivneho pribehu. Jej inscenacia vynikala
v hereckej uspornosti, autenticite a az mrazivej bez-

prostrednosti v prezentdcii univerzalnych matric
l'udskej neznasanlivosti.
Slovenskd  performerka arezisértka  Petra

Fornayova svojim angazovanym dielom Zelend je
trava (alebo naco umyvat’ poharik od jogurtu, ked
niekto lieta Styrikrat za rok do Thajska) sa pridala
ksérii festivalovych premiér vramci eurdpskeho
projektu BeSpectACTive! Do centra jej pozornosti sa
dostala sucasna vypukld environmentdlna kriza,
nabal'ujuca so sebou cely kontext dalSich kriz.
P. Fornayova si zvolila naopak neapelativny charakter
prezentovania ekologickej problematiky, zbavenej
akejkol'vek agitaCnej, prip. mentorskej polohy
vyznenia. Kriticky sa pozrela na prehlbujucu sa
absurdnost’ niektorych tendencii radikalnych rieSeni
v zmysle zvratenia sticasného aj tak neudrzateného
stavu. Tvorcovia z Asociacie Divadelna Nitra,
Asociacie sucasného tanca, Dublin Theatre Festival
Company, Kunstencentrum BUDA, Plesni Teater
Ljubljana samozrejme neposkytli vychodisko z tejto
krizy. Ich performativne a intermedialne dielo malo
interaktivne rozvinat’ s€asti diskusiu, avSak stretlo sa
spomerne vlaznym prijatim. Ekologicka krizu uz
snad’ nikomu nepride vhodné relativizovat’.
Medzinarodny festival sa niesol v znameni d’alSej
svetovej premiéry inscendcie s nazvom lcarus
(Asociacia Divadelna Nitra, Tanec Praha, tYhle, Nitra,
Praha, 2021) ktora taktiez vznikla v rdmci eurdpskeho
projektu BeSpectACTive! Marie Gourdain v spolu-
praci s Jarom Vinarskym a Vaclavom Kalivodom
zaphnili doslova celé namestie pred budovou Divadla
Andreja Bagara v Nitre u¢innymi a fyzicky vypuklymi
vizualnymi intervenciami. Mladi tinedZerski tvorcovia
z0 Slovenska a Ceska, ¢asto prinditeni kooperovat’

vonline rezime kvoli pretrvavajicej pandémii,
prezentovali tematiku slobody, roznych jej presahov
prostrednictvom vSeobecne znameho gréckeho myto-
logického pribehu. Tanecna koncepcia Marie
Gourdain spomedzi vSetkych festivalovych produkeii
mimoriadne zasiahla elementarnou fyzickou rovinou
jazyka, interkultirne spajajuceho i presahujiceho
navzajom.

Kurétori zahrani¢ného vyberu sa na tento ro¢nik
celkovo museli obmedzit’ a ponuknut’ festivalovému
publiku aspoii Ciastoéné gros svojich domén ¢&i
vlastnych priorit. Poskytli napospol diela vylucne
v online podobe, ktoré sa potom nasledne prezentovali
prostrednictvom jednotlivych videoprojekeii. Uz aj
z tohto zrete'ného minima sa dalo usudit’, Ze iSlo neraz
o experimentalny modus zvacSa inovativnych diva-
delnych postupov, trendov na pomedzi videofilmu,
performancie, ale aj napriklad zoom platformy
virtualnej prehliadky ¢i dokonca audio-hry.

Zo zahrani¢ného hlavného programu mozno
vyzdvihnut predovSetkym intenzivne rezonujuci
autorsky divadelny videofilm Ocity svedok (Narodni
divadlo, Praha, 2021). Rezisér Jiii Havelka v iom
rekonstruoval masovu vrazdu, ktora sa odohrala v noci
z18. na 19. juna 1945 na Svédskych Sancich pri
Pierove. Jeho autorsky film viac menej poskytol
podrobnt genézu ako aj realizaciu masakry civilného
obyvatel'stva (pocas tejto noci bolo popravenych 265
karpatskych Nemcov, Mad’arov, Slovakov — vratane
zien a deti). Tvorila ho stroha koncepcia hovoriacich
hlav z pomyselnych, vytvorenych zoom obrazoviek,
ktoré predstavovali autentické svedectva ocitych
svedkov v jednotvarnej statickosti, meravosti, doku-
mentarnosti. TImo¢ili divakom detailni podrobnost’
udalosti povojnovej traumy. Popri zvdcsa chladnej
deskripcii  jednotlivych pamétnikov na masaker:
kopacov jamy, dedin¢anov, dostojnikov, vojakov,
prezivsich civilistov sa za ich chrbtami na bielych
pozadiach vypoctvajucej steny kriminalistickej cely
mimovolne objavovali zretelné naznaky (ne)prizna-
vania sa k spolupachatel’'stvu, seba ospravedliujuce
upokojovania, alibizmus, zbavovanie sa zodpove-
dnosti pomocou hmlistych titulkovych népisov. Islo
predovsetkym o prelomenie tejto neznesitelne doku-
mentarnej ,,anatomie vrazdy* momentmi prelomenia
eticky spornej dilemy svedkov a ich vyrovnavanie sa
so zretel'nou participaciou na nej a pod.

Aj dalsia festivalova produkcia niesla v sebe ist
mftvolnost a hlavne detabuizaciu smrti. Arkadi Zaides
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vytvoril projekt virtudlnej prehliadky miestami
zosnulych migrantov s nazvom Necropolis, ktori
namiesto vytizeného nového Zivota nasli v Eurdpe
smrt. Tato bezslovni prehliadku sprevadzala
nesmierna pieta, resp. vzdanie ticty zosnulym z antro-
pologického hl'adiska, tichej spomienky na tych, pre
ktorych sa Eurdpa stala nechcenym hrobom. Je me-
mentom, pripomenutim vsetkych utopenych, podchla-
denych, vysilenych, udusenych, identifikovanych
ineidentifikovanych migrantov = a miestami ich
posledného  odpocinku v réznych  skupinovych
hroboch, alebo bezmennych hroboch v ramci rozma-
nitych cintorinov po celej Eurdpe.

Zaverecna bodka festivalu patrila prezentacii
videozdznamu  performancie  snazvom  Sief.
Rwandsko-britskd ~ spevacka aautorka Dorotée
Munyaneza vnej priviedla na javisko pat Zzien
afrického povodu: Haitanku, Rwand’anku, Somal-
¢anku z Danska, Etiopcanku zijicu v Holandsku a dve
Britky, vypovedajucich jednotlivo ako aj prepajajic
kolektivnu siet’ pribehov, synchronizujiicich v urcitej
antropologickej konStantnosti. Vytvorila svojim
sposobom kolektivne ritudlnu stcéinnost’ v stretnuti
ludskych zivotnych pribehov umelkyn, zijucich
v Eurépe anesucich vsebe zazitok vlastnej
(afro)identity. Zmysel spolo¢nych pospajanych
performancii, postavenych na slove, hlase, geste
spocival vo vyustujicom katarzno-terapeutickom
rozmere zialneho suZenia.

Summa summarum: vyber doméaceho i zahra-
ni¢ného hlavného programu na jubilejnom ro¢niku
Medzinarodného festivalu Divadelna Nitra (1. - 6. 10.
2021) bol zjavne poznaceny celosvetovou pandémiou
v istych limitoch (najméd programovych). Zachoval si
napriek tomu vyslovne vyskumny/vzdelavaci kredit
s vystiznym potencialom uéit’ (sa) festivalom o festi-
vale na festivale v sustavne tvorivom priblizovani
invenénych foriem idruhov divadla a divadelnosti,
jeho pestrych a rozmanitych podob neraz nevsednych
presahov: druhovych, typovych, §tylovych, tvarovych.
Opit’ sa raz potvrdilo, Ze je viac nez vhodné pre
Studentov, doktorandov a pedagdgov, tvorcov i teore-
tikov, vyskumne na fiom pobudnut’, nacerpat’ nové
okruhy stcasnej (eurdpskej) divadelnej kultury a jej
najaktualnejsich tendencii.

doc. Mgr. Miroslav Ballay, PhD.
Katedra kulturolégie FF UKF v Nitre
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Studentska recenzia Medzinarodného
festivalu Divadelna Nitra

Na zaciatku oktobra tohto roku sa konal v Nitre
30. ro¢nik Medzinarodného divadelného festivalu —
Divadelna Nitra (1.10. — 6.10. 2021). Aj tento rok
priniesla zaujimavy program a Nitra na tyzden ozila
divadlom. Po minulom roku sme, vd’aka dokladnej
kontrole a dodrZiavaniu protiepidemiologickych opa-
treni zo strany organizatorov, mohli zazit' festival
v plnom programovom zneni.

Oslavny 30. ro¢nik sa niesol s ustrednym
leitmotivom presahy/transcendencies. Téma festivalu
predstavovala velmi Siroké spektrum tém, vd’aka
tomu kazd4 inscenacia do nej zapasovala. Nebyt témy,
jednotlivé inscendcie by boli skor osobitnym vyberom
kuratov aich ,,vkusu“. Presahy sa vytvarali v nie-
kol’kych rovinach. Presahy medzi fyzicky odohranym
divadlom Slovenského programu atym na platno
prehravanym zahraniénym programom. Paralelne
sustrednou myslienkou a mottom presahov sa
odkryvala téma nasej identity ako l'udstva ale aj nas
samych ako osobnosti. Ako nas ovplyviiuje a formuje
nasa historia ¢i minulost’ predkov.

Z diel priam az ,kri¢ala® linia myslienok, ktoré
poukazovali na polarizaciu spolocnosti a mozné
¢iernobiele vnimanie spolocnosti a sveta. Toto sa ale
netykalo vSetkych uvedenych inscenacii. Otazkou je,
dalo by sa to povazovat’ za kuratorsky zamer alebo iSlo
skor o ,,nahodu*“? Tato téma nerezonovala totizto iba
na festivale, ale dlhodobo rezonuje prave aj
v spolocnosti ato nielen na slovenskej pode, ale aj
medzinarodne. Toto prave moze byt’ dovodom, preco
tu vznikla tato linia. Divadlo totizto nastavuje zrkadlo
spolocnosti, riesi aktualne témy ¢i uz sa jednaji
politiky alebo zasadnych udalosti nasej spolo¢nosti.

Zahranicie jedine na platne

Aj ked’ ide o medzinarodny festival, tento rok bol
skor komornou slovenskou prehliadkou inscenacii,
odzneli totizto len tri inscendcie v zahranicnom pro-
grame. Aj pri tychto troch dielach absentovalo fyzické
divadlo, pravdepodobne kvoli epidemiologickej
situacii  diela zastreSovali len videoprojekcie.
Kuratorsky vyber Jana Simka a Martiny Vannayovej
priniesol velmi kvalitné diela so silnymi pribehmi.
Objavovali sa tu presahy aj réznych dramaturgicko-
rezijnych Stylov. Ale aj presahy dolezitych tém, ¢i
dokonca aj umeleckych Zzanrov.



Presahy medzi divadlom a filmom nam priniesol
autorsky film Jittho Havelku Ocity svédek. Islo o dielo
vytvorené v Néarodnom divadle — Cinohra Praha.
Videofilm s podtitulom Dokumentarna anatomia
masovej vrazdy je vel'mi sugestivnym a autentickym
dielom. Havelka nam ponukol rekonstrukciu masovej
vrazdy a svedecké vypovede o $védskych Sanciach.
Islo o jeden konkrétny povojnovy masaker na uzemi
Ceskoslovenska, ktorych sa vtom obdobi stalo
niekol’ko. I§lo hlavne o restrikcie smerom ku nemec-
kému obyvatel'stvu aetniku. Prave tato inscenacia
ponukla silny pribeh, vyrozpravany svedkami
incidentu a konkrétnymi aktérmi tohto ohavného ¢inu.
Inscenacia je podlozena spismi, historickymi Stadiami
ajednotlivymi zdznamami vypovedi. Vyber zanru
a formatu priniesol vynimocny pohlad, ,.z ktorého
behal mraz po chrbte”. Autonémnost’ pribehu vsak
nebola pre vsetkych, morbidnost’ a redlnost’ vypovedi
bez cenzury poburila niektorych divakov, ktori
odchadzali pocas premietania zo saly.

Druhym zahrani¢nym dielom bola franctizska
umelecka performancia Mailles (Siet) v rézii Dorothée
Munyaneza. Siet’ zobrazovala pribehy Siestich Zien.
Boli sme konfrontovani s témami, akymi st vlastna
kultiirna identita a ako nés formuje prave minulost’
nasej kultary, predkovia a ich vlastné skiisenosti ¢i uz
dobré alebo zlé. Otazky vlastnej identity a zachovania
si kultury predkov. V diele sa objavovali presahy
roznych umeleckych vyjadrovacich prostriedkov.
Sugestivne rozpravané slovo, krasny spev, fascinujiica
hudba apohyb. Vsetky kategorie odkazovali na
kultirne  dedi¢stvo  jednotlivych  performeriek.
Autentickym bol aj jazyk. Multilingvéalnost’ tohto diela
mala az magicku silu. Zial’ toto dielo bolo len projek-
ciou videozdznamu a odoberalo atmosféru kontaktu
divéka a performera.

A nakoniec projekt Necropolis vrézii Arkadi
Zaides s vel'mi aktudlnou témou poslednych rokov.
Na festivale bol tento projekt uvedeny v aktua-
lizovanej verzii a prispésobeny slovenskému uzemiu,
¢im zdoraznil zavaznost' tém akymi st migracia
auteCenci. Dielo je retrospektivou ciest uteencov,
ktori pradili do Eurdpy od roku 2015. Rozprava
pribehy T'udi, ktori ¢i uz pocas cesty alebo priamo na
europskom uzemi prichadzaju o zivot. Verzia, ktora
odznela v online priestore abola $pecificky pripra-
vovana pre slovenského divaka, vzdala hold aj tym,
ktori zahynuli na nasom tizemi a v blizkom okoli.

Zahrani¢ny program mal jednoznacne silnii
pribehovu liniu a priniesol vel'mi zaujimavé a r6zno-
rodé diela, ktoré mali Castokrat retrospektivny
charakter a snazili sa poukéazat’ na to, ako nas minulost’
anasa vlastna historia ovplyviuju. Prave divadlo
moze byt jeden zklucovych prostriedkov ako sa
konfrontovat’ s kultirnymi traumami a historiou.
Vedeli by sme v dielach najst’ prave aj siln podo-
bnost’ so sti¢asnym dianim vo svete a spolo¢nosti.

Slovenska ¢inohra a reflexia spolo¢nosti

Slovensky hlavny program bol pod taktovkou
Karola MiSovica. V hlavnom programe sa uviedli
vel'mi zaujimavé inscendcie. Aj tu sa naslo par diel,
ktoré sa dotykali skrytej linie identity, nasej minulosti
a polarizacie spolocnosti.

Prave $tudentské divadlo by sa malo vyjadrovat’
ku politike a dolezitym témam. Lebo prave oni su
zékladom naSej budtcnosti. Divadlo LAB, ktoré
posobi na VSMU (Vysokej $kole miizickych umeni)
uviedlo inscenaciu Lebensraum vrézii Studentky
Katetfiny Quisovej. Tato tragikomédia znadmeho
amerického dramatika Israela Horovitza je fiktivnym
pribechom o navrhu nemeckej kancelarky, aby sa
zidovski potomkovia vratili do krajiny ich predkov,
slubuje im peniaze, pracu a byvanie. Nejde vSak
o dielo, ktoré by reagovalo len na udalosti 2. svetovej
vojny, ale o reflexiu sidobej spolo¢nosti. Hlavnou
myslienkou je polarizacia spolo¢nosti, ktord je ¢im
dalej tym vyraznejsia, hlavne v otazkach viery,
orientacie ¢i rasy. Inscenécia chce poskytnut’ urcité
pacifistické posolstvo smerom k sicasnej spolocnosti.

Obriazok 1 Katefina Quisova: Lebensraum.
Divadlo LAB, Bratislava, 2019.
Snimka: Henrich MiSovi¢, Collavino photography.

Zvolenské Divadlo J. G. Tajovského prinieslo
jedineénti divadelni inscenaciu o dvoch Zenach

215



ajednom Sumiackom &epci. Dielo Cepiec bolo
adaptaciou knihy Katariny Kucbelovej s rovno-
mennym nazvom. Inscenécia je reflexiou slovenskej
spolocnosti ale aj nas samych. Vypoved' o vysivani
¢epca nam prinasa myslienky o nasej kulture, folklore,
ale aj zakorenenej nenavisti smerom ku réomskemu
etniku. Co vlastne tvori nasu kultirnu identitu a ako
nas ovplyvije nag folklor atradicie? Co vlastne
mozeme povazovat' za slovensky folklor aco za
winstafolklor“? Tieto otazky sa pytala sama autorka
knihy. Zvolenski divadelnici nam ponukli ale
myslienku nielen o kultirej identite, ale aj o nasej
minulosti. Jednou zhlavnych bola aj myslienka
Sovinizmu na  Slovensku  vo¢i  Roémom.
Neznésanlivost’ sa ukazuje ako dlhoro¢ny problém,
nie novodoby fenomén. Hlavné hrdinky predstavuju
dva pohlady Slovakov na romsku otazku, ktora je
¢asto dovodom polarizacie.

Obriazok 2 Peter Palik: Cepiec. Divadlo J. G.
Tajovského, Zvolen, 2021.
Snimka: Ctibor Bachraty.

Pohybova zlozka a scénografické rieSenie doda-
valo inscendcii moznost’ autenticky preniest’ atmos-
féru Sumiaca. Aj ked’ bola inscenacia ,,8itd na mieru‘
zvolenskej oblasti, sami autori boli milo prekvapeni
ako fungovala na festivalového divaka a skvela
odozva bola aj zo strany zahrani¢nych hosti. Dalo by
sa povedat’, Ze bola priam flexibilna a kazdy si dokazal
ngjst’ myslienku, ktora vedel pospéjat’ so situdciami,
ktoré zazivame v beznom Zivote.

Kde sa podel festivalovy ,,duch“?

Nitra sice na tyzden ozila divadlom. Ale okrem
plagatov by ste ani nevedeli, Ze sa nejaky festival kona.
Atmosféra a prostredie posobilo skor sterilnym
dojmom. VicSina divakov pri§la, pozrela si
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predstavenie aodiSla. Nebol vytvoreny ziaden
festivalovy priestor, kde by sa I'ndia po predstaveniach
mohli zdrzat’, diskutovat’ medzi sebou a podobne. Po
inscenaciach hlavného programu prebiehali kratke
diskusie s tvorcami akuratormi, v pripade zahra-
nicného programu len s kuratorom. Opétovne sa
konali aj Artists talk, ktoré rozoberali inscenacie
hlavného programu. Tie vSak boli viac-menej
zamerané¢ na odbornikov divadla anie pre Siroka
verejnost’. Vyrazna bola absencia diskusii niektorych
diel sprievodného programu, ktoré by si to priam
ziadali. Sprievodny program bol tento rok pestry
aroznorody. Cely festival bol viac-menej iba
prehliadkou divadiel a réznorodych inscenécii, chybal
festivalovy duch ¢i nalada.

Mladez ovladla sprievodny program a aj hlavny

Jednym zo silnych momentov sprievodného
programu pod dramaturgickou taktovkou Miroslava
Zwiefelhofera  bolo  Divadlo  mladych.  ZUS
J. Rosinského v Nitre uviedlo na Divadelnej Nitre
prostrednictvom DS Naboso inscenaciu na motivy
proz Zitkovské bohyne (K. Tulkova) a Zitkovské
carovanie (J. Jilik) s nazvom Zitkovské bohyne. DS
DRIM uviedol monodramu podl’a romanu Amosa Oza
Pribeh o ldaske a tme a este divadelnu adaptaciu prozy
Michaila Bulgakova Diaboliada. O divadlo mladych
bol medzi navstevnikmi divadla velky zaujem.
Kapacitne bol plne navstiveny, dokonca bol on tak
silny zaujem, ze viacerym l'ud’'om sa zial’ nepodarilo
dostat’ sa na niektoré predstavenia z dévodu maxi-
malnej povolenej kapacity.

Mladi, tvorivi l'udia neovladli len sprievodny
program, ale aj hlavny program. Asocidcia Divadelna
Nitra v koprodukcii s Tanec Praha, tYhle aBe
SpectACTive! odpremiérovala jedine¢ni inscenaciu
Icarus. Choreogratka ascénogratka pdvodom
z Pariza, Marie Gourdain pri tvorbe spolupracovala s
Jaroslavom Vinarskym a Véaclavom Kalivodom. I§lo
o projekt, ktory zacal uz pred dvomi rokmi a kvoli
epidemiologickej situacii sa nemohol realizovat' na
Divadelnej Nitre 2020.

Prave skupina tinedzerov z Nitry a Prahy rozo-
hrala mytologicky pribeh o Daidalovi a Ikarovi. Islo
o pohybovu performanciu vel'mi harmonicky dopl-
nen1 hudbou aj zo zivym vstupom trubky, celkovi
atmosféru doplnili rozhovory sdetmi. Hlavnou
myslienkou diela bola dospelost’ a sloboda, tému si
zvolili mladi performeri pocas tvorby projektu pod



zastitou BeSpectACTive! Celkova performancia vel'mi
dobre hrala s prostredim namestia a zaujala divakov
vsetkych  vekovych kategorii. Miesto konania
umoziovalo vidiet tito vynimoc¢nu performanciu
z r6znych uhlov pohladu.
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Obrazok 3 Marie Gourdain a kolektiv: Icarus.
Asociacia Divadelna Nitra, Tanec Praha, tYhle
- Be SpectACTive!, 2021.

Snimka: Ctibor Bachraty.

Paulina Grolmusova
interna Studentka 2. rocnika
Katedra kulturologie FF UKF v Nitre

Naznaky smerovania nového vedenia Cinohry
SND v kontexte vyvoja tohto siboru

Aktudlne Specifické obdobie pandémie, ktoré
kultiiru posuva do polohy jedného z najviac zasia-
hnutych odvetvi, prili§ nepraje Standardnému a dlho-
dobejSiemu pohl'adu na ¢innost’ jednotlivych sub-
jektov. Tradicné sezénne delenie na obdobie od
septembra do juna nasledujiiceho roku prakticky
neexistuje, datumy premiér a ich zaradenie aspon do
priblizného ¢asového ramca st utopiou, o ich repri-
zovani ani nehovoriac. Este v $pecifickejSej situdcii sa
posledné dva roky nachadza Slovenské narodné
divadlo. Institicia, ktora (v principe) stale determinuje
status reprezentativnej prvej scény. Nechajme teraz
bokom, Ze Slovensko skor ¢i neskor Caka diskusia
o nastaveni vztahu medzi zriadovanou a nezavislou
scénou. Obdobie pandémie sa totiz v SND stretlo
s vaznymi ekonomickymi problémami divadla, ktoré
strata prijmov zo vstupeniek iba akcelerovala.
V pripade ¢inoherného stboru sa k tymto dvom
faktorom navySe pridala turbulentnd personalna
situacia. T4 sa stala predmetom verejnej diskusie

v druhej polovici roku 2019 po odvolani reZiséra
Michala Vajdi¢ku z postu riaditefa Cinohry SND.
Vtomto (aj na pomery SND) extrémnom mixe
logicky zanika fakt, ze nové vedenie SND nema v
dlhodobom horizonte za ulohu iba hasit’ (aspoil tie
najvacsie) poziare, ale postupne zanechavat’ na
indtitacii aj vlastny rukopis.

Co znamen4 ,,normal“ v SND

Pre pochopenie kontextového ramca, v ktorom
treba vnimat' sicasné vedenie SND, resp. jeho
stborov, sa na uvod treba vratit’ do roku 2006, kedy
bola do pozicie riaditelky SND zvolena Silvia
Hroncova a riaditefom Cinohry sa stal prvykrat
Roman Poldk. Primamou ulohou vedenia bolo
zabezpeCit' presun divadla do novostavby, ktorej
oficialne otvorenie sa uskutocnilo v aprili 2007. Len
pre ilustraciu uvediem, Ze sa bavime o dobe, v ktorej
SND prakticky nepoznalo online predaj vstupeniek,
takze jednym z problémov stahovania bola aj
otvaracia doba pokladni. 13 mesiacov po otvoreni
novostavby sa svojej funkcie vzdal Roman Polak,
ktorého nahradil Stefan Bugko. Ten viedol stbor
v sezone 2008/2009 a spoloc¢ne s Hroncovou rezig-
novali na svoje posty v lete 2009. Bucko nakoniec na
pozicii zotrval do maja 2010, ked ho nahradil
Vladimir Strnisko. Ten bol odvolany v maji 2011
anahradeny Emilom Horvathom, aby sa cely koloto¢
(v duchu absurdnej dramy) uzavrel v januari 2013
navratom Romana Polaka. Uvadzam tento vypocet
preto, Ze pat riaditelov za Sest’ a pol roka znamena
v prvom rade absenciu vedomého kreovania suboru.
Kwvalita hereckého suboru prinajlepSom stagnovala,
dramaturgicky plan sa nenapliial a premiéry sa
presuvali do d’alsej sezony. Persondlne zmeny (najma
za posobenia generdlneho riaditela Ondreja Sotha)
boli nelogicky zdovodnované. Technické moznosti
budovy boli vysoko nadstandardné (hoci s mnohymi
muchami spdsobenymi extrémne dlhou vystavbou)
prostredie hlavného mesta predstavovalo bezkon-
kurenény kapital v persondlnej, logistickej, medialnej
¢i technickej rovine. SND napriek tomu vel'mi Casto
len s tazkostami konkurovalo tvorbe regiondlnych
divadiel, mestskym ,,konkurentom* (najmi Divadlu
Aréna), ale aj silnejucej nezavislej scéne.

Az navrat Poldka znamenal pretrhnutie série
neustalych zmien. Vysledkom bola v prvom momente
stabilizacia a neskor progres. Pozitivne zmeny nastali
v kvalite aj rdznorodosti hereckého stiboru, posun
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nastal v medzinarodnom ukotveni ¢inohernej Casti
SND, rozvijali sa vedlajSie aktivity, zlepsil sa
medidlny obraz institicie. V tychto intenciach
prebehol aj jeho odchod z pozicie. Bol vopred avizo-
vany a koordinovany s jeho nastupcom Michalom
Vajdickom. Ten sa snazil najmd nadvdzovat na
pozitivne rezidua svojho predchodcu. Darilo sa mu to
hlavne v akcentovani spolocenskej tlohy divadla.
Cinohra SND a jej repertoar zostali aktérom
spolocenského diskurzu. Ina vec je, Ze v tejto pozicii
nedokazal Vajdicka prekrocit komfortny ramec
mestiackeho (v slovenskom kontexte najmd brati-
slavského) mainstreamu ukotveného v centrizme
europskej mestskej strednej triedy. Ten nepochybne
ideovo provokuje vacSinu slovenskej rurdlnej a kon-
zervativnej spolocnosti, drvivih VvicSinu publika
¢inohry SND vsak skor utvrdzuje vo vlastnej pravde
namiesto stimulovania ku kritickej reflexii vlastnych
nazorov. Do popredia zacalo vystupovat' aj nerov-
novazne vyuzivanie hereckého suboru. V oboch
pripadoch vSak ide o fenomény, ktoré sa zacali
objavovat’ uz pod Polakovym vedenim. Rok 2019 bol
totiz aj zaCiatkom d’alSieho kolotoca zmien. Vajdicka
na svojom poste totiz posobil len devét’ mesiacov
anasledne ho nahradil Peter Kovac, ktory v januari
2020 vystriedal na poste generalneho riaditel'a Milana
Antalu a od septembra 2020 poveril vedenim Cinohry
Miriam Kicifiova.

Potencial pre podnetny dialég

Hoci pdvodné docasné poverenie Kicinovej
platilo len do konca roku 2020, ako sucast’ svojho timu
ju prezentoval aj TUspesny kandidit na post
generalneho riaditela Matej Drlicka. Dramaturgicka
preto mohla na svoje docasné pdsobenie naviazat
aprofilovat podla svojich predstav aj sezonu
2021/2022. Z pozicie externého pozorovatela,
samozrejme, tazko definovat’, kde presne pri tvorbe
dramaturgického  planu  konlia  kompetencie
riaditel’a/riaditel’ky ako osoby nastavujucej zakladny
ramec repertoaru a kde zacina praca dramaturga, resp.
dramaturgicky (v tomto pripade Dariny Abrahdmove;j
a Daniela Majlinga). Z vypoctu premiér uvedenych
pocas sezon 2020/2021 a 2021/2022 vsak mozno
vyCitat’ extrémny narast zastipenia Zenského ele-
mentu. V minulej sezone rezisérka Valerie Schulzova
nastudovala Sovu, ktora je medzigeneratnym
dialégom Babiny (Bozidara Turzonovova) a Vendy
(Barbora Andresi¢ova/Anezka Petrova), monodrama
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Milada reflektuje osud Milady Horakovej, Enikod
Eszenyi nastudovala Chaos, konverza¢ni komédiu
svysostne zenskym obsadenim, dvojinscenacia
Hriech/Jeji pastorkyna spaja emblematické diela
Ceského a slovenského realizmu priméarne zamerané
na postavenie Zeny v spoloc¢nosti, ktory hoci v inom
kontexte dominuje aj inscenacii Deklaracia zavislosti
rezisérky Dasi Kristofovicovej. Vysostne Zzenské
obsadenie ma aj inscendcia textu dramaticky Caryl
Churchill Caj a apokalypsa. Siestim z dsmich
inscendcii tak dominuje zensky rozmer, ¢o je pomer,
ktory v historii ¢inohry SND nema obdobu a je veelku
smutné, ze sa nestretol s viac¢Sou odozvou odbornej
i8irSej vergjnosti. Trend navySe pokracuje aj
v sucasnej sezone. Divadlo na svojej webovej stranke
v sekcii premiér, ktoré planuje uviest,, zatial’ zverejnilo
len tie, ktoré uz boli premiérované. Evidentne ide
o dosledok toho, ze chce v tomto ohlade pruzne
reagovat’ na vyvoj protipandemickych opatreni. Pri
dvoch uvedenych inscendcidch pritom zaujme, Ze
v oboch pripadoch ide o zenské rézie. V pripade
Glengarry Glen Ross je reZisérkou Ingrid Timkova,
Matku spracovala Sotia Ferancova.

Syndrém opusteného hniezda

Pokym Glengarry Glen Ross je primarne textom
reflektujucim agresivne, predovsetkym maskulinne
prostredie realitnej kancelarie, Matka sa zameriava na
$pecificky fenomén Zien, ktoré sa vzdali kariéry na
ukor rodiny. Po odchode potomkov zo spolocnej
doméacnosti sa musia vyrovnat’ s nedostatkom spolo-
Censkych vézieb a hl'adanim Zivotnych motivacii. Text
franctizskeho spisovatela Florianna Zellera pritom
remeselne umne kombinuje princip konverzacnej
dramy s menej konvenénymi prvkami. Repetitivnou
formou variruje jednotlivé situacie, navzajom prelina
a vrstvi motivy, az v kone¢nom désledku necha zrutit’
celu konstrukciu do seba samej. Tento formalny
pristup pritom nie je samoucelny, ale odkazuje na
subjektivitu vnimania vztahov zo strany Matky
(Zuzana Fialova). Rovnako vSak aj na monoténny
charakter splyvajucich dni a ich nenaplnenia, s ktorym
sa postava musi neuspesne vyrovnat’. Inscenacny tim
v tomto kontexte odkazuje v programovom bulletine
na prepojenie s textom Stastné dni Samuela Becketta.
Prvky absurdnej dramy st v texte samozrejme jasne
identifikovatelné. Inscenacna rovina vSak pontka aj
pohl'ad vychadzajici z kubistickych vychodisk.
Prikladom moze byt’ scénografické rieSenie Georgesa



Vafiasa. Zadnd cCast’ hracieho priestoru je totiz
poloblikovo ohrani¢end posuvnou stenou. Jej drobné
posuny prispievaju  k interpretacii diela ako
variantnych/repetitivnych pohladov na rovnaka
situaciu. Celkovo mozno inscenaciu aj text oznacit’ za
dielo ukotvené vo franctizskej tradicii divadla posta-
veného na slove. A rovnako stavia aj na prelinani
stikromnych motivov so spolocenskymi. Pravdou je,
ze za $tandardnych okolnosti by sa natiskala vycitka,
ze ide o text vhodny skor do mestiackych divadiel a
nie do Stidia SND. Momentilne sa viak nena-
chadzame v Standardnej situacii a SND uz vobec nie.

Aj z toho ddvodu v texte nechcem jednoznacne
konstatovat, Ze ambiciou su¢asného vedenia ¢inohry
SND je akcentovat’ rodovy aspekt nielen tvorby, ale aj
celkového nastavenia institicie. Na takéto konsSta-
tovanie si treba pockat’. Na stabilizaciu pandemickej
situdcie v krajine, ale aj ustalenie finan¢nych pomerov
v divadle.

Rozhodne vsak uz v tomto momente mozno tvrdit’
jedno. Stcasny stav kladie byvalym vedeniam, ale aj
odbornej verejnosti pomeme zasadnil otdzku. Preco
v minulosti nik nepoukazal na rodovo nevyvazené
nastavenie repertoaru Cinohry SND? Ak totiz dnes
poukazujem na suCasné zastipenie rezisériek, dlhé
roky nikomu nepriSlo zvlastne, ze sme tu mali
vysostne muzské rezijné sezony. Nemyslim pritom na
kontext SND v minulom tisicroci, ale situaciu uz po
prestahovani sa do sucasnej budovy divadla.

Magr. art. Miroslav Zwiefelhofer
externy doktorand
Katedra kulturologie FF UKF v Nitre

Sprava o kurze digitalneho art marketingu pre
pracovnikov kultirnych institacii

Vedecky projekt APVV-18-0257  Inkubdtor
multimedialnej digitalnej produkcie - reciprocny
transfer vedy, umenia a kreativnych priemyslov
realizovany na Univerzite Konstantina Filozofa v
Nitre od roku 2019 (garantka projektu: doc. Mgr.
Lucia Spalova, PhD./ Katedra masmedidlnej
komunikécie a reklamy FF UKF v Nitre) sa mimo
vedeckych/ publikacnych aktivit orientuje aj na d’alsi
prakticky  profesijny rozvoj na  principoch
coworkingu.

Riesitelia projektu (Mgr. Iveta Balaziova, PhD.,
Mgr. Erika Moravcikova, PhD., Mgr. Jozef Peniak,
PhD., PhDr. Olga Puchovskd, PhD. a Mgr. Veronika
Szaboovd, PhD.) zorganizovali v obdobi 17. az 27.
augusta 2021 bezplatny Kurz digitilneho art
marketingu Specidlne pre pracovnikov kultirnych
in$titicii a zaujali poziciu odbornych lektorov.

Obrazok 1 Lektori kurzu a ich profesijna
vizitka
Zdroj: archiv autorky

Co bolo cielPom kurzu?

Ciel'om kurzu, pozostavajiceho z 12 workshopov,
bolo nadobudnutie, resp. zvySenie digitalnych art
marketingovych kompetencii pracovnikov kultirnych
indtitucii, vd’aka comu mozu vo vysledku skvalitnovat’
marketingovi  komunikaciu kul-tirnej institicie,
ktorej su sucastou. Organizatori alektori v jednej
osobe koncipovali ponuku workshopov s ohl'adom na
predpokladané oblasti, ktoré potrebuje pracovnik
muizea, galérie, kniznice, ¢i inej kultirnej institicie
vyuzivat' pri vykone svojej prace - obsahom
workshopov tak bola napr. praca s platformou
Instagram, tvorba kreativneho obsahu, vratane tvorby
a editacie fotografie, koncipovanie reklamnych textov,
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predovsetkym tlacovych sprav abudovanie PR,
analytické vyhodnocovanie online aktivit, ktoré¢ shizi
k lepSiemu nastaveniu buducej stratégie a v nepo-
slednom rade posilnenie kritické myslenia v kontexte
digitalnej komunikacie.
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Kontakt: artmarketing.uorkshopdgmail.com
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tkurz digitalneho art marketingu
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Obrazok 2 Harmonogram workshopov
Zdroj: archiv autorky

AKy bol o kurz zaujem?

Kapacita na jednotlivé workshopy bola
obmedzena, t.j. zaujemci sa museli vopred registrovat’.
Musime konstatovat, ze vetky workshopy boli plne
obsadené. Celkovo sa kurzu zdcastnilo 15
pracovnikov kultirnych institicii, medzi nimi
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napriklad zamestnankyne Krajskej kniznice Karola
Kmetka v Nitre, mestského kultirneho centra v
Hlohovci, Piest’anoch, Banovciach nad Bebravou, ako
aj nitrianskeho Hideparku, neziskovej organizacie
Post Bellum. Zensky kolektiv doplnil pracovnik
Zapadoslovenského muzea v Trmave.

Obrizok 3 Momentka z priebehu workshopu
0 tvorbe reklamnych textov na digitalnych
platformach
Zdroj: archiv autorky

7 uspesnych absolventov

Zamestnanec kulturnej institicie si mohol zvolit
svoju alternativu absolvovania vzdelavania, a teda bud’
sa prihlasit’ len na niektoré workshopy, ktoré ho zaujali
alebo mohol absolvovat’ nastaveny balik a ziskat’
certifikat  digitdlnych art marketingovych
kompetencii a rozsirit si tak svoj Zivotopis.
Podmienkou pre ziskanie certifikdtu  bolo
absolvovanie 20 hodin workshopov (tj. 10 WS) + 20
hodin doméacej pripravy, ¢o zahfhalo vopred zadanu
ulohu lektorom, zozbieranie materialov, prikladov
dobrej praxe, ako aj odovzdanie vypracovanych
zadani. Tieto podmienky sa podarilo naplnit’
7 ucastnikom, ktory tak obdrzali certifikat, ktory
je signalom toho, Ze dany kultirny pracovnik je
schopny komunikovat’ a propagovat’ aktivity
svojej kultirnej instittcie na socialnych siet’ach, ze
je schopny vytvarat’ ako textovy, tak i vlastny graficky
obsah, pomocou osvojenych metrik dokaze
vyhodnotit’ efektivitu svojich aktivit na digitalnych
komunikaénych platformach a ma rozvinuta digitalnu
kompetenciu kritického myslenia.
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Obrazok 4 Certifikaty boli udelené celkovo

siedmim pracovnikom kultirnych institucii
Zdroj: archiv autorky

Coworking - pridana hodnota kurzu

Okrem zvySovania digitdlnych art marketin-
govych kompetencii priniesol kurz priestor pre
coworking, teda nadvizovanie spoluprac medzi
jednotlivymi kultirnymi institiciami, ¢o dokazuje
prispevok na FB stranke Hideparku (vid’ Obrazok 5),
v ktorom sa na adresu kurzu piSe, citujeme: “A iplne
skvelé je, Ze sa tu stretavame s dalSimi organizdciami
a vymyslame, c¢o by sme mohli spolu spachat”. Tento
fakt povazujeme za bonus, ktory pred¢il naSe
ocakévania.

e Hidepark Nitra je na mieste Katedra
masmedidlnej komunikacie a reklamy UKF
v Nitre.
19.8. « Nitra * @

Tento a buduci tyzder sa trosku vzdeldvame &
& . Nasa Lenka absolvuje desat prednasok o
digitalnom art marketingu v ramci projektu
Inkubdtor. A Uplne skvelé je, Ze sa tu stretdvame
s dal$imi organizéciami a vymyslame, ¢o by
sme mohli spolu spachat &

Na fotke baby z Krajska kniznica Karola Kmetka
Nitra a Post Bellum SK / Pribehy 20. storocia.

_-_—

Obrazok 5 Prispevok na FB stranke
Hideparku, ktory odkazuje na coworking ako
pridani hodnotu ucasti na vzdelavani
Zdroj: archiv autorky

Prispevok je publikovany ako vystup projektu
APVV-18-0257: Inkubdtor multimedidlnej digitalnej
produkcie: reciprocny transfer vedy, umenia a
kreativnych priemyslov.

Mgr. Veronika Szaboova, PhD.
Katedra masmedidlnej komunikdcie a reklamy
FF UKF v Nitre

JAKUBOVSKA, Kristina: Vybrané kapitoly
z regionalnej kultiry (pre kulturologiu a pribuzné
discipliny): vysokoskolska ucebnica

VYBRANE KAPITOLY
Z REGIONALNEJ KULTURY

(pre kulturologiu a pribuzné discipliny)

Vysokoskolska uéebnica

Nova podnetna vysokoskolska ucebnica Katedry
kulturolégie FF UKF v Nitre

Kultura sa rozvija simultanne s I'udskou spolo-
¢nostou a dochadza v nej k takzvanému evoluénému
vyvinu, ked societa nadobuda nové vedomosti
a skusenosti. Moderna spolocnost’ v castych inter-
valoch prechadza rozli¢nymi, determinac¢nymi fazami,
ktoré ju pozitivne, ale aj negativne ovplyviuju. Proces
generovania novych technologickych inovacii a inve-
ncii bol v minulosti pomerne zdihavy. Aviak nasledny
intelektualny pokrok pred¢il ocakavania. Spolocnost’
exponencidlne vzrastla anad’alej prekvita. Vznikaju
nové, vyspelejSie prvky kultary, ktoré sa stali
relevantnym dékazom toho, ze I'udia pred zna¢nym
posunom vpred musia najprv klesnut’ na moralne dno.
Motivacné atributy progresu su viditeI'né len vtedy, ak
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je jedinec na radikalny posun mentélne pripraveny a
predurceny. Faktor psychickej a kognitivnej vybavy je
u Cloveka v kontexte kulturnej integrity nepo-
pieratelny a nespochybnitelny. Ak je kultirna psy-
chika casto podcefiovana €i znevaZovana, societa
zatne postupne stagnovat, az nakoniec strati svoj
povodny, kultirny vyznam — ,,punc originality*.

Jedinecnym znakom kultirnej prosperity v roz-
licnych spologenskych skupinach je vzdelanost’
ainformovanost. Vzdeldvanie nas predurcuje byt
lep§imi, emociondlne vyspelejSimi a schopnej$imi
efektivne  vyhodnocovat’ rézne typy situdcii.
Postupnou, celozivotnou edukéciou  ziskavame
kvantum skusenosti, ktoré vieme zuzitkovat' pri
budovani komfortnejSieho sveta. Inteligentny a vzde-
lany clovek, vie nielen pruzne reagovat' na svoje
potreby, ale aj na potreby inych. Takyto vzdelanostny
posun je viditelny aj v pripade publika¢ného pocinu
z dielne Katedry kulturolégie FF UKF v Niltre, ktora
pod zastitou Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre
vydala vysokoSkolski ucebnicu pre Studentov
kulturologie a pribuznych humanitnych disciplin.
Autorkou predkladaného textu s nazvom Vybrané
kapitoly z regiondlnej kultury (2021) je mlada,
etablovana kulturologicka Mgr. Kristina Jakubovska,
PhD., ktorda je suCastou katedry devdt rokov.
Publikacia je realizovanym vystupom grantovej tlohy
[-19-200-01 UGA 2019 Kulturologicka reflexia
vybranych problémov regiondlnej kultury a kultir-
neho dedicstva (priprava vysokoSkolskej ucebnice
k predmetu) a grantovej ulohy I-20-200-01 UGA 2020
Sucasné  trendy  kultnirno-pedagogickej  praxe
Z kulturologickej perspektivy. Jej odborny zaber
koresponduje s hlavnou podstatou a cielom daného
Studijného programu, kde pdsobi ako kvalifikovana
odborna asistentka. Zaobera sa vyskumom kulturneho
systému a jeho dynamikou, transkultirnymi procesmi
vyvoja jedinca v kultirnom prostredi, postupnou
revitalizaciou kulturnych tradicii, kultirnou identitou
a ukrajinskou kultirou. Zaroven je autorkou
aspoluautorkou  dvoch  dalsich  vyznamnych
odbornych publikacii. Jej prvy opus magnum je
monografia z roku 2017, ktora je rozSirenou verziou
jej doktorandskej prace, priznaéne pomenovana: Od
multikulturnosti a internacionalizdcie k revitalizacii
tradicii. Jej druhym, spoluautorskym dielom je
vysokoskolska ucebnica snazvom: Rozvijanie
interkulturnych kompetencii. (2017)
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Jakubovska v tejto podnetnej ucebnici vytvorila
velmi jednoduchi a zéroven konzistentnu Struktdru,
ktord Studentovi a nezainteresovanému Citatelovi
pomoze kvalitnejsie zorientovat' sa v danej proble-
matike. Som toho nazoru, ze ak sa jednotlivé
komunika¢né techniky skombinuju v spravnom
pomere a poradi, minimalizuje sa komunika¢ny Sum.
Z publikacie je evidentné, ze autorka si je tejto
skutoénosti vedoma a cielene komunikuje s Citatelom
uslachtilejsie, kultirnejsie. Komunikuje tak, aby
Studentovi bola problematika regionalnej kultiry jasna
ajednoduchsie pochopitelna. Nepocitujem naznaky
neprofesiondlnej nadradenosti zo strany spisovatel’ky,
ktoré sa vinych, verejne dostupnych publikaciach
bezne nachddzaju. Nesnazi sa u Studenta striktne
vzbudit’ neprijemny pocit hluposti, nevzdelanosti ¢i
laickosti. Prave naopak, povzbudzuje, motivuje,
podnecuje a iniciuje ho k tomu, aby sa Citatel’ sam stal
aktivnym participantom v oblasti postupne rozvi-
jajuceho sa kultirneho priemyslu, ktory je
momentalne v kritickej situdcii. Autorka kniznej
publikécie taktiez aktivne spolupracuje s mnohymi
odbornikmi z pribuznych oblasti sociologie, historie,
etnologie, etnografie akultirneho manazmentu
a turizmu. Jakubovska je presved¢ena, Ze kultura ako
neopakovatelny a jedine¢ny spolocensky fenomén je
reSpektovatelny iba vtedy, ak su vsetky tieto
spominané vedecky erodované discipliny v kohe-
rentnom sulade a silnej koexistencii.

Za podnetny benefit publikdcie povazujem
uvadzanie jednotlivych vedeckych, pripadovych
stadii, ktoré Citatel'ovi pomahaju efektivne reflektovat’
a identifikovat’ skuto¢ny obraz o fungovani kultary
v Case a priestore. Atraktivnym prinosom publikacie
si aj aktivity spojené so spolupracou medzi
vyucujicim pedagégom a Studujucim  Studentom,
ktoré st klasifikované ako tlohy a diskusie. Ulohy st
Stylizované do podoby hypotetickych otazok, na ktoré
ma Student/ka hl'adat’ relevantnti odpoved’. Jednotlivé
diskusie vtomto pripade zohravaji  tGlohu
,inSpektora®“, prostrednictvom ktorého pedagog
zistuje vzdelanostnu uroven Studujuceho recipienta.
Diskusie samozrejme nesluzia na to, aby vyucujiici
vnucoval posluchaovi svoje myslienky a nazory.
Diskusia je od toho, aby informacie boli poskytnuté
vSetkym ucastnikom konverzicie sucasne a v rov-
nakej podobe.

Osobne tuto publikaciu hodnotim ako vyborny
vzdelavaco-kultirny ~ konstrukt informacii, ktoré



Citatel'a oboznamia so vSetkymi nuansami proble-
matiky. Autorka disponuje mnohymi vedomostnymi
kvalitami, ktoré su v celej praci navzajom
kompatibilné. V tomto smere by mi bolo velkou ctou
citovat’ nazor doktorky Katariny Kompasovej,
z katedry manazmentu kultiry a turizmu FF UKF
v Nitre: ,,U&ebnica je modernou a praktickou formou
spracovania ucebného textu, reagujicou na potreby
Studentov univerzit. Predstavuje zaujimavu a precizne
spracovanu problematiku regionalnej kultiry z roz-
nych aspektov skimania od regionu, kultiry a sub-
kultary, tradicii, kultirnej tvorivosti, kultiry a turizmu,
az po kultiry produkt a jeho konkurencieschopnost’.
Zamerom jednotlivych kapitol je svojim spracovanim
u Citatel'a podnietit’ zamyslenie sa nad jednotlivymi
ttmami a vyvodit vpraxi uplatnitelné zavery.
Autorka excelentnym sposobom obohacuje proble-
matiku regionalnej kultury nielen o odborné, ale
i metodické postupy* (2021).

Po komplexnom prestudovani tejto publikacie sa
domnievam, ze vodbornej verejnosti uznavana
autorka jednoznacne vytvorila uceleny sumar
poznatkov zoblasti regionalnej kultary, ktory
efektivnejSie podnieti zdujem o tento akreditovany
Studijny program. DIhé obdobie evidujem, Ze mnohi
aktivne Studujuci Studenti na jednotlivych katedrach
s podobnym vedeckym zameranim reflektuju zna¢ne
dlhodobt absenciu takychto kniznych komunikacnych
prostriedkov. Sam som absolventom pribuzného
Studijného programu, ktory pocas mojho patrocného
Studia negeneroval vel’ké mnozstvo ucebnice. Ak aj
pracovnici katedry publikovali takéto knizné
exemplare, ndm ako Studentom neboli odprezentované
a spristupnené. Pedagogovia sa vyhradne zameriavali
na vedecké, monografické badanie, ktoré Studentovi
v kone¢nom dosledku bolo cudzie. Predstavme si
situaciu, keby ziaci na zakladnych a strednych skolach
by boli vzdelavani bez akejkol'vek ucebnice. Bola by
im poskytovana len prislusna literatira, prostred-
nictvom ktorej by si vo vlastnej rézii dohladavali
informacie. Takyto pedagogicky a samo-Studijny
pristup je realizovany na viacerych univerzitnych
podach, kde dochadza k tomu, Ze Studenti nemaju
pristup k relevantnym a kompletizujucim informaciam
v podobe vysokoskolskej ucebnice. Nerad by som
tvrdil, ze poskytovanie a nasledné Studovanie dodat-
kovej, odbornej literatiiry s podobnym zaberom je
neprospesné. Kazdd nova informacia je cenna.
Suhlasim s tym, aby bola $tudentovi vzdy poskytovana

pri rieSeni konkrétnej problematiky, ale mala by byt
chapana len v dodatkovej rovine, ked’ sa Student sam
moze rozhodnut’ ¢i ju vyuzije vo svoj prospech alebo
nie. Kazdopadne doplnkova, odborna literatira by
mala korespondovat’ s primarnou, odbornou publi-
kaciou. Kiezby som mal tu Cest byt Studentom,
ktorému by bola takato vysokoskolska publikacia
poskytnuta za tucelom vysSicho vzdeldvania ako
budicemu pracovnikovi v kultirnom priemysle. Som
presvedCeny, Ze prave takéto informacné konstrukty
by boli pre Studenta rentabilne vyhodné. Pocitujem
ztejto  vysokoskolskej ucebnice, Ze sama autorka
vcase jej osobného vysokoSkolského stidia
pocitovala absenciu podobné zameranej publikacie,
ktora by dokézala efektivne zuzitkovat’ v prospech
svojho vzdelavania. Predpokladdm, Ze prave takéto
negativne skusenosti sa stali sty¢nym impulzom pri
kreovani i tejto vysokoskolskej ucebnice.

JAKUBOVSKA, Kiristina. Vybrané kapitoly
zregiondlnej kultury (pre kulturologiu a pribuzné
discipliny): vysokoskolska ucebnica. Nitra: Univerzita
Konstantina Filozofa, 2021. 95 s. ISBN 978-80-558-
1684-5.

Mgr. Marek Stosel

interny doktorand
Katedry zurnalistiky FF UKF v Nitre
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VYZVA NA ZASIELANIE PRISPEVKOV
DO CASOPISU CULTUROLOGICA SLOVACA 1/2022

Aktualne suradnice sucasnej divadelnej kultiary
Editor: doc. Mgr. Miroslav Ballay, PhD.

Je viac nez zrejmé, ze si¢asna divadelna kultira na Slovensku je znaéne heterogénna. Zasahuje
roznymi dimenziami, vplyvmi i rozsiahlostou premien. Divadelné umenie ¢eli nemalym vyzvam
k jeho reaktualizacii postavenia v spoloc¢nosti, ale aj hI'adaniu novych funkcii najmé v kontexte
radikalne meniacich sa podmienok pre jeho existenciu. Sme svedkami neraz takejto renovacie
divadelnej kultury, v ktorych sa preveruje nevyhnutnost’ navratu k jeho zivosti tu a teraz najméa
z prostredia virtualnej sféry. Prezije divadlo a divadelné umenie este v doterajsej podobe, alebo
sa prispdsobi novym tendenciam inovativnych podob? Aké modusy divadla a divadelnosti sa
javia v su¢asnosti za najprogresivnejSie? Divadlo na pomedzi kazdodennosti, hry, performancie?
Imerzné podoby divadla a divadelnosti? Revitalizacie historickych divadelnych poetik? Aj na
tieto otazky sa bude hl'adat odpoved’ v najnovSom roéniku kulturologického internetového
casopisu Culturologica Slovaca 1/2022.

Tesime sa na spoluprdcu.
Termin redakcnej uzavierky: 31. marca 2022
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