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popkultirneho fenoménu korejskej popovej hudby
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Abstrakt

Téma nasledujuceho prispevku sa venuje kritickej reflexii fantsikov korejskej popovej
hudby a ich vplyvu na samotnt existenciu tohto popkultirneho fenoménu. Publikum v kontexte
korejskej popovej hudby zohrava velmi dolezité postavenie a priamo ovplyvituje jeho
smerovanie. Prispevok kriticky nazera na viaceré aspekty vplyvu publika na samotny fenomén,
no zaroveil poukazuje na vybrané praktiky hudobno-zabavnych spolo¢nosti, ktoré zasadnym
sposobom ovplyviuju pravo a slobodu korejskych popovych idolov. Narastajuca popularita
korejskej popovej hudby si vyzaduje kritické nazeranie a poukazovanie na vybrané aspekty
daného fenoménu.
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Uvod

Fenomén korejského popu, ktory dnes cely svet pozna pod skratkou K-pop, strhava na seba
kazdym rokom coraz viac pozornosti zo strany zapadného publika. Problematikou vplyvu
publika na existenciu a smerovanie tohto fenoménu sa zaobera ¢oraz viac odbornikov. My sme
sa vnasledujicom prispevku na danu problematiku pozreli z pohladu fanusSika vybranej
subkultiry a kriticky sme nazerali na niekol’ko aspektov, s ktorymi sme boli ako fanusikovia
vybranej subkultiury konfrontovani. Otvarame niekol’ko kontroverznych tém korejskej popovej
hudby, ako napriklad chapanie K-popového idola ako dokonalého produktu koérejskej popularne;j
kultary, ktory je uréeny fantisikom, teda konzumentom na konzumovanie. Zamerali sme sa tieZ
na vel'mi kontroverzné uzatvaranie takzvanych ,,otrockych zmlav* medzi idolmi a hudobno-
zébavnymi spolo¢nost'ami a takmer az nehumanne podmienky, ktoré tieto zmluvy obsahuju.
V zavere sme sa zamerali na najhorsi typ fanusika korejskej popovej hudby a otazku prava na
osobny zivot a sukromie.
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1 Odvratena strana K-popu

Aj napriek fenomenalnemu uspechu, ktory aktudlne koérejskd popularna hudba vo svete
preziva, len mélo sa hovori o odvratenej stranke tohto fenoménu. Co v skutoénosti
stoji za vSetkym tym pozlatkom, ktoré je verejnosti prezentované? Pozrime sa spolocne
na negativne stranky korejskej popularnej hudby, tentokrat ocami fanusika, ktory kriticky
reflektuje dant problematiku zvnutra ako ¢len skimanej subkultiry. Poktsime sa vysvetlit’, aku
rolu v tejto problematike zohravaju fantisikovia a do akej miery su prave fanusikovia dosledkom
urcitych praktik, ku ktorym sa hudobno-zabavné agenttiry uchyl'uju.

Skor ako sa pustime do sktimania toho, akym spésobom fantsikovia negativne ovplyviuju
korejsky popovy priemysel, musime si uvedomit’ jedno. K-pop a K-popové skupiny nie st
vnimané ako osoby. Ide o produkty, ktoré su vytvarané pre konzumentov, na konzumovanie.
Ellis Cashmoreova vo svojej publikacii Celebrity/Culture hovori o celebritach ako o produktoch,
ktoré sami sthlasili stym, Ze sa stan( produktami. ,,Namiesto toho, aby boli len
sprostredkovatelmi pre marketing filmu, hudby alebo konzumnych produktov, celebrity suhlasili
Stym, zZe sa sami stanu produktami. Teraz su znich komodity v tom zmysle, Ze sa stali
obchodnymi predmetmi, ktoré mézu byt predavané a kupované na trhu.*! K-popovi idoli st
v podstate len produktmi, ktoré boli vytvorené pre konzumentov, v tomto pripade pre fanisikov.
A teda musia spinat’ ur¢ité kritéria, ktoré z nich robia dobré produkty, o ktoré maju spotrebitelia
zaujem. K-popové skupiny len napiiaji poziadavky, ktoré od nich konzumenti odakavaji.
Korejské zabavné spolocnosti s tymito idolmi narabaju ako s vecami, produktmi, ktoré boli
vytvorené a uréené na konzumaciu. Z tohto dovodu tieto spolocnosti vel'mi citlivo reaguji
na poziadavky publika. Zly imidz alebo Skandaly nie st v kérejskej popovej hudbe nejakym
sposobom akceptované, pretoze nie¢o podobné méze byt chapané ako vymedzenie sa kritériam,
ktoré boli agentirami a spolo¢nost'ou vopred nadstavené.

Problematika Skandalov v Koérei je samostatnou kapitolou korejského zabavného priemyslu,
ktorti v tejto praci nechceme otvarat. AvSak pre ilustraciu mézeme povedat, ze korejsky
medialny priemysel funguje na inom principe ako na zapade. Zatial' ¢o Skandalmi na zapade si
celebrity pritahuji pozornost, v Korei sa Skandaly rovnaji rozsudku smrti, respektive koncu
kariéry. Skandaly sG neziaducim faktorom v kérejskych médiach, pretoze dokazuji
nedokonalost’ jednotlivcov, ktorych dokonaly profil bol narocnym spésobom vytvoreny. To vSak
neznamena, ze k Ziadnym $kandalom nedochadza. Skandaly nie st Ziadané medzi fanusikmi ani
hudobno-zabavnymi spolo¢nostami. Z toho dévodu su hudobno-zadbavné spolo¢nosti uzko
prepojené s médiami. Pokial’ sa nejedna o vaznu vec, ktora prekracuje hranice zékona, Skandaly
su kontrolované hudobno-zabavnymi spolo¢nost’ami a nedostavaju sa do médii.

Korejské hudobno-zadbavné spolo¢nosti funguji bud’ ako obrovské korporacie previazané
s mnohymi inymi mensimi spolo¢nostami, ktoré zarucuju ich stabilné postavenie na trhu, alebo
ako malé spoloc¢nosti, ktoré musia o svoje postavenie bojovat. MenSie spolocnosti si svoju
stabilitu na trhu musia udrziavat’ omnoho véac¢Sou snahou ako vel'ké spolo¢nosti. Mensi §kandal
¢i rozpad nejakej skupiny moze pre malé spolocnosti byt doslova likvidacny. Dobré meno
a kvalitne napisané zmluvy, ktoré nadejni idoli podpisuji, st zakladom pre stabilné postavenie
na trhu. Tento systém fungovania hudobno-zabavnych spolo¢nosti je v Korei unikatny a pre
zapad oto fascinujucejsi. V skutocnosti nikto mimo agenturu nevie, ¢o sa odohrava za

! CASHMORE, E. Celebrity/Culture. 2006, p. 3.
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zatvorenymi dverami tychto agentir a na verejnost’ sa dostavaju len utrzky, ktoré pritahuju
pozornost’ Sirokej verejnosti. To, ¢o vSak vidime a je ndm hrdo prezentované, su dokonalé
produkty, ktoré z tychto agentir vychadzaji ako na beziacom pase. Dokonali idoli, ktori
uspokoja potreby fantsikov, teda konzumentov korejskej popovej hudby.

1.1 Idol ako dokonaly produkt pre konzumentov

Kto presne je tento dokonaly idol, o ktorom hovorime, si nemusime znovu hovorit.
Dolezitejsie je povedat’, pre koho je tento dokonaly idol vytvoreny a pre¢o musi byt’ dokonaly.
Juznd Korea patri k Styrom 4azijskym tigrom s mimoriadne rychlorasticou ekonomikou
a industrializaciou, ku ktorej doSlo v druhej polovici 20. storocia. Ide o krajinu, ktora
sa v sucasnosti moze rovnat’ zapadu, avsak doba trvania tohto prerodu bola omnoho kratsia ako
v USA alebo v Eurépe. To znamena, Ze aj napriek tomu, ze Juzni Koéreu dnes mdzeme
povazovat’ za pozapadnenu krajinu, jej mentalita je stale omnoho konzervativnejsia ako liberalny
zapad. Juzna Korea ma preto aj v stiéasnosti tendenciu prezentovat sa vo svete v ¢o mozZno
najdokonalejsom svetle. Azijské krajiny sa snazia byt dokonalé po vietkych strankach, ¢o
neplati len o celkovom obraze krajiny, ale tiez o jednotlivcoch. Potreba vyniknut’ a dokazat’ sebe
a svojmu okoliu svoju dokonalost’ je zakddovana v mysleni aziatov, ktori neustale bojuju
s pocitom hanby a neistoty.?

Juznd Korea vyuziva obrovsky uspech K-popu na zipade ako nastroj ekonomiky
a zahrani¢nej politiky. V si¢asnosti mézeme K-pop povazovat’ za jednotku na trhu, ¢o sa tyka
kultarneho exportu do zahrani¢ia. K-pop ma obrovsky vplyv na celkova ekonomiku krajiny,
¢o dokazuje tiez to, Ze tie najuspesnejsie skupiny, medzi ktoré patri napriklad skupina BTS,
prispievaju k HDP krajiny niekol'kymi miliénmi dolarov ro¢ne. Juzna Koérea vyuziva K-pop ako
makku silu zahrani¢nej politiky, ¢o dokazuju najmé vystipenia globalne uspesnych K-popovych
umelcov, akymi st skupiny EXO alebo BTS, na roznych politickych udalostiach. Sucasny
prezident Moon Jae In vedome vyuziva K-popové skupiny na posilnenie diplomatickych
vztahov so zahrani¢im, ¢o sme mohli vidiet’ napriklad pocas navstevy byvalého amerického
prezidenta Donalda Trumpa, kde medzi pozvanymi hostami boli aj ¢lenovia skupin EXO
a SHINee. Podobnu praktiku vyuzila Juzna Koérea tiez v aprili 2018, kedy mala byt podpisana
Panmunjomska deklaracia mieru medzi Juznou a Severnou Koreou. Na tejto dolezitej politickej
udalosti dvoch stperiacich statov vystipila dievéenska skupina Red Velvet, ktora sa stala vobec
prvou K-popovou skupinou, ktord mala moznost’ vystiipit’' na uzemi Severnej Korey.?

Vyuzivanie K-popovych idolov ako nastroj mikkej sily zahranicnej politiky sa stal beznou
praktikou v Juznej Korey. To znamend, Ze meno a postavenie tychto idolov musi byt dokonalé.
Na druhej strane, toto zneuzivanie K-popu ako sucast’ mékkej sily ma tiez svoje temné stranky.
Ako priklad mézeme uviest’ taiwansku spevacku Chou Tzuyu zo skupiny TWICE, ktora sa
musela verejne ospravedlnit’ za to, Ze méavala pocas korejskej televiznej show vlajkou svojej
rodnej krajiny. Toto gesto totiz vyvolalo rozruch v Cinskej Pudovej republike, ktora neuznava
nezavislost’ Taiwanu. Taiwansky prezident Tsai Ing Wen, ktory podporuje nezavislost’ krajiny,
bol sklamany z toho, ze mlada spevacka bola nitena verejne sa ospravedlnit’ za podporu svojej
vlastnej krajiny v dosledku tlaku z Ciny. K-popovi umelci nie st slobodnymi umelcami, ktori by
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mali pravo na vlastnt identitu alebo svoje vlastné nazory. Do prostredia K-popu vstupila politika,
ktora vytvara d’alSie hranice, ktoré nie je mozné prekrocit’.

2 Poziadavka dokonale nedokonalej krasy

K-popovi idoli st dokonalymi produktami s mimoriadnym hudobnym a tane¢nym nadanim,
bez slobodnej vble. O to osobitejsi je potom postoj ku kultu krasy, ktory v Juznej Koérei musi byt’
rovnako dokonaly ako vSetko. Normy krasy ovplyviiuju celu spolo¢nost’, pricom nezasahuju len
do zédbavného priemyslu, ale dotykaju sa tiez bezného zivota I'udi. Plastické operacie su v Juznej
Korei beznou praktikou, ako dosiahnut’ pozadovany Standard krasy, pretoze krasa podmieiiuje
vSetko. Dobre vyzerajuci l'udia st uprednostiiovani v roznych zamestnaniach. Ak chce byt
niekto spolocensky akceptovany, je pre neho nevyhnutné starat’ sa o svoj zovnajsok.
Tato posadnutost’ krasou a pretlaCana predstava idedlu krasy sa verejnosti vnucuje pod
»zhackou® K-Beauty

Korejska krasa nespociva v unikatnosti, ale v dosiahnuti pozadovanych S§tandardov krasy,
ktoré st v spoloCnosti nadstavené. Typickym Standardom idedlu krasy v Korei je bleda,
neopalena plet’. Korene tohto Standardu krésy siahaju d’aleko do minulosti, kedy sa opalena plet’
v Azii, podobne ako v Eurépe, spajala s tazko pracujiicim Pudom na poliach. Posadnutost
bledou pokozkou sa mdze spajat’ tieZ so snahou priblizit’ sa zapadu, ¢o dokazuji mnohé bieliace
produkty, ale tiez plastické operacie, ktoré napodobiiuju anatomiu zapadného idealu krasy. Tieto
Standardy vSak siahajii omnoho d’alej. Korejska YouTuberka Jinna Kim sa na svojom YouTube
kanali pravidelne venuje korejskym Standardom krasy, pricom na tieto spolo¢nost'ou nadstavené
kritéria nazera kriticky. V sérii videi upozoriiuje na bizarnost’ niektorych trendov, ktoré sa
dostavaju medzi korejské Standardy krasy, priCom mnohé z nich nie su prirodzené a ich
dosiahnutie je mozné len za pomoci plastickych operacii.

O to vaznejsia je v korejskej spolocnosti posadnutost’ §tihlou postavou. Tu vSak nehovorime
o zdravej, prirodzene §tihlej postave, ale o Stihlosti, ktord ma presné parametre bez ohl'adu na
anatomiu jednotlivca. Tomuto fenoménu sa, samozrejme, nevyhol ani K-pop, ktory je v tomto
pripade dokonca akousi ukazkou dokonale §tihlych postav. Splnenie predstavy idealne $tihlej
postavy je kontrolované priamo zo strany hudobno-zabavnych spolo¢nosti, ktoré trvaju na
pozadovanej vahe jednotlivych umelcov. V niektorych extrémnych pripadoch boli idoli nuteni
schudnut tiez z Casti tela, z ktorych sa bezne nechudne, ako napriklad zo $irky krku alebo z tvare.
Tento tlak bol na idolov z pociatku vyvijany len zo strany hudobno-zabavnych spolo¢nosti, no
dnes sa ku kritike pridavaju tiez niektori fantisikovia, ktori pozaduji od svojich oblibenych
idolov dokonale Stihlu postavu. Podl'a vypovedi byvalych idolov dosiahnutie takto dokonalej
postavy nie je mozné beznymi praktikami, akymi st cviGenie a zdrava strava.* Vi&§ina idolov,
medzi ktorych patria najmé Zeny, trpi poruchami prijmu potravy, ¢o moze mat fatalne nasledky
na ich zdravotny stav vzhl'adom na to, ze ich kariéra je extrémne fyzicky a psychicky naro¢na.

V stlade s rodovymi predstavami sa od tychto idolov tiez odakavaju uréité vlastnosti. Zeny
musia vyzerat’ sexy, no zaroven musia posobit’ mladistvo a nevinne ako babiky. Ocakava sa od
nich mimoriadne zdvorilé, milé, miestami az detinské spravanie. Tento extrémny fenomén moze
suvisiet’ s lolita komplexom, hrani¢iacim s pedofiliou alebo az mizogyniou, predstavou
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o skromnej a neposkvrnene;j krase.® Zenské K-popové skupiny st neustale sexualizované, Gomu
nepomaha ani oblecenie, ktoré musia pri svojich vystiipeniach alebo vo videoklipoch nosit’.
Naopak muZzi maji omnoho vacsiu vol'nost’, pricom nie su niiteni prejavovat sa hypermaskulinne
alebo prejavovat patriarchalny postoj, ktory je pre korejski spolo¢nost’ typicky. Naopak u zien
podliehaji vymedzenia proti patriarchatu alebo feministické prejavy obrovskej vine kritiky
prevazne zo strany muzskych fanuSikov. Tato volnost, ktord maju muzsky idoli, vSak
neznamena, ze nepodliehaju rovnako prisnym Standardom krasy ako zeny. Na jednej strane
sa od muzov pozaduje archetyp atletickej muznej postavy, na strane druhej by mali mat’ jemné,
takmer az androgynne Crty tvare. Toto kombinovanie atraktivneho sexi zoviiajsku s neznym,
skoro az detinskym spravanim vytvara isty paradox, skoro az nesulad, ktory je vo vysledku
mimoriadne unikatny a atraktivny najmé medzi zdépadnym publikom.

2.1 Otrocké zmluvy

Vznik dokonalych idolov je vysledkom takzvaného star-making systému. Ide o unikatny
proces vyroby dokonalych idolov, ktori podstupuju narocny, niekol'komesacny
az niekol’koro¢ny tréning, po absolvovani ktorého ziskaji vlastnosti perfektného idola.
Po vstupe do hudobno-zédbavnej spolo¢nosti je trainee® povinny absolvovat tento naroény
tréning, pretoze bez jeho absolvovania je takmer nemozné, aby jednotlivec uspel medzi
konkurenciou.”

O nieCo odvratenejsia stranka zaru¢eného tspechu spociva v podpisani takzvaného slave
contract, alebo v preklade otrockej zmluvy, ktort podpisuje kazdy idol v kaZzdej hudobno-
zébavnej spolocnosti. Otrocké zmluvy, ako ich zapadné publikum s obl'ubou nazyva, sa stali
popularnou témou na zapade, o ktorej sa hovori takmer vzdy v suvislosti s odvratenou strankou
K-popu. Existencia tychto zmlav nie je pre fantsikov K-popu ziadnou Sokujiicou novinkou,
o ktorej by sa v komunite K-popu nevedelo. O tychto zmluvach sa hovori pomerne ¢asto, hlavne
pred ich vyprSanim, ku ktorému dochéadza priblizne po piatich az siedmich rokoch od debutu
skupiny. V minulosti platnost’ tychto zmlav prekracovala hranicu desiatich rokov, avsak v roku
2008 bolo trvanie tychto zmliv kérejskou komisiou pre spravodlivy obchod obmedzené na
najviac sedem rokov.® Kazda skupina pred svojim oficidlnym debutom uzatvori so spolo¢nost'ou
zmluvu, ktora presne urcuje, v akom vzt'ahu je spolo¢nost’ k idolovi, aké prava a povinnosti ma
idol a spolocnost’ alebo tiez to, v akom pomere bude idol percentudlne vyplacany podla
zarobkov skupiny. Ide o pomerne podrobne spisani zmluvu, ktora sa snazi vymedzit’ presné
hranice fungovania ich spoluprace. Hudobno-zabavna spolocnost’ ponutka idolovi potencialny
uspech na trhu medzi konkurenciou, za ¢o idol sI'ubuje spolo¢nosti dodrziavanie istych pravidiel,
ktoré mu zarucia to, Ze sa nedostane do problémov, ktoré by ohrozili jeho kariéru alebo meno
spolo¢nosti.

Ide o zmluvu, ktord vo svojej podstate prinasa uzitok obom strandm. Pre nadejného umelca,
ktory pod zastitou hudobno-zabavnej spolo¢nosti mbze uspiet’ na trhu, ide o jedinecnu
prilezitost’, ktora sa nemusi opakovat. Skupina pred svojim debutom nema este zaruc¢eny tispech
medzi fanuSikmi, preto nevie predpokladat’, ¢i sa jej vobec niekedy podari uspiet’ a Ci sa jej

S WEB (2)

¢ Trainee — oznacenie pre idola pred debutom, v ¢ase trénovania jeho schopnosti v konkrétnej agenture.
7KIM, Y. M. K-POP A New Force in Pop Music. 2016, p. 38.
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vobec podari udrzat’ na trhu po dobu niekol’kych rokov trvania zmluvy. Kazdy idol ma pravo
tato zmluvu pred jej podpisanim prediskutovat’ so svojim pravnikom, rodinou, priatel'mi alebo
kymkol'vek potrebuje. Nejde teda o zmluvu, do podpisania ktorej by boli dontiteni. Zmluva jasne
vymedzuje urcité poziadavky, ktoré ma na svojho umelca, a spolo¢nost’ tito zmluvu prisne
dodrziava. Vsetko, ¢o skupina urobi, sa vracia k tejto zmluve, preto je pre kazdého idola
podpisanie tejto zmluvy najdodlezitejSim krokom v jeho kariére. To je tiez dovodom, preco
zapadné publikum tieto zmluvy oznacuje ako otrocké zmluvy. Ide o zmluvu, ktora bude platit’
od jej podpisania po dobu jej vyprsania. Idol rovnako ako hudobno-zdbavna spolo¢nost’ musi
tato zmluvu prisne dodrziavat, o mdze byt problémom najmé pre samotnych idolov. Tieto
zmluvy sa podpisuji v ¢ase, kedy nadejny umelec nema ni¢ zarucené, preto si vopred
neuvedomuje, do akej miery ho pri moznom tspechu tdto zmluva méze obmedzovat’. To je tieZ
dovodom, preco sa niektori umelci pokusia tato zmluvu predcasne ukoncit’ alebo sa stiahnu z o¢i
verejnosti az do jej vyprsania. Za odstipenie od zmluvy si spolo¢nost’ narokovala vysoké pokuty,
ktoré si védcsina idolov nemoze dovolit’ splatit’. V roku 2017 bol vydany zakon, ktory vymedzil
hornti hranicu, ktord moze spolocnost’ legalne pozadovat’ od umelca za predéasné ukoncenie
zmluvy. Mnohi idoli si aj naprieck tomu nemézu dovolit' tito pokutu splatit, preto
v spoloénostiach ostavaji az do vyprsania platnosti zmluvy.’

Trvanie platnosti tychto zmluv je péat’ az sedem rokov od debutu skupiny. To znamena, ze
existencia skupiny je zavisla na svojej spolocnosti prvych pét’ alebo sedem rokov. Po vyprsani
tejto zmluvy, v pripade uspesnej skupiny, prichadza obnovenie zmluvy, ktoré ma menej striktné
vymedzenia. V pripade zaujmu o prediZenie zmluvy maja idoli pravo na vlastné poziadavky,
ktoré by im agentiira mala splnit, pricom sa vSetky tieto poziadavky stavaju sucastou novej
zmluvy. Zmluvy tieZ stanovuju rozdelenie prijmov skupiny. To znamend, ze zmluva presne
uréuje, aké percento zo zarobku skupiny pdjde spolo¢nosti a aké skupine, pricom skupina si tento
podiel musi nasledne rozdelit' rovnakym dielom medzi vsetkych ¢lenov skupiny. Zvycajne
ide o delenie v prospech spolocnosti, ateda delenie zarobku prebicha napriklad v pomere
60% ku 40% v prospech spolo¢nosti. Niektoré spolo¢nosti vSak toto delenie zarobkov upravuju
individudlne podl'a aktivit. Napriklad moze ist’ o delenie, kedy su zarobky z predaja fyzického
albumu a propagacii v zahrani¢i delené v inom pomere. Toto individualne delenie zavisi od
spolo¢nosti a je jasne uréené v zmluve, ktor skupina podpise eSte pred svojim debutom, teda
ani jedna strana vopred nevie uréit’, v akej oblasti bude skupina zarabat’ najviac.'”

Toto rozdelenie zisku uz na prvy pohl'ad nie je celkom spravodlivé, o to Sokujucejsi je systém
na splacanie dlhu, ktory si idoli v spolocnosti vytvoria este pred svojim debutom. Ide o proces,
pocas ktorého sa celkovy zisk, ktory idol po debute zarobi, odpocitava z dlhu, ktory v spolo¢nosti
ma. Hudobno-zdbavné spolo¢nosti investuju obrovské mnozstvo penazi do kazdého trainee, ¢im
si vytvara dlh, ktory si musi po debute splatit’. Splacanie takéhoto dlhu moze trvat’ od niekol’kych
mesiacov az po niekol'’ko rokov. To znamena, Ze idol nezaraba Ziadne peniaze az do momentu,
kym jeho dlh nie je splateny. Vacsie spolo¢nosti tento dlh odpustajua, pretoze si uvedomuju, ze
zisk, ktory budi mat’ zo skupiny, bude mnohonasobne vyssi, nez je sposobeny dlh. Naopak
mensie spolocnosti trvaju na splateni tohto dlhu. Trainee, ktori sa eSte pred debutom rozhodnt
dobrovolne odist’ zo spolo¢nosti, musia tento dlh spolo¢nosti splatit. Odpusteny je im len
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v pripade, Ze sa rozhodnu, ze uz viac nebudu pracovat’ v zdbavnom priemysle. V takomto
pripade sa podpisuje zmluva, kde sa zarucia, ze nepodpiSu zmluvu s inou hudobno-zdbavnou
spolo¢nostiou. Ide o akusi poistku, ktoru hudobno-zabavné spolocnosti robia, aby trainee, do
ktorych investovali ¢as a peniaze, nepresli k inej spolo¢nosti, v ktorej mézu ihned’ debutovat,
pretoZe uz majl absolvovany tréning a ziskané pozadované sktisenosti.'!

Problematika prav aslobdd idolov v K-pope sa stava coraz aktudlnejSou témou.
Moézeme povedat’, Ze Coraz viac fantsikov, ale tiez samotnych idolov ¢i byvalych trainee hovori
o tejto téme, ktora bola dlhé roky tabuizovand. Na jednej strane st tu fanusikovia, ktori otvorene
vystupuju proti otrockym zmluvam a bojuju za prava idolov. Na strane druhej sa sami stavaju
udavaé¢mi pravidiel, ktoré tito idoli nemézu v ziadnom pripade prekrocit’. Istym spdsobom ide
o pokrytecky postoj samotnych fanusikov, ktori si neustale protirecia. Je samozrejmé, Ze tento
postoj zo strany fanusikov nemozZeme zovSeobeciiovat’ a hovorit’ za vSetkych fantisikov K-popu.
Kazdy fandom je unikatny, tvoreny tisicami individui, ktoré maji vlastné nazory a postoje.
Avsak, je tu tiez skupina fantSikov, ktorda je typickd extrémnymi nazormi, postojmi
a poziadavkami, oznaCovana ako sasaeng.

2.2 Typ fanusika — sasaeng

Fanusikovia a hudobno-zabavné spolo¢nosti su ti, ktori rozhoduju o tom, ¢o budi umelci
robit’, ako budl vyzerat’ a ako sa budu spravat. Tento systém vkladania istej moci do rik
fanusikom zapricinil to, ze fantsikovia tito neobmedzenti moc zacali vyuzivat proti samotnym
idolom. Zacali si uréovat podmienky a poziadavky, ktoré musia idoli splnit' na to, aby tito
fantsikovia ostali ich fanuSikmi. Vzhl'adom na to, ze existencia K-popovych skupin je zavisla
od fanusikov, K-popové skupiny nemaju na vyber a musia sa prisposobit poziadavkam
fantsikov. Fanusikovia si kladu podmienky a skupiny ich musia plnit, inak o tychto fanusikov
pridu.

Neobmedzena moc fanusikov spdsobila tiez to, ze fantiSikovia zacali prekracovat’ isté¢ medze,
ktoré by ako fanusikovia prekracovat’ nemali. Ich fanatickd posadnutost idolmi sa pre
neobmedzené moznosti na internete stala silnej$ia ako kedykol'vek v minulosti. Korejska
spolo¢nost’ tychto fanatickych fantsikov nazyva terminom sasaeng fan'?, ¢o v doslovnom
preklade mozeme prelozit’ ako fanusik sikromného zivota. Skutocny vyznam tohto terminu vSak
hovori o fanatickom fanusikovi, ktory prenasleduje alebo inym spdsobom nartsa stkromie
korejskych idolov ¢i inych verejne znamych osobnosti v Korei.!* Maari Hinsbergova a Claudia
Valgeova v odbornom ¢lanku s nazvom The Capitalist Control of K-pop: The Idol as a Product
hovoria o tom, do akych extrémov su sasaeng fanusSikovia schopni zajst’. ,,Existujii tisice
fanatickych fanusikov (sasaeng fans), ktori maju vytvorené rozsiahle siete, ktoré funguju ako
neeticky biznis, v ktorom ludia obchodujii s podrobnymi informdaciami o sukromnom Zivote
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12V hangul ako AHHTH [sasaeng fan]. V doslovnom preklade: Al [sa] -stkromné, %4 [saeng] — Zivot,
T [paen] — fanusik.

13 WILLIAMS, J., P., HO. S. X. X. “Sasaengpaen” or K-pop Fan? Singapore Youths, Authentic Identities,
and Asian Media Fandom. 2016, p. 83.
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celebrit za obrovské sumy penazi, ide o: adresy, telefonne cisla, sukromné fotografie a vided,
polohu, kde sa idoli aktudine nachdadzaju, ich aktivity v danom case a i.“"

Sasaeng fanusikovia su teda fanusikovia, ktori zasadnym sposobom prekracuju hranice
zakona. Nielen Ze narusuju sukromny Zzivot tychto idolov, ale tieZ nelegalne Siria osobné
informacie tykajtice sa tychto idolov. Ziskat’ pristup k takymto informaciam je nielen financne
narocné, ale aj sposob ziskania tychto informacii si vyzaduje splnenie urcitych podmienok.
Fanusikovia takymto spdsobom vedia o idoloch vSetko a zasadne narusuju ich stikromie nielen
prenasledovanim a predavanim osobnych informadcii, ale tiez nelegadlnym vstupom na sukromny
pozemok, neopravnenym vytvaranim videi a fotografii alebo dokonca fyzickym obt'azovanim.
Viacsinu sasaeng fanusikov tvoria prevazne dievéata vo veku od 13 do 22 rokov, no nevylucuji
sa ani muzi.

Postoj hudobno-zédbavnych spolo¢nosti vo¢i tomuto druhu fantsikov je nejednotny.
Na jednej strane sa spolo¢nosti proti tymto fanisikom snaZia bojovat, avSak na druhej strane
maju tito fanusikovia v rukach obrovski moc v podobe osobnych informacii. V pripade potreby
by sasaeng fanusSikovia mohli vyuzit’ tieto informacie proti dobrému menu idolov, no ako sme
uz spominali, dobré meno je ddlezité pre udrzanie si perfektného profilu. Jeho poskodenie
by mohlo znamenat’ jeho zanik. To je dovodom, preco tento fenomén fanatickych fantsikov
v Korei stale pretrvava. Niektoré hudobno-zabavné spoloénosti pravne bojuji proti tymto
fantiSikom, avSak aj napriek tomu sa stale vyskytuje mnoho pripadov, kedy sasaeng fanusik
obt'azoval alebo prenasledoval idola.

Sasaeng fanusikovia predstavuju pre skupiny skutoéné nebezpeéenstvo. Tito fantsikovia sa
zhromazd’uju a prenasledujt idolov mimo ¢as vyhradeny pre fanuSikov. Narusovanim stikromia
a prenasledovanim moézu vytvorit' v idolovi panicky strach z l'udi, antropofobiu, ktord moze
prerast v psychické problémy ako depresia, ktora je medzi idolmi Coraz CastejSie
diagnostikovana. Inou extrémnou situaciou méze byt nehoda, ku ktorej dojde pri prenasledovani
idolov v autach, pricom v tomto pripade méze dojst’ k vaZznemu zraneniu na oboch stranach. Byt
sasaeng fanuSik neznamena len kupovat’ a predavat’ informacie. Tuto exkluzivnu moznost’
pristupu k nelegalne ziskanym osobnym informéaciam ma len vel'mi malé percento fanusikov,
ktori st dostato¢ne schopni dostat’ sa k tomuto druhu informacii. Zvy$né percento sasaeng
fantsikov tvoria fanaticki fanusikovia, ktori vSak nevykonavaji ilegalnu ¢innost’ tohto druhu.

J. Patric Wiliams, americky socioldg Zijuci v Singapure, v ¢lanku Negotiating Fan Identities
in K-pop Music Culture skimal fenomén sasaeng fanusikov, pricom si ako subjekt svojho
vyskumu zvolil mladu ¢insko-singapurskt Studentku Samanthu, ktora sama seba oznacila ako
sasaeng fanusika. V §tadii Samantha odhalila niektoré praktiky, ktoré ako sasaeng fanusicka
robila. Stat’ sa sasaeng fanusikom znamena vzdat’ sa osobného a spolocenského Zivota a venovat’
sa vyhradne prenasledovaniu obl'ibeného idola. Tito fantiSikovia niekedy prestanti chodit’ do
skoly ¢i dokonca do prace, pretoZze vsetok svoj volny Cas travia bud’ v prostredi internetu,
v kaviarflach ¢&i inych zariadeniach v blizkosti domov alebo spolo¢nosti idolov. ' Tato
posadnutost’ je extrémne nakladna, preto mnohi sasaeng fanusSikovia pochadzaju z bohatych
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rodin alebo majl iny zdroj prijmu. Moze ist’ o prijem z predaja ilegalnych informacii ¢i dokonca
prostitucie.

2.3 Ne-pravo na osobny Zivot a rodinu

Prisne dodrziavane kritérii nadstavenych spolocnostou a otrocké zmluvy umoziuju
hudobno-zabavnym spolo¢nostiam ovladat’ takmer kazdy aspekt zivota idolov. Zmluvy, ktoré
idoli podpisuju este pred svojim debutom, zakazuji alebo do uréitej miery obmedzuju pravo
budovania si partnerskych ¢i dokonca rodinnych vztahov. Idoli st tunato, aby potesSili
fantiSikov opacného pohlavia, ¢o znamena, Ze dievEenské skupiny su tu na uspokojenie muzskej
Casti publika, zatial’ ¢o chlapcenské skupiny maju uspokojit’ Zensku ¢ast’ publika. Skupiny st
teda produktami uréenymi na uspokojenie potrieb fanuSikov opa¢ného pohlavia. Preto ako
prevencia pred ziarlivymi fanuSikmi ani v su¢asnosti nevznikaju skupiny, ktoré by kombinovali
dievcata a chlapcov v ramci jednej skupiny. V zaujme zachovania tejto iltizie hudobno-zabavné
spolo&nosti zakazuju svojim umelcom romantické vztahy.'¢

Tento zakaz znamy ako dating ban, teda zakaz vytvarania romantickych vztahov idolov, je
vSeobecne zndmy, priCom sa o lom otvorene nehovori len medzi fanisikmi, ale aj samotnymi
idolmi, ktori st neustale konfrontovani s otazkami tykajiicimi sa osobnych zivotov ¢i pripadnych
romantickych vztahov. Obmedzenie nadvédzovania romantickych vztahov plati zvycajne od
debutu idola do urcitého obdobia, ktoré stanovuje hudobno-zabavna spoloc¢nost’ priamo
v zmluve s umelcom. Niektoré spolo¢nosti maju tento limit tri roky od debutu skupiny, iné
spolo¢nosti uvadzaju limit az pat’ rokov. Spolo¢nost’ SM Entertainment uviedla, ze neobmedzuje
romantické vztahy svojich idolov, avSak uprednostiiuje, ak tito umelci chodia spolu v ramci
jednej agentury, pretoZe je pre nich jednoduchsie vysporiadat’ sa s pripadnymi problémami.'”
Toto zakazovanie romantickych vztahov hudobno-zabavné spolo¢nosti zaviedli najma preto,
aby sa skupiny vyhli pripadnym Skandalom kratko po debute. Zarovein tieto vzt'ahy nemusia
robit’” dobré meno skupine, pretoze by boli neustdle sledované fanuSikmi a komentované
médiami. Mnohé spolocnosti nezakazuji romantické vztahy, avSak podmienku, ktorti svojim
idolom davaju, je to, aby tieto vztahy udrziavali v tajnosti, mimo dosahu médii a verejnosti.
Aj napriek tomu, ze su tieto romantické vztahy obmedzované ¢i dokonca zakazované, vypovede
idolov, byvalych trainee alebo l'udi, ktori sa pohybuju v zdbavnom priemysle, hovoria o tom, ze
takmer kazdy idol, bez ohl'adu na zékaz, je v nejakom romantickom vztahu, ktory moze trvat’ az
niekol’ko rokov.'®

Vztahy medzi celebritami v Korei st dodnes vel'mi citlivou t¢émou. Na jednej strane su medzi
hercami pripadné romantické vztahy vyuzivané na posilnenie marketingu, na strane druhej st
medzi K-popovymi umelcami takéto vzt'ahy neziaduce. Dodnes je verejnosti zndmych len
niekol'ko parov celebrit, avSak aj napriek tomu sa tieto pary na verejnosti neukazuju a média len
minimalne tieto vztahy sleduju. Je preto otazne, do akej miery ide o skuto¢né vztahy a do ake;j
miery len o dohodu spolo¢nosti s umelcami. FanusSikovia majti na vzt'ahy celebrit nejednoznacny
nazor. Jedna skupina fanusikov tieto vztahy vita a podporuje, pretoze korejska kultira ako taka
je naucena verejne si prejavovat’ lasku, najmai ak ide o mladych l'udi. Vel'mi popularne st medzi
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parmi rozne kaviarne, ktoré maju vytvorené Specidlne menu pre pary. V Korei sa na uliciach
denne pohybuju tisice parov, ktoré spolu tradvia cas na piknikoch v parku, v kaviariiach, delia sa
spolo¢ne o jedlo alebo si inym spésobom verejne prejavuji naklonnost’. Na druhej strane su tu
ti, ktori tieto vzt'ahy medzi k-popovymi idolmi nepodporuji a odmietaju.

Dovodom odmietania tychto vztahov mdze byt parasocidlny vztah, ktory si fanusikovia
vytvorili k svojmu oblibenému idolovi, alebo moéze ist o akysi pocit ziarlivosti, ktory
fanusikovia pocituju voci tymto idolom, pokial’ sami nemaju usporiadany osobny zivot. Branit
komukol'vek v partnerskom zivote ¢i dokonca zakladani rodiny je nezdkonné. Pravo na rodinu
ma kazdy clovek. Toto pravo patri k zédkladnym socidlnym ludskym pravam, ktoré
su deklarované vo VSeobecnej deklaracii ludskych prav. Branit komukol'vek v tomto
rozhodnuti je preto zavazny trestny ¢in. Korejsku spolocnost’ a fantisikov K-popu preto v blizke;j
buducnosti ¢aké vel'kd vyzva v podobe prerodu istych hodnot, ktoré narusuju zakladné I'udské
prava K-popovych umelcov. Pravo na rodinu a partnersky vztah ma kazdy ¢lovek bez ohladu
na pohlavie ¢i povolanie.

2.4 Kriticky postoj k sexualite

K-popovi umelci musia predstavovat’ dokonalych umelcov po vsetkych strankach. Sexualita
je preto téma, ktora sa v K-pope stava Coraz tabuizovanejSou. Pravo na prejavovanie svojej
sexuality tu neexistuje. Ci uz hovorime o sexualite v sikromnom, partnerskom Zivote alebo
sexualite ako sexualnej orientacii, pravo na vyjadrenie tu neexistuje. VSetci K-popovi umelci sa
musia prezentovat ako heterosexuali, ktori st tu na to, aby potesili fanusikov opa¢ného pohlavia.
Tato stereotypizacia sa v korejskej popovej hudbe stava Coraz doslednejSou a akékolvek
odchylky su neprijatel'né. Zatial' co v minulosti sa napriklad v dievéenskych skupinach bezne
objavovali tomboys, v stGcasnosti je prijatelna len forma cisto dievéensky prezentujlcej
sa skupiny. Akakol'vek sexudlna odchylka je okamzite eliminovana.

Tento obraz dokonalych heterosexualnych umelcov, ktori su hudobno-zabavnymi
spolo¢nostami vytvarani, posiliiuje heteronormativny obraz, ktory je v korejskej konzervativnej
spolo¢nosti hlboko zakoreneny. Koérejska konzervativna spolo¢nost’ je znacne homofobna,
pretoze sexualna odchylka predstavuje hanbu a poniZenie. Coming out pre LGBTQ+ idolov
preto neprichadza do uvahy, pretoze podobny pocin by sa automaticky rovnal koncu kariéry
spojeného s verejnou hanbou samého seba, ale tiez skupiny a agentury, ktora ho zastupuje.
Medzi celebritami v Koérei sa vyskytlo niekolko pripadov, kedy boli celebrity kvoli svojej
sexualnej orientacii prepustené z prace ¢i dokonca prisli o podporu svojej rodiny v dosledku
hanby, ktoru im spdsobila. Tento verejny tlak a posiliiovanie heteronormativneho obrazu
spolo¢nosti moze mat’ az tragické zavery, kedy si jedinci vezmu Zivot, pretoze predstava hanby
a odmietnutia spolo¢nosti kvdli vlastnej sexualite je pre nich netinosna. '

Prvym LGBTQ+ K-popovym idolom, ktory sa otvorene priznal k svojej sexudlnej orientacii,
je spevak Holland, ktory debutoval v roku 2018. Holland sa ako umelec stavia proti diskriminacii
a potlaéaniu LGBTQ+ komunity, pricom sam otvorene o tejto komunite hovori vo svojej hudbe.
Holland sam potvrdil, Zze v mnohych K-popovych skladbach alebo vystapeniach vidi skryté
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odkazy a fantazirovanie o laske 0sob rovnakého pohlavia. 2° Je preto ironické, Ze tato téma sa
striktne tabuizuje a nie je podporena ziadnou hudobno-zabavnou spolo¢nostou. Na druhej strane
je K-pop plny piesni, hudobnych videi alebo taneénych vystipeni, ktoré sii homosexualne
orientované alebo obsahuji naznaky LGBTQ+ komunity.

Tu vznika isty paradox. Aj ked’ idoli nemaju pravo otvorene hovorit’ a podporovat LGBTQ+
komunitu, mnohé piesne a videoklipy, ktoré skupiny vydavaju, obsahuju skryté odkazy na tito
komunitu. Hudobno-zabavné spoloc¢nosti si preto musia plne uvedomovat, Ze uréitd cast’
fantSikov tvori prave aj tato komunita. To je dovodom, pre¢o mnohé piesne, ktoré skupiny
vydaju, mézu byt chapané dvojzmyselne alebo sa v nich textdri vyhybaju urceniu pohlavia.
Takymto nepriamym spdsobom hudobno-zabavné spolo¢nosti podporuju tito komunitu, aviak
aj napriek tomu potlac¢aji sexualitu svojich vlastnych umelcov. Mnohi z nich sa snazia prejavit
podporu spdsobmi, ktoré st prijatelné pre tieto hudobno-zabavné spolocnosti. Mdze ist
o vyjadrenie podpory nosenim obleéenia, ktoré LGBTQ+ komunitu podporuje, alebo reagovanie
na otazky tejto komunity, kedy idol méze verejne vyjadrit’ podporu fantsikom z tejto komunity.

Obzvlast’ ironicky je potom fanservice, ktory v K-pope vznika a ktory hra obrovskt tlohu
v popularite jednotlivych skupin. S homosexualnym fanservice sa stretavame takmer v kazdej
skupine. Ci uz je to fanservice, ktory ¢lenovia sami dobrovol'ne vytvaraju medzi sebou alebo ide
o sucast’ nejakej hry, stretdvame sa s nim bezne. Tento homosexualny fanservice je v spolo¢nosti
akceptovany a brany ako stcast’ zabavného priemyslu. Na druhej strane prejavy homosexuality
ako takej st nepripustné. Ide o zvlastny prejav kapitalistického konzervativizmu, kedy sa
zéarovedl tento fanservice uspokojuje queer mensinu, ktora ziskava pocit, Ze je akceptovana.?!
Homosexualny fanservice sa preto stava len prostriedkom, ktorym tento priemysel zakryva svoj
homofdbny, konzervativny postoj.

Zaujimavy je potom tieZ pohl'ad na muzskych idolov. Korejski muzski idoli sa odklanaji od
typicky konfucionalistickej muznosti a narusaji rodové stereotypy, najmi Co sa tyka vzhladu,
ktory moze byt rodovo neutralny. Muzski K-popovi idoli predstavuju nielen pre korejské, ale
tiez zapadné publikum akysi novy druh muza, ktory je zzenstilejsi, neznejsi, citlivejsi,
empatickejsi a zdvorilejsi. Neboji sa vyzerat’ tak, ako chce vyzerat', alebo prejavovat’ emocie.
Muzski idoli sa stali mimoriadne atraktivnymi pre dospievajice dievéatd a mladé Zeny, ktoré
nepritahuje hypermaskulinita, ale krasa a atraktivita. U niektorych idolov sa prejavuje az
androgynny charakter, ktory je pre publikum extrémne pritazlivy. Ide o typ idola, akym je
napriklad Taemin zo skupiny SHINee, ktory pdsobi mimoriadne nezne a atraktivne, pri¢om tito
svoju feminnu stranku podporuje svojimi taneCnymi pohybmi. Akceptacia takého typu idola
je v korejskej spolo¢nosti normalna, avsak pre zdpadné publikum moze takyto idol posobit’ skor
homosexualne. Ide teda o paradox v korejskom zabavnom priemysle, ktory akceptuje zzenstilost’
akrdsu umuzov, avSak vplyv konfucionalizmu a patriarchdlnej spolo¢nosti odmieta
homosexualitu ¢i feminizmus a vytvara heteronormativne, patriarchdlne nadstavenie
spolo¢nosti.

20 Ako priklad uvadzame piesefi libidO od skupiny OnlyOneOf. Dostupné na:
https://youtu.be/IMW1PICg-Ss.
21 Ibid.
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Zaver

Korejsky hudobno-zdbavny priemysel je priamo ovplyvilovany fants$ikmi, pricom
fantisikovia uréuju nielen smerovanie tohto hudobno-zabavného priemyslu, znameho vo svete
ako K-pop, ale tiez existenciu jednotlivych skupin, ktoré su reprezentantmi tohto fenoménu.
Na zéklade podrobného analyzovania vzt'ahov medzi fanusikmi a idolmi sme dospeli k zaveru,
ze fantsikovia si ku korejskym popovym hviezdam vytvaraju jednosmerné parasocidlne vzt'ahy.
K-popovi umelci nie su slobodnymi umelcami, ktori by mali pravo rozhodovat’ sami o sebe. Su
to len produkty, vysledky hudobno-zabavnych spolo¢nosti, ktoré st ur¢ené na konzumaéaciu
fantiSikmi. Pravo na osobny zivot a slobodné rozhodnutia st na jednej strane zvézované
hudobno-zabavnymi spolo¢nostami, na strane druhej fanuSikmi. To vrha tien na korejsky
hudobno-zdbavny priemysel, ktory domace publikum vedome ignoruje, avSak z pohladu
zépadného publika ide o obrovsky problém. Pokial’ bude korejska popova hudba pokracovat
v snahe stat’ sa globalnou, bude pre nu nevyhnutné reagovat’ na kritiku, ktora prichddza zo
zapadu. Korejska popova hudba zacala byt’ vyuzivana Juznou Kéreou v medzinarodnej politike
vo forme mékkej moci a prezentovand ako narodny poklad, nie€o, ¢im sa moéze ako Stat
prezentovat’ v zahranici. Je preto len otdzkou Casu, ako dlho im bude tato prezentécia v aktualnej
forme akceptovana, pretoze odvratena stranka tejto dokonalosti je prili§ kontroverzna na to, aby
sme pred fou zatvarali oci.
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Criticism of the functioning and production of ""perfect™ idols in the context of
the pop culture phenomenon of Korean pop music

The topic of the following article deals with a critical reflection of fans of korean pop music
and their influence on the very existence of this pop culture phenomenon. The audience occupies
a very important position in the context of the korean pop scene and directly influences its
direction. The article critically looks at several aspects of the audience's influence on the
phenomenon itself, but also points to selected practices of music and entertainment companies
that fundamentally affect the law and freedom of korean pop idols. The growing popularity of
korean pop music requires critical viewing and pointing to selected aspects of the phenomenon.
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