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Kultirno-kreativny ekosystém pocas epidémie Covid-19:
Digitalne zru¢nosti v obdobi systémovej krizy kultary
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Abstrakt

Subor politik EU ramcovanych trvalo udrzatelnym rozvojom zddraziuje funkcie kultry
nielen ako katalyzatora kreativity, ale aj ako sféru, v ktorej sa generuju socidlne pozitky ako
vydobytky rozvinutych obcianskych demokracii. Na zabezpecenie novych funkcii kultary je
nevyhnutna cielena odbornad priprava profesionalov pre oblast’ kultiry, ku ktorej patri aj
komplexny subor zruc¢nosti a schopnosti pracovat’ s navstevnikmi v digitalnym prostredi.
Prispevok mapuje klucové principy revitalizacie kultary, délezité v kontexte eurdpskych
a narodnych koncepénych a strategickych dokumentov.
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Kultara je mnohodimenzionalnou oblastou rozmanitych a pestrych aktivit, innosti
a prejavov spojenych so spolocenstvami, skupinami aj jednotlivcami. Pojmom ,kultira“
zastreSujeme komplexné systémy pozostavajiice z 1. vyznamov, 2. poznatkov a 3. aktivit,
z ktorych jednotlivci a spolocenstva Cerpaju a) socidlne sankcionovatelné stratégie tvorenia,
interpretovania, analyzovania a pretvarania sveta ako aj b) skasenosti, osvojované
prostrednictvom vzajomnych interakcii. Okrem samotného zazitku, recepcie alebo prezivania
novej skiisenosti patri k dlezitym parametrom kultirry aj to, Ze napliia $pecifickt Fudska potrebu
participovat’ na kultare priamo, aktivne, ¢asto nesprostredkovane a v spolo¢enstve ostatnych.

Kulturne aktivity presahuju do verejnych sfér a verejni aktéri vyuzivaji synergicky efekt
Hkultury® pri ozivovani obc¢ianskej angazovanosti (iniciovanie aktivity obyvatel'ov, zvySovanie
ochoty podielat’ sa na verejnom a obc¢ianskom Zivote lokality) a pri zabezpe€ovani primeraného
a plnohodnotného zivota vSetkych skupin obyvatel'stva. Na kultiru méZzeme nad’alej nazerat
ako na Specificku kvalitu — hodnotu, ktorej vymedzenie v sebe obsahuje aj symbolickti zmluvu
¢i zavdzok medzi ¢lenmi spolocenstva o jej zachovavani a naslednej transmisii (medzigeneracné
sprostredkovavanie kultury).

Kreativno-industriilne ekosystémy v dokumentoch kultiirnej politiky EU

Nova paradigma nazerania na kultiru ziskala svoje aktudlne kontury postupne, okrem
akademickych konceptov kultiry poslednej dekady 20. storoCia vyuziva aj principy
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a odporucania kultarnych aktérov, ktoré sa od nového Milénia postupne véleniuji pod stratégie
Cultural-Lead Development. V ramci Europskej tnie sa nova paradigma vnimania kultary
profiluje a kontinualne aktualizuje v dokumentoch kultirnej politiky Unie. KI'a¢ové principy do
svojich narodnych politik a stratégii implementuju aj jednotlivé ¢lenské Staty. Od pociatkov
kreovania Eurdpskej unie platil Gizus, Ze oblast’ kultury nebude (okrem vybranych regulovanych
oblasti, na ktoré sa vztahuju politiky podpory eurdpskej produkcie tak, aby sa obmedzili rizika
»vytlacenia“ domacej produkcie globalne importovanych kulturnymi tovarmi) podliehat
unifikacii, nakol'’ko ambiciou spoloCenstva §tatov je a stale zostava zachovanie kultirnej plurality
Eurépy.

Zavedenie prvej jednotnej eurdpskej stratégie pre oblast’ kultury (Eurdpska stratégia pre
kulturu v globalizovanom svete, 2007) prispelo k vyty¢eniu novej paradigmy pre oblast’ kultury,
opierajucej sa o tri kI'i€ové principy:

a) EU ako celok vniitorne otvoreny odli§nostiam: v strategickych dokumentoch,
metodickych odportiéaniach ako aj v nastaveni podpornych finanénych mechanizmov sa
deklaruju pozitiva spojené s pritomnostou rozmanitosti, podporuje sa otvorené
prezentovanie prejavov a foriem rozmanitosti, venuje sa pozornost zaélefiovaniu
rozmanitosti bez diskriminacie a marginalizacie, posiliiuji sa principy kultirneho
pluralizmu. Podpora plurality kultGrnych prejavov patri medzi kla¢ové motivy
kreovania vnitornej siidrznosti v ramei EU, ktory je pritomny aj v sii¢asnosti.

b) EU ako celok otvoreny svetu: podpora kultiry ako nastroja budovania a upeviiovania
medzinarodnych vztahov a intenzivnejsie vyuzivanie kultirnej diplomacie,

¢) EU ako konkurencieschopny celok: v nadviznosti na revidovanu Lisabonsku stratégiu,
Stratégia rastu a zamestnanosti (2005) vnima vedomosti ainovacie za dolezité
predpoklady udrzate'ného hospodarskeho rastu, preto boli komplexnejsie zaclenené do
politik na podporu zamestnanosti, podnikania a sidrznosti. V naslednych dochadza aj
k zmenam vo verejnom diskurze o oblasti kultiry: prezentuje sa ako kl'i¢ovy katalyzator
kreovania inovacii a napadov, ako aj zdroj socialnych pézitkov.

Eurdpska stratégia pre kulturu v globalizovanom svete predstavuje dolezity dokument nielen
svojim obsahom (snaha aktivne vyuzit' kultarny potencial EU pri obmedzovani negativnych rizik
kultarnej globalizacie), ale najmé inovaciou manaZovania kultiry. Jedna sa o implementaciu
otvorenej metody koordinacie (OMK), ktoru ako prioritny nastroj pre oblast’ kI'a¢ovych politik
zaviedla Lisabonskd stratégia v povodnom texte (2000) a neskor bola revidovana ako Stratégia
rastu a zamestnanosti, 2005.

Opiera sa o tri zdkladné mechanizmy:

a) spolo¢né stanovenie ciel'ov pre oblast’ kultdry, ktoré schval’'uje Rada Eurdpy;

b) spolo¢né nastroje na dosiahnutie ciel'ov (usmernenia, metodiky ako aj evaluaciu ich

implementécie a plnenia cielov);

c) referenéné porovnavanie a vzajomné informovanie o osvedéenych postupoch (aktivity

monitorované Komisiou).

Pre oblast’ kultiirnych politik boli principy otvorenej metdédy koordinacie implementované
V  Eurdpskej stratégii pre kulturu v globalizovanom svete (2007) a prehlbované v d’alsich
strategickych dokumentoch pre oblast’ kultiry, vratane aktualnej stratégie (Nova europska
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stratégia pre kultiiru, 2018/2091 (INI))%. Text prvej eurdpske;j stratégie pre kultaru (Eurdpska
stratégia pre kultiru v globalizovanom svete) konstatuje, Ze oblast’ kultary je aj nad’alej v stilade
povodnymi principmi EU v kompetenciach narodnych $tatov (Lisabonskd stratégia, hlava XI|,
¢lanok 151)2, toto stanovisko je pritomné aj v aktudlnom dokumente Novd eurdpska stratégia
pre kulturu.

Dochadza ale k zmenam diskurzivnych stratégii o kulture, na ktorych sa okrem profesionalov
z oblasti kultury a umeni coraz intenzivnejsie podiel’aju aj predstavitelia priemyselnych odvetvi,
aktéri verejného Zzivota, implementujici rozvojové plany a najma aktivne participujica cast
obcianskej spolocnosti. Kultura sa mala postupne zmenit' na oblast, ktord pri vhodnom
nastaveni politik podpory z verejnych zdrojov a vyraznejSom zapojeni sukromného sektora
prispieva k dynamickému hospodarskemu rastu (Stidia o prinose kultiry k miestnemu
a regiondlnemu rozvoju — dékazy, ktoré poskytujii Strukturdlne fondy, 2010)3. Novd eurépska
stratégia pre kulturu vyzvala okrem podpory kultirnej rozmanitosti aj k funkénému a cielenému
vyuzivaniu synergickych efektov medzi priemyselnymi a kultiirno-kreativnymi odvetviami,
pricom za vyustenie implementacie principov povazuje funkéné kreativno-industrialne
ekosystémy.

Na rozdiel od etablovaného a konceptu kultirnych a kreativnych odvetvi (¢i kultirneho
a kreativneho priemyslu) koreSponduje pomenovanie kreativno-industrialne ekosystémy
s jedineénym modelom vztahov, ktory ,,pohana“ a generuje obraty v kultGrno-kreativnych
odvetviach. Kultara sice funguje ako hospodarske odvetvie, ale je to zaroven aj organicky
systém s viazbami na okolity kontext, v ktorom sa kreativita a inovacie generuji. Pomenovanie
»ekosystém* akcentuje témy prirody, udrzatel’'ného rozvoja, adaptability, organickosti
a dynamickosti. Vo vyraznej miere presahuje do znalostnej sféry a vyuziva mechanizmy
znalostnej ekonomiky. Rovnako je pre jeho dynamicky rast dolezita spolupraca s verejnou
sférou. Prave prostrednictvom participacie na kultare a na socidlnom diani dochadza k rozvoju
zrunosti a schopnosti. Katalyzatorom inovacii a kreativnej energie je jadro kultirnych
a kreativnych odvetvi: oblast’ umenia a Zivej participativnej kultlry, ktora prinasa nové rieSenia
a pohl'ady, pricom nema ambiciu nadbichat’ va¢§inovému vkusu a teda fungovat’ primarne ako
katalyzator zisku. Aby kultira fungovala ako katalyzator generovania kreativneho potencialu,
musi sama Cerpat’ impulzy zo svojho jadra, ktoré sa odvija od aktivit a prejavov spojenych
s vyrazovymi aspektami, s expresivnymi hodnotami, ktoré . Vyuzivanie potencialu kultury pre
hospodarsky rast predpoklada holisticky prierezovy pristup ako aj reSpektovanie jedinecnych
aspektov fungovania umenia, ktoré nemoézeme komplexne transformovat’ na hospodarske

! Uznesenie Europskeho parlamentu z 11. decembra 2018 o0 novej eurdpskej stratégii pre kulttru.
2018/2091 (INI). [online]. Dostupné na: https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-8-2018-
0499_SK.html

2 Konsolidované znenie Zmluvy o Eurdpskej tnii a Zmluvy o fungovani Eurépskej tnie. 2010/C 83/01.
Charta zakladnych prav Europskej tnie 2010/C 83/ 02. Uradny vestnik Europskej tnie. Zvizok 53. 2010.
[online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na:
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/?uri=CELEX:12016 ME/TXT

8 Stidia o prinose kultiry k miestnemu a regiondlnemu rozvoju — dékazy, ktoré poskytujii Strukturdlne
fondy. Kent: CEES, 2010. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na: https://www.culture.gov.sk/wp-
content/uploads/2020/02/Studia_o_prinose_kultury _k_miestnemu_a_regionalnemu_rozvoju_dokazy_ktor
e_poskytuju_strukturalne_fondy.pdf

28



odvetvia. Vyustenim snahy vyraznej$ie vyuzit' oblast’ kultiry v rozvojovych planoch bola tzv.
Zelend kniha o Uvolneni potencidlu kultirneho a kreativneho priemyslu.

Zelena kniha zdoraznila potrebu intenzivnejSie sa zaoberat’ oblastou digitalizacie, ktord sa
mala popri kontinudlnej podpore kultirnej plurality a rieSeniu globalizaénych otazok stat’ jednou
Z priorit synergického prepojenia kultiry so suvisiacimi oblastami do sektorovych odvetvi
kultirneho  a kreativneho priemyslu  (KKP). Iniciativy Cultural-Lead Development
a implementacia principov KKP boli prepojené s programom Europske hlavné mesto kultury,
ktory patri medzi dlhodobé a overené iniciativy (funguje od r. 1985).

Zakladom vnimania kultury ako kreativno-industridlneho ekosystému je komplexné
zaclenenie do kontextového systému narodného hospodarstva s dérazom na priame aj nepriame
benefity z perspektivy:

e rastu HDP: prinos kultirnych a kreativnych odvetvi na hospodarstvo EU bol v r. 2019
vy$$i ako odvetvia automobilového priemyslu, telekomunikacii a farmaceutické
odvetvia;

e poéttu a kvality pracovnych miest: v ramci priemeru EU patria kultirne a kreativne
odvetvia k hlavnym zamestnavatel'om;

e udrzatePného rastu ainovacii*: kultura prispieva ku zvySovaniu kvality Zivota,
pozitivne upeviiuje socialnu sudrznost, dotvara verejny priestor, umoziuje pridavat
nové funkcie mestskym aj vidieckym zénam, obohacuje nasu skusenost a prinasa
mnozstvo pozitivnych impulzov;

e konkurencieschopnosti: kreativne odvetvia funguju ako ekosystémy, v ktorych sa
dynamicky generuju inovécie, pricom EU v aktualnom programovom obdobi do r. 2027
vyrazne podporuje programy acinnosti zamerané na rozvoj podnikatel'skych
a digitalnych zruénosti s cielom prehibit' vizby a interakcie medzi kreativno-
industridlnymi  ekosystémami atzv. vedomostnymi trojuholnikmi (integracia
vysokoskolského vzdelavania, vyskumu a inovacitf).

Hoci v akademickom diskurze koexistuje pri konceptualizacii kulturnych a kreativnych
odvetvi viacero kl'acovych pristupov, s dorazom na nevyhnutnost’ zjednotit’ metodiky a postupy
ziskavania a spracovavania kvantitativnych $tatistickych vystupov (Satelitny t¢et pre kreativny
priemysel EU) sa pre ¢lenské krajiny EU stala smerodajnou nasledovna definicia: , kultiirny
a kreativny priemysel predstavuju tie odvetvia, ktoré sa zakladaju na kulturnych hodnotach,
kulturnej rozmanitosti, individudlnej a/alebo kolektivnej tvorivosti, zrucnostiach a talente
a maju potencidal generovat inovdcie, bohatstvo a pracovné miesta vytvaranim socialnych
a hospodarskych hodnot predovsetkym z dusevného viastnictva; patria sem tieto odvetvia, ktoré
zavisia od kulturnych a kreativnych vstupov: architektura, archivy a kniznice, umelecké remesla,
audiovizudlna oblast (vrdtane filmu, televizie, softvéru, videohier, multimédii a hudby z0
zaznamu), kulturne dedicstvo, dizajn, odvetvia vyrdbajuce luxusné vyrobky, v ktorych ma
vyznamnu ulohu kreativita, a méda, festivaly, nazivo hrand hudba, divadelné umenie, knihy

4 The role of public policies in developing entrepreneurial and innovation potential of the cultural and
creative sectors. Report of the OMC. 2018. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na:
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/5d33c8a7-2e56-11e8-b5fe-
0laa75ed71al/language-en/format-PDF/source-68820857
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a publikdcie (noviny a casopisy), rozhlas a vytvarné umenie, reklama* (Sidrind politika EU
V oblasti kultirneho a kreativneho priemyslu, 2016/2072/ (IN1))®.

Nova ekonomika vnima ako kl'acové vstupné faktory inovacie, napady, invencie a kreativne
rieSenia. Funguju odlisnym sposobom ako v tradi¢nej industridlnej produkcii a navySe si najmé
V porovnani s prirodnymi zdrojmi efektivnejSie vyuzitelné¢ a obnoviteIné. Investovanie do
oblasti, v ktorych sa nové formy zdrojov a vstupnych faktorov generuju (ako su vysoké skolstvo,
veda, vyskum a vyvoj ale aj kultira) zvySuje konkurencieschopnost’ a zlepsuje tzv. inovaény
potencial ekonomickych systémov. Hnacou silou tzv. novej ekonomiky st znalosti a kvalita
ludskych zdrojov, priCom ich produkcia, distribucia a kolobeh generuju dalSie zisky.
Fungovanie globalneho digitalneho trhu vyzaduje okrem dynamického rozvoja technologii aj
vytvorenie rieSeni, ktoré sluzia ako alternativa fyzického kontaktu. Nova ¢i znalostna ekonomika
nahradila hierarchicky organizované §truktury, charakteristické pre institicie obdobia modernity
pruznymi sietovymi vizbami.

Kultirne tovary a sluzby pocas ,,systémovej krizy“

Ambiciézne ciele a rozbehnuté programy narusilo utlmenie verejného a kultarneho zivota
pocas pandémie COVID-19. Sektor kultary (kultirne a kreativne odvetvia) bol v roku 2020
podrla spravy OECD (Culture Shock: COVID-19 and the cultural and creative sectors, september
2020)° spolu s leteckym priemyslom najviac zasiahnutym ekonomickym odvetvim v ramci EU,
s prepadom ocakavanych ziskov 0 31%. Vzhl'adom na dosledky epidémie pre oblast’ kultury je
sucastou analytického dokumentu aj viacero metodickych odporucani, ktoré mali pomdct’
prekonat’ zlozitt situdciu. Dokument OECD je odpovedou na aktivity platformy The European
Creative Bussiness Network, ktorda mapovala negativne dosledky hibernacie verejného Zivota
a kultary v dokumente White Paper: Breaking out of the COVID-19 Crisis’ (april 2020). Aktéri
platformy pomenovali stav v kultare systémovou krizou®, pri¢om intenzifikované nasledky krizy
spajaju so Specifikami kultirnych a kreativnych odvetvi, s déorazom na ich prierezovost’
a previazanost’ s verejnou sférou.

Kultura bola zaradena medzi neesencialne odvetvia a umftvenie verejného Zivota kultirny
ekosystém radikalne narusilo. Hoci ¢ast’ aktivit sa s réznou dynamikou a uspechmi presunula do
online priestoru, najvyraznejsie pocitujeme narusenie priamej recepénej vazby medzi ,,aktérmi‘
kultary a verejnostou. Hoci mnohé organizacie komunikovali so svojimi nav§tevnikmi v online
priestore, Cast’ produkcie do tohto prostredia nebolo mozné preniest, nakol’ko esencidlnou
sticast’'ou kultury je vymena energie medzi vSetkymi clenmi produkéného retazca, medzi aktérmi
viditeInymi aj skrytymi. Umftvenie verejného diania spdsobilo kultire straty, ktoré by sme

5 Suidrind politika EU v oblasti kultiirneho a kreativaeho priemyslu 2016/2072/ (INI). [online]. [cit. 2021-
12-10]. Dostupné na:
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:520161P0486&from=SK

® SACCO, P. — TRAVKINA, E.: Culture shock: COVID-19 and the cultural and creative sectors.
September 2020. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na: https://www.oecd.org/coronavirus/policy-
responses/culture-shock-covid-19-and-the-cultural-and-creative-sectors-08da9e0Oe/

" TRAUTENBEGER, G.: White Paper: Breaking out of the COVID-19 Crisis. 2020. [online]. [cit. 2021-
12-10]. Dostupné na:
https://www.academia.edu/42670647/White_Paper_Breaking_out_of the COVID_19 Crisis_for_the_Eu
ropean_Cultural_and_Creative_Industries
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nemali vycislovat’ len ukazovateI'mi kvantitativnymi, cez prepady trzieb. Financ¢né straty
modzeme vnimat’ ako hospodarske dosledky hiberndcie, st vyrazné a na rovine kvantitativnych
ukazovatelov patri kultira medzi najzasiahnutejSie odvetvia. Potrebujeme ale zamerat
pozornost’ aj na socialno-kultiirne dosledky hibernacie. Subjekty a aktéri posobiaci v kulture
stratili priame kontakty so svojimi navstevnikmi, narusili sa dlhodobo budované spojenia
a viizby, vratane moznosti umeleckych mobilit.®

Kontakt institicie s divakom a navstevnikom nesmieme vnimat ako samozrejmost, mnohi
do ich vybudovania a upevnenia investovali okrem finan¢ného kapitalu aj kreativitu a energiu.
Prave zaujem navstevnikov a divakov 0 aktivne vyuzivanie tovarov a sluzieb mézeme vnimat’
ako jeden z motivov samotného konceptu kreativnych odvetvi. Produkty a sluzby v kultire,
ktoré su atraktivne a zaujimavé pre divakov a navsStevnikov, prindSaji okrem tzv. priamych
ziskov (zisk zo vstupného) aj tzv. multiplikacné efekty. NajvyraznejSie sa pozitivne efekty
kultary pre $irie oblasti hospodarstva multiplifikuji pri aktivitach s va¢$im po¢tom priamych
navstevnikov, ktoré sa produkéne pripravovali eSte pred vypuknutim pandémie. Vigsia tzv.
velkych podujati bola naplanovana na letné mesiace roku 2020, zrusenie kultirnych produkcii
ako su festivaly, komplexnejSie mestské podujatia, remeselné trhy alebo folklorne slavnosti
znamenalo stratu aj pre podnikatelov a subjekty, ktoré su sucastou SirSicho produkéného
ret'azca. Multiplikacné efekty sa mozu prejavit’ nielen pozitivne, ale aj negativne, ako straty pre
tych, ktori primarne neparticipuju na kultare, ale celkovo sa podiel’aju na Sirokej ponuke tovarov
a sluzieb ¢i uz ako tzv. tvorivé povolania, nezavisli umelci alebo drobni remeselnici. Zaroven je
potrebné konstatovat’, ze ak vycislujeme straty v kultare, zvyCajne hovorime o priemernych
¢islach: nie vetkych odvetvi v kultare sa covidové obmedzenia dotkli rovnako.®

Eurdépska komisia a Eurdpsky hospodarsky a socidlny vybor koncipovali dlhodobé ciele pre

zaClenenie kreativno-industrialnych ekosystémov do hospodarskeho ramca s dorazom na:

1. udrzanie konkurencieschopnosti Unie pri reSpektovani cielov pre zelensiu a digitdlnu
transformaciu, vratane pripravy pracovnej sily prostrednictvom politik pre oblast’
celozivotného vzdelavania;

2. udrzatelny a inkluzivny rast,

3. viziu silnej socialnej Eurdpy, ktoru charakterizuje nielen dostupnost’ socialnych
pozitkov v medzigeneracnej solidarity.

Pojem systémova kriza sa nevt'ahuje vylu¢ne situaciu v spolo¢nosti a kultare poéas pandémie
COVID-19. Reflektuje posuny vo vnimani hodnét, kedy sa verejna sféra (najmé jej aktéri,
»formujuci prostrednictvom svojich symbolickych zasahov do priestoru ) priklana ku kvalite
a okrem anonymnej hyperspotreby (hyperkonzumu) sa vplyvom digitalnych platforiem
zviditel'nuje tzv. relacny konzum. Kultira je oblastou l'udskych aktivit, ktoré su vyznamné
a hodnotné samé o sebe ale zaroven na seba navrstvuju aj d’alSie vyuzitie a funkcie: mézu
vzniknat' s ambiciou poskytnat’ Specificki formu skusenosti (esteticky zazitok), moézu byt

8 Funkcie umeleckych mobilit komplexne mapuje BALLAY, M.: Rezidencie umelcov v nezavislych
umeleckych centrach ako forma donesenej kultury? In: GAZOVA, V. a kol.: Kreativita a mobilita : teéria,
politika, prax. Bratislava : UK, 2017, s. 57 — 67.

% Vplyv pandémie COVID-19 na postavenie MSP v kreativnom priemysle. Bratislava: SBA, 2021. [online].
[cit.  2021-12-10]. Dostupné na: http://monitoringmsp.sk/wp-content/uploads/2021/06/Vplyv-
pand%C3%A9mie-COVID-19-na-postavenie-MSP-v-kreat%C3%ADvnom-priemysle.pdf
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impulzom k aktivnemu neformalnemu uéeniu sa (socializdcia, enkulturacia, neformalne
vzdelavanie a pod.), m6zu vznikniit’ ako vysledok ekonomicky motivovanej ¢innosti a fungovat’
ako obchodovatel'ny tovar, sluzba alebo produkt. Délezitou siicast’'ou kultary st prvky, na vzniku
ktorych sa podielaji faktor tvorivosti a jasne deklarovana expresivna hodnota (su sucastou
systému ,,umenia“), ale vzh'adom na dynamické zmeny v spolo¢nosti a nové modely fungovania
trhového hospodarstva mozu prvky systémov kultiry a umenia ako ekonomické produkty
fungovat’ v kolobehu konzumu a predaja (napr. trh s umenim, tzv. komeréna alebo spotrebna
kultuara), casto v ramci odvetvi kreativnej ekonomiky.

Kultirne tovary a sluzby v ére zrychlenej digitalizacie

Zohladnuje inovativne formy tvorby, distribucie ako aj konzumovania a vnimania obsahov,
tovarov a sluzieb, zdoraziuje potrebu komplexnych rieseni tak, aby bolo reSpektované pravo
dusevného vlastnictva tvorcov obsahov, tovarov a sluzieb aaby za jeho vyuzivanie boli
spravodlivo odmenovani a rovnako aby boli uvedené skupiny profesionalov komplexnejsie
zaclenené do systémov socidlneho zabezpecenia. Jednym z ddsledkov hibernacie a umftvenia
verejného kultirneho Zivota pocas pandémie COVID-19 je prehibenie nerovnomernej
distribucie digitalnych zrucnosti.

Aktudlna paradigma vnimania kultary v koncepénych a strategickych dokumentoch EU

obohacuje a adaptuje funkcie kultarneho a kreativneho priemyslu:

e vyraznejSie akcentuje pristupy tzv. novej ekonomiky, ktora sa svoj zaujem nesustred’'uje
primarne na globalne trhy, ale tazi zo zaujmu lokalnych ekonomik a komunit, vratane
potreby prehladnych a funkénych socidlnych kontaktov a tzv. ,,dobrého susedstva“,
ktoré st dolezité najméa pre obyvatel'ov metropolitnych sidiel s vysokou koncentraciou
obyvatel'stva na malom priestore.

e implementuje principy spolocenskej zodpovednosti a socidlnej sudrznosti (vratane
minimalizacie negativnych dosledkov na Zzivotné prostredie, dodrziavania politik
rovnosti prilezitosti, boja proti korupcii a netransparentnym obchodnym praktikam).
Prieskum Eurdpskej komisie z decembra 2020 zamerany na socialnu oblast’ (Osobity
prieskum Eurobarometer 509 Socidlne otazky)! ukazal, Ze pre Eurépanov je téma
socialnej Eurdpy dolezitou a citlivo vnimanou témou, pricom na Slovensku rezonuju
problematika spravodlivych pracovnych podmienok, dobrej Zivotnej tirovne a kvalitnej
zdravotnej starostlivosti. Idea socidlnej Eurdpy stoji nielen na politikdch podpory
socialnej sudrznosti a znizovani prijmovych nerovnosti, ale aj na zmierneni negativnych
prejavov voci vSetkym prejavom odliSnosti (Co zahffia aj stratégie a principy na
zmiernenie diskriminacie a segregacie).

e zohladiiuje odporticania pre zvySovania tzv. indexu I'udského rozvoja (HDI, Human
Development Index), ktorého parametre su Struktarované v troch kl'acovych
ukazovateloch: indexe zdravia, indexe vzdelania a prijmovom indexe. Spokojnost’
s dosiahnutou kvalitou Zivota a zaroven podiel socialnych a kultarnych pozitkov na

10 Special Eurobarometer 509: Social issues. Directorate-General for Communication. 2021. [online]. [cit.
2021-12-10]. Dostupné na: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2230
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kvalite zivota je preukdzanym faktom, od ktorého sa odvijaju aj principy kultirneho
planovania.

e zohladiuje principy udrzatel'nosti v Zivotnom $tyle, v kazdodennosti ako aj v spdsoboch
vyroby.

e implementuje smart rieSenia pre sidla a reaguje na pozitiva ako aj rizikd pokracujucej
digitalizacie: ak za pozitivne trendy mozno povazovat nové formy produkcie,
propagacie, distribucie a spotreby kreativnych tovarov a kultarnych sluzieb, nie je
mozné prehliadat’ ani siivisiace zmeny v Struktare pracovnych prilezitosti. Akeny plan
na realizaciu Eurdpskeho piliera socialnych pravi! vyzyva k prijimaniu komplexnych
opatreni, aby prechod do novej digitalnej ekonomiky a o¢akavané demografické zmeny
prebiehal sdoérazom na idey dobre fungujiceho trhu a zaroven na koncept
konkurencieschopného a udrzatelného socidlneho trhového hospodarstva. Smart
rieSenia sa v rozvojovych politikach spéjaji s podporou kreativnych miest, vratane
implementacie inovativnych pristupov do oblasti vzdelavania.

Digitalizécii v oblasti kultiry sa venoval akény plan Digitalny program pre Eurdpu (2010),
ktorého vylstenim su projekty Europeana, iniciativa Digitdlne kniznice a dlhodobé politiky
podpory pre oblast’ digitalizacie kultirneho dediéstva. Digitalizacia zostava jednou z priorit EU,
aktualne pre roky 2021 — 2027 vstipil diia 10. 11. 2021 do platnosti program Digitdlna Eurdpa,
pricom sa digitalna ekonomika a podpora inovacii stava sucastou politik podpory obnovy
europskeho hospodérstva po pandémii COVID-19.'? Napriek cielenej a dlhodobej podpore
digitalizacie patri medzi viditeI'né dosledky pandémia COVID-19 nielen prepad hospodarskeho
rastu, ale aj zviditenenie a prehibenie tzv. digitalnej priepasti (digital divide).'3

Presun verejného Zivota a kulturnych udalosti primarne do digitalneho priestoru odhalil
vysoku mieru pritomnosti negativnych a rizikovych javov, ktoré ovplyviiuji najma
najzranitelnejsie skupiny. Vyutstenim dlhodobych iniciativ je ochrana zakladnych 'udskych prav
v digitalnom priestore zahfiajica nielen dusevné vlastnictvo tvorcov obsahov, ale aj tvrdé
a miakké sankcie boja proti nezdkonnym nenavistnym prejavom online a nezakonnému obsahu
(Digital Services Act, Digital Markets Act). Navrstvuji sa na tri principy: bezpecnost
pouzivatel'ov, transparentnost’ a vymahanie dodrziavania pravidiel pri ochrane slobody prejavu.

K délezitym témam socialnych politik a politik digitalneho priestoru, ktoré sa prierezovo
dotykaju aj oblasti kultury, patria: dodrziavanie I'udskych prav a zékladnych slobod, vratane
podpory stratégii zaclenenia a Gcasti na verejnom zivote, povinnost respektovat, chranit’
a presadzovat’ slobodu presvedCenia a prejavu, vratane umeleckého vyjadrenia a slobody
prejavu v online priestore sohladom na vzijomnad Wctu, rovnost arodova citlivost.
Ku kI'icovym témam eurdpskej kultirnej politiky patri implementacia principov fungovania

Y Akény plén na realizaciu Eurépskeho piliera socidlnych prav. SWD(2021) 46 final. 2021. [online].
[cit. 2021-12-10]. Dostupné na:

https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/SK/TXT/?uri=COM%3A2021%3A102%3AFIN&(id=1614928358298

12 Digitalna Eurépa. 2021. [online]. [cit. 2021-12-10]. Dostupné na:
https://www.slord.sk/odporucame/europska-komisia-spustila-program-digitalna-europa/

18 VELSIC, M.: Digitdlna gramomost na Slovensku 2020. Bratislava: VO, 2020. [onling]. [cit. 2021-12-
10]. Dostupné na: https://www.ivo.sk/8663/sk/vyskum/digitalna-gramotnost-na-slovensku-2020
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kultarnych tovarov a sluzieb v ére tzv. digitalnej revolucie (ktora epidémia COVID-19 nielen
zrychlila ale aj prehibila). Na nelichotivii situaciu v oblasti digitalizacie upozoriiuju nielen
spravy nezavislych organizacii (projekt Digitalna priepast v generacnej optike, Institut pre
verejné otazky) ako aj suhrnna sprava Vplyv pandémie COVID-19 na postavenie MSP
V kreativnom priemysle (2021). Aktualne spravy a analyzy konStatuju, ze predpokladom
revitalizacie kultirno-industridlnych ekosystémov je komplementarita medzi kultirou
a ostatnymi strategickymi odvetviami, s osobitym doérazom na oblast’ vzdelavania.

Prispevok vznikol pocas riesenia grantovej vyskumnej ulohy VEGA 1/0704/21 Monitorovanie
revitalizdcie aktérov kultiurneho a kreativneho priemyslu po epidémii COVID-19 1/0704/21.
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Cultural-Creative Ecosystem During the Covid-19 Epidemy:
Digital Skills During the System Culture Crisis

The EU's policy set of sustainable development emphasizes the functions of culture not only
as a catalyst for creativity, but also as a sphere in which social benefits are generated as gains of
developed civic democracies. Targeted training of cultural professionals is essential to ensure
new cultural functions, which include a comprehensive set of skills and abilities to work with
visitors in a digital environment. The paper maps the key principles of cultural revitalization,
important in the context of European and national conceptual and strategic documents.
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