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CernobylP’ska jadrova katastrofa ako fenomén temného turizmu
(kulturologicka sondaz)

Alzbeta Spetkova

Abstrakt

Nasledujuci prispevok sa zaobera problematikou fenoménu temného turizmu ako
narastajuceho trendu v suasnej konzumnej spolo¢nosti. Na priklade Cernobyl'skej jadrovej
katastrofy si priblizime fenomén temného turizmu ako aj detabuizécie smrti. Cielom prispevku
je analyza Cernobyl'skej jadrovej katastrofy ako narastajuceho trendu v temnom turizme, ako aj
analyza ziskanych poznatkov o fenoméne temného turizmu v kontexte kulturologického badania.
Vzhl'adom na to, Ze je tento fenomén v sicasnej spolocnosti Coraz pal¢ivejSou témou, budeme
sa taktieZ snaZit' o poukazanie na eticky aspekt vyhl'adavania miest spojenych s katastrofou a
Pudskym utrpenim
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Uvod

Fenomén temny turizmus je pojem, s ktorym sa stretivame Coraz CastejSie. Jeho vyznam
pozname uz z minulosti, kedy bol definovany ako navsteva destinacii, ktoré si spajané so
smrtou, ¢i uz priamo alebo nepriamo. Zaujimavy je vSak pohl'ad na temny turizmus ako na
narastajuci trend v kontexte si¢asného konzumného Zivota. V prispevku sa rovnako tak budeme
venovat’ pojmom ako je nekrotainment alebo nekromarketing, ktoré stvisia so suc¢asnym
konzumnym spdsobom Zzivota. PrindSame pohl'ad aj na detabuizaciu v médiach, ¢im sa snazime
ziskat' odpoved’ na otdzku, ¢i sa na zdklade nasilia v médiach vytraca z I'udi humannost'?
Zameriavame sa aj na smrt’ ako biznis, kedy sa z miest katastrof stavaju turistické destinacie ako
aj to, ze tento trend sa §iri aj vdaka webovym strankam, ktoré ponukaji zajazdy do tychto
destinacii. Dalej sa zameriavame na dve hlavné motivacie pri naviteve Cernobylu, ktorymi st
vychova a zdbava. Oba aspekty navstevy interpretujeme na zaklade ziskanych poznatkov o
Cernobyl’skej jadrovej katastrofe a fenoméne temného turizmu, pri¢om sa opierame najmé o dve
diela, ktorymi st kniha od Svetlany Alexijevi¢ - Cernobyl’ska modlitba (kronika buducnosti) a
miniserial s ndzvom Chernoby]l.
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Negativne dosledky detabuizacie smrti

V sucasnej spolocnosti média a socidlne siete sprostredktivaji obrovské mnozstvo inSpiracii
na navstevu zaujimavych a netradicnych miest. Takymito stale viac a viac navstevovanej$imi
miestami st miesta s tematikou temného turizmu. Na mieste je vSak dolezita otazka, preco l'udia
vyhl'adévaju prave takéto miesta? Stracame l'udskost’ a empatiu? ,,Sucasny trend vyhladavania
,,Ciernych sprav®, ku ktorému nas vedie linia servirovania smrti medialnymi prostriedkami,
sposobuje kontinudlnu emocnii otupenost voci ich podstate a posolstvu. Sledujeme umieranie.
Sme tak blizko konca, a predsa nas deli dimenzia skutocnosti, dimenzia matematického zlomku,
kde Citatel trichli za menovatelom.*!

Medialne prostriedky vyuzivaju takzvané ,Cierne spravy™ na zaujatie divaka. ,,Pamdtame si
to este zo zakladnej Skoly — v ramci akejkolvek prehliadky hradu najviac zaujmu u Ziakov nikdy
nevyvolali ani gobeliny, ani kazetové stropy, ale tamojsia mudciaren.“> Uz od utlych vekov nas
vzdy zaujimali temnejSie a zakazané veci, pretoze to bolo nieco neobycajné, ¢o sa nestava tak
Casto. Zakazdym, ako ¢lovek pocul, Ze nasledovné zabery nie st vhodné pre maloletych divakov,
hned’ spozornel a bol zvedavy, ¢o sa stalo. V stcasnosti nam vSak média sprostredkiavaju také
mnozstvo nasilnych informacii, ze sme si na takzvané ,,Cierne spravy* uz da sa povedat’, zvykli.
Je to pre nas nieco bezné, ¢o sa deje kazdy deni a pokial’ sa nas to bytostne nedotyka, nevenujeme
tomu vel’ku pozornost’.

,Je-li nekdo casto a dlouhodobé vystavovan emocionalné vzrusivym podnétim (napr.
Sleduje-li ¢asto ndsilné filmy a televizni seridly), miize udajné wici témto podnétim ,,okorat“,
miize si na né zvyknout. [...] Tvaii v tvar témto typim obsahii se pirepoklada, Ze Si lidé mohou
postupné ,,zvyknout“ na vyjevy, které do té doby povazovala za tabu.** Este donedavna bolo
zakéazané vysielat’ filmy nepristupné maloletym divakom pred 20 hodinou. Postupne sa vSak
divaci stali odolnej$imi voci nasiliu a v dneSnom vysielani je takmer normalne sledovat’ r6zne
bojové a nasilné filmy aj doobeda. Okolo nas sa $iri nasilie a brutalita, prichddzame s nimi do
kontaktu kazdy jeden den. Prestdvame sa bat’. Z I'udi sa vytraca humannost’. Cudia hl'adaji nieco
netradi¢né, kde by sa opat’ mohli bat. Nieco, ¢o im dokaze prinavratit’ adrenalin do zil a eSte sa
pri tom aj zabavia. Prave vd’aka zabave v spojeni so smrtou sa dostavame k dvom velmi
dolezitym fenoménom, ktoré suvisia stemnym turizmom. Tymito fenoménmi su prave
nekromarketing a nekrotainment.

LAk sa k tomu este prida fakt, Ze biznis sa smrti neboji, skor naopak, otvdraju sa netusené
moznosti reflexie novodobych fenoménov, ako su nekromarketing a nekrotainment. Smrt sa
stava biznisom ako kazdy iny. Pritom nejde len o Siroke portfolio pohrebnickeho sortimentu
vrdtane bizarnosti najhrubsieho zrna ponukajic moznost spopolnenia do diamantu, virtualne
cintoriny ¢i urnu s podobiziiou zosnulého. Mame na mysli tzv. ,,zozabaviovanie smrti” (najmd)
v médiach masovej komunikacie. Hovorime teda o istom aspekte smrti, spredmetnenom v podobe
fotografii a videl samovradzd, vrazd, mucenia, tyrania, verejnych poprav diktdatorov, ale aj o
medializovanej smrti celebrit a telebrit, vdaka ktorému mozeme reflektovat’ novodoby jav —
nekrotainment, konstituujuci sa od smrti princeznej Diany, ktorym je verejné medidlne

triichlenie.
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V kratkosti vieme teda nekromarketing zadefinovat’ ako marketing, ktory sa snazi uspokojit’
potreby jednotlivcov alebo organizacii tym, ze sa vyhradne zaoberd situaciami, ktoré sa su
implicitne alebo explicitne spojené so smrtou alebo tragédiou. Na druhej strane nekrotainment
vieme zadefinovat’ ako uz spominané ,,zozabaviovanie smrti“, teda vyuzivanie morbidnych veci
ako predmet zarobku v medidlnej kulture a reklame.’ Doktorka Erika Moraviikova vo svojej
knihe uvadza ako priklad nekromarketingu a nekrotainmentu Halloween a Sviatok vSetkych
svitych alebo inak povedané ,,Dugicky*.°

Halloween k nam prenikd zo zapadnej kultury, ktord tento sviatok slavi uz dlhé desatrocia.
Je to sviatok, ktory je velmi podobny karnevalu. Rozmanité masky, vyzdoby domov nielen
z vnutra ale aj vonku. Ide o fenomén, ktory sa pomaly ale isto prelina s nasim Sviatkom vsetkych
svitych a je pre novodobu mladez zaujimavejsi, originalnejsi a zabavnejsi. Média vyuzivaja
formu nekromarketingu, teda prepéjanie Sviatku vSetkych svétych s pestrofarebnymi reklamami
na réznorodé masky na Halloween. Okrem toho vyuzivaju aj nekrotainment, teda prave zabavnu
a hravu stranku amerického sviatku, ktorym sa snazia potlacit’ smutok, zial' a spomienky na
zosnulych.

Detabuizacia smrti v spolocnosti, jej zozabaviiovanie a nekromarketing. Toto vSetko ma za
nasledok to, ze aj smrt’, ako vSetko ostatné, je brana ako biznis. Biznis je aj napriklad, uz
spominany Halloween, kedy sa I'udia hrnti do obchodov nakupit’ ¢o najlepSie masky. Vd’aka
dopytu po strachu vznikajl rdzne strasidelné domy, horory alebo seridly, pri ktorych by sa 'udia
opat’ mohli bat. Rovnako tak sa staré opustené miesta alebo miesta, kde sa odohrala tragédia,
stavaju novym trendom, novou cestovnou destinaciou.

Fenoménu temného turizmu podlieha aj Cernobyl. Aj ten sa stava akymsi miestom strachu,
ktor¢ je coraz viac komercionalizované. Webové stranky sa predbiehaju, ktora z nich da turistom
ti  najlakavej$iu  ponuku. Jednou ztakychto stranok, je aj webova stranka
CHERNOBYLwel.come. Konkrétne v tejto oblasti pontkaju az Styri typy vyletu. Ako jeden
z najobl'ibenej§ich maju oznaeny prave dvojditovy vylet do Cernobylu. Aj tento vylet ma
zaklady postavené na nekromarketingu, nakolko lékaji ludi na to aby prisli: ,,Ochutnat
nedotknuté. Ucitit nepoznané. Uvidiet nepoddajné.’

Ochutnat’ nedotknuté po tom, ako sa v dosledku havarie muselo odstahovat niekolko
desiatok tisic T'udi, ktori museli nechat” vsetko tak ako je a prisli o svoje domovy. Ucitit’
nepoznané po tom, ako vybuchla atomova elektrareni. Ucitit’ smutok, bolest’, bezbrannost’ a zial’
rodinnych prislusnikov na mieste, kde zahynulo niekol’ko tisic 'udi a dodnes tam ,,z0ri* radidcia.
Uvidiet nepoddajné po tom, ako mesta, dediny, budovy a priroda ostali opustené a vystavené
napospas radioaktivnym li¢om, ktoré vSetko ,,menili na nepoznané“.

Cely tento ,,dobrodruzny vylet” je jednym velkym nekromarketingovym t'ahom. UZ na
zadiatku celého vyletu, si pozriete dokumentarny film o katastrofe v Cernobyle, aby ste sa dostali
do ,,spravnej* temnej ndlady. Ako d’alSie navstivite tie najzaujimavejsie miesta, ktorymi su prave
(ne)slavna elektraren, slavne ruské kolo asamozrejme aj najslavnejSie mesto duchov.
,Emociondlnym vrcholom exkurzie,*® ako to nazyvaju na spominanej webovej stranke, je
navsteva Cernobyl'skych babusiek, alebo inak starousadlicok, ktoré sa vratili do svojich
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skromnych pribytkov. Aj napriek hroze, ktora prezili, vam babusky rady ukazu svoje pribytky
a podelia sa s vami o svoje osobné pribehy. A tymto spdsobom sa v sucasnosti stdva zo smrti
biznis. Cudia su lakani na neobyc€ajné zazitky, no predovsetkym na autentickost’ daného miesta.
wmrt je nevyhnutnost imanentna zivotu. Tajomstvo smrti a strach z nej sa dotyka nas vsetkych,
kedZe definitivny odchod zo Zivota nikoho neobide.“® Mozno prave tajomstvo smrti, strach z nej
a priblizenie sa ku koncu, ktory nikoho z néas neobide, je pre navstevnikov takychto miest
najzvodnejsi.

Cernobyl’ ako cielova destinacia

Cernobyl’ je v su¢asnosti velmi popularnou cielovou destinaciou. Existuje obrovské
mnozstvo, sprav, blogov, knih ale aj filmov s tematikou vybuchu atomovej elektrarne
na Ukrajine. Je vSak potrebné povedat, Ze ani jedna z menovanych veci sa nedostala, tak do
povedomia l'udi, ako nami konkrétne vybraté dve média. Prvou je kniha od spisovatelky
a laureatky Nobelovej ceny za literataru, Svetlany Alexijevi¢ s ndzvom Cernobylskd modlitha
(kronika buducnosti). Ako druhy sme si vybrali miniserial s ndzvom Chernobyl.

Aj napriek tomu, ze medzi vznikom knihy a miniseridlu je takmer 10 rokov, Svetlana
Alexijevi¢ svojou knihou in$pirovala prave tvorcov miniserialu Chernobyl. ,Jej fascinujuca
reportdz inspirovala aj tvorcov aktudlneho svetoznameho serialu Cernobyl spolocnosti HBO.“"
Kniha bola pisana formou rozhovoru s jednotlivymi obyvatemi Cernobyl'u alebo okolitych
miest a dedin. Prave o tie sa opierali aj tvorcovia vydareného miniserialu, aj napriek tomu, Ze
zozal kritiku za nie uplnt presnost’ jednotlivych faktov.

Cernobyl’'ska modlitba a miniserial Chernobyl dokazali to, ¢o sa nepodarilo Ziadnemu inému
médiu z tohto prostredia. Svetlana Alexijevi¢ dokazala prebudit’ v ¢loveku 'udskost’ a miniserial
vzbudil v recipientoch zvedavost' a tizbu vidiet’ na vlastné o¢i dosledky obrovskej nuklearnej
katastrofy. Cernobyl’ sa stal Ziadanym miestom a razom sa z jednoduchych oby¢ajnych turistov
stali thanaturisti.

To ¢o odstartoval miniserial Chernobyl, nikto necakal. ,,Rusko zacalo medzicasom planovat
viastni filmovii verziu cernobyl'skej havarie, stupol zaujem o turizmus v mestecku Pripjat, vznikli
stovky recenzii a kazdym diiom pribiidajii dalsie. Cernobyl’ doslova zaplavil média. V priebehu
jedného mesiaca sa stihol stat' najlepSie hodnotenym seridlom v historii HBO, na portali
IMDB dosahuje hodnotenie 9,6 a na ceskom CSFD sa Vv priebehu niekolkych tyzdiov vysplhala
na prvii priecku.“'" Uspech, ktory tento miniserial zoZal, vyuZili pre seba najmi rézni jednotlivei
alebo agentiiry, ktoré zacali pontikat’ vylety do Cernobyl'u este vi¢imi ako doteraz.

Zostava vSak otazne, ¢i navstevnici Pripjati krac¢aju po meste s vedomim, o sa tam odohralo
a citia uctu k zosnulym alebo prisli iba s tuzbou ziskat’ ¢o najlepsie ,,selfie* fotky z tohto miesta.
V jednotlivych dieloch sme mohli vidiet’ na jednej strane krasne mesto, plné Zivota, radosti,
mladych I'udi a detského kriku, no na druhej strane odvratenu tvar 'udského pokroku. Predostreli
nam likvidovanie azbestu takzvanymi likvidatormi, vd’aka ¢omu sa stala sldvnou strecha,
z ktorej bol azbest zhadzovany. Taktiez sme mohli vidiet lunapark, z ktorého v sicasnosti
odchadzaju 'udia s tymi najlep$imi fotkami autodromu.

9 MORAVCIKOVA, E. Vybrané megatrendy v siicasnej medidlnej zdbave. 2013. s. 88 - 89.
10 WEB (3)
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,Ale ¢osi mi v tom branilo. Akoby ma drzalo za ruku. Co? Pocit tajomstva. [...] Kazdy
Z nas zazival ten vysloveny alebo nevysloveny pocit, ze sme sa dotkli niecoho nepoznaného.
Cernobyl je tajomstvo, treba ho odhalit. Je to nerozlisteny znak. Mozno hadanka pre dvadsiate
prvé storocie. Je pren vyzvou.“'? Tragédia, ktord sa odohrala na tomto mieste je nie¢im
vynimoéna. Nezasiahla iba obyvatelov mesta Cernobyl’, ani obyvatel'ov okolitych miest, ba ani
generaciu, ktora v tej dobe vyrastala. Zasiahla a zanechala nasledky na nas vsetkych.
Ako viak povedala Svetlana Alexijevi¢, Cernobyl’ je tajomstvo a treba ho odhalit. Ci uz
odhalit’ to, Co sa presne v dany defi odohralo a kde nastala chyba, alebo odhalit’ to, ¢o sa po
havarii deje s okolitym svetom.

Smrt’ ako ucitel’

Mnohi z nas sa boja smrti. Je to akysi inStinkt alebo vrodena dispozicia kazdého jedného
¢loveka. Slovnik slovenského jazyka opisuje strach ako: ,,1. stiesneny dusevny stav vyvolany
ocakavanim niecoho nebezpecného, zlého, batie sa: panicky strach, strach zo smrti, pred smrtou,
dostat strach, triast sa, potit' sa, zmeraviet, umierat od strachu, nahnat’ niekomu strach, nemaj
strach! neboj sa, neobdvaj sa/13

Ako viak vidime, strach je prirodzenou stiéastou nasho zivota. Co sa tyka strachu zo smirti,
ten moze mat’ prirodzene vela pri¢in. Jednak je to strach v stivislosti so stratou blizkej, milovanej
osoby, strach z vlastného zaniku, z umierania v bolestiach, z osamelosti pri umierani, zo samoty
blizkych, a pod.

Aj napriek tomu, ze smrt’ je pritomna v sti¢asnosti uz vade, l'udia sa ju aj tak snazia vytesnit’
a ,,zabudnut™ na fu. Snazia sa potlacit’ zIé pocity, ktoré sa vynaraji uz len pri myslienke na smrt’,
¢i uz na ta vlastni alebo smrt' niekoho iného. Kulturologi¢ka a odborni¢ka na procesy
(de)tabuizacie smrti K. Gabasova vo svojej knihe predstavuje myslienku o vytesnovani smrti od
Serena Kierkegaarda, danskeho filozofa, spisovatela a teoldga: ., Vytesiiovanie smrti, jej
popieranie a unik do kazdodennosti povazuje Kierkegaard za akési kreovanie ,,ochrany*, ktord
sa stava falosnou, akondhle zistime odmietanie myslienky na smrt a ironizujiic doddva, ze ide
len o ,,odrocenie“ zriedkakedy vystupujiice pod svojim pravym menom. !4

Moézeme sa teda domnievat, ze l'udia vytesituju smrt’ prave v ocakavani, ze strach potlacia
a teda je pre nich smrt’ tabu. S. Kierkegaard vSak hovori, Ze je to iba akési potlacenie do tizadia,
teda tento strach sa l'udom bude opét’ vynarat, napriek tomu, Ze momentalne tento strach zo
smrti potlacili.

Je vsak potrebné doplnit, ze je vel'mi dolezité smrt’ nielen potlacat’ a snaZzit’ sa nepripustat’
si, Ze sa tyka aj nas, ale je potrebné prijat’ ju, rozpravat sa o nej a brat’ ju ako nieco, ¢o je a vzdy
bude stcastou l'udského zivota. Smrt’ by sme teda povazovat' za ucitela. ,,Smrt’ pini podla
Kierkegaarda funkciu ,,ucitela* a nas stavia do pozicie ,,ziakov*™. [...] V ¢om spociva funkcia
smrti ako ucitela? Vieme, ze smrt stoji mimo nasSej existencie a nezasahuje do nej, zaroven je

12 ALEXIJEVIC, S. Cernobylski modlitba (kronika budiicnosti). 2017. s. 34.
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14 KIERKEGAARD, S. Three Discourses on Imagined Occasion. Edited and translated by Hong, H. V. -
Hong, E. H., Princeton: Princeton University Press, 1993. s. 79 - 81. In: GABASOVA, K. Kierkegaard
a obraz smrti vo svetle sucasnosti. 2014. s. 54 - 55.
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ucitelom dozerajucim na nase vysvetlovanie. V zavislosti od postoja vysvetlujuceho je akymsi
hodnotiacim faktorom, ukazovatelom kvality nasej ,, vypovede “.*">

Smrt’ teda mdze stat’ v pozicii ucitel'a. Dokaze nas naucit’ vela, ¢i uz je to smrt’ niekoho
blizkeho, mozno nasho milovaného zvierata alebo smrt’ sprostredkovana médiami. Z kazdého
jedného priblizenia sa k smrti si vieme zobrat’ nieco, ¢o nas dokéze posunut’, pripadne pochopit’
smrt’ a vyrovnat’ sa s iou. Tu sa dostavame k d’alSiemu pre nas délezitému pojmu, a to je smrt’
v druhej osobe.

»V diskurzivnej praxi je vsak centrom pozornosti aj smrt toho ,,Druhého”, optikou
Jankelévitcha - smrt' v druhej osobe. VSeobecne povedané, prostrednictvom smrti druhého
¢loveka si uvedomujeme viastnu smrtelnost. [...] Tento typ skusenosti chapal ako mozny impulz
k bezprostrednej konfrontdcii s nevyhnutnostou smrti.“'® Smrtou druhého ¢loveka sa akoby
snazime pochopit’ a prijat’ fakt, Ze aj nasa smrt’ raz pride. Nedokdzeme sice strach potlacit’, no
vieme sa s nim vysporiadat, prijat’ ho do svojho Zivota a s nim aj smrt’ ako takd. A prave
fenomén smrti v druhej osobe mdze byt d’alsim moznym dévodom navitevy Cernobylu.

Cernobyl’ska jadrova katastrofa mala fatalne nasledky. Na mieste umrelo priblizne 28 l'udi a
viac ako 93 000 l'udi zomrelo na nasledky spdsobené oziarenim, medzi ktorych patrili
likvidatori, zachranari alebo vojaci a obrovské mnozstvo ludi eSte aj v sucasnosti bojuje
s nasledkami oZiarenia. Mesta ako Cernobyl’ alebo Pripjat’ ostali prazdne, stali sa z nich mesta
duchov, no aj napriek tomu tu este aj dodnes citit’ smutok, bolest’ a strach, ktory si obyvatelia
nielen tychto, ale aj okolitych miest museli prezit. Ro¢ne sem prichadza desat'tisice turistov aby
na vlastnej kozi pocitili tieto emocie.

Snazia sa pochopit’ ¢o sa stalo, ako sa I'udia citili a spolu s tym sa snazia pochopit’ samych
seba. Prechadzaju po ruinach domov, kde ostalo vSetko tak ako to domaci nechali. Ostalo tu
vSetko obleCenie, nabytok, osobné veci, ale aj rodinné fotografie, ba dokonca aj zvierata. Pri
prezerani tychto veci l'udia pocituju stcit s lud'mi, ktori museli doslova utiect’ zo svojich
pribytkov a museli tu nechat’ svojich milacikov a vSetko, co im bolo blizke. Stucitia vSak aj
s pozostalymi, ktori mozno dodnes bojuju s nasledkami a triichlia za hrdinami, ktori sa obetovali
pre zivoty inych.

Slovo stcit je definované ako: ,,Citovd ticast' s niekym (v nestasti a pod.)...“'” Nemusi to byt’
priama ucast’ na nest’asti, prave naopak, okrem priamej Gcasti na ne$t’asti to moze byt’ aj navsteva
miesta, kde sa stala obrovské tragédia, teda ako napriklad v Cernobyle. A prave stcit moze byt
ten, ktory pomdze druhym vysporiadat’ sa so stratou ¢i dokonca vlastnou smrt’ou.

wZnamend to, ze clovek je schopny uchopit situdaciu druhého cloveka, Ze si  vie vybavit
emocionalny stav iného cloveka, pochopit motivy jeho konania, respektive uznat jeho stav za
vyznamny pre danu osobu. Sucit mézeme charakterizovat ako reaktivny, projekcny, identifikacny
a zaroven naviazany skor na individualitu, na konkrétneho cloveka, ako na vseobecnost
skupiny.“!® Okrem navstevnikov, ktori s havariou neprisli do styku, nie st pozostalymi alebo
nemaji rodinu, ktora stale v Cernobyle Zije, by mohla v su¢asnosti naviteva tohto miesta a stcit
pomdct’ aj pozostalym, pripadne I'udom, ktori v tomto mieste kedysi zili a hrézu zazili na

1S GABASOVA, K. Kierkegaard a obraz smrti vo svetle siicasnosti. 2014. s. 58.
16 GABASOVA, K. Kierkegaard a obraz smrti vo svetle siicasnosti. 2014. s. 63.
17 WEB (11)

18 CAP, J. - PALENCAR, M. Smrt a vedomie smrtelnosti. 2012. s. 150.
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vlastnej kozi. Mozno prave sucit a dané miesto by dokézalo zmiernit’ ich bolest’ a dokazali by
pochopit’ konanie I'udi, na ktorych maji mozno este aj v sti¢asnosti t'azké srdce.

Po 32 rokoch, presne 26. aprila 2018 sa pre navstevu mesta Pripjat rozhodla aj Natalia
Shevchuk!®, ktora odisla z mesta ako 18 ro¢na so svojimi rodiémi a sestrou. So svojou rodinou
zila iba dva kilometre od reaktoru, ked’ vybuchol. Po dlhych rokoch konecne nasla svoj byt ¢islo
3, na ulici Lesya Ukrainka: ,,Tu je zoznam obyvatelov! Shevchuk, byt cislo tri! To je moje
priezvisko!“ 2° Rovnako tak nasla aj staré knihy, ktoré kedysi kupila jej mama. Po navsteve
rodinného domu a placi vSak vyzerd Shevchuk vel'mi vyrovnane, pricom dodava: ,,Necakala
som, ze sa sem niekedy dostanem. [...] Nasla som, co som stratila, aspon malu cast svojej
pamidite. [...] Zo zaciatku to bol Sok, ale teraz citim, Ze som si splnila svoju povinnost voci svojmu
mestu a svojmu bytu. [...] Nezabiidam a nikdy nezabudnem. !

Tu vidime priamy priklad toho, Ze naviteva Cernobyl'u moze byt pre loveka prospesna
a nau¢na. Moze pomdct’ pochopit’ €o sa stalo, vyrovnat’ sa s hrézou, ktoru 'udia prezili. Natalia
Shevchuk sa prave vd’aka jednodiiovej naviteve Cernobylu dokazala preniest’ cez stratu aku
prezila jej rodina. Dokézala sa so vSetkym vyrovnat), utriedit’ a doplnit’ si spomienky, ktoré mala
na mesto Pripjat’ a v neposlednej rade dokézala odpustit’.

Mozeme teda konstatovat’, Ze Glovek aj vd’aka sticitu s obetami Cernobyl’skej havarie sa vie
akoby vzit’ do ich pocitov, dokaze pochopit’ to, o prezivali, ¢o museli podstupit. Rovnako tak
obyvatelia miest, ktoré boli evakuované sa dokdzu vd’aka navsteve vysporiadat’ s nel'ahkym
osudom. A prave to je edukativny aspekt navitevy Cernobylu. Blizkost' smrti a utrpenia ako
ucitel'ov pre nas samych, pre pochopenie a zmierenie sa so smrt'ou.

Cernobyl - kulisa pre selfie?!

Predchadzajuca spolo¢nost’, teda moderna spolo¢nost’, bola industrialnou spolo¢nostou, ¢o
znamenalo, Zze l'udia boli vedeni k praci. Mali vzor, ktorého sa drzali, dodrziavali pravidla,
hodnoty, normy, ktoré mali dané. Zameriavali sa na pracu a vyrobu. Do popredia prichadzali
stale nové anové vydobytky, technika sa zlepSovala a moderné stroje nahradzali pracu
robotnikov. ,,...nase spolecnost je , konzumni spolecnost” v podobné hlubokém a zakladnim
smyslu, v jakém byla spolecnost nasSich predchiidcii, moderni spolecnost ve své zakladajici,
industridlni fdzi, spolecnosti ,vyrobni“‘?? Prichodom 21. storo¢ia vSak nastali vicie
a vyraznejSie zmeny v spoloCnosti. Postmoderna a globalizacia so sebou priniesli média,
internet, socialne siete a virtualnu realitu. NaSa spolo¢nost’ zmenila svoj status zo spolo¢nosti
vyrobnej na spolo¢nost’ konzumnu.

»Globalizdaciu treba chdpat ako prelinanie sa jednotlivych kultur, preberanie ¢vt, zvykov
spolocnosti. [...] V globalizacnom ponimant by tieto kultury mali byt vzajomne prepojené hlavne
vyznavanim hodnot, ktoré pomézu kultirnemu, etickemu a duchovnému rastu cloveka. [...]
Sucasna globalizdacia vsak prinasa krizu, ba az rozpad moralky, mravnosti, ucty cloveka

19 WEB (5)

20 Tbid. Originalne znenie citatu: ,,Here is the list of residents! Shevchuk, apartment number three! That's
my surname!*

2l WEB (5). Originalne znenie citatu: ,,| didn't expect ever to get here. [...] I've found what | had lost, at
least a small part of my memory. [...] It was a shock at first, but now I feel | have done my duty to my town
and my apartment. [...] | don't forget, and I never will forget.«

22 BAUMAN, Z. Globalizace. 1999. s. 98.
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k élovekovi a cty k rodine.“?* Prienik zapadnej kultiry do celého sveta je Soraz viac citel'nejsi.
Prichod amerikanizacie by nebol zly, no hodnoty, ktoré k nam prichddzaju menia svet na
nepoznanie. Ako bolo citované vysSie, prelinanie kultar by malo byt obohacujucim pre ¢loveka
a spoloc¢nost’, no v sucasnosti sa vSak deje pravy opak.

Aktudlnu situaciu, ktora so sebou priniesla globalizdcia mdzeme vidiet napriklad aj
v médidch, ako neustdle prezentovanie ndsilia, erotiky ¢i hnevu. Z vacSej miery su to prave
média, ktoré konstituuji v najvyraznejSej miere konzumnu spolo¢nost’. Vyuzivaju propagaciu
ako nastroj na prilakanie konzumenta, a tak umelo zvySuju dopyt po danych veciach ¢i miestach.
»Meédid prezentuju komercné predstavy, ktoré zahmlievaju hranice medzi potrebnymi
a nepotrebnymi vecami. Realita je ,,zamenitelna* - hodnota veci je urcovand cenou, nie ich
uZitocnostou.**

Hodnotovy rebricek sa meni, ¢im sa nartsaju doposial’ zauzivané vzorce spravania. Cudia sa
zameriavaji skor na veci, ktoré su propagované a sa in. Do popredia sa dostavaja aj veci, ktoré
by este pred par rokmi 'udia odsudzovali a nazerali na ne ako na nie¢o, ¢o nesplita podmienky
etického kodexu a ,,vybocuje* to z davu. ,,Prezentdcia inakosti vsak méze viest i K eskalovaniu
fenoménu cudzieho ako pritazlivého az exotického, a preto nekompatibilného s danou kultirnou
realitou, narvusajiiceho jej zakladné kultiirne vzorce.“*

Globalizacia a prienik americkej kultiry k nam prindsa aj nové trendy ¢o sa tyka nielen
literatury ¢i umenia, ale aj napriklad formy cestovania. Navsteva zahranicia a exotickych krajin
bolo ako splnenie sna, kedy sa I'udia mohli nachvil'u vzit' do kultar iného naroda a objavit’ tak
nie¢o nové, spoznat’ mentalitu daného naroda, kultiru, zauzivané zvyky a v neposlednom rade
spoznat’ novych T'udi. S prichodom zapadnej kultry vsak prisiel trend ako napriklad youtuberi,
blogeri, urbex ¢i napriklad selfies.

Ludia tak ako predtym radi cestuji, navstevuji nové miesta, av§ak uz nejde iba o navstevu
inych krajin, plazi, mori, atd’. Ide predovsetkym o navstevu krajiny s cielom ziskat’ ¢o najviac
zazitkov, fotiek, videi, ktorymi by sa l'udia vedeli prezentovat' na socidlnych sietach. ,,Ve
spravné fungujici konzumni spolecnosti se konzumenti aktivné snazi hledat svody. Jejich dédové
vyrobci zili od jednoho obéhu vyrobniho pdsu k druhému, ktery byl uplné stejny. Oni sami pro
zmenu ziji od atrakce k atrakci, od pokuseni k pokuseni, od vycenichani jednoho pamlsku
k hleddni jiného, od spolknuti jedné ndvnady k honbé za jinou — kazda atrakce, pokuseni,
pamlsek a ndvnada je novd, jind a pritazlivéjsi nez predesla.«*

Kazda nova atrakcia alebo ,,pamlsek/ndvnada“, ako to trefne pomenoval pol'sko-britsky
sociolog Z. Bauman, je pre l'udi lakava. Snazia sa hladat’ nové zaujimavejsie a atraktivnejsie
miesta, ktoré by ich mohli ,,preslavit™ a ziskat’ tak viac lajkov ¢i srdieCok na socidlnych siet’ach.
Bohuzial’ sti¢asni konzumni spolo¢nost’ doslova posadla honba za lajkmi. Castokrat sa stava,
ze idu doslova ,,cez mitvoly* a zabudaju na zaklady slusného ¢i pietneho spravania.

Velmi dobrym prikladom st takzvani ,,rddioaktivny hunteri“®’. ,,Neviem, co je to za mdniu,
asi to ma ¢o docinenia s Instagramom. Ked' takymto ludom povies, Ze V blizkosti stroja, na ktory
sa pozerate, by ste si namerali trojnasobok odporucanej dennej davky, tak nemaju pred tym

B HALAS, V. Kultiirna globalizdcia. 2012. s.141 - 145,

24 GAZOVA, V. Globdlna kultira, globdlna identita? 2012. s. 116.
25 GAZOVA, V. Globdlna kultira, globdlna identita? 2012. s. 127.
26 BAUMAN, Z. Globalizace. 1999. s. 102.
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Ziaden respekt a naopak sa ta spytajui, ¢i sa tam nemézu ist odfotit.“*® ,Hunteri teda nevahajt
riskovat’ svoje zdravie pre ¢o najlepsie selfies. Vd’aka fotkam, ktoré st viac nez nebezpeéné
ziskaju predsa este viac ako za ,,obycajnu‘ fotku, ktora nie je ni¢im zaujimava.

Vylet do Cernobylu si prevazne planuju turisti, ktori chca ziskat' ¢o najlepie fotografie
s kulisami Pripjati v pozadi. Aj napriek tomu, Zze v Cernobyle je este stale obrovské mnoZstvo
radiécie, niekedy na miestach o ktorych bezni I'udia nevedia, sa neboja turisti zhotovit’ fotografie,
ktoré st necitlivé. Ide o fotografie polonahych tiel, nevhodnych gest a roznych vtipnych situacii.

Cernobyl’ je pre mladych l'udi - ako sa vyjadril Z. Bauman - atrakciou. Slovami
kulturologi¢ky V. GaZzovej je to nieto cudzie, pritazlivé a exotické. Navsteva Cernobylu
je velmi exotickym a adrenalinovym zazitkom pre dneSnych mladych Tl'udi, takzvanych
konzumentov. Po zahliadnuti seridlu sa do zakazanej zony snazi dostat’ Coraz vac¢si pocet
turistov. O tom, ako stipol pocet navstevnikov hovori aj §¢f marketingu uz spominanej stranky
CHERNOBYLwel.come, Michal Kraj¢ir: ,,V roku 2012 az 2013 to bolo asi tak 10 az 20-tisic,
V roku 2017 priblizne 50-tisic ludi a za rok 2018 islo do zoény zhruba 70-tisic ludi. A tento rok
sa ocakava asi 100-tisic navstevnikov. [...] A ked’' v utorok vyjde nova epizoda Chernobylu, tak
na nasich strankach zaznamendvame dvakrdt az trikrdt vicsiu ndvstevnost,...?° Rozhovor
s Michalom Kraj¢irom vznikol eSte v roku 2019, prave vroku, kedy vychadzal aj serial
Chernobyl. Na rok 2019 sa teda odhadovalo, Ze pocet navstevnikov stipne na 100-tisic, pricom
poznamenal, Ze aj prave vd’aka miniserialu je dopyt po Cernobyle ako turistickej destinacii
omnoho vicsi, nez kedysi. Tento seridl odstartoval obrovské Sialenstvo s necitlivymi
fotografiami, a ako sme uz spominali, 'udia su schopni urobit’ naozaj ¢okol'vek, aby ziskali
fotografie prave z tohto prostredia.

Obrovska davka adrenalinu, lepsie fotografie zo zakazanych a nedostupnych miest z Pripjati
a pttavy pribeh o nelegalnej naviteve Cernobylu je presne to, o ,radioaktivni hunteri do
svojich postov potrebuju. Aby vsak fotografie ziskali ti spravnu davku emocii a napitia, I'udia
si fotografie prispdsobuju podla seba, pricom akoby menili historiu toho, ¢o sa na miestach hrozy
v skutoénosti odohralo. ,,4no, trend Instagramov je bohuzial taky. Napriklad ked prides do
miestnej Skolky alebo Skoly, tak su tam rozhadzané stovky plynovych masiek a vyzera to naozaj
epicky. Clovek si povie, Ze tam bola panika a katastrofa. Ale ked’ prejdes budovou, tak zistis, Ze
hore na streche bol sklad, kde mali vsetky bedne s nudzovymi vecami a ludia to tam porozndasali,
aby to pésobilo desivo.«°

Dal$im zaujimavym prikladom ako ludia chceli este viac zapdsobit’ na svojich ,,followerov*
a ziskat tak viac lajkov st napriklad extrémne rely zavody: ,,Dalej sa nam napriklad ozvali ludia,
ktori robia akési extrémne rally zavody a pytali sa, ¢i bolo mozné, aby svoj zavod ukoncili na
ndamesti v Pripjati. Ze by prislo asi 70 dut. Zorganizovat nieco takéto bolo dost Sialené, ale
nakoniec sa to podarilo.«3! Je vSak potrebné podotkntt’ aj fakt, Ze sprievodcovia ako taki, by sa
mali rozhodne starat’ a opatrovat’ historiu danych miest. V tomto pripade sme sa vSak presvedcili,
ze nielen turisti, ale aj rézne webové stranky poskytujuce zdjazdy do destinacii spajanych
s temnym turizmom, urobia takmer cokol'vek, aby prilakali novych turistov a ako aj

28 Tbid.
29 WEB (6)
30 Tbid.
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Hradioaktivni hunteri“ ziskali viac lajkov a sledovatel'ov, ¢i recenzii. Preco v8ak I'udi poblaznil
trend honby za lajkmi?

Dovolime si tvrdit, ze vhodnou odpovedou na tito otazku je prave dokumentarna drama
snazvom The Social Dilemma. Byvali zamestnanci velkych technologickych spolocnosti,
socialnych sieti ¢i odbornici na moderné technoldgie, sa rozhodli prehovorit, na akych
principoch funguju r6zne socidlne siete, pricom zastavajui nazor, Ze s pre spolo¢nost’ hrozbou.
Pre nasu diplomovu pracu je z tohto dokumentu najdolezitejsi prave dopamin, teda hormon
Stastia, o ktorom sa neraz zmienuju.

»<Dopamin je spdjany so systémom prijemnych vnemov a s motivdaciou k roznym
aktivitam. Taktiez pomaha regulovat pohyb a emociondlne reakcie. Umoznuje nam nielen vidiet
odmeny, ale navadza nas podniknit urcité kroky, aby sme ich dosiahli.**> Dopamin je teda
hormon, vd’aka ktorému dokdzeme byt Stastni. Je to nieCo, Co nas pohana vpred a navadza nas,
aby sme sa neustale zlepSovali. Hodnota dopaminu vSak dokaze vel'mi rychlo klesat’ alebo stupat’
a existuje obrovské mnozstvo liekov alebo produktov ako si dopamin zvysit’ a tym mat’ aj lepsiu
naladu. Jednou z takychto moznosti je prave Instagram, Facebook, Twitter a iné socidlne siete.

Rovnako ako to je so zavislost'ou napriklad na drogach alebo na hazardnych hrach je to aj so
socidlnymi siet’ami, ktoré odmetiuju na§ mozog dopaminom. Kazdy lajk, retweet, srdie¢ko alebo
emotikon, nam dava pocit $tastia - teda dopamin. Vel'mi zaujimavy je fakt, ze 5% az 10%
uzivatel'ov socialnych sieti je psychicky zavislych a nemaji kontrolu nad tym, kol’ko ¢asu travia
na internete.’® Dovolime si teda tvrdit’, Ze takzvani ,,radioaktivni hunteri“ ziskavaju ¢o najlepsie
fotky prave z dovodu, ze ¢im viac lajkov nazbierajt, tym majt vys$siu hladinu dopaminu, teda su
StastnejSimi. Je to vSak vec, ktoru si takmer nikto neuvedomuje.

Dolezitou vsak zostava otazka, ¢i nahdnanie sa za Co najlep$imi fotografiami a pritom
riskovanie svojho vlastného zdravia nie je iba potvrdenim toho, ze Coraz viac l'udi je zavislych
na socialnych sietach a nechct si to pripustit'?

Okrem rdznych selfies priamo z Cernobyl'u &i Pripjati sa na socialnych sietach ¢oraz viac
vyskytuji aj fotografie alebo takzvané meme obrazky, ktoré si z celej katastrofy, ktora sa
odohrala v roku 1986, robia posmech, pripadne z I'udi, ktori st s havariou spajani. Rozhodli sme
sa do diplomovej prace zahrnut’ aj tento druh ,,umenia“, nakol'’ko sa spéja so zvySovanim si
dopaminu, dalej snami vybranou arozoberanou lokalitou a v neposlednom rade
s nekrotainmentom?* alebo inak povedané so ,,zozdbaviiovanim* smrti.

Ako priklad si mézeme uviest stranku na Instagrame, s menom Chernobyl Memes
(@hbochernobyl.memes). Stranku sleduje priblizne 3298 l'udi ama 63 prispevkov, ktoré
sa tykaji vylutne zosmiesiiovania Cernobyl'skej jadrovej katastrofy. Stranka vyuziva dobre
zname fotky, postavicky alebo loga, ktoré pretvorili tak, aby zapadali do konceptu Cernobylu,
¢i uz pridanim inej tvare alebo pridanim mena, hesla ¢i humornej vety a zabavili tak svojich
followerov. Jeden takyto obrazok pretvorili z loga a hesla vel'mi znamej Sportovej znacky Nike.

Obrazky st rovnako koncipované, jedno je fotka Colina Kaepernica, hra¢a amerického
futbalu s heslom: ,Verte v nieco. Aj ked’ to znamend obetovat vietko.“* Pod tymto textom sa
nachadza logo znacky a dobre zname heslo ,,Just do it.“. Na druhej fotke mozeme vidiet’ Antolija

32 WEB (2)

3 WEB (9)

34 Vid’ kapitola 1. Negativne dosledky detabuizéacie smrti.

35 Originalne znenie citatu: ,,Believe in something. Even if it is means sacrificing everything.«
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Datlova, zastupcu hlavného inziniera Cernobyl'skej jadrovej elektrarne. Tento meme obrazok
obsahuje rovnaky popis ako reklama Nike, teda ,,Verte v nieco. Aj ked’ to znamend obetovat
vSetko.*, jediné Co sa odlisuje je napis pod logom. Tento obrazok obsahuje napis: ,,RBMK reaktor
nevybuchne, len to urob.*3® Z jednoduchej reklamy sa stal oby&ajny vysmech havarie atdmovej
elektrarne. Okrem tohto obrazku vSak tento ucet obsahuje aj mnoho inych, castokrat vel'mi
necitlivych obrazkov, ktoré poukazuju na to, ako sa vplyvom konzumnej spolo¢nosti vytraca
sticit, 'itost’ a empatia a st nahradené zabavou, socialnym statusom a honbou za lajkmi.

Na socialnej sieti Facebook vznika aj mnoho skupin, ktoré s zamerané na Cernobyl’. Jedna
z nich, s nazvom Chernobyl exclusion zone by stalker's eyes, ma vySe 24 tisic ¢lenov z réznych
kutov sveta. Podl'a prispevkov je uz jasne vidiet, Ze vietky skupinky, ktoré Cernobyl’ navstivili,
navstevuju alebo sa este len chystaju navstivit, boli viac menej na vlastnu past’. Sved¢ia o tom
fotografie alebo vided, ktoré si medzi sebou I'udia zdiel'aju. Kazdé jedno video sa snazi byt
o nie¢o lepsie ako to predoslé, no o je najviac citel'né z prispevkov v tejto skupine je to, ze
vSetci l'udia sa snazia najst’ nie¢o zaujimavejsie a adrenalinovej$ie, nech si ich l'udia zapamaétaju
a ziskaju ¢o najviac lajkov.

Prevazna vicsina fotografii a videi je vyhotovenych v noci, pricom v tomto ¢ase turisti do
tejto zony nemaji povoleny vstup. Iné fotografie ukazuju presne pripad, ktory sme popisovali
vysSie a to ten, Ze l'udia sa fotia napriklad v starych opustenych autich za volantom, pricom
takéto stroje st najradioaktivnejsie, preto ostali priamo v Pripjati.

UZ niekol’kokrat sme spominali, Ze pre lajky su v sucasnosti l'udia schopni urobit’ takmer
hocico. Okrem toho, Ze sa vystavujt radiacii a ohrozujt tak svoje zdravie, thanaturisti, ktori prisli
do Cernobyl'u iba kvoli fotografiam, stale vymyslaji nieco, ¢o bude originalne. V tejto skupine
sa nam podarilo najst’ vel'mi netradi¢né ba priam az absurdné fotografie, ktoré by ,,oby¢ajnému*
thanaturistovi mozno ani len nenapadli. Ako prvé sa nam podarilo najst’ fotografie z opustene;j
¢ernobyl’skej stodoly, kde sa ,,radioaktivni hunteri* skryvali pred zvieratami a strdzou v noci.

Par T'udi v sene so spacimi vakmi, ohrievaCom a batohmi. Samozrejme si nezabudli noc
v opustenej stodole zdokumentovat, aby mali ¢o pridat’ na socialne siete. Dal3i ,,ilovok® z tejto
stranky, su fotografie zhotovené na Vianoce, kedy par ilegalnych turistov ozdobilo stroméeky,
nasledne sa pri nich odfotili spolu s plynovymi maskami a ochrannymi odevmi, aby mala
fotografia tu spravnu emoéciu. Najzaujimavej§imi prispevkami st bezpochyby takzvané
,»Valentinske“. Medzi stalkermi ako sa sami nazyvaju sa nachadzaju aj 'udia, ktori sa v Pripjati
vel'mi radi zasnubuju alebo sa dokonca fotia v svadobnych Satdch ¢i oblekoch. Je velmi
zaujimavé sledovat’ fotografie, ktoré sa menia ztych, ktoré vypovedali pribeh o jednej
z najvéacsich jadrovych katastrof sveta na tie, ktoré su zhotovené bez sucitu, emocii, len aby
ziskali ¢o najviac sledovatel'ov a lajkov na socialnych siet’ach.

Okrem turistov, ktori sa zmenili na nepoznanie a nehl’adaju iba historiu ale prevazne zabavu
sa zmenili, lepSie povedané prispdsobili aj 'udia, ktori sa rozhodli do zony vratit’ a dozit’ tu svoj
zivot. ,,Zistujem ako sa menia aj samotné babky, niektoré sa zmenili na ,, filmové hviezdy . Maju
uz naucené monology, aj slzu vytlacia tam, kde treba. Ked prichadzali prvi cudzinci, vtedy
micali, iba plakali. Teraz sa uz naudili rozpravat.“3’ Nielen turisti sa prispdsobujii danej dobe,
ale uz aj babusky sa naucili vychadzat’ s l'ud'mi konzumného sveta. Prispdsobili sa, pretoze sa

36 Originalne znenie citatu: ,,RBMK reactors don't explode, just do it!“
37 ALEXIJEVIC, S. Cernobyl'skd modlitba (kronika budiicnosti). 2017. s. 286.
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zd4, ze nemali na vyber. Turistov, ako sme si uviedli vysSie, neustale pribuda a bohuzial
nevyzera to tak, ze by sa v blizkej dobe ich pocet mal znizovat'.

»Irend temného turizmu, okrem iného aj ,zozabaviiovania® smrti, jej anestetizacie,
vzbudzovania Soku, ulaku, sprostredkovdavania morbidnosti prevedenych aZ do extrému,
tendencia hyenizdcie na ludskom utrpeni a nestasti vyustuje do kultury smrti charakteristickej
lahostajnostou, ba dokonca chladom, mrazivym chladom, respektive rezistenciou na
pornograficki tematizdaciu smrti a mediovanu smrt’ v tretej osobe.“3® Thanaturisti, ako sme uz
spominali cestuju do Cernobyl'u ako do destinacie, kde maji moznost’ ziskat prave fotografie,
ktorymi by dokazali v druhych vzbudit prave spominany Sok alebo til'ak. Tu sa nam vSak naskyta
otazka, ¢i je v poriadku zabavat’ sa na smrti a utrpeni druhych, pre ktorych to dodnes méze byt’
bolestiva spomienka, pripadne ¢i takato zabava a zozabaviiovanie smrti nevznika na ukor etiky
a moralky.

Zaver

Na rozdiel od minulosti, sicasny ¢lovek vnima smrt’ z viacerych pohl'adov. Na smrt’ sa da
nazerat’ ako na nie€o, o sa nas bytostne dotyka, s ¢im sa spajaju negativne konotacie, no na
druhej strane ide o nieCo fascinujice, nepoznané ¢i dokonca vzruSujuce. Fenomén temného
turizmu zastupuje v spolo¢nosti vyznamnu Ulohu sprostredkovatela kontaktu so smrtou.
Umoziuje thanaturistom pocitit’ blizkost’ smrti a pochopit’ ju. Sprostredkovava priamy kontakt
so smrtou ,toho druhého®, pri¢om naplita tizby pozerat sa na smrt, no vietko z bezpeénej
vzdialenosti. Bohuzial, z atrakcii temného turizmu sa pod vplyvom konzumného Zivotného §tylu
stava biznis. Miesta sa prispdsobujil poziadavkam turistov, ktoré sa neustale menia, a pozaduju
neustéle viac a viac nasilia ¢i morbidnosti. Jednou z atrakcii temného turizmu sa stal aj Cernobyf’,
ktory je Coraz dostupnej$i a fascinujucejsi trend v su€asnom Zzivote. Miesto havarie Stvrtého
reaktoru sa meni na nepoznanie. Fotografie z miesta katastrofy v sucasnosti vznikaji iba na
zéklade socialneho statusu ¢i doplnenie si dopaminu, teda hormonu §t’astia. Ide o aktisi honbu za
popularitou, ktoru so sebou priniesla prave detabuizacia smrti v spolo¢nosti
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Chernobyl nuclear disaster as a phenomenon of dark tourism

Following article deals with the phenomenon of dark tourism as an increasing trend in the
current consumer society. By the example of the Chernobyl nuclear disaster, we will approach
the phenomenon of dark tourism as well as the detabuization of death.

The aim of the article is to analyze the Chernobyl nuclear disaster as in increasing trend in
dark tourism and the insight gained from dark tourism in the context of culturological research.
Given that this phenomenon is a hot topic in the current society, we will also point at the ethical
aspect of looking for places connected with catastrophes and human suffering.

Prispevok predstavuje vybrani ¢ast Diplomovej prace s nazvom Cernobylskd jadrova
katastrofa ako fenomén temného turizmu (kulturologicka sondaz), ktora bola Gspesne obhéajena
na Katedre kulturolégie, FF UKF v Nitre, v akademickom roku 2020/2021. SkolitePom
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