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Uvod do problematiky digitdlnej medialnej kultiry: vychodiska —
definicie — okruhy tém

Erika Moravcéikova

Abstrakt

Prispevok reflektuje zakladné vychodiskové pozicie vyskumnych otazok tedrie medidlnej
kultary. V8ima si postupny prechod od teoretického a terminologického uchopovania medialnej
kultary k tzv. digitalnej medialnej kultare. Citatela vovadza do problematiky definiéného
vymedzenia kl'icovych okruhov digitalnej medialnej kultary. Zaroven priblizuje nad¢asova
a stale aktualnu koncepciu vyznamného kanadského medialneho teoretika M. McLuhana (média
ako extenzie ¢loveka, technologicky determinizmus a i.) aplikovatel'ni ako na masové, tak i na
digitalne média.
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Uvod

Meédia predkladaju publiku obsahy, v ktorych sa odzrkadl'uje nasa vlastna kultira. Medialne
texty vychadzaju totiz z konkrétneho spolocenstva, a tak nesu vyznamy a odkazy vlastné danej
kultare. Spravanie médii je selektivne, podobné je aj spravanie 'udi pri mediacii. V kontexte
kultary ako pavuciny vyznamov, do ktorej je Elovek zachyteny (podla teodrie kultirneho
antropologa C. Geertza), je fundamentom chéapania sveta jeho interpretacia, a teda v nadvéznosti
na medialne pdsobenie, interpretacia medidlnych komunikatov. Média posobia na spolo¢nost’
prezentovanim posolstiev, s ktorymi je mozné sa stotoznit, napodobnit, alebo odmietnut’.
Vzhl'adom na rastuci vplyv (digitalnej) medialnej kultiry sa ukazuje, Ze sprostredkovatel'om
kultarnych hodnét st v oraz vyznamnejsej miere média masovej komunikacie, ale v ostatnych
desatrociach predovSetkym internet, digitdlne média a platformy socidlnych médii (socialne
siete).

Ciel'om nasho prispevku je prienik do kl'u€ovych vyznamovych podlozi a teoretickych
vychodisk digitalnej medidlnej kultary, pricom teoretické badanie opierame o charakteristické
a priznakové procesy a javy spité s paradigmaticky vyznamnymi kultirnymi zmenami
sposobené nastupom digitalnych technologii a internetu od prelomu 20. a 21. storocia.
V diskurze sucasnej kulturologie sa digitalna medialna kultira stava jednou z jej centralnych
tém. Recepcné a vyznamotvorné aktivity medidlneho publika st pod silnym tlakom rastiice;j
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a zosiliujucej digitalizacie aj vdaka vyvoju Coraz  dokonalejSich a sofistikovanej$ich
komunikacnych platforiem. M¢édid (¢i uz digitdlne alebo masové) vSadepritomnost’ novych
informa¢no-komunikacnych technolégii, hyperkonektivita a presytenost’ kvantami informacii
rusi zmysel pre reflexiu vlastnej kultary. Dnes tak mozno intenzivnejsie uvazovat’ o kultare vedy
a techniky nerozlu¢ne zrastenej s ekonomikou.

K vymedzeniu terminu (digitilna) medidlna kultira
V sucasnosti sa viaceri kulturolégovia ako aj teoretici médii (D. McQuail, M. Kunczyk,
V. Gazova, Z. Slusna, H. Pravdova, J. Jirdk, B. Kopplova, J. Macek, J. RadoSinska, S. Galik,
N. Vrabec, ai.) zhoduju v nazore, Zze jednou z dominantnych tém teoretickej reflexie sa
nepochybne stava kultira, ktora je produkovana a Sirena médiami. Mozeme konstatovat’, Ze
tento, v sucasnej postmodernej dobe velmi Casto pertraktovany pojem ,medidlna kultara®,
zaziva obrovsku popularitu v teoretickom diskurze mnohych vednych disciplin, akymi st napr.
kulturoldgia, sociologia, medialne $tudid, Zurnalistika, filozofia, lingvistika, umenoveda, alebo
estetika. Dejiny civilizacie a kultiry nemozno charakterizovat’ inak, ako prostrednictvom dejin
spOsobov zaznamenavania, reprodukcie a Sirenia informacénych obsahov, domnieva sa
kulturologicka a medialna teoreticka Hana Pravdova. Preto ,ak prijmeme konsenzualny
anezaujaty postoj v teoretickej diskusii o definovani pojmu kultdra, vychadza nam
nespochybnitel'ny argument o jeho podstate, ktora sa da vyjadrit’ rovnicou o dvoch zndmych:
KULTURA = MEDIALNA KULTURA.**
K jej vzniku méze dojst’ len za predpokladu troch zakladnych prvkov:
1. schopnosti symbolickej komunikacie
2. schopnosti institucionalneho spravania
3. schopnosti vytvarat’ legitimne $truktiiry organizovanej moci?

Na hodnotovy aspekt medialnej kultary by sme radi upriamili svoju pozornost’. Podl'a nas su
totiz prave vyznamy, hodnoty (kultarneho) spolo¢enstva I'udi tym, ¢o tvori jadro, obsah kultary,
ateda aj vSeobecny pojem kultary. Pri takomto nazerani na pojem kultiry vSak musime
zdoraznit’ komunikativny rozmer kultiry, t.j. $pecificky 'udska schopnost’ komunikovat'. ,,Bez
schopnosti 'udského jedinca $irit’ a prijimat’ informaéné obsahy, ako aj bez schopnosti ich
tvorivo pretvarat’ a odovzdavat’ d’al§im generaciam, by nebolo ani jedine¢ného vytvoru — 'udskej
kultiry. 3

Komunikacia vo vnutri spolocnosti vytvara totiz fenomény, ktoré reflektuju vseobecny
pojem kultary (spravanie, presvedCenie, atd’.) Preto, ako zddraziuje Bozena Seilerova,
,,Z hl'adiska komunikativneho rozmeru kultury, je v popredi semioticka stranka, t.j. vyznamy
a hodnoty tvoriace jadro presved&eni, zvykov, ritudlov, spravania.“*

1 PRAVDOVA, H.: Medidlna kultira. In GAZOVA, V. — SLUSNA, Z. akol.: Kultira a réznorodost
kulturneho. Acta culturologica, zv. ¢. 13. Bratislava : Univerzita Komenského, Filozoficka fakulta, 2005,
S. 68-69.

2 1bid., 2005, s. 69.

% lbid., 2005, s. 69.

4 SEILEROVA, B.: K metodologickému aspektu pojmu masmedidlna kultira. In. Masmedidlna
komunikacia v interdisciplinarnom vyskume. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2006, s. 66.

133



Kultara je kognitivhym, znakovym aj ¢innostnym systémom. Vznikd so spolo¢nostou —
spolo¢nost’ sa kulturou rozvija, zatial’ o s upadkom spoloc¢nosti kultura zanika. V kultare sa teda
spoloénost’ tvori a obnovuje, kultirou sa reguluje, odzrkadluje i prejavuje. Problematika
rezonujlca ostatné roky nielen v akademickych kruhoch spolo¢enskovednych a prirodovednych
disciplin, ale aj v radoch laickej verejnosti, je teda predovietkym spita s otdzkami poklesu &i
krizou kultury, jej stagnaciou, homogenizaciou, komodifikaciou a unifikiciou. Suvisi to ako
S rozvojom modernej spolocnosti v 19. storo¢i, tak aj politickymi zmenami prinasajucimi
integracné a globaliza¢né tendencie v dobe, ktora modernost’ zastrela prefixom post.

Samotny pojem mediadlna kultira je Sirokospektralny, tazko uchopitelny a pri beznej
logickej analyze aj problematicky, pretoze jeho zaber tvori impozantny sthrn tém, javov
a teoretickych problémov. Neprekvapuje preto fakt, Ze medidlna kultira sa stava krizovatkou
roznych interdisciplinarnych pristupov vyzadujucich dialdég (komunikaciu) v niektorych
pripadoch diametralne odli$nych disciplin. O tomto termine bol dokonca vysloveny nazor, Ze je
iluzérny.> Matthias Karmasin v monografii Paradoxien der Medien konstatuje, Ze pojem
medidlna kultira je pre jednych autorov fikciou bez akejkol'vek hodnoty, pre druhych, naopak,
je dostatoény na to, aby sa nim objasnil technicky aekonomicky zaklad spolo¢nosti
elektronickych prostriedkov komunikacie. Pre d’al§ich autorov je fenomén medialnej kultiry
zaujimavy iba historicky. A napokon, podl'a jedného z autorov spajanie pojmu média s pojmom
kultira sluzi na to, aby germanisti a predstavitelia duchovnych vied starého razenia, ktori
marginalizovali masové komunikaéné prostriedky, vplavali pomocou pojmu medidlna kultira
do mora postmoderny.® Medialna teoreticka Jana Rado$inska si v§ima, Ze medidlna kultira sa
neskiima len preto, aby bola predmetom kritiky kvoli jej typicky nizkej umelecko-estetickej
urovni. V centre pozornosti teoretikov a akademikov by malo byt &o najobjektivnejsie
hodnotenie kulturnych potrieb ¢loveka 21. storo¢ia. Tieto potreby su podla nej tizko spéaté
s vnimanim medialnej tvorby, ale aj zamerov a ekonomickej sily producentov v medialnom
priemysle.”

Mozeme teda konstatovat, Ze pojem medialna kultdra nie je jednoznaéne uréeny, opierajic
sa pritom o tvrdenie H. Pravdovej, Ze vo vi¢8ine vednych disciplin, ktoré sa médiami zaoberaj,
absentuje aspoii pokus o definovanie rdmca predmetu jej skiimania.® Vychddza z predpokladu,
ze ,,samotny pojem medialna kultara je pre vacsinu vednych pristupov skor ,barlickou,” ako
»skeletom® k vystavbe zaverov S§tudii, vyskumov alebo teoretickych reflexii skimanej
problematiky “® a nisledne dochddza k zaveru, Ze ,,samotnd reflexia pojmu naraZa pri jeho
roznych interpretaciach na doteraz neprekonatelnu prekazku: na ohranicenia vyplyvajice
z predmetov skumania a zauZivanych metodologii jednotlivych vednych disciplin a z toho

5 SEILEROVA, B. — SEILER, V.: Clovek-masmédid-realita : k filozofickému "medial turn". Bratislava :
Iris, 2008.

6 KARMASIN, M.: Paradoxien der Medien. Wien: Facultas Verlags, s.5-6. In SEILEROVA, B. — SEILER,
V. 2008. Clovek-masmédia-realita : k filozofickému "medial turn". Bratislava : Iris, 2005, s. 5 — 6.
T"RADOSINSKA, I.: Okruhy problémov v §tiidiu medidlnej kultiry I. Hypermodernd spoloénost. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2021. s. 14.

8 PRAVDOVA, H.: Medialna kultura v kontexte interdisciplinarnych pristupov. In Masmedidlna
komunikacia v interdisciplinarnom vyskume. Trnava : FMK UCM, 2006.

% lbid., 2006, s.126.
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prameniacich terminologickych nedorozumeni pri samotnom chapani pojmov medidlna
kultara.*10

Je vSak dolezité upriamit’ svoju pozornost’ na fakt, ze od samého pociatku vyskumu a $tudia
masovej komunikacie, ako aj médii, sa rozvijal napadny kulturologicky pohl'ad na masové
média, a to zvlast pod vplyvom humanitnych odborov (literattry, lingvistiky, filozofie). Napriek
tomu, Ze iVramci kulturolégie evidujeme rozmanité pristupy z hl'adiska samotnej tedrie
i vyskumnej praxe, Hana Pravdova sa domnieva, Ze vytvaraju objektivne predpoklady pre
definovanie, kategorizéciu a $pecifikiciu predmetného pojmu - medidlnej kultary.*

Najviac skimanymi témami kulturologického diskurzu medialnej kultury st najma:

- masova kultlra a popularna kultura

- ucinky komunikaénych technologii

- prevedenie kultiry vo vzajomne zastupitelny tovar ( komodifikacia kultary)
- globalizacia medialnej kultary

- kultarna identita

- rod (gender) a subkultary

- digitalizadcia medialnej kultary atd’.

Takisto sem moZeme zaradit’ aj teoretické diskusie a analyzy ako neustale zdokonalovanie
a inovovanie komunika¢nych technoldgii, rozpad bipolarneho sveta a vznikajuce ohniska
novych mocenskych konfliktov, vznik médiokracie, konstituovanie disperznych publik,
unifikécia kultiry, jej homogenizacia, synkretizacia, kultirny imperializmus, antagonizmus, atd’.
Uvedené javy a procesy anticipuju, ze medialna kultira bude v centre pozornosti badatel'ov aj
Vv buducnosti.

V kone¢nom désledku mézeme konstatovat, ze pojmy média a kultira, spojené do jedného
pojmu, tvoria komplikovany a komplexny pojem, ktory nemozno jednoducho definovat.
Napriek tomu pojem medialna kultira najlepSie a najvystiznejSie objasiiuje prax masovych
médii. Medialna kulttira vo v§eobecnosti je kultiira produkovana a roz§irovana médiami masovej
komunikacie. V odbornej reflexii je to ovel'a menej frekventovany pojem ako masova alebo
popularna kultura, s ktorymi byva ¢asto mylne zamiefiany. Tento jav, menej ¢astého pouZzivania
terminu medialna kultura, pravdepodobne vyplyva z faktu, ze kultirne aktivity sa nedaju
mechanicky obmedzit’ iba na uzku, hoci vel'mi vplyvnu €ast’ Zivota spolo¢nosti (masova, resp.
medialna komunikacia). Napriek tomu ho v nasej $tudii uprednostnime a budeme s nim operovat’
ako sklaCovym pojmom. Podla nas pojem medidlna kultura umozfiuje pomerne presne
zadefinovat’, kto je vyrobca kultiry a kto jej spotrebitel. Tento pojem je zaroven neutralnejsi
ako pojem masova kultira, pretoze ten zviacSa vyvoldva negativne asociacie ,kultury
nevzdelanych mas®. Popularna kultura je oproti medialnej kultire dynamickejSia. Netreba vSak
zabudat’ na fakt, ze vyznamnu ¢ast’ masovej a popularnej kultary stale tvoria obsahy medialne;
kultury.

Medialna kultiira moze byt’: 1. komunikacia; 2. produkt; 3. &innost'*?

Z uvedenych pojmov je mozné odvodit’ irSiu definiciu medialnej kultury ako kultiry, ktora
je produkovana a Sirena nielen masovymi médiami, ale akymikol'vek médiami (vratane tzv.

10 Ibid., 2006, 5.126.

1 Ibid., 2006, s.126.

2 PLENCNER, A.: Perspektivizmus v medidlnej kultire. In Masmedidlna komunikdcia
Vv interdisciplinarnom vyskume. Trnava: FMK UCM, 2006, s.238.
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primarnych, Pudskych — jazyk arec). Pre hlbsie a konkrétnejSie vymedzenie nami skumanej
digitalnej medidlnej kultiry vSak treba siahnut’ po definicii, ktora bude akcentovat’ rodiace sa
kultarne fenomény éry digitalnych médii, ako je to v pripade konceptu tzv. ,hybridnej medidlne;j
kultary“ medialnych teoretikov Simona Lindgrena, Michaela Dahlberga Grundberga a Anny
Johanssonovej.’* Podl'a uvedenych autorov je rozliSovanie medzi digitdlnym a nedigitilnym
svetom stale viac aviac neudrzatelné. Je to vdosledku vyvoja digitdlnych nastrojov
a technologii a tiez toho, Ze digitalne komunikacné platformy sa postupne stavaju pre uzivatel'a
absoliitnou samozrejmostou. PriCom subezne s nimi evidujeme V sociokulturnej realite
bezprostrednost’ a stalu dostupnost’ informacno-komunika¢nych technologii.

,Jedinou okolnostou, vd’aka ktorej ,,offlinovy svet™ este stale dokaze konkurovat’ digitalnym
médiam z hl'adiska svojho kultarneho vyznamu, je potreba ,materializovat** vzniknuté identity,
nazory, postoje a témy — preniest’ ich do bezného zivota v hmotnych podobach. Hybridna
medialna kultara reprezentuje Uplné splynutie digitdlneho prostredia a beznej (Zitej) reality, teda
virtualnych médii a hmoty. Prebicha v nej konkurenény boj onlinového a offlinového
komunika¢ného prostredia o nasu pozornost a zaujem. Jej vznik predznamenalo nartSanie
a neskor uplné odstranenie kedysi pevnych hranic medzi realitou a fiktivnymi medidlnymi
obrazmi®, komentuje koncept S. Lindgrena, M. Dahlberga Grundberga a A. Johanssonovej
mediélna teoreti¢ka J. RadoSinska.*

Digitalna medialna kultGra sa menej zameriava na masmédia a viac na nové (sietove,
digitalne) média. Okrem toho sa doraz nekladie len na teodriu a akademicku diskusiu, ale aj na
implikéciu teoretickych pristupov a metédy vyskumu v empirickom vyskume. Kriticky byvaju
diskutované tri dominantné pristupy tykajuce sa roznych aspektov digitalnych médii.
Nasledujuce delenie ponukajii vyskumnici Stef Aupers a Lars de Wildt z InSitatu medialnych
studii na Univerzite v Luene®s:

1. kulturologicko-sociologicky pristup s aktivnou tvorbou vyznamu, t.j. participacna
kultura, kultira konvergencie, e-kultira, formovanie online identity a analyza
socialnych sieti;

2. politicko-ekonomicky pristup zameriavajtci sa na silu a stratifikaciu digitalnych médii,
t.j. digitalne delenie, komodifikaciu, ,,big data®, kultara dozoru a algoritmov;

13 LINDGREN, S., DAHLBERG-GRUNDBERG, M., JOHANSSON, A.: Hybrid Media Culture: An
Introduction. In LINDGREN, S. (ed.): Hybrid Media Culture: Sensing Place in a World of Flows. New
York, Abingdon : Routledge, 2014. [online]. [cit. 2022-12-11].

Dostupné na internete:
https://books.google.sk/books?hl=sk&Ir=&id=LTTfAQAAQBAJ&0i=fnd&pg=PA1&dg=LINDGREN,+
S..+DAHLBERG-
GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZIXF2YgvH&sig=CRR2s66v
yLyTS7suEfRfdgYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-
GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%
3A&f=false

14 RADOSINSKA, 1.: Okruhy problémov v §tiidiu medidlnej kultiry I. Hypermodernd spolocnost. Trnava:
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2021, s.28.

15 AUPERS, S. — WILDT de L. Digital media culture, 2021. [online]. [cit. 2021-12-01].

Dostupné na internete:

https://onderwijsaanbod.kuleuven.be/syllabi/e/S0G67AE.htm#activetab=doelstellingen idp66032
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https://books.google.sk/books?hl=sk&lr=&id=LTTfAQAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA1&dq=LINDGREN,+S.,+DAHLBERG-GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZlxF2YgvH&sig=CRR2s66vyLyTS7suEfRfdqYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%3A&f=false
https://books.google.sk/books?hl=sk&lr=&id=LTTfAQAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA1&dq=LINDGREN,+S.,+DAHLBERG-GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZlxF2YgvH&sig=CRR2s66vyLyTS7suEfRfdqYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%3A&f=false
https://books.google.sk/books?hl=sk&lr=&id=LTTfAQAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA1&dq=LINDGREN,+S.,+DAHLBERG-GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZlxF2YgvH&sig=CRR2s66vyLyTS7suEfRfdqYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%3A&f=false
https://books.google.sk/books?hl=sk&lr=&id=LTTfAQAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA1&dq=LINDGREN,+S.,+DAHLBERG-GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZlxF2YgvH&sig=CRR2s66vyLyTS7suEfRfdqYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%3A&f=false
https://books.google.sk/books?hl=sk&lr=&id=LTTfAQAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA1&dq=LINDGREN,+S.,+DAHLBERG-GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZlxF2YgvH&sig=CRR2s66vyLyTS7suEfRfdqYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%3A&f=false
https://books.google.sk/books?hl=sk&lr=&id=LTTfAQAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA1&dq=LINDGREN,+S.,+DAHLBERG-GRUNDBERG,+M.,+JOHANSSON,+A.:+Hybrid+Media+Culture:&ots=mZlxF2YgvH&sig=CRR2s66vyLyTS7suEfRfdqYf2U8&redir_esc=y#v=onepage&q=LINDGREN%2C%20S.%2C%20DAHLBERG-GRUNDBERG%2C%20M.%2C%20JOHANSSON%2C%20A.%3A%20Hybrid%20Media%20Culture%3A&f=false
https://onderwijsaanbod.kuleuven.be/syllabi/e/S0G67AE.htm#activetab=doelstellingen_idp66032

3. postdmoderné a posthumanistické pristupy zameriavajice sa na zmenu vztahu medzi
¢lovekom a technoldgiou v spolo¢nosti, ako napr. vedecké a technologické Studie,
transhumanizmus a témy ako umela inteligencia, kyborgovia a internet veci.

Primarne budeme vychadzat' z vy$Sie uvedenej definicie S. Lindgrena, M. Dahlberga
Grundberga a A. Johanssonovej, ktora podl'a nas vystiZzne poukazuje na koexistenciu (neraz
problematicku) tradi¢nych a tzv. novych (digitalnych) médii, pricom zdoraznuje novo sa rodiace
javy, trendy a fenomény digitalnej medialnej kultary 21. storo€ia.

Kyberkultiira nasa kaZdodenna

Vplyv spolocenskych komunika¢nych prostriedkov na Cloveka a jeho Zivot je roznorody.
Koncom 70. rokov 20. storo¢ia sa rozvija epocha tzv. telematickych médii, kumulujicich v sebe
telekomunikacie a informaéné technolégie. Prikladom su teletext, videotext, internet, CD-romy,
virtudlna realita a pod. Vyuzivaji prenosovi technologiu, miniaturizaciu a computerizaciu,
disponuju vysokou kapacitou a interaktivitou. Prostrednictvom ich posobenia vznika novy typ
kultary, tzv. informac¢na alebo digitalna kultara, zauzivany je aj pojem kyberkultira ako stibor
materialnych a intelektualnych technik, praktickych navykov, postojov, spésobov uvazovania
a hodnét, ktoré sa rozvijaji vo vzajomnej viizbe s rastom kyberpriestoru.'® Termin kyberpriestor
(angl. cyberspace) pouzil ako prvy zaciatkom 80. rokov v poviedke Vypalit chrém (orig.
Burning Chrome) aneskor vromane Neuromancer americky prozaik W. Gibson, ako
konsenzualnu datovu halucinaciu, vizualizovant v podobe imaginarneho priestoru, tvoreného
pocitacovo spracovanymi datami a pristupného len vdaka vedomiu a nie fyzickej telesnosti
uzivatelov.'” V tomto prostredi vznikd teda novy typ kultiry - kyberkultury, formujica sa
Vv sucasnej kybernetickej spolo¢nosti. Jej existencia je zavisla od fungovania elektronickych
médii, informacnych technoldgii a nimi vytvorenou virtualnou realitou.

Vznik, vyvoj a existencia kyberpriestoru v takej podobe, ako ho pozname dnes, zacal pre
Cloveka znamenat' prichod novej dimenzie, ktora zatial len v obmedzenej forme ponutka
uzivatelom nevidané moznosti. V obmedzenej hlavne z hl'adiska doterajsich znalosti, hranic
a technickych vymozenosti, ktoré¢ aj napriek neustdlemu a nezvratnému pokroku nedosahuju
taka rychlost’, aby mohli potencial kyberpriestoru, virtualnej ¢i rozsirenej reality vyuZivat' vo
vSetkych ich potenciach. Na druhej strane stale prichadzaju do kontaktu s kyberpriestorom
i generacie, ktoré sa narodili pred jeho existenciou a nemali s nim teda ontologicka skusenost’.
Stava sa pre nich nie¢im novy, nepoznanym, ako aj mnohé elektronické média a informacné
technologie, ¢im sa radia medzi tzv. medialnych pristahovalcov. Objavovanie kyberpriestoru
a jeho aspektov sa stdva nielen pre starSiu generaciu, ale i pre tzv. medidlnych domorodcov (teda
sucasnll i-generation) takpovediac skiimanim ,nového vesmiru“ plného pradiacich dat,
informécii, virtudlnych identit a svetov. Toto skiimanie je vyrazne ovplyvnené tym, ako
konkrétna technoléga ¢i médium virtualny priestor a konkrétne obsahy prezentuje, zobrazuje.
Ide 0 zabavu? Hru? Vzdelavanie? Nakupovanie? Komunikovanie? Pracu? Ku vSetkym tymto
oblastiam kultiry a spolo¢nosti vacsinou pristupujeme odliSne, s inymi hodnotiacimi prvkami,

16 TOFFLER, A -TOFFLEROVA, H.: Novd civilizicia. Praha : Dokoféan, 2001.
17 Kyberprostor. [online]. [cit. 2021-11-11]. Dostupné na internete:
http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/kyberprostor
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s inou optikou, ktort dnes formuju aj spominané technologické, socialne, kultarne aspekty
kyberpriestoru.

Vyznamny semiotik a esejista Umberto Eco tvrdi, Ze objavom pocitaca sa §iri nova
gramotnost’, avSak pocitace nie st schopné uspokojit’ intelektualne naroky l'udi a nahradit
Hiradicni® kultaru, napr. knihu. Elektronickd kultira prinaSa totiz osamelost’ a privela
informacii. Na internete nedokdzeme selektovat’ texty tak, ako v knihe ¢i v tlaci, nakolko
obycajne nepozname autora ani zdroj. Preto nie je elektronicka kultira schopna ,,zabit* iné
formy medidlnej kultary, je schopnd ich len ovplyvnit’.*®

Digitalna medidlna kultara ako S$pecificky typ kultiry postupne, no doslova, ovlada
spolo¢nost’ a stava sa najrozsirenejSou symbolickou kultirou, ktoru charakterizuje obrovsky
vplyv, dosah, okamzita dostupnost’, globalne rozsirenie a manipulativna povaha. Mozno hovorit’
0 tzv. technologickom determinizme: ¢lovek pouziva médium, ale taktiez médium pouziva (¢i
snad’ vyuziva?) ¢loveka.

Od technologického determinizmu ku ,,globalnej dedine*

M¢édia maji nepopieratelnti moc spocivajucu najmai vo fakte, ze ,,pretvaraju nase priestoroveé
a Casové spravanie, nepisané formy komunikacie a konania vobec a nakoniec nase vnimanie
amyslenie, naSe hrdzy inadeje.“® Média ovplyviiuju vkus, zvyky, pritahuji pozornost,
dominuju pri formovani verejnej mienky a manipulujii s percipientmi prostrednictvom
prezentovanych informacii. M. McLuhan sa priklana k nazoru, ze nie obsah komunikatu, ale
samotné médium je tou ,,neviditelnou rukou vplyvajiicou na publikum kreovanim stale novych
kultarnych situacii. Posolstvo médii je ako Stavnaty kiisok mésa, ktory zlodej prindsa, aby
odlakal pozornost striZzcu vedomia.’® Samotné médium je posolstvom, sprostredkovatel je
spravou a informator informaciou. M. McLuhan sa vo svojich vyskumoch ststredil na
sprostredkovatela posolstva, teda na podstatu média ako média. Tento pristup k spolo¢enskym
komunika¢nym prostriedkom bol zaciatkom nového pohl'adu na média a teériu komunikacie.
Poznanie dynamiky pdsobenia médii a S niou stivisiacich premien vedomia a spolo¢nosti bolo pre
McLuhana zakladom na uskuto¢iiovanie krokov, ktoré mali za ciel’ zmensit’ vplyv spolo¢ensko-
komunika¢nych prostriedkov na ¢loveka.

,»Posolstvom* kazdého média alebo technoldgie je zmena meradla, tempa, ¢i modelu, ktoré
zavadza do Zivota l'udi, tvrdi M. McLuhan. Jeho znamy vyrok medium is the message mozno
interpretovat’ viacerymi tézami: to, Ze médium je posolstvo znamena, ze médium ovplyviuje
svoj obsah — posolstvom nie je teda obsah, ale to, ako sa na média pozerame, t.j. novy Zivotny
§tyl spéty s naSou predstavou a reakciou na medialne pésobenie. Pouzivanie médii je dolezité
samé osebe, nakol'’ko média su skusenost’ou bez toho, aky obsah maju. Posolstvom médii je ich
vplyv na spolocnost. Média sa snazia o premenu perceptualnych schopnosti. Pouzivané
komunika&né technolégie menia nielen spolo¢nost, ale aj P'udski psychiku.?

18 ECO, U.: Mysl a zmysl. Semioticky pohled na svét. Brno : MoraviaPress. 2000.
19 1bid., 2000, s. 89.

20 ZASEPA, T.: Média v ¢ase globalizicie. Bratislava: Lug, 2002, s. 194,

2L JANDOUREK, J.: Sociologicky slovnik. Praha : Portal, 2001, s. 153.
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M. McLuhan chipe média ako extenziu®? Tudskej centrdlnej ststavy, ktord umoZiuje
a integruje vSetky zmysly, aj l'udské spolocenstvo. Nase zmysly, ktorych extenziami su vsetky
média, sucasne predstavuju trvalil zataz nasej osobnej energie, utvaraju vedomie a skusenost’
kazdého z nas. Médid vytvaraju predizend ruku Pudskych zmyslov — mézu zvadsit Géinok
niektorého zmyslu, alebo ho zosilnit', pricom zaroven otupia, ¢i utlmia iné zmysly. Vytvaraju
nové vzidjomné pomery nielen medzi naSimi sukromnymi zmyslami, ale aj medzi sebou
navzajom, pretoze sa vzajomne ovplyviuju. Extenzia sa javi ako zosilnenie organu, zmyslu alebo
funkcie.?®

Jeho teoria o vzniku ,,global village* sa opiera o schopnost’ elektronickych médii znovu
zjednocovat’ a ,retribalizovat* l'udsku rasu, to znamena navratit’ ich ku kmenovej identite.
Kmen, extenzia pokrvnych pribuznych, bol explodovany knihtlacou a nahradeny zdruzenim l'udi
homogénne vycvicenych tak, aby sa stali jedincami.?* Za McLuhanovym vyrokom, Ze svet je
,»globalna dedina®, sa neskryva ni¢ menej ako prave poukazanie na trend, ktory priniesli nové
média: synchronne chapanie dejov a udalosti vo svete. Vyhodou médii je schopnost’ okamzitého
mapovania vSetkého diania v kazdom kute sveta. Ich promptné reakcie vSak stale viac ukotvuju
mysel prijimatela do sucasnosti a svojou spektakularnou povahou, ¢i zabavnymi situa¢nymi
spdsobmi ,,zdelenia® posolstva, prispievaju skor k podpore zabudania predchadzajucich dejov.
»-Cloveku ,,vizualnej “ éry sa dostane zavratného mnozstva informdcii o tom, ¢o sa prave deje
V priestore, na uvkor informdcii o udalostiach prebiehajicich v case.“*® McLuhan rozdelil
v knihe The Gutenberg Galaxy z roku 1962 vyvoj kultury do $tyroch obdobi: obdobie oralnej
kmenovej kultury, ,,svet ucha®, doba akustického priestoru s dynamickym, diskontinuitnym,
intuitivnym a kmetiovym charakterom, vylu¢ne zmyslovo orientovanym, s dominanciou
hovoreného a tradovaného slova. Dalsim obdobim je doba pisanej kultiry — rukopisov,
fonetického pisma nahradzujiiceho akustické vnimanie vnimanim vizualnym. Dalej uvadza
obdobie tzv. ,,Gutenbergovej galaxie®, objav knihtlace, v ktorom dominuje kniha ako prvy
masovy produkt, prvy uniformny, opakovatelny ,.konzumny tovar“, ¢oho désledkom bola
fragmentacia spolo¢nosti a fenomén Standardizacie (ako priklad uvadza montaznu linku
H. Forda aprvy automobil z roku 1896). Toto obdobie kon¢i podl'a McLuhana nastupom
elektronickych médii. V elektronickych médiach, a predovsetkym v televizii, nastal obrat ku
kolektivnemu vnimaniu sveta. McLuhan priamo hovori o tom, ako je nahradené linearne
myslenie 'udi pomocou tlace na globalnejsi spdsob chapania prostrednictvom elektronickych
zariadeni. Média s 'ahkostou prijimali myslienku, Ze spolo¢nost’ je orientovana vizualne, preto
reagovali sposobom uprednostiujiicim obraz pred re¢ou. Médiam kral’uje vizualizacia, vizualna
kultara®® a princip lepsie jedenkrat vidiet, ako dvakrat pocut.

22 Extenziou je podla M.McLuhana koleso. Byvanie v dobe, odievanie je zase extenziou ludskej koZe.
Peniaze ako socidlne médium st extenziou vnutorného priania a motivacie, ¢islo je extenziou hmatu.
Za extenziu centralnej nervovej sustavy povazuje elektrick siet’. (ak by sa McLuhan dozil objavu nového
média — internetu, snad’ by za extenziu centralnej nervovej sustavy povazoval prave internetovi siet’)

2 MCLUHAN, M.: Jak rozumét médiim. Praha : Odeon, 1991.

24 ZASEPA, T.: Médid v ¢ase globalizdcie. Bratislava : Lug. 2002.

35 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Nakladatelstvi Svoboda, 1995, 5.332.

% Vizuédlna kultira je sthrnom vsetkych obrazov, vnemov a prostredi, ktoré &lovek utvara ako vidiaci
subjekt. Je determinovana historickym moédom vizuality ako komunikacnej siete prepajajucej vsetky
existujuce obrazy a privilegované spdsoby ich teoretického uchopenia, skiimania a praktického vyuzitia.
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Dosledky extenzii

M. McLuhan analyzuje grécky mytus o Echo a Narcisovi. Je to v intenciach jeho myslenia
dolezity obraz, ktory je bezprostredne spojeny s I'udskou skusenostou, ako ukazuje samotné
slovo narcissus. Toto slovo pochddza z gréckeho vyrazu narcosis — narkdza alebo stuhnutie.
Podrla neho je dany mytus v nasej jednostrannej, technologickej ba az narkotickej spolo¢nosti
interpretovany najcastejsie tak, ze myticky Narcis sa zamiloval sdm do seba. M. McLuhan vSak
upozoriuje, Ze tento aspekt v pribehu vobec nie je spomenuty ani naznaceny. Ak by Narcis
vedel, Ze ten obraz je jeho extenzia, jeho spravanie by bolo pravdepodobne v danej chvili Gplne
rozdielne.?” ,,Obraz mladého muZa je autoamputiciou & extenziou, vyvolanou drazdivymi
tlakmi. Obraz pdsobi proti podrazdeniu a vyvolava vSeobecnu otupenost, ¢i Sok. Znemoziuje
rozpoznavat. Autoamputcia, znemoZiuje sebapoznanie.“ 2 V tom vidi M. McLuhan zmysel
mytu o Narcisovi. Tvrdi, ze ,,princip autoamputacie prinasajucej bezprostrednu ulavu napétia
nasej centralnej nervovej sustavy, sa samozrejme vzt'ahuje aj na povod komunikaénych médii,
od redi az k pocitadu.«?°

Mlady Narcis pokladal svoj vlastny odraz vo vode za obraz niekoho iného. To, Ze povazoval
svoj vlastny obraz za obraz nieckoho iného, bolo predizenim seba samého, ktoré znecitlivelo
mladencovo vnimanie do chvile, ked’ sa stal servomechanizmom svojho predizeného &
reprodukovaného obrazu (teda sa stal sluhom média — v tomto pripade sluhom svojho vlastného
obrazu). Nymfa Echo sa pokusala ziskat” Narcisovu lasku tryvkami jeho vlastnych slov, ale
netspesne. Narcis bol otupeny. Prispdsobil sa totiZ svojmu prediZeniu, a tak sa stal uzavretym
systémom, ktorého hranice nedokazal prekroé¢it. Mytus ukazuje ludski slabost’ a bezradnost’
vocCi prezivanej slabosti; bezradnost,, ktora vyplyva z l'udskej slabosti. Je obrazom moznosti
rychlej a bezmyslienkovitej fascinacie Gloveka akymkolvek predizenim seba samého
v akomkol'vek materiali odliSnom od neho. Poukazuje tiez na tendencie nasej kultary —
intenzivne technickej, a teda narkotickej — v ktorej sme dlho interpretovali mytus o Narcisovi
ako zamilovanie sa do seba samého a ako predstavu, Ze odraz je Narcisom.%® Kazdé predizenie
¢lovek uréuje jeho vztah k skutocnosti. Podl'a M. McLuhana je cela technika spojena s l'udskym
Zivotom a S dianim vo svete a ako takd determinuje formu tohto Zivota i diania.3! Postoj
M. McLuhana, nazyvajuci sa aj technologicky determinizmus, spociva v téze, Ze nielen ¢lovek
pouziva médium, ale aj médium ,,pouziva“ ¢loveka, na ktorého vplyva. J. Banka v diele
Humanizacia techniky (1976) pri charakteristike problému ,nadvlady* stroja“ uvadza Cérty
technologického determinizmu, pricom zdoraziuje jeho tri varianty: 1. autotelicky (priemysel
a technika prestali byt’ cestou k uréenému ciel'u a samé osobe sa stali cielom) 2. antibioevolu¢ny

Vizuélna kultara zahina vsetky l'udské produkty s vizualnym aspektom vratane tych, ktoré nie st vnimané
ako umenie, ale ako predmety nasej kazdodennosti. Porov.: FISEROVA, M.: Vizualizacia a virtualizacia
ako aktualne sociokulturne procesy. In FISEROVA, M.: Vizualizacia a virtualizicia ako aktualne
sociokultarne procesy. In Gazova, V. — Slu$nd, Z. akol.: Kultura a réznorodost kultiirneho. Acta
culturologica, zv. ¢. 13. Bratislava : Univerzita Komenského, Filozoficka fakulta, 2005.

2l MCLUHAN, M: Jak rozumét médiim. Praha : Odeon, 1991.

28 1bid., 1991, s. 51.

29 1bid., 1991, s. 51.

30 MCLUHAN, M.: Jak rozumét médiim. Praha : Odeon, 1991.

8L ZASEPA, T.: Média v ¢ase globalizdcie, Bratislava : Lug, 2002, s. 209.
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(technika nepodporuje rozvoj pocitov, emocii, osobnych hodnét); 3. objektivisticky
(v technologickom procese sa stracaju &isto osobné hodnoty).%

V mysleni M. McLuhana nachadzame nad¢asovi myslienku o podriadovani sa ¢loveka
technologiam: ,,Clovek sa takpovediac stava pohlavnym organom sveta strojov, rovnako ako je
vcela pohlavnym organom sveta rastlin, pretoze mu umoziuje oplodiiovanie a vyvoj stale
novych foriem. Svet strojov opituje ¢loveku jeho lasku tym, ze vypliuje jeho priania a tazby.
PredovSetkym mu poskytuje bohatstvo. Jednym z vysledkov motivaéného vyskumu bolo
odhalenie sexudlneho vztahu ¢loveka k automobilu.«%

V jeho koncepcii st teda vynalezy, technologie extenziami alebo autoamputaciami nasho
fyzického bytia. Aby sme vSak nase extenzie mohli pouzivat, musime im slazit. V procese
podrobovania médii, si nds ony samy podrobuju. Vo svojom diele na viacerych miestach
upozoriiuje na potrebu rovnovahy medzi fyzickymi organmi a vonkaj$im prostredim, ktoré nam
s prichodom kazdej novej technoldgie sposobuje nemaly Sok. Aj preto M. McLuhan vyzyva
k bdelosti, varuje pred zhypnotizovanim vlastnymi amputiciami a extenziami. Je dobré mat’ na
pamiti, ze tak ako c¢lovek modifikuje technologie, je nimi aj sam spétne fyziologicky
modifikovany.®*

Zaver

Najvicsie nebezpeCenstvo medialnej kultiry tkvie podla amerického kulturologa Neila
Postmana v tom, Ze je vizualna. Vytvara obrazce, ktoré sa nachvil'u objavia, uchvatia, no vzapati
zmizni do zabudnutia. Nebezpeéenstvo a Skodlivost nastava vtedy, ked ¢lovek zacne zit
v iluzivnom svete vytvorenom médiami a povazovat’ ho za skuto¢ny. Postman upozoriuje, Ze
prostrednictvom modernej technologie sa da realita v médiach prifarbit’, predefinovat, aby
videné objekty vyzerali maximalne dokonalo, pricom sa so skuto¢nostou mézu mat’ len vel'mi
malo spolo¢né. Oko vSak nedokaze rozlisit' fikciu od skutoCnosti. K tomu je vSak potrebny
intelekt, ako aj odborné usmernenie.

Nové (digitalne) médid maju tendenciu prostrednictvom idei, ktoré obsahuji, nanovo
definovat’ kultiiru, spolognost’ a spdsob Zivota vo vieobecnosti. Cast’ ideologickych smerovani
a idei moze byt uzito¢na, napr. idea predlzujica l'udsky zivot, ale ¢ast’ z nich sa méze prejavit
destruktivne. Digitalne média - ,technicky objekt” - ktory symbolizuje techniku, modeluje
kultaru do hibky. Ludia si ho obzeraju, dotykaju sa ho, pouZivaju ho. Jeho rytmy prenikaju do
ludského tela, podmanujt si ho v rovnakej miere tak, ako sa samotny objekt podriad’uje tomuto
telu. RozSirovanie l'udského tela pomocou technoldgii nuti cloveka k hladaniu nového
postavenia s cielom udrzat’ primerant rovnovahu medzi jednotlivymi orgdnmi a rozsireniami.

Stadia je vystupom grantového projektu APVV-18-0257 Inkubdtor multimedidlnej digitdlnej
produkcie - reciprocny transfer vedy, umenia a kreativnych priemyslov.

32 VANKA, J.: Humanizacja techniki, Glowne zagadnenia i kierunki eutyfroniki. Katowice, 1976. s. 208.
In Zasepa, T. 2002. Média v case globalizacie, Bratislava : Lu¢, 2002, s. 197.

33 MCLUHAN, M.: Jak rozumét médiim. Praha : Odeon, 1991, s. 54-55.

3 KRAKORNIK, P.: Porozumieme médiam, ak porozumieme M. McLuhanovi? In Filozofia, & 8/1999,
s. 592-600.
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Introduction to digital media culture: background - definitions —topics

The paper reflects the basic starting positions of the research questions of media culture
theory. It reflects the gradual transition from the theoretical and terminological grasp of media
culture to the so-called digital media culture. It introduces the reader to the problem of defining
the key areas of digital media culture. It also introduces the timeless and still relevant media
theory of the eminent Canadian media theorist M. McLuhan (media as extensions of man,
technological determinism, etc.) applicable to both mass and digital media.
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